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Moda sp ram kul tu re : znači li to suprots tavi t i t renut
no pos to janom, lepršavo ozbiljnom, neprovjereno pro
vjerenom, frivolno serioznom, po t rošno t r a jnom? 

I sama riječ ku l tu ra diči se svojim la t inskim porije
klom. Cultura je u Rimljana označivala ra ta rs tvo , sje
dilački način života s p r a m sakupljačkog, lovačkog. Ka
snije, sve do pojave omalovažavajućeg epi te ta »ma
sovna«, ku l tura želi živjeti u posvećenoj , gotovo aris
tokra tskoj domeni . 

Moda, međut im, kao da je s inonim za mijenu. Kao 
da se izruguje, kr iomice ali nemi losrdno, čovjekovoj 
želji i napo ru da uhvat i nedokučivo, t ra janje , vječnost . 
Moda, naime, tu želju osvjetljuje i s njezine pomalo 
pate t ične s t rane. I pobjednički se drži one da »stalna 
na tom svijetu. . .«. 

No, i moda i ku l tu ra — jedna s uži tkom, a d ruga s 
prezr ivim o tporom — mora ju svoje biće mjer i t i i na 
di jakronijskoj osi. Moraju izdržati ispit svoga i bu
dućeg vremena, nadajući se obje pod jednako da će 
bit i o t rgnute m r a k u zaborava, čeznući za ponovnim 
oživljavanjem ili ba r djelomičnim revivalom u nekoj 
budućoj generaciji . Zadržavaju pr i t om jedna s p r a m 
druge — a nisu to uzalud na gotovo svim jezicima 
»ženska« bića — nekakvu sumnjičavost , laganu ironi
ju, o tpor na najrazličit i j im skalama, ali i neku pri ta
jenu, neiskazanu uza jamnu privlačnost i naklonost . 
Moda i kul tura , dakle, žive već stol jećima u nekoj vrs t i 
ambivalentnog odnosa, što bi bilo vr i jedno opsežnog 
interdiscipl inarnog istraživanja. U ovom ćemo se tek
stu ograničit i na neke nove aspekte odnosa ku l tu re 
i mode, mode u oblasti odijevanja. Danas se događa 
da se ta dva l judska fenomena pokušavaju nenadano 
zbližiti, i to na p ros to r ima kolijevke današnje moder
ne građanske kul ture , u »sunčanoj i plavoj« Itali j i . 

Je li to zaista slučajno? Ili se možda moglo predvid
jeti? Ugrožavaju li sada moda i ku l tu ra j edna drugu, 
ili su j edna drugoj po t rebne? A ako jesu, kako? 

Na sve to pokušava odgovorit i r a sprava koja se u su
sjednoj zemlji vodi o ovim pi tanj ima: j e li m o d n i kre
a tor umje tn ik? Donose li novi krea tor i (koji sebe na
zivaju stilistima) neku novu ku l tu ru? Ili je možda ri
ječ samo o pr ikr ivenoj komerci ja lnoj operaci j i? 

Ne može se poreći (a to znaju i oni koji ne p r a t e hi
rovita m o d n a zbivanja) da je Milano odnedavno po
stao svjetska pozornica mode. No, navest ćemo i jed
n u pomalo b izarnu analogiju. Slučaj je h t io da u Mi
lanu bude prvi pu t objavljeno — bilo j e to 1827. go
dine — prozno djelo velikog, a po miš l jenj ima mnog ih 
uz Pe t ra rcu i najvećeg, tal i janskoga l irskog pjesnika, 
Giacoma Leopardi ja »Dijalog Mode i Smrt i« . Knjiga, 
koja je uz ostale sadržavala i ovaj dijalog, ima la j e 
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t ešku sudbinu, bila je i na indeksu zbog svojih ma
teri jal is t ičkih koncepcija 1 . Čini se da upravo danas ne
ki od t ih dijaloga posta ju ponovo izuzetno aktualni . 
I, p r e m d a svako stoljeće ponajčešće sluša samo sebe, 
glase što ih je samo proizvelo, vrijedi se načas zadrža
ti na Leopardi jevu tekstu. 

U Leopardi jevu su dijalogu i Moda i S m r t pr ikazane 
alegorijski, kao dvije dame koje se slučajno sreću. 
Moda, i ronična, prpošna , bez ikakva s t raha ili praz
novjerja, podsjeća taš tu gospođu S m r t (koja loše vi
di a ne nosi naočale, pa je nije mogla ni prepoznat i) 
da su nj ih dvije zapravo sestre. Naime, njihova je 
zajednička majka Prolaznost. Smr t se ni toga ne pri
sjeća, j e r je upravo sjećanje njezin glavni nepr i ja
tel j . Ali, memor i j a je jača s t rana gospođe Mode, koja 
sad podsjeća da njih dvije obavljaju i zajednički po
sao, a to je posao neprekidne obnove svijeta. Pri t om 
se m a d a m S m r t okomljuje na krv, na l jude, dok dru
ga dama, kako sama kaže, prefer i ra b rade , kosu, od
jevne p redmete , pokućstvo i palače. Ipak i u poslu 
m a d a m e Moda ima stanovite bliskosti s onim što rad i 
njezina sestra: ona je buši la uši i noseve, deformira
la oblik glave (na pr imjer , kod takozvanih makroce-
fala), sakati la ženske noge pre t i jesnom obućom, da
vila ih usk im steznicima i dikt i rala cvokotanje ili ne
snosnu vrućinu, smrzavanje ili vrućicu. 

Zamisl imo načas i t reću sudionicu — Kul tu ru — koja, 
doduše, ne sudjeluje u Leopardijevu dijalogu — vje
ro ja tno je udobno smještena u an t iknom naslonjaču, 
s nogama na skupocjenom sagu, o tmjena držanja i 
b i ran ih riječi. Dvije sestre, Moda i Smr t , nastavl jaju 
m e đ u t i m svoj razgovor u b jesomučnoj trci , j e r t r ka 
je uvjet njihova opstanka. Gospođa će Moda izložiti 
još neke us tupke što ih je činila i čini svojoj sestri . 
Život je sada — kaže ona i misli p r i t om na 19. sto
ljeće — više m r t a v nego živ, riječ je u neku r u k u o 
stoljeću smrt i . Najbolje bi stoga bilo da se nj ih dvije 
združe, i to zauvijek, kako bi se mogle posavjetovati 
o svakom pojedinačnom slučaju. Posljednju će reći, 
dakako , m a d a m Smrt , zdušno prihvaćajući sestr inski 
pri jedlog. 

Dijalog Giacoma Leopardija, tvorca osobenog misao
nog (pesimističkog) sistema, secira nemi losrdno ne sa
m o zbilju njegova vremena, nego i čovjeka uopće. U 
proš lom su stoljeću, osim susre ta dviju »sestara« o 
ko jemu br i tko piše Leopardi , bili b ro jn i i drugi i 
drukči j i susret i , susret i koji su napokon doveli do gu
b i tka središnjeg položaja evropskog Zapada u u m j e t 
nost i , a pos redno i u kul tur i . Središnjost je, naime, 
pol jul jana nas tupan jem »povijesnih« avangardi , a doš
lo je , iz poznatog razloga, i do dokidanja središnjost i 

1 
Le operette morali (Mala moralna djela), Feltrinelli, Milano 
1976, str. 75—78 

germanske Kultur u posl i jeratnoj Evropi . Bio j e to 
svojevrstan drugi kopern ikansk i obra t koj im je zani
j ekano postojanje i samog po jma središnjost i (proces 
je , naravno, t ra jao stoljećima, a najbolje ga možemo 
vidjeti u sl ikarstvu), i p i tanje je je li to des t ruk t ivno , 
ili je tek nova kar ika pr i rodnog lanca, izuzimanje od 
pravila kao nužni m o m e n t iracionalnog u rac iona lnom 
slijedu, bez kojega bi ovaj potonji bio nemoguć. 

Približili smo se t r e n u t k u u kojem referentnos t , os 
središnjeg i ku l tu rnog uzora, gubi svoju nepr ikosno
venu moć, pa možda upravo to nagovještava i recent
no pr ispodobi javanje mode kul tur i . No, kako je do 
toga uopće došlo? 

Je li modi zaista do toga da pos tane ku l tu rna pojava? 
I kako ona vodi tu svoju borbu? Među djelima u ko
j i m a je takozvana »ozbiljna« znanost pokazala inte
res za fenomen mode izdvojit ćemo dva koja pot ječu 
s kra ja šezdesetih godina. Prva je knjiga djelo filozo
fa Eugena Finka, naslovljeno Mode — ein verführeri
sches Spiel (Moda — zavodljiva igra) 2 , objavl jeno 1967. 
godine. Autor ne kr i je svoj s t rah od p r i s tupan ja t ako 
delikatnoj temi, s t rah od »stupanja na t anak led«. Mo
da ima magičnu moć, a opet je t i jesno povezana s po
javom odijevanja kao svjedočanstva l judske ku l tu re . 
Polazeći od te premise , Fink razmat ra , b r an i i ističe 
po t rebu čovjeka za modom. Za razliku od Leopardi ja , 
za kojega je Moda bila ses t ra Smrt i , čini se da j e u 
Finka ona postala ses t ra Slobode. On to tumač i no
vom ulogom mode, mode suvremenog svijeta; ona — 
kako kaže — »proizvodi svoje tvorevine za kultivira
nu društvenost , za s lobodu oblast i života poš teđene 
pr inude , gdje se l judi na razne načine j edn i s d rug ima 
natječu, pokazujući vlast i tu moć, pokuša j , d u h ili lje
potu, predstavl jajući se uzajamno u u logama, i p r i 
t om dobivaju opsežnu građu za razgovor«. Moda je 
čovjeku nova mogućnost , mogućnost izražavanja vla
sti te ličnosti, maš te , kreat ivnost i . Još j e Seneca govo
rio da naša nu t r ina valja da se razlikuje od velikog 
mnoštva, a naša vanjš t ina t reba da m u se pr i lagodi . 

Post ignuta je sloboda na p lanu izražavanja vlast i te 
t jelesnosti , p r e m d a je i u proš l im stol jećima (na sup
tilnije načine, kako neki misle) moda bi la saveznicom 
svake dame kojoj je , kao što j e rekla Mari ja Ebner-
-Eschenbach, posl jednja spisateljica s ta re Austri je , do
pušta la da upada u oči, a da pr i tom ne bude pogreš
no shvaćena. Licemjerje ili igra? Fink glasa za igru, 
priznajući ipak da u fenomenu mode cvjeta dvoličnost 
l judske egzistencije. Jer , po t reba za m o d o m p o t r e b a 
je i za iluzijom, koja je čovjeku isto tol iko (a možda 
i više) važna kao i po t reba za is t inom. Iluzija koju 
moda pruža, p r e m a Finku, nalazi se u sugesti j i obavi-

2 
Basel-Stuttgart 1969. 
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jenoj svom svojom čaroli jom upravo t ime što nije 
proz i rna i očigledna, što zapravo ostaje aluzija da je 
izvršeni izbor bio samostalan. Bitak je mode zanim
ljiv vanjski izgled, a njezina »aktivnost« u tome da pri
vlači — da vodi, i, s dopuš tenjem svojih adresata , za
vodi. Moda u Finkovoj interpretaci j i ras te pod posve 
drukči j im nebom, nebom 20. stoljeća koje je progla
šava kćerkom Dokolice (Leopardi je znao samo za do
sadu!), a uz već spomenu tu ses t ru Slobodu, dodana 
joj je i druga sest ra — Igra. I, pos tupno, Moda se pre
stala plašiti posla anali t ičara, o čemu je, proglasivši 
je p u k o m sugesti jom, govorio Fink. Suvremni svijet, 
među t im, znao je isto tako i za druge supti lne sugesti
je, u oblasti polit ike, ili odgoja, na pr imjer , no te su
gestije n ikako ne bi mogle bit i proglašene dijelom re
zervata igre. Otvoreno je pi tanje, također , koliko je 
moda, shvaćena kao puka igra, demokrat ična , koliko 
pomaže uspostavl janju granica među slojevima ljudi. 
S druge s t rane, i on ima koj i ne poznaju mater i ja lne 
zadanost i , nedostaje ponekad upravo ono nenadokna
divo umijeće razumijevanja u sitnice — kako je ukus 
definirao Jean-Jacques Rousseau. 

Druga znanost koja je zaustavila svoj pogled na bino-
m u »moda — Kultura« bila je lingvistika, zapravo se-
miologija. Godine 1967. Roland Bar thes objavljuje svo
ju knjigu Système de la Mode3 u kojoj daje s t ruktu
ra lnu analizu ženskog odijevanja, onako kako ga opi
suju modni časopisi. Bio je to rezultat šestgodišnjeg 
r ada u kojem je Bar thes razotkr io sistem znakova u 
modi , usmjerujući je na prvu, ali krajnje ozbiljnu se
man t i čku analizu tih sadržaja, postavljajući pi tanje 
načina na koji l judi osmišljavaju spoj svoga odijela 
i svoga jezika. Ta pr imi jenjena semiologija dolazi do 
po jma odjevnog znaka kao društvenog znaka, pa tako 
autor , pomno ispitujući sustav mode, dospijeva do raz
like između odijela po sebi, kao predmeta , i značenja 
što m u ga pr ipisuje svojevrsna druš tvena mitologija. 
Upravo ta mitologija djeluje danas kao trgovinski po
t icaj , budući da ku l tu rna indus t r i ja danas djeluje u-
napri jed, i to v remenu usprkos . Jer, da navedemo 
opet riječi Marije von Ebner-Eschenbach, »čim je ne
ka moda postala općenita, preživjela je«. U svojoj 
knjizi Bar thes navodi da su Trubetzkoj i Bogatirjev 
bili pioniri semant ičkih analiza odijevanja, no kod njih 
je bila riječ o anal izama s tvarne odjeće. Bar thes se, 
među t im, opredjel juje za odijevanje koje »živi« u mod
n im časopisima, i to zbog metodološke prednos t i — 
prednos t i čiste s inkronije , buduć i da je moda, kako 
navodi, unu t a r razdoblja od godine dana apsolutno 
stabilna, iako se odjednom mijenja svake godine. I 
još nešto; Bar thes proučava opisanu odjeću, a ne nje
zine figurativne odraze (dakle, verbalni opis, a ne sli
ku) u f rancuskim m o d n i m časopisima kao što su Elle, 
Vogue, Jardin des Modes i Écho de la Mode. 

3 
Éd. du Seuil, Paris 

U doda tku knjige, pišući o povijesti i di jakroni j i mo
de, Bar thes navodi najvažnije studije koje su objav
ljene iz tih oblasti , nastojeći nekako sintet izirat i druš
tveni smisao svoga istraživanja. Odnoseći se s t rogo i 
znanstveno p r e m a zavodničkoj moći i svojstvima mo
de, Bar thes na kra ju priznaje posve od ređenu antro
pološku funkciju mode u druš tvu — funkciju spone 
između inteligibilnog i nepredvidlj ivog, između želje 
za zajedništvom i želje za izolacijom. To je , na ime, 
avantura bez rizika, kako je definirao j edan socijalni 
psiholog. Antropološku funkciju mode — ali ne više od 
toga — toliko zadiranje u oblast l judskog znanja o 
modi dopuš ta Bar thes . 

Nove mogućnost i recipročnog utjecaja m o d e i ku l tu re , 
a ne vječne dominaci je ku l tu re (koja j e u davna vre
mena propisivala i s trogo određivala odjeću p r e m a 
druš tvenim kategori jama) , ističe u posl jednje vr i jeme 
Amerika. Nedavno je spisateljica Allison Lurie poku
šala dokazati valjanost tog binoma. Iz takvih disku
sija nas ta ju i nove, sve brojni je s tudi je o t ragovima 
što ih evropska moda (osobito f rancuska i ta l i janska) 
ostavlja na izgledu i opredjel jenj ima Amerikanaca . 

Danas modu od kul ture dijeli možda tek t anka pre
grada. I dok neki za tu bl iskost tvrde da je rezul ta t 
zbrke suvremenog svijeta, drugi sma t ra ju da će pre
vladavanje te p regrade bi t i nužan s tupanj u prevlada
vanju pro tur ječnos t i sve složenijeg svijeta današnji
ce, je r je današnj i svijet u p rvom redu svijet komuni
kacija, svijet koji će u toj oblast i znat i za sve manj i 
bro j bar i jera . 

Spomenul i smo već Itali ju, današnju »prijestolnicu 
mode«, zbog njezinih krea tora , zbog i s t aknu t ih imena. 
No, izvoze li Valentino, Armani , Versace, Basile i Kri-
zia samo modele od tkanine, ili i neš to više od toga, 
na ime ku l tu rne obrasce? Zastupnici potonje teze po 
zivaju se na povijesno zaleđe, na proš los t l ikovnih u-
mjetnost i , na velike majs to re i njihove forme, na pa
lete boja što su ih navodno asimilirali m o d n i krea tor i . 
Ponovo se želi osvijetliti još jedan, možda neizravan 
očinsko-sinovski odnos. No, ne bi se moglo reći da su 
baš svi uvjereni u valjanost paralele Michelangelo-Ver
sace, neki misle da je to tek puki r ek lamni potez. Za 
to vri jeme drugi ističu da je moda sastavni dio kul
ture , već i zbog svoje organske povezanost i s vizuel-
n o m kul tu rom. No, sporno je pi tanje zadovoljava li 
ona poput mađioničara po t rebe koje već postoje , ili 
samo tankoćutno vodi i usmjeru je k od ređen im oblas
t ima konzumizma. Tali janski su s t ručnjaci nesk romni 
kad ističu kako je u njihovu podnebl ju m o d a znala is
koris t i t i kolektivnu kreat ivnost , težnju da se miješa 
i spaja, težnju za s lobodnim odijevanjem, ne gubeći 
pr i tom osjećaj za mje ru i s tanovit ins t inkt ivni po jam 
klasične elegancije. Takve su izjave ponekad i na gra
nici samohvale, a ne idu u pri log tezi. Jer , ako su to-
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novi Armanijevih tkanina i prispodoblj ivi Rafaelovim 
ni jansama, to u najbol jem slučaju tek znnači posud
bu. A činjenica da u nekoj kolekciji postoje upravo te 
ni janse ne može još značiti postojanje likovne kultu
re u svijetu mode. To zapravo znači samo da su tali
janski krea tor i otkril i novu mogućnost , mogućnost 
s re tnog kombini ran ja prošlog sa sadašnjim, koje po
stiže uspjeh. Uspjeh je rezultat ka tkad priznate , a češ
će pr i ta jene čežnje za prošl im vremenima, koja se u 
povijesnoj perspekt ivi čine s igurni j ima od sadašnjih. 
Tali janski krea tor i govore općeprihvaćenim jezikom 
— vizuelnim jezikom dizajna, scenografije, jezikom 
koji oblikuje mala remek-djela, kako ih naziva sveu
čilišni profesor estet ike Gillo Dorfles. Epi te t »mala« 
on ne upotrebl java zbog toga što bi moderne kreacije 
sma t rao dijelom neke manje važne umjetničke oblas
ti, nego zbog toga što misli da je važno is taknut i nji
hovo prolazno obilježje. Dorfles, među t im, drži da ni
je svetogrđe kazati kako je na p r imjer Giorgio Armani 
izravni Tizianov potomak, jer danas , p r e m a njegovim 
ri ječima, likovne akademije formiraju mnoštvo malih 
Tiziana, svršenih s tudenata , koji ne bi bili kadr i iz
misliti ni naj jednostavni j i desen za tkaninu, ni pre
kopira t i naj jednostavni j i model. 

Supro tnog je mišljenja povjesničar umje tnos t i Giu-
lio Carlo Argan, koji modi odriče bilo kakav položaj 
u oblast i kul ture . On smat ra da danas više ne postoji 
nekadašn ja veza između umjetnos t i i obr ta — i navo
di slučaj povezanosti lukeških suknara i s l ikara Pi-
sanella. Odijevanje je, p r ema njegovu mišljenju, tek 
ekonomska činjenica, čije je zadiranje u oblast este
t ike i ku l tu re a leatorno. 

No, možda je riječ o novoj dinamici kreat ivnost i čije 
razvojne tokove potrošači više nisu kadr i prat i t i . Se-
miolog Umber to Eco dolazi čak dotle da predlaže no
vu estet iku. Sve ono što se proizvodi, da tako kaže
mo, seri jski — smat ra on — nije bezvri jedno, a ni sve 
ono što je originalno ne pr ipada sferi umjetnost i , pa 
t ime i kul ture . U prilog novoj estetici Eco navodi tra
dicionalno postojanje obrazaca u kul tur i . Još je Ari
stotelova »Poetika« navodila unapr i jed zadanu shemu 
ant ičke tragedije, a mnogo stoljeća kasnije klasifici
r ao je Vladimir Propp narat ivne funckije ( također ob
rasce) rusk ih bajki . Is to tako, njujorški je »Museum 
of Modern Art«, na pr imjer , izložio model pisaćeg 
s t roja »Olivetti« kao da je riječ o originalnoj skulp
tur i . Dakako, niz, uzorni obrazac, shema, pa i samo 
ponavljanje, ispunjavali su od davnina neporecivu čo
vjekovu po t r ebu za realizacijom očekivanog, koja je 
ner i je tko bila bl iska pot isnutoj pot reb i i želji za tješe-
njem, umirenjem, ohrabrenjem, sigurnošću. 

Ne zadirući ovdje u lingvističko-semiološku s t r anu je
zika modn ih časopisa, već i njihovo prel is tavanje ot
kr iva nekoliko bi tn ih karak ter i s t ika toga žanra. 

Ponajpri je , ti su listovi namijenjeni ženama. Moda je 
oduvijek bila prevrt l j iva i hirovita kad je u p i tanju 
bilo žensko odijevanje i dotjerivanje, dok se m u š k a 
moda (ili moda za muškarce) mnogo spori je mijenja
la. Moguće je za to, između ostalih, naves t i dva raz
loga. Neki au tor i sma t ra ju da muškarc i zapravo bira
ju odjeću posredno, na ime tako što u t ječu na formi
ranje ženskih opredjeljenja, dok žene zadržavaju ilu
ziju da j e krajnj i izbor ipak njihov. I dalje, neki mu
škarci svoju moć, položaj itd. izražavaju i nač inom 
odijevanja žene koja je uz njih. No, u b u d u ć e će sve 
to bit i mnogo manje moguće. 

Modni se časopisi, nadalje , svojim či ta te l j icama obra
ćaju izravno. To nije uzdržan, impersonaln i jezik po
litičkog magazina, koji će se libiti, rec imo, da svojim 
čitatel j ima česti ta Novu godinu, nego povjerlj iv, pri
san ton. Tim tonom, i sa željom da os tane nenametl j iv , 
modni će se časopis br inut i da upravo toj određenoj 
ženi koja ga čita ne bude hladno te jeseni , da bude 
prak t ično odjevena na r a d n o m mjestu, u d o b n o odjeve
na u s lobodno vri jeme, i tako dalje. Pra t i je svuda, šti
ti i savjetuje što je moguće diskretni je , a i s todobno 
pomaže toj ženi i uči j e da živi u l jubavnom, obitel j
skom, r a d n o m odnosu i u druš tvu uopće. 

Ali, osim p rekrasn ih mekih ogrtača i topl ih i raskoš
nih pulovera i sukanja, što ih pr ikazuju pr ivlačne mla
de djevojke (a u posljednje vri jeme i samouvjerene že
ne iznad tr idesete) , tu su i poticaji na izlazak iz apa
tije — pozivi na kreat ivnost , na djelovanje, na ručni 
i ne samo ručni rad. Modni je časopis i odgovor na 
po t rebu za drugovanjem, za pr i ja te l jskim i sk ren im sa
vjetom, što on ner i je tko otkriva već samim naslovom. 
Tako n jemačka »Freundin« i tal i janska »Amica« oiala-
ze svoju analogiju u slovenskoj »Jani«, f rancuskoj »Ma-
rie-Claire«, te »Brigitti«, »Petri«, »Annabelli«, »Gioji«, 
»Carini«. 

Mnogi modni časopis sadrži i rub r iku pod nas lovom 
»kultura«, s ambic i jama koje su od lista do l ista često 
različite. Odnedavno je sve više p ros to ra počeo zauzi
mat i — da navedemo jedan naš modn i list — »novi, 
spektakularn i način da se zaustavi vrijeme« — ili kul
tu ra tijela, poznati ja po svojoj šarenoj nal jepnici — 
»aerobic«. Uz to je, navodimo dalje, »ponuđena i ilu
zija is t inskog estetskog doživljaja«, a to je i p o p r a t n a 
moda. Spoj je , vjerojatno, uspio. Ali, ni je posve si
gurno da će bit i uspješno ostvaren i p rok l ami ran i cilj , 
na ime oslobađanje žene — kako se tu kaže — »deblji
ne, u m o r a i apatije«, već i zbog toga što većina žena 
koja će pr is tupi t i toj »spektakularnoj« akciji zausta
vljanja v remena nije t ime izravno opterećena. Čini se 
da je to tek jedan od novih načina p las i ranja ideolo
gije (američke) vitkosti . No, vri jeme će pokaza t i o če
m u je zaista riječ, a do tada — svako je vježbanje ko
risno! 
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Uz navedene, evo i jednog među naj recentni j im pri
mjer ima za tvrdoglavost, t radicionalnost inače prevrt
ljive mode. Jer, i uz novoafirmirani i već pr iznat i cen
ta r Milano, s tar i , klasični Pariz odolijeva i dalje. Pri 
t om su, naravno, nužni neki manji us tupci — Pariz 
je nedavno navodno »dopustio« da ga osvoje j apansk i 
modni kreator i , ali se poslužio supt i lnim t r ikom: nji
hova je os tvarenja nazvao »antimodom«. Je li to tek 
tr ik, ili pu t koji ukazuje i na mogući spoj mode s 
ku l tu rom? 

Konačni odgovor, naravno, nije moguće dati . Ali, sta
novit broj činjenica ostaje neporeciv. 

Moda je, očigledno, čvrsto odlučila da izvrši p rodor u 
kul turu . U tom se poslu, popu t kakvog skorojevića, ne 
libi da upotr i jebi svoje dobre i provjerene veze — a 
to su njezine imaginarne sestre o koj ima je ovdje bi
lo riječi: smr t , sloboda, igra, semiologi ja . . . 

No, moda postaje i druš tvena pot reba . Indikat ivan za 
to je p r imjer o kojem se moglo proči ta t i u j ednom od 
ne tako davnih brojeva zagrebačkog »Vjesnika«. 4 Nai
me, Koordinacioni odbor Vijeća udruženog rada Sa
bora za unapređenje proizvodnosti druš tvenog rada 
razmotr io je inicijativu Ustavnog suda Hrva tske da 
Izvršno vijeće Sabora izradi prijedlog za donošenje no
vog zakona koj im bi se omogućilo pojedincima da sa
mosta lno pružaju »intelektualne usluge« iz oblasti eko
nomije, market inga , tehničkih unapređenja , pr i jevoda 

4 
»Vjesnik«, 16. 12. 1983. 

sa s t ran ih jezika i (nota bene) — mo d n ih kreaci ja . Ta
ko bi se i p ravno sankcioniralo modno krea to rs tvo kao 
inte lektualna usluga, dakle usluga za čije obavljanje 
valja nužno steći više ili visoko obrazovanje, što znači 
i sankcioniranje modnog krea tors tva oblašću kul ture . 
Članak, koji inače nije neposredno posvećen t o m pro
blemu, simbolično je naslovljen: »Ostaje da pričeka
mo«. 

Ali, zašto bi moda mora la bit i proglašena n e k o m vr
s tom uljeza u sferu kul ture? Ona bi, u nepos redno j ve
zi s dizajnom, vizualnošću, po t r ebom za s tvara laš tvom 
i oblikovanjem na nove načine (danas je , na pr imjer , 
sve rašireni ja video-umjetnost) , mogla bi t i i s redstvo 
koje vodi u ob ra tnom pravcu. Prepoznavanje tonova 
poznatog sl ikara na tkanini nekog mode la može isto 
tako po taknut i na otkr ivanje i samoga s l ikarskog opu
sa, pobudi t i , dakle, pos redn im p u t e m ku l tu rne potre
be. Možda je i kul tur i , koja se nalazi u svojevrsnoj 
krizi, nužan takav t ip spoja koj im bi pr ivukla publ iku . 
Tome u prilog govore i sve češće velike t ema t ske iz
ložbe, koncipirane kao neponovljivi spektakl i , popu t 
p remi je ra koje n i tko tko »drži do sebe« ne bi smio pro
pust i t i . Sve su to novi oblici par t ic ipaci je , pa čak i 
»konzumiranja« ku l tu rn ih zbivanja, a r i ječ je dakako 
o svojevrsnoj pri lagodbi zahtjevima i p o t r e b a m a su
vremenog svijeta. 

Stoga je možda ipak najbolje pr ičekat i . Moguće je , na
ravno, da je rasprava o pokušaju da — dras t ično re
čeno — moda zamijeni kul turu , ili da pos tane dio kul
ture , napros to u modi , ali po svemu sudeći čini se da 
je ta zamjena uloga malo vjerojatna. 


