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SAZETAK

Rad predstavlja kraci osvrt na neke od najvaznijih aspekata uloge medija kada su u pitanju osnazi-
vanje i reafirmacija kulturnoga identiteta odredene zajednice. Rijec je o pokusaju novoga otvaranja
problemskoga pitanja kulturnih identiteta i komunikacije preko medija. Poveznicu komunikacije i
kulturnoga identiteta mozemo pronadéi u pojmovima Drugi i Drugaciji bez kojih je nemoguce odgo-
voriti na temeljna pitanja: Tko sam ja? / Tko smo mi?. Nadalje, tehni¢ke moguénosti univerzalnoga
Sirenja simboli¢kih sadrzaja na mnogobrojne, heterogene i Siroko rasprostranjene primatelje, prema
nacelima industrijske robe, prate tendencije standardizacije i stereotipnosti. S druge strane, polazeci
od njihova zajednickog kulturnog modela, na primjeru drustvenih mreza vidljivo je kako mediji mogu
zadovoljiti samo jedan dio psiholoskih potreba, ali ne i autenti¢na ljudska htijenja i aspiracije.
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Covijek je jedino stvorenje koje odbija biti to §to
jest.

Albert Camus

UVODNE BILJESKE

U kontekstu medijskoga drustva, drustva koje se
organizira i sporazumijeva preko medija, Bauer
(2007) navodi kako svijet razumije onaj tko razu-
mije medije. Medutim, nacin na koji ¢ovjek razu-
mije medije najveéim dijelom ovisi o onomu $to
pojedinac primjecuje kao odlucujuée ¢imbenike
preko kojih svijet ili zajednica kojoj pripada po-
staje ono Sto jest. Ova je tvrdnja izrazito vazna
jer mediji danas predstavljaju najrasprostranje-
niji oblik kulture danasnjega Covjeka. Ne postoji
nijedan sadrzaj kojemu je Covjek vise izlozen od
raznovrsnih medijskih sadrzaja. Stoga o mediji-
ma mozZemo govoriti i s aspekta primarnih age-
nasa socijalizacije i u tome kontekstu oni najvi-
Se utjeu na stvaranje i osnazivanje kulturnoga
identiteta odredene zajednice. MoZemo ih pro-
matrati i kao primarne izvore kulturnoga obra-
zovanja jer mediji na razlicite nacine utjecu na
to kako se trebaju ponasati u odredenim situaci-
jama, o Cemu, kako i Sto trebaju misliti, osjeéati,
vjerovati, voljeti, Zeljeti, Cega se plase, od Cega
zaziru, sto prihvadaju i odbacuju, koga cijene,
mrze, a tko im treba biti uzor. Tako su mediji i
medijska kultura pod utjecajem dominantnih
politickih, ekonomskih, drustvenih i kulturnih
smjernica, ¢ime oblikuju Covjekov svakodnev-
ni zivot. Drugim rije¢ima, a u kulturoloskome
kontekstu, mediji predstavljaju drusStvene insti-
tucije drustvene prakse, a organizirani su tako
da omoguéuju javnu komunikaciju drustva sa
samim sobom, s drugima, sa sadrzajima i doga-
dajima koji su vazni za to drustvo, zajednicu i za
druge. U tome smislu vazno je naglasiti i ulogu
novih medija jer je transformacija vrijednosti u
uvjetima razvijene tehnologije u velikoj mjeri iz-
mijenila odnos Covjeka i svijeta kojemu pripada.
Posredstvom novih medija tradicionalna poima-
nja vremena i prostora toliko su promijenjena
da je za objasnjenje drustvenih prilika i procesa
nemogucde iskoristiti ustaljene pojmove o ovome
odnosu. Personificirane pojmom interneta, nove

komunikacijske/informacijske tehnologije svo-
jim su stalnim i ubrzanim razvojem te prodorom
u sve sfere danasnjega drustvenog i privatnog
Covjekova Zivota neupitno utjecale na politicka,
drustvena i kulturna djelovanja i sfere politike
i kulture uopée. Novi mediji sa svojim nac¢inom
izraZavanja i svojom tehni¢kom logikom igraju
presudnu ulogu, i to ne samo u napustanju, bar-
theovski re¢eno, konstantno tradicionalne kultu-
re nego i u stvaranju nove kulture uopce te ne-
izostavno utjecu na kulturni identitet zajednice!
Ovaj rad predstavlja pokusaj otkrivanja nekih od
problema kada je rijec o ulozi medija u osnaZiva-
nju kulturnih identiteta zajednice u Bosni i Her-
cegovini s aspekta poziva na prevazilaZenje in-
herentnih ogranicenja novinarstva uzrokovanih
utjecajima razlicitih struktura, a koji su vodeni
iskljucivo vlastitim interesima i potrebama. Dru-
gi problemi nastaju uslijed nedostataka profe-
sionalne prakse u novinarstvu, a datiraju jos od
pocetka 20. stolje¢a (McChesney, 2008). Oslanja-
nje novinara na nesluzbene izvore, danas najvise
potaknuto druStvenim mrezama i htijenjem za
spektakularno$¢u medijskoga sadrZaja, itekako
odgovora onima koji ne bi Zeljeli afirmativne
promjene, a Sto se, izmedu ostaloga, odnosi i na
promicanje kulture i kulturnih razlicitosti radi
postivanja i uvaZzavanja kulturnih razlika.

STO SVE PREDSTAVLJA KULTURNI
IDENTITET U SUVREMENOME
KONTEKSTU?

Kultura je rije¢ svima poznata, ali njezino je toc-
no znacenje za svakoga na specifican nacin ne-
uhvatljivo. Nizozemski sociolog Hofstede (2007)
pruzio je izrazito korisnu definiciju prema ko-
joj se kultura sastoji od zajednic¢kih mentalnih

1 Ovdje je potrebno naglasiti kako je kultura kao takva
otvorena za sve vanjske utjecaje te da svi nasi stavovi, vrijed-
nosti, vjerovanja, drustveni odnosi, pa i sama stvarnost, ne
postoje sami po sebi, nego ovise o nacinu na koji se o njima
govori, tj. nac¢inu na koji se stvarnost diskurzivno konstruira,
gdje mediji imaju izrazito vaznu ulogu. S ove tocke gledista
nije ni mogude uspostaviti objektivno znanje o svijetu i stvar-
nosti jer je ona plod kulturnoga, odnosno medijskoga kon-
struiranja, a nama se prikazuje na razlicite nacine, $to ovisi o
¢injenici tko, kako i s kojim motivima o njoj govori.
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programa koji uvjetuju odgovore pojedinca na
drustvo. Ova jednostavna formulacija potvrduje
tvrdnju kako se kultura ocituje u svakodnevnome
zivotu u odnosu pojedinaca na njihovo okruzje,
ali i kako je njihov odnos kontroliran duboko
usadenim mentalnim programima. Kultura nije
samo skup vidljivoga ponaSanja, ona je duboko
ukorijenjena u svakome pojedincu. PovrSinske
odlike naSega drustvenog ponasanja, primjerice
maniri, nacin na koji razgovaramo s drugima,
nacin na koji se obla¢imo itd., u vecini su sluca-
jeva pojavni oblici nasSih vrijednosti i nacela ute-
meljenih u kulturi. U komunikoloSkome smislu
ykultura predstavlja komunikacijske odnose iz
kojih pojedinci crpe i opravdavaju svoje postupke
i odluke” (Bauer, 2007: 25). Klju¢na karakteristi-
ka kulture u navedenim kontekstima jest kako su
spomenuti mentalni programi i komunikacijski
odnosi zajednicki i drugim ljudima iz zajednica
kojima pripadaju. Sve ovo zajedno ¢ini kulturne
obrasce koji su u biti cjelovit, medusobno usu-
glasen i povezan skup kulturnih vrijednosti koje
pojedinci kao i pripadnici razlic¢itih drustvenih
skupina 1 socijalnih zajednica svjesno i nesvje-
sno usvajaju. Imajudi u vidu broj pojedinaca koji
usvajaju iste ili sli¢ne kulturne vrijednosti, pri-
majudi i/ili odbijajuéi utjecaje iz blizega i Sirega
okruzja, moguce je u bilo kojemu organiziranju
druStva, prvenstveno u drzavnim i etnickim gra-
nicama omedenim zajednicama, empirijski izoli-
rati dominantne i alternativne kulturne obrasce.
Dominantni kulturni obrazac poistovjeéuje se
s cjelinom kulture u odredenome drustvu, dok
alternativni kulturni obrazac predstavlja osno-
vu nastajanja potkultura koje nisu u sukobu, ali
se bitno razlikuju od dominantnoga kulturnog
obrasca te kontrakultura, ¢iji su kulturni obras-
ci negacija dominantnoga kulturnog obrasca. U
danasnjemu vremenu masovni mediji i internet
imaju jednu od odlucujuéih uloga u utjecanju na
individualno usvajanje ili odbijanje stanovitoga
kulturnog obrasca, a time i na njihovu dominan-
tnu ili alternativnu vaznost u svakoj drustvenoj
zajednici. Uloga je u tome da medijskim sadrza-
jima mediji prenose odnosno diseminiraju kul-
turne vrijednosti kroz prostor i vrijeme do ne-
ograni¢enoga broja recipijenata. Zato kulturni
obrasci sve viSe postaju obrasci masovne kultu-
re, Sto utjece na formiranje raznolikih identiteta,

pa samim time i kulturnoga identiteta odredene
zajednice.

U svezi s tim kultura predstavlja jedan od glavnih
mehanizama socijalizacije i identifikacije svako-
ga pojedinca. Uobicajeno veé stotinu godina so-
cioloziiantropolozi tvrde kako kulturna, vjerska,
politicka pripadnost te razli¢iti mitski narativi,
obredi, rituali i blagdani omoguéuju poveziva-
nje psiholodkih funkcija individue s odredenim
drustvenim i eti¢kim vrijednostima (Crespi,
2006). Promatrano jo$ opéenitije, znanstvenici
iz podrudja drustvenih i humanistic¢kih znanosti
smatraju kako proces stvaranja i jacanja kultur-
noga identiteta omoguéuje pojedincu da svoje
adekvatno funkcioniranje osigurava pristupomu
specifi¢ne simbolicke i virtualne prostore. U biti,
rijec je o kulturnim modelima koji oblikuju naci-
ne Zivota i predstavljaju ¢lanove nekoga drustva
ili zajednice. Ovakvu promisljanju, s vremenom
izrazito usloZnjavanu, cilj je bio razumijevanje
kulture kao nepromjenjive funkcije drustvenih
kolektiva. Danas ovakve tvrdnje viSe nisu indi-
kativne iz jednostavnoga razloga $to individue
odrzavaju brojne, razlicite, promjenjive odnosno
fluidne odnose kako sa svojim zajednicama tako
i sa svojim vjerovanjima, svjetonazorima i na-
¢inima Zivota. Razvoj i osnazivanje kulturnoga
identiteta, koji se u tradicijskome smislu odnosi
na homogenije zajednice, u danasnjemu vreme-
nu jo$ su otvoreniji jer su pod izrazitim utjeca-
jem medija.

Unutarnju stranu identiteta predstavlja indivi-
dualno JA, koje se gradi kroz odnos s drugima i
okolinom, odnosno zajednicom kojoj pojedinac
pripada, u okviru grupa, manjih ili veéih, ugo-
vorenih, spontanih ili nametnutih. Suvremena
druStva imaju karakteristiku sve velega bro-
ja simboli¢kih ili stvarnih skupina pripadnosti
kojima individue pristupaju. Na prvome mjestu
mozZemo razlikovati primarne grupe pripad-
nosti (Halpern, Ruano Borbalan, 2009: 9) kao
$to su obitelj, profesionalni krug ili najuzi krug
prijatelja. Druga sfera podrazumijeva skupine
religijskoga, politi¢koga i kulturnoga konteksta
u kojemu se podrazumijevaju i mediji. Grupe
imaju najvazniju ulogu u socijalizaciji pojedin-
ca i predstavljaju najvazniji ¢imbenik kulturnoga
identificiranja svake individue. Drugim rijec¢ima,
svaka skupina utjece na socijalizaciju pojedinca,
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a pojedinac se identificira s grupom. Medutim,
u isto vrijeme ovaj konkretan proces omogucava
pojedincu biti drugadiji te djelovati na zajedni-
cu. Za svakoga pripadnika odredenoga drustva
identitet se ne javlja kao jednostavno spajanje
druStvenih uloga i kulturne pripadnosti. Identi-
tet se treba shvatiti kao dinami¢na cjelina u kojoj
veli skup razli¢itih elemenata medusobno ima
komplementaran ili konfliktan odnos. Iz toga
proizlaze tzv. identitetske strategije u kojima i
mediji imaju izrazitu ulogu. Pomodu identitet-
skih strategija svako ljudsko bi¢e nastoji braniti
svoju egzistenciju i svoje drustveno i kulturno
videnje, svoju integraciju u druStvu, dok u isto
vrijeme vrjednovanjem sebe pokuSava pronadi i
dosegnuti smisao i dosljednost svoga identiteta.
Jedno od najaktualnijih pitanja kulturnoga iden-
titeta uopée, a u kojemu se najbolje mogu istrazi-
ti spomenute identitetske strategije, jest pitanje
ponasanja i/migranata prilikom medukulturnih
kontakata. Ova problematika ¢ak u odredenome
i Sirem aspektu moze pruziti odgovore 1 na pi-
tanja kulturnih identiteta svake osobe. I/migran-
tima izgradnja kulturnoga identiteta predstavlja
neprekidnu dinamiku sukoba s dominantnim vri-
jednostima drustva zemlje dolaska ili useljenja i
afirmacije vlastitih individualnih kulturnih vri-
jednosti. Suoceni s kontradiktornim zahtjevima
kulture (zajednice) podrijetla i kulture (zajednice)
u koju dolaze, mogu se izdvojiti razli¢ita ponasa-
nja. Odreden broj i/migranata svjesno izbjegava
osporavanje, usvajajuéi kulturu zajednice u koju
dolaze. Druga ponasanja, koja su rjeda, ogledaju
se u spajanju elemenata kulture podrijetla s mo-
dernim nacinom Zivota zajednice u koju dolaze.
Na kraju, postoje i ponasanja koja se ogledaju u
tome da se kultura zajednice u koju se dolazi u
potpunosti odbija. Ovo nam pokazuje nekoliko
suvremenih istrazivanja o pitanjima migrana-
ta i kulturnih identiteta (Hack-Polay, Mahmoud,
Kordowicz, Madziva, Kivunja, 2021; Bekjerman,
Geisen, 2012).

U danasnjim drustvima izgradnja kulturnoga
identiteta osnazuje se u odnosu pridruzivanja
ili odbacivanja koji se zasniva na grupama pri-
padnosti. Svaki pojedinac, htio to ili ne, nalazi se
uhvaéen u vrtlogu odanosti i pripadnosti skupi-
nama koje mu namecu svoje obrasce ponasanja i
osiguravaju osnazivanje njegova kulturnog iden-

titeta. I danas obitelj najviSe pridonosi izgradnji
osobnih identiteta u koji spada i kulturni iden-
titet svakoga od clanove neke zajednice, ostav-
ljajuéi im neovisnost i postujuéi njihov indivi-
dualni izbor, dok je tradicionalna uloga obitelji
u prenoSenju drustvenih i moralnih vrijednosti
ve¢ dugo potisnuta u drugi plan. U tome pred-
njacCe obrazovne, politicke i vjerske institucije te
mediji. Nadalje, kada je rijeC o karakteristikama
kulturnih identiteta, one su se jednostavno mul-
tiplicirale. Kulturni identiteti mogu biti svjesno
izabrani, primjerice nogometni navijaci grade
osjeéaj pripadnosti, kao i u mnogim drugim sku-
pinama, suprotstavljanjem drugomu. Ba$ kao i
ove, i druge kulturne grupe, bilo da se organizi-
raju prema vjerskoj pripadnosti, hobijima, pro-
fesijama itd., bile sluzbene ili ne, funkcioniraju
prema odredenim pravilima, ritualima, nacinu
govora, ponasanja, modnomu izricaju itd.

U suvremenome kontekstu kulturni identiteti
Sire se 1 potvrduju i novim medijima tako Sto se
prenose u virtualnu stvarnost. Stupanj integrira-
njaipripadnosti fluidan je, ali su procesi i praksa
identificiranja svugdje isti. Svako identificiranje
specifi¢no je, obiljezeno deskripcijom, postoja-
njem ili nepostojanjem profesionalnih zajednica,
druStvenih, kulturnih ili politickih, postojanjem
medija koji oblikuju njihovu zajednicku ,ideolo-
giju“ odnosno svjetonazor. Ta zajednicka ideo-
logija u sebi sadrzi difuzne kriterije, standarde
jer se ispostavilo da oni ovise o ,svjesnoj proi-
zvodnji znacenja“ koji proizlaze iz razli¢itih dis-
kursa. Razliciti diskursi ukazuju na heterogenost
svijeta jer njih proizvode razlicite grupe koje se
identificiraju na temelju razlic¢itih i mnogobroj-
nih karakteristika (Eagleton, 2016). Demokracija
osigurava slobodu razlic¢itim skupinama kako
bi stvarale i promovirale svoj diskurs, odnosno
svoje interese, kulturu, pogled na svijet. Jednom
rijedju, svoj identitet.

S druge strane potreba razumijevanja Drugoga
i Drugacijega, koja se svakodnevno umnoZzava
najviSe zbog komunikacijske dinamike, ali i de-
mografskih promjena u cijelome svijetu, postaje
imperativ bez Cijega poStivanja slozena drustva
danasnjice jednostavno nisu u stanju funkcio-
nirati. Ovim se postavlja sljedeée pitanje: Kako
je moguée uopcée imati odreden sustav vrijed-
nosti ako je svaki sustav podjednako prihvatljiv
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i vrijedan? Na temelju raznih modernisti¢kih i
postmodernisti¢ckih promisljanja i tumacdenja
dolazimo do saznanja kako svaka drustvena sku-
pina, te samim time i drustvena mreza, bilo da
je dominantna ili marginalna, svaki oblik kul-
ture, odnosio se on na umjetnost, rock-kulturu
ili kulturu delikvenata, sekti, etni¢kih zajednica
ili homoseksualaca, predstavlja, derridovski re-
¢eno, cjelinu znacenja. Umjesto formiranja za
autonomiju, misljenje i rasudivanje, ljudi se for-
miraju za konzumerizam i ispovijedanje raznih
ideologija i unutar drustvenih mreza. Danas se
Cesto susrecemo s terminom ,kraj svih ideologi-
ja“ i s navodnom depolitizacijom i neutralizaci-
jom unutra opéega konsenzusa. Medutim, rijec
je o izrazito politickome i kulturnome konceptu
navodne depolitizacije i navodne deideologiza-
cije gdje se zapravo namece samo jedna ideolo-
gija — ideologija konformisti¢ke potrosacke kul-
ture. U ovome kontekstu vazno je naglasiti kako
je 1 izgradnja zajednica tezak i izazovan posao.
Ono uvjetuje da je Covjek ,prisutan” te da je dio
stvarnoga i kaoti¢noga danasnjega svijeta. Vla-
stito izlaganje diljem svijeta preko interneta ¢ini
da su ljudi manje zadovoljni osobnim Zivotom i
svjesniji svojih ogranicenja. Suocenost s nevje-
rojatnim poveéanjem broja rijeci, komentara i
informacija koje nam se plasiraju svakodnevno
sa svih strana i u okviru drustvenih mreza, vodi
do zakljucka kako pojedina vrijedna ivazna rijec,
informacija ili argument na koje bismo se mogli
usredotociti i promisliti o njima, nestaju, tonu i
blijede u moru drugih, sli¢nih ili potpuno nevaz-
nih dojmova, informacija i stavova.

MEDIJI I OSNAZIVANJE KULTURNOGA
IDENTITETA ZAJEDNICA

Kao $to je ve¢ naglaseno, mediji predstavljaju va-
Zan i nezamjenjiv ¢imbenik svakoga suvremenog
druStva tako Sto neprekidno skupljaju, analizira-
ju i Sire informacije, vrijednosti, stavove, ukuse i
ideje. Mediji ne predstavljaju samo prenositelje
informacija, nego oni te informacije selektiraju i
oblikuju tako da se moze ustvrditi kako je drus-
tvena stvarnost svojim najve¢im dijelom medij-
ski kreirana i oblikovana stvarnost. Tako mediji
najviSe utjeCu na percipiranje stvarnosti skoro

svakoga pojedinca, ali i na interpretiranje stvar-
nosti uopce.

Postojanje i funkcioniranje potpuno jednakoga
i dvosmijernoga fluktuiranja informacija u drus-
tvu nigdje nije postignuto, ali se moze reci kako
su tomu cilju blizu ona drustva koja se smatraju
uistinu demokratskim i ¢iji su temelji zasnova-
ni na vladavini prava (McChesney, 2008). Mnogi
teoreti¢ari medija te sociolozi smatraju kako je
odredeno drustvo blize demokraciji ako je uloga
medija vaznija i svrsishodnija jer je preko medi-
ja moguce predstavljati mnogobrojne i razli¢ite
druStvene i kulturne skupine, njihove interese i
vrijednosti. Takve smjernice ¢ine svako drustvo
otvorenim drustvom. Suprotno tomu neki su od
problema, koji nisu jos uvijek dovoljno demistifi-
cirani, mehanizmi zatvaranja drustva, i to preko
medija, posebno u zemljama bivse Jugoslavije.
Stare i rigidne ideoloSke matrice i dalje su bile
i ostale vrlo frekventne i utjecajne te se uvijek
iznova rekreiraju u medijskoj sferi. Ovomu treba
dodati narocito umjetnicku i znanstvenu sferu.
Jedan od najboljih primjera kada je rije¢ o medi-
jima i kulturnomu identitetu zajednice svakako
jest pitanje uloge i vaznosti medija konkretno za
manjine i njihove kulturne identitete. Odavno je
poznata teza kako se demokracija jednoga drus-
tva ogleda u njegovu odnosu prema manjinama.
Takoder, jedan od glavnih elemenata osnaZiva-
nja kulturnoga identiteta jedne multietnicke za-
jednice jest upravo u jacanju vidljivosti manjina
te zajednice, i to ne samo nacionalnih manjina,
nego manjina koje se odnose na ve¢ spomenute
subkulture i kontrakulture te razlicite vrste ra-
njivih grupa koje postoje u jednoj zajednici. Za
razliku od drustava zapadne Europe i narocito
americkoga drustva, u kojima je odnos prema
manjinama prvenstveno ekonomski, pa tek onda
politicki i kulturno odreden (Stojkovi¢, 2002), u
drustvima tzv. Zapadnoga Balkana, pa tako i u
bosanskohercegovac¢kome, jos su uvijek aktual-
ne etnicki motivirane podjele na veinu nasuprot
manjinama koje se joS uvijek politicki instru-
mentaliziraju.

Mediji predstavljaju najvedi dio Sirega informa-
cijsko-komunikacijskoga sustava u ¢ijim okviri-
ma djeluju i mediji manjina. U ovome konkret-
nom slucaju iznimno su vazne uloge drzave i
javnih servisa drzava od cijih politika prema
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manjinama i njihove operacionalizacije u okvi-
ru medijske politike u ogromnoj mjeri ovisi hoce
li mediji manjina ili medijski sadrzaji u svezi sa
Zivotom 1 kulturom manjina biti poticani, relati-
vizirani, ignorirani ili ¢ak sprje¢avani.

Prije svega, vazno je naglasiti razliku izmedu
prisustva manjina u medijima i medija samih
manjina. Prvi aspekt odnosi se na prisustvo ma-
njina i njihovu drustvenu (ne) vidljivost u tzv.
vec¢inskim medijima, dok se drugi aspekt odnosi
na medije samih manjina, koji su u funkciji ko-
munikacije unutar manjinske zajednice (Stoj-
kovi¢, 2002). Demarkacijska zona izmedu ovih
dviju podjela nikada nije striktno odredena, pa
se u odredenome broju slu¢ajeva moze govoriti
o manjinskim redakcijama unutar veéinskih me-
dija. Prema rije¢ima Stojkovi¢a (2002: 170) ove
su redakcije veoma vazne, makar bile samo ide-
al-tipske. Time se gradi prihvacanje, razumijeva-
nje, ali i potenciranje veoma vazne uloge medija
u izgradnji i osnazivanju kulturnih identiteta za-
jednice, usmjeravanju njihova kulturnog, drus-
tvenog i politi¢kog aktivizma i definiranju nji-
hova odnosa prema vecini te drugim manjinskim
grupama.? U osnovi one pomazu gradanima,
narocito mladim ljudima kako bi se upoznali s
postojanjem razli¢itih kulturnih identiteta, ¢ime
se u velikoj mjeri potvrduje obrazovni karakter
medija. Ovaj aspekt izuzetno je vazan za bosan-
skohercegovacko drustvo.

Kada je rijec o vrsti medija u kontekstu osnaZzi-
vanja kulturnoga identiteta manjina, tisak pred-
stavlja vrstu medija koja je isklju¢ivo medij ak-
tivistickoga djelovanja pojedinaca iz manjinskih
skupina, a ne samih manjina. Zbog financijskih
1 drugih problema svjedocimo brojnim neu-
spjelim pokuSajima pokretanja novina i ¢asopi-
sa. Medutim, radio, i to lokalni, jo$ uvijek moze
predstavljati jedan od vaznijih medija za manji-
ne. Njegovo je pokretanje relativno financijski
prihvatljivo, ali je moguce i zakupiti odredeni

2 Kada je rije¢ o javnim televizijskim servisima, pozna-
to je kako u Srbiji radio RTS-a ima Romsku redakciju, a da
televizija RTS-a prikazuje serijal Gradanin, koji je posveéen
Zivotu nacionalnih manjina u Srbiji, dok HRT u Hrvatskoj ima
redovnu tjednu televizijsku emisiju Prizma o nacionalnim
manjinama. Iako su i ovi programi izlozeni kritikama jer ne-
dovoljno prikazuju manjine, BHT u Bosni i Hercegovini nema
nijedan sadrzaj u vezi s manjinama u Bosni i Hercegovini niti
postoji tzv. manjinska redakcija.

termin veé postojeée radijske postaje. Televizija
je medij koji manjine ¢ini vidljivima na najucin-
kovitiji nacin, no ona je i najskuplji medij. Uz to,
kako je ve¢ navedeno, televiziju kao medij najvi-
Se kontroliraju politicke strukture. No medij koji
se najvise moze iskoristiti kada je rije¢ o ovome
konkretnome kontekstu jest internet koji omogu-
¢ava da manjine, bez obzira na njihovu teritori-
jalnu idrugu pripadnost, predstave same sebe na
ciranju u virtualnome prostoru koji ne pripada
nijednoj drzavi (Stojkovi¢, 2002). Tako mogu ne-
stati podjele na manjinu i na veéinu uspostavlja-
njem horizontalne mreze kulturnih identiteta u
virtualnome prostoru koji pripada i svima i ni-
kome.

Kada je rije¢ o razvoju i susretu svih kultura na
podrucju Bosne i Hercegovine i Sire, mediji bi u
mogli odigrati bitniju ulogu nego $to je sadasnja.
Najprije, mediji su sveprisutnii trebali bi u ve¢oj
mjeri nego do sada pronadi stvarnu razvojnu di-
jalektiku kada je u pitanju poticanje i osnaZiva-
nje priblizavanja razli¢itih kulturnih identiteta
1 medusobnoga usvajanja razlicitih vrijednosti.
Zajednicki mediji trebali bi iznadi autenticne re-
ference za razumijevanje bosanskohercegovac-
koga kulturnog prostora i kao takvome trebali bi
mu iskazivati profesionalnu potporu.

Nisu dovoljni programi medukulturne suradnje
koji se, prije svega, odnose prema specificnim
granama kulture. Nuzna je otvorena suradnja
ljudi i u medijima, kretanje ljudi u razli¢itim
sredinama, okupljanje stvaratelja iz razlicitih
kulturnih centara, dakle, stvarni doprinos deme-
tropolizaciji kulture, nadilaZzenju nacionalnoga
kulturnog autarhizma te kreiranje kvalitetnih
medijskih sadrzaja iz podru¢ja kulture na cije-
lome bosanskohercegovackom prostoru. Kada je
rije¢ o manjinama, ne postoje kompleksni, obra-
zovni i sadrzajni programi iz podrucja kulturne
suradnje s nacionalnim manjinama. Mnoge kul-
turne udruge boluju od ,nacionalne brige“ tako
da ,nemaju vremena“ kreirati i implementirati
programe suradnje s kulturnim udrugama dru-
gih. Ako takvi programi i postoje, onda su malo
ili nikako vidljivi u medijima.

Nadalje, kada je rije¢ o novim medijima, drus-
tvene mreze kao nove ,granice“ i nova ,mjesta’
utemeljene na demokratskoj raznolikosti, u ovo-
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me bi kontekstu takoder trebale biti promislje-
ne. Odnosi na drustvenim mrezama imitiraju i
posreduju stvarni zivot, granice izmedu ,stvar-
noga“ i ,virtualnoga“ prozimaju se, ali umjesto
da se prepustimo uzivanju u vlastitoj koncepciji
logic¢koga zakljuc¢ivanja, sudjelujemo u sugestiji
kako ontogeneza ponavlja filogenezu: da nam se
¢ini kako djelujemo na posve nov, drugadiji, pa
¢ak i revolucionaran nacin, ali precesto ostaje-
mo u okviru poznatih i starih stavova (Eagleton,
2016). Drugim rijec¢ima, nase geografske sredi-
ne i njima sli¢ne i bliske, ostavljaju trag i svoj
utjecaj na nas kako bismo njihove perceptivne
obrasce prenijeli u virtualne zajednice. Sli¢no
tomu, razlog zbog cega internet i predstavlja
velik izazov drugim medijima jest u njegovoj
interaktivnosti i omoguéavanju ogromne razno-
likosti. Medutim, druStvene mrezZe na internetu
ne mozemo percipirati u kontekstu radikalnoga
raskida s tradicijom (Shields, 2001: 187). Rijec je
o tome kako se tradicionalni sadrzaj iznova jav-
lja kao reinterpretacija unutar koje se novi medij
poziva i obratno (Shields, 2001: 187). Struktura
tehnologije i sadrzaja neodvojiva je od Sirega
kulturnog konteksta. Tako, osim s$to je omogu-
¢en raznovrstan oblik interaktivnosti, drustvene
mreze, paradoksalno, reproduciraju i ojacavaju
vel postojeée ,hegemonijske® strukture. Pripad-
nici virtualnih zajednica demonstriraju gramzi-
vo i izrazito potrosacko i konformisti¢ko pona-
Sanje.

Ovaj kulturni preokret, koji povezuje polje pri-
vatnoga s javnim podrucjem, danas je, izmedu
ostaloga, nac¢inio od ovakva drustvenog koncep-
ta vazno estetsko i ponajvise eticko pitanje. Ova-
kva situacija na globalnoj razini jos je izrazenija
1 odrazena na medijski prostor u Bosni i Herce-
govini, imajuéi u vidu specifi¢nosti, ali i kontra-
diktornosti bosanskohercegovackoga drustva u
cjelini.

Virtualna okruzenja kao $to su drustvene mreze
redefiniraju naSa poimanja pretvaranja i ,pri-
jevare” jer se temeljni imperativi identiteta kao
Sto su samootkrivanje i autenti¢ne interakcije
napustaju u korist eksperimenta i igre. Takoder,
dolazi do snaznoga povezivanja s projiciranim
identitetom Sto govori o velikome stupnju iden-
tificiranja. Vazno je analizirati i problematizirati
virtualnost kao modus vivendi s naglaskom na

oblike i postojanost identificiranja s virtualnim
identitetima.® Rezultati virtualnih susreta isti su
kao 1 susreti u stvarnome Zivotu: oni mijenjaju
svijest. Ova ¢injenica podrazumijeva pretpostav-
ku kako se ovi susreti dozivljavaju kao punoprav-
ni drustveni susreti u kojima ljudi mogu doZi-
vjeti cijeli spektar osjeé¢anja kao $to su osjeéaji
prihvacanja, posStovanja, ljubavi, ali i poricanja i
odbijanja, $to je veoma vaZan aspekt u promislja-
nju kulturnih identiteta danas.

Promoviranje ,Zivih ljudi“ kao ambasadora kul-
turnih identiteta, utjecaj koji mediji mogu imati
kada govorimo o malim lokalnim zajednicama
i njihovim specifi¢nim kulturnim identitetima,
unaprjedivanje medijskih strategija koje e pro-
movirati kulturne sadrZaje, potpora medijima
koji kreiraju i sami kulturne projekte s manjom
ili nikakvom komercijalizacijom kulture nacini
su za osnazivanje raznovrsnih kulturnih iden-
titeta zajednice i promoviranja kulture uopde.
Imperativ je razumjeti kako su kulture svakoga
drustva, pa tako i bosanskohercegovackoga, ne-
Sto Sto je specifi¢no u odnosu na druga drustva
te da mediji imaju mo¢ kako bi utjecali na nas
odnos sa svijetom i s nama samima. Mediji imaju
transformativni utjecaj na kulturu, pa tako i na
drustvo uopce. S druge strane, vazno je istaknu-
ti 1 kako politike trebaju iskoristiti svoj utjecaj
u medijima i podupirati medije u disimiliranju
kulturnoga znanja i promovirati te osnazivati
kulturne diskurse razli¢itih identiteta.

ZAKLIJUCNA RAZMATRANJA

Zasto je vazno govoriti o ovoj temi? Zato Sto je ko-
munikacijska kultura u Bosni i Hercegovini danas
ozbiljno ugrozena i s aspekta medija. Neki mediji,
htjeli oni to ili ne, jo$ uvijek stvaraju nacionalne
raskole, bude stare, te na njih nedobronamjerno
podsjeéaju, pridonose novim podjelama zato Sto
su iz mnogobrojnih razloga nemoéni, u poloZaju
u kojemu se nad njima vlada, nemo¢ni sluziti pre-
vazilaZenju tih podjela. Odatle nalazimo mnogo

3 Vidjeti Amy S. Bruckman, ,Identity Workshop“ Emergent
Social and Psychological Phenomena in Text-Based Virtual
Reality, http:/www.cc.gatech.edu/fac/Amy. Bruckman / pa-
pers / index.html, pristupljeno 20. 12. 2020.
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dezinformiranja u sustavu informiranja, mnogo
dezinformacija i dezinformiranih. Problem moz-
da ¢ak ni ne leZi u samome novinarstvu kao pozi-
vu, nego je rije€ o mnogo slozenijemu problemu.
U ¢emu se ogleda taj problem? Bosna i Herce-
govina, ovakva kakva je danas, nema potrebu za
sinteti¢kim, povezuju¢im informacijama, onima
koje bi utjecale na medusobno upoznavanije, ra-
zumijevanje, poStivanje i zajednicku participaciju
svih njezinih kulturnih identiteta. Novim drustve-
nim slojevima viSe odgovora jedno neautorsko
senzacionalisticko novinarstvo, ono koje se bavi
»Skandalima“, a ne stvarnim Zivotnim procesima,
proizvodnjom Zzivota, stvarnim Zzivotnim doga-
dajima, problemima, aspiracijama i potrebama
svakoga clana druStva bez obzira na njegov ili
njezin kulturni identitet. Zato je i ,,normalno
posebno medu pojedinim dijelovima zemlje, Sto
nema dovoljno cjelovitoga i ozbiljnoga infor-
miranja i takvih medijskih sadrzaja jer nema ni
objektivnoga politickog rezoniranja. Kulture se,
ma koliko to bilo suprotno s druge strane njihova
habitusa, tako guSe u zatvorenim nacioprostori-
ma, ¢ak ni ne postaju otvorene nacionalne kultu-
re, nego omedeni etnoparkovi. Suprotno tomu,
neophodno je na razini bosanskohercegovackoga
prostora osigurati i preko medija ostvariti susret
viSedimenzionalnih kultura i kulturnih identiteta.
Najprije u svestranoj razmjeni kulturne bastine i
umijetnosti, onoga najvrjednijeg i afirmirajuceg
tako da se vrjednuju osobitosti svih kultura i kul-
turnih identiteta. U ovome segmentu mediji ite-
kako mogu potvrditi svoju vodecu i vaznu ulogu
u drustvu te dati svoj neprocjenjiv doprinos za
zajednicu.

Nadalje, antropoloska i sociolo$ka konstanta jest
to da nema i ne moze biti hijerarhije medu kul-
turama. Bogatstvo odredenja razlic¢itih kultur-
nih identiteta predstavlja imanentnu vrijednost
cjelokupnoga drustva, ali da bi se ova vrijednost
osnazivala, oplemenila i obogatila, potrebno je
da i mediji shvate bit procesa kulture, njezinu
unutarnju potrebu za prihvacanjem Drugoga i
Drugacijega ako ne Zele i oni biti sudionici za-
tvaranja drustva, nego se i sami otvoriti za usva-
janje i postivanje vrijednosti drugih i drugacijih
kulturnih identiteta.
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THE ROLE OF MEDIA IN STRENGTHENING THE CULTURAL IDENTITY OF
COMMUNITY IN BOSNIA AND HERZEGOVINA

ABSTRACT

This article presents a shorter overview of some of the most significant aspects of media role re-
garding strengthening and affirmation of cultural identity in a specific society. It is an attempt to
reopen a problem issue related to cultural identities and communication via media. The link between
communication and cultural identity is situated in terms of Other and Different without which it is
impossible to answer an essential question of who I am/who we are. Furthermore, the technical capa-
bility of universal dissemination of symbolic implications and contents on the manifold, heterogenic
and geographically wide located recipients within social networks, together with the principles of
consumer’s society, follows and results in tendencies of standardization and stereotypes. On the ot-
her side, bearing in mind their cultural model, it is noticeable that on the example of the Internet and
social networks, media can fulfil only one fragment of psychological needs but not authentic human
aspirations and volitions.

Keywords: communication, media, culture, cultural identity, Other, Different
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