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U radu autorica izlaze pojam medija, pravno ras¢lanjuje pojmove elektronickih publikacija,
interneta, digitalnih i drustvenih medija, te analizira njihov sve veéi utjecaj na sport i njegov
razvitak. U nastavku rada autorica ukratko obrazlaZe pojam osobnih prava u sportu. Uz osvrt na
pravo na privatnost sportasa i pravo sportasa na vlastiti lik/sliku, autorica izlaZe sluc¢ajeve povreda
prava osobnosti sportasa nastalih u elektronickim medijima, na internetu i na druStvenim mreZama
iz sudske prakse. SrediSnji dio rada posvecen je analizi gradanskopravne odgovornosti za povrede
prava osobnosti sportaSa nastalih u elektroni¢kim publikacijama, na internetu i druStvenim mreZama.
Zakljucéno, autorica nudi de lege ferenda prijedloge kako bi se postojecu pravnu regulativu ovog
podrucja moglo unaprijediti.

Kljuéne rijeci: gradanskopravna odgovornost, elektronicke publikacije, internet, drustveni
mediji, sport

1. UVOD

Sport je ljudska djelatnost u kojoj ¢ovjek svojom aktivnoscu tisuclje¢ima
odrzava zdravo tijelo i zdrav duh. Za veliko znadenje sporta u suvremenom
drustvu, za njegovu globalnu popularnost zasluZni su i mediji. Mediji proZimaju
nasu svakodnevicu i stalno nas obasipaju brojim informacijama. Funkcija medija
prvenstveno je informiranje, ali danas mediji ljudima ispunjavaju i slobodno vrijeme
u kojem sport zauzima znacajno mjesto. Putem sportskog sadrzaja medijima je
moguée doprijeti do teSko dostupnih korisnika (nove publike), dok, s druge
strane, mediji omogucéavaju sportu da poveca svoju popularnost, ali i da postane
profitabilniji. Danas postoje stotine televizijskih i radijskih programa, novina,
Casopisa, videoigara i na tisue internetskih stranica sa sportskom tematikom. Tvrdi
se da mediji i komercijalizacija sporta predstavljaju blisko povezane teme. Tu se
radi o recipro¢noj povezanosti tih dviju vaznih Zivotnih sfera: svaka utjece na drugu
i ovise jedna o drugoj.

.

Maja Proso, izvanredna profesorica Pravnog fakulteta Sveucilista u Splitu
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Sportje, dakle, ujednom zZivom interakcijskom odnosu s medijima i gospodarskim
sustavom, a povezan je i s drugim drusStvenim sustavima, kao npr. obrazovnim,
zdravstvenim i vojnim sustavom, iz ¢ega proizlazi njegovo veliko drustveno
znacenje.! , Klasi¢ni* mediji, kao tiskovine ili knjige, odigrali su i jo§ uvijek igraju
veliku ulogu u navedenoj popularizaciji sporta, ali upravo su suvremeni elektronicki
mediji, poput elektronickih publikacija, drustvenih mrezZa i opéenito digitalni mediji,
ti koji svakodnevno dijele (sportske) informacije velikom broju globalnih korisnika.

U radu autorica izlaZe pojam medija, pravno ras¢lanjuje pojmove elektronic¢kih
publikacija, interneta, digitalnih i drustvenih medija, te analizira njihov sve veci
utjecaj na sport i njegov razvitak. U nastavku rada autorica ukratko obrazlaZe pojam
osobnih prava u sportu. Uz osvrt na pravo na privatnost sportaSa i pravo sportaSa na
vlastitu sliku/lik (koje predstavlja privatnost sportasa shvacenog u Sirem smislu),
autorica izlaZe slucajeve povreda prava osobnosti sportasa nastalih u elektroni¢kim
medijima, na internetu i na drustvenim mreZama iz sudske prakse. SrediS$nji dio
rada posvecen je analizi gradanskopravne odgovornosti za povrede prava osobnosti
sportasa nastalih u elektronickim publikacijama, na internetu i drustvenim mreZama.
Zaklju¢no, autorica nudi de lege ferenda prijedloge kako bi se postojecu pravnu
regulativu ovog podruc¢ja moglo unaprijediti.

2. ELEKTRONICKE PUBLIKACIJE, DIGITALNI
I DRUSTVENI MEDIJI I SPORT

2.1. Uvodne napomene

Pojam medija opcenito (lat. medius — srednji, koji je izmedu) u svojem
primarnom znacenju jest posrednik (jednina), onaj putem kojeg se prenosi
komunikacija. Prema Rje¢niku hrvatskoga jezika,> medij znaci sredstvo i pisani
ili usmeni nacin iskazivanja ¢ega, odnosno sredstvo komunikacije. Pri definiranju
elektroni¢kih medija treba imati na umu da je za elektronicke medije specifi¢no da
su oni, za razliku od tradicionalnih medija, korisnicima dostupni samo uz pomo¢
elektronickih ili elektromehanickih procesa, za razliku od klasi¢nih medija koji su
dostupni na druge nac¢ine. Masovnim medijima smatraju se mediji koji prenose
poruku vecem broju ljudi. Ovakvu definiciju prihvacéa i Zakon o medijima (dalje u
tekstu: ZM)?® u kojem stoji: ,,Mediji su: novine i drugi tisak, radijski i televizijski
programi, programi novinskih agencija, elektronicke publikacije, teletekst i ostali
oblici dnevnog ili periodi¢nog objavljivanja urednicki oblikovanih programskih
sadrZaja prijenosom zapisa glasa, zvuka ili slike. Mediji nisu knjige, udzbenici,
bilteni, katalozi ili drugi nositelji objavljivanja informacija koji su namijenjeni
isklju¢ivo obrazovnom, znanstvenom i kulturnom procesu, oglasavanju, poslovnoj

1

Coakley, J. Sport in society. Colorado Springs. University of Colorado, 2001, str. 1.
Rjecnik hrvatskog jezika, skupina autora, Hrvatski leksikografski zavod Miroslav Krleza, 2000.
3 Narodne novine br. 59/04, 84/11, 81/13.
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komunikaciji, unutarnjem radu trgovackih drustava, zavoda i ustanova, udruga,
politickih stranaka, vjerskih i ostalih organizacija, Skolska glasila, ,,Narodne
novine®, sluzbena glasila lokalne i regionalne (podru¢ne) samouprave i ostala
sluZbena priopéenja, plakati, letci, prospekti i transparenti, te videostranice bez Zive
slike i druge besplatne obavijesti.**

Medijske institucije, smatra se, dio su medijskog sustava koji se u svakoj drzavi
razvija pod utjecajem specifi¢nih politi¢kih okolnosti vezanih uz zakonodavni
okvir kojim je medijski sustav reguliran.’ Svaki masovni ili komunikacijski medij
nastaje tehnoloskom inovacijom te se razvija u novu kulturu i drustvenu formu,
prateci potrebe publike. Svaki novi medij preuzima postojece programske forme i
zanrove. Karakteristika modernih medija tako je mijeSanje i kombinacija Zanrova.
U proteklih dvadesetak godina medijski sustav i medijske institucije ubrzano se
mijenjaju u cijelom svijetu, te se smatra da su mediji u tranziciji i na Zapadu, a ne
samo u Hrvatskoj.® Dana$nji novi mediji karakteristi¢ni su po tome §to poveéavaju
interakciju; taj aspekt posebice je promijenio internet. Po tim karakteristikama
suvremeni mediji razlikuju se od tradicionalnih tzv. masovnih medija. No, smatramo
kako treba naglasiti da su elektroni¢ki mediji ujedno i masovni mediji, odnosno,
elektronicki i masovni mediji zapravo su vrlo usko povezani pojmovi. Prema Zakonu
o elektroni¢kim medijima’ (dalje u tekstu; ZEM), elektronickim medijima smatraju
se: audiovizualni programi, radijski programi i elektronicke publikacije koje, pak,
predstavljaju urednicki oblikovane, proizvedene ili prikupljene medijske sadrZaje
koje putem interneta objavljuju pruzatelji usluga u svrhu javnog informiranja,
zabave ili obrazovanja.®

2.2. Elektronicke publikacije

Elektroni¢ke publikacije kao novi medij brzo se razvijaju. Sirenjem pristupa
internetu u opéoj populaciji, elektronicke publikacije postaju vazan izvor informacija.
Pristup internetu je porastao, ¢ime se djelomi¢no moZe ocekivati i ve¢a popularnost
elektronickih publikacija. Elektronicke publikacije kao medij uredene su odredbama
ZM-a i ZEM-a. Clanak 2. ZM-a izric¢ito navodi da su elektroni¢ke publikacije medij,
te opcenito propisuje da se kod medija radi o objavljivanju urednicki oblikovanih
programskih sadrZaja prijenosom zapisa, glasa, zvuka i slike. Programski sadrzaji
medija informacije su svih vrsta (npr. vijesti, miSljenja, poruke) i autorska
djela koje nakladnik medija objavljuje putem medija u svrhu obavjes$éivanja, te
zadovoljavanja kulturnih, znanstvenih, obrazovnih i ostalih potreba javnosti.
Izmedu ZM-a i ZEM-a uo¢avamo terminolosku neujednacenost u nazivlju pravnih

4+ Cl. l.aZM-a

3 Perusko, Z.. Uvod u medije. Zagreb, Naklada Jesenski i Turk: Hrvatsko sociolo§ko drustvo, 2011.,
str. 17.

¢ Ibidem, str. 36.
7 Narodne novine br. 111/21.
8 CL3,st.1.,t.6i7.ZEM-a

85



Maja Proso: Gradanskopravni aspekt utjecaja elektronickih publikacija, digitalnih i drustvenih medija na...
Zbornik radova Pravnog fakulteta u Splitu, god. 59, 1/2022, str. 83-100

subjekata — nositelja djelatnosti pruzanja medijskih usluga. Fizicka ili pravna osoba
koja putem elektronickih publikacija objavljuje programske sadrzaje i sudjeluje u
javnom informiranju — nakladnik je medija, odnosno elektronicke publikacije, u
smislu ZM-a.’

Osobu koja obavlja djelatnost pruzanja usluga elektronickih publikacija ZEM,
pak, naziva pruzatelj elektroni¢ke publikacije. Pruzatelj elektroni¢ke publikacije
jest pravna ili fizicka osoba koja pruza uslugu elektronic¢ke publikacije i odgovorna
je za njezin sadrZaj.'° Djelatnost usluga elektronickih publikacija obavlja pruZatelj
medijskih usluga, upisan u sudski ili drugi propisani registar u Republici Hrvatskoj,
te ako uz opce uvjete ima sjediSte i uredniStvo u Republici Hrvatskoj.!! Fizi¢ka
1 pravna osoba treba, kako bi se smatrala pruzateljem elektronskih publikacija u
pravnom smislu, prije prve objave elektronicke publikacije, podnijeti prijavu za
upis u Upisnik pruzatelja elektronickih publikacija koji vodi Vijece za elektronicke
medije.!? Pruzatelj elektroniCke publikacije odgovoran je za cjelokupni sadrzaj
objavljen na elektronic¢koj publikaciji, ukljucujuéi i sadrZaj koji generiraju korisnici
ako propusti registrirati korisnika i ako nije na jasan i lako uocljivi na¢in upozorio
korisnika na pravila komentiranja.'* Odredbe ZM-a o jamstvu slobode izrazavanja
i slobode medija, te o zabrani cenzure, odnose se i na elektronicke publikacije.'*
Takoder se na elektronicke publikacije primjenjuju odredbe ZM-a o dostupnosti
javnim informacijama.'

2.3. Internet

Internet je najpopularniji suvremeni elektronicki medij koji obuhvaca i aspekte
televizije i radija. Internet je zapravo mreza koja povezuje racunala i racunalne
mreze koristeci jedinstveni racunalni protokol. Nastao je 1969. godine u sluzbi
vojne komunikacijske mreze.'® Korak koji je doveo do ubrzanog Sirenja interneta
u svakodnevni Zivot ljudi bio je uspostavljanje jedne od najatraktivnijih mreznih
usluga, World Wide Weba (WWW), pocetkom devedesetih godina 20. stoljeca.
On je donio moguénost povezivanja tekstnih stranica jednostavnim klikom misa,
povezivanja slika i drugih materijala, a ubrzo i ukljuc¢ivanja materijala raznih
vrsta na stranicu.'” Od onda, pa sve do danas, internet utjeCe na sve segmente
ljudskog zZivota, pa tako i na popularizaciju sporta. Uz tradicionalne medije u

* CL2.ZM-a

0 CL3.st. 1. . 27. ZEM-a

1 CL6. st.1. ZEM-a

2 Cl. 94. st. 4. ZEM-a

13 C1. 94. st. 3. ZEM-a. Pruzatelj elektronicke publikacije odgovoran je i ako propusti poduzeti mjere
usmjerene na krenje odredaba iz stavka 2. ¢l. 94. o poduzimanju mjera za zastitu maloljetnika, kao i onih
koje bi onemogucile objavljivanje sadrzaja koji potic¢e na nasilje ili mrznju.

# Cl.3.ZM-a

5 Cl. 6. ZM-a

¢ Uvod u internet — kratka povijest interneta. Dostupno na: https:/tesla.carnet.hr/mod/book/view.
php?id=5428&chapterid=883 (25. 11. 2022.)

17 Ibidem
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medijskom sportu danas sve vise dolaze do izrazaja i razni internetski mediji koji
svojom komplementarnos¢u i konkurentnos¢u pridonose jos vecoj aktualizaciji i
popularizaciji sportskih sadrzaja. U internetske medije ubrajamo druStvene mreZe,
razne profesionalno i redakcijski organizirane medijske ponude, sportske internetske
portale blogove itd.'”® Uz to Sto, takoder, poput televizije, omoguc’uju izravne
prijenose sportsklh dogadaja, oni omogucuju i stalnu interakciju i participaciju
pojedinaca i grupa, tj. aktivno sudJelovanJe rempuenata u diskursu o sportskim
sadrzajima. To se ostvaruje pisanjem komentara, iznoSenjem vlastitog misljenja,
postavljanjem vlastitih videopriloga, tonskih priloga, slika itd. Upravo takvi servisi
pruzaju velike moguénosti za sve sportove, one lokalnog ili regionalnog karaktera,
bez obzira na njihovu popularnost kod sportske publike.

Prema brojnim pokazateljima, koristenje i drustvena kontekstualizacija interneta
u Hrvatskoj zaostaju u usporedbi sa zemljama Europske unije. U 2016. broj
korisnika interneta u opcéoj je populaciji dosegao 75 posto, $to je ispod prosjeka
Europske unije od 79,3 posto."” Postotak kucanstava koja imaju pristup internetu
u 2016. iznosio je 77 posto, §to je takoder ispod prosjeka Unije od 85 posto.”
Prema pokazateljima razvitka digitalne ekonomije i drustva (eng. Digital Economy
and Society Index — DESI), Hrvatska je ispod europskog prosjeka i nalazi se na
24. mjestu.”! Indeks se temelji na pet indikatora: povezivost (eng. connectivity),
ljudski kapital koriﬁtenje internetom, integracija digitalnih tehnologija i digitalni
snokopqasnog interneta, koja iznosi 2,9 posto bruto kupovne modi, dok je taj
pokazatelj u Europskoj uniji u prosjeku 1,2 posto.?

2.4. Digitalni i drustveni mediji

Suvremeni sport karakterizira visok stupanj komercijalizacije i profesionalizacije,
uz stalnu pojavu novih trendova koji pred sportsku organizaciju postavljaju nove
izazove. Da bi ostale konkurentne, sportske organizacije posebice, kao npr.
nogometni klubovi, moraju stalno istraZivati nove tehnologije, zakone i odnose.
Klubovi koriste te tehnologije kako bi poboljSali svoje znacajke i1 privukli navijace.
Dogada se sve vece prebacivanje konzumiranja sportskih medija s televizije na
platforme drusStvenih medija kao Sto su Twitter, Facebook, Instagram i YouTube.?

18 Rodek, J., ,,Sport i mediji‘, Skolski vjesnik, 67 (2018.), 1., str. 118. (Dalje: Rodek, 2018.)

19 Statisticki podaci o informacijskom drustvu — kuéanstva i pojedinci. Dostupno na: https://ec.europa.
eu/eurostat/statisticsexplained/index.php?title=Archive:Statisti%C4%8Dki_podaci_o_informacijskom_
dru%C5%A1tvu_%E2%80%93_ku%C4%8Tanstva_i_pojedinci&oldid=21679 3(25. I1. 2022.).

2 Ibidem

2l Medu 28 drzava ¢lanica EU-a Hrvatska je prema indeksu gospodarske i drustvene digitalizacije
(DESI) za 2020. na 20. mjestu. Na temelju podataka prije pandemije, njezin se rezultat blago popravio
zahvaljujuéi boljim rezultatima u odredenim kategorijama koje se mjere u okviru DESI-ja, op. a. Vise na:
https://digital-strategy.ec.europa.eu/en/policies/desi-croatia (19. IX. 2021.).

2 Dostupno na: https://ec.europa.eu/digital-single-market/en/scoreboard/croatia (19. IX. 2021.)

% Grbavac, J. — Grbavac, V., ,,Pojava drustvenih mreZa kao globalnog komunikacijskog fenomena®,
Media, culture and public relations 5, 2014, 2. str. 207.
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To su besplatni oblici komunikacije dostupni Sirim masama s ciljem uspostavljanja
komunikacije izmedu pojedinaca, ali i skupina. Radi se, zapravo, o online servisima
koji omogucuju komunikaciju s pojedincima i skupinama. Zahvaljujuéi odredenim
alatima, korisnici mogu medusobno komunicirati i dijeliti razne sadrZaje.

Koristenje visestrukih mobilnih uredaja danas je uobicCajena pojava. Prema
istrazivanjima za 2014. godinu koja je proveo ,,Perform Progressive Sports Media®,
viSe od 80 posto sportskih fanova u SAD-u prati sportove na drustvenim mreZama,
a pri tom vise od 40 posto svih navijaca pristupa tim mreZzama preko mobilnih
uredaja. Vecina korisnika koristi mrezu Facebook (70 %) i YouTubea (40 %), dok
oko 24 posto koristi Twitter.>* MoZe se pretpostaviti da su ti postoci u posljednjih 8
godina jo§ znatno uvecani, posebno kad je rije¢ o mobilnim uredajima.

Zanimljiva je veza izmedu pracenja utakmica putem televizije i aktivnosti na
druStvenim mreZama. Premda se u pocetnom razdoblju uloga portala i drustvenih
mreZa svodila uglavnom na uspostavljanje veze i komunikacije medu pojedincima,
danas su internetski portali i druStvene mreZe postale izvanredno znacajni mediji
za efikasnu promociju pojedinih sportskih dogadaja, kao i za promociju ukupne
djelatnosti pojedinih sportskih institucija organizacija, saveza i klubova.”® Stoga
moZemo slobodno reci da danas viSe i ne postoji neka vaznija sportska 1nst1tu01Ja
ili klub koji ne koristi njihove usluge Drustveni mediji omogucuju i nove nacine
interakcije izmedu klubova i navijaca. Upravo veza, interakcija i sadrZaj objaSnjavaju
zasto toliki fanovi prate nogometne klubove na drustvenim medijima. Primjerice,
$panjolski nogometni giganti FC Barcelona i Real Madrid zajedno imaju vise od 200
milijuna ra¢una na drustvenim medijima.* Nadalje, videozapisi su sve popularniji
kod vecine nogometnih klubova koji to koriste kako bi pokazali najzanimljivije
trenutke utakmica, intervjue i omogucili navijacima Siri uvid u svoj klub.

Uz veliku otvorenost i mogucnosti koje platforme drustvenih medija otvaraju
sportu, dolaze i odredeni izazovi. Pametni telefoni i aplikacije druStvenih medija
omoguduju brzo i jednostavno postavljanje digitalnih sadrzaja. Zadnjih godina
zabiljeZeni su brojni incidenti kada su klubovi i sportasi bili povezivani s odredenim
sadrZajima objavljivanim na platformama drustvenih medija koji su se u konacnici
pokazali Stetnima za objavljivaca. Bivsi engleski nogometa$ David Beckham bio je
2004. tema svih naslovnica na internetu i u drugim elektronskim medijima vezano
uz optuzbe za brojne bra¢ne nevjere.?” Zanimljiv je primjer domaéeg nogometasa,
donedavnog reprezentativca Ante Rebica i njegova profila na Instagramu gdje
je objavio svoj komentar reprezentativnog rezultata na europskom nogometnom
prvenstvu 2021. i rad izbornika hrvatske reprezentacije. Objavu je, kao i cijeli profil

2 Rodek, J., 2018., str. 118.
% Ibidem, str. 119.

% Dostupno na: https://www.pledgesports.org/2020/01/most-followed-football-clubs-on-social-
media/ (26. I1. 2022.).

27 Boyle, R. — Flood, P. — Kevin, D., Sport and the media:recent economic, legal and technological
developements, TIC editorial, Routledge, 2019., str. 20.
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kratko nakon objave, izbrisao, no svejedno, vijest o tome prenesena je u brojnim
drugim eletroni¢kim i tiskanim medijima.?®

Brzo brisanje nepromisljenog ,,Tweeta®, ,Instagram posta“ ili pak cijelog
korisni¢kog racuna teSko moze umanjiti ve¢ nastalu Stetu kako za pojedinca, tako
i za cijele sportske kolektive. Ima i primjera drugacije naravi. Tako nogometas
Cristiano Ronaldo na svojim druStvenim mreZama dijeli sadrZaje povezane s
razli¢itim globalnim inicijativama, tenisa¢ Rafael Nadal govori, primjerice, o
svojim emocionalnim iskustvima dok igra¢ americkog nogometa Russell Wilson
putem Twittera podiZe svijest o djeci iz socijalno ugrozenih slojeva.?’

3. PRAVA OSOBNOSTI U SPORTU

Zakon o obveznim odnosima (dalje u tekstu: ZOO)¥.definira pravo osobnosti
u uvodnom dijelu, odredbom ¢lanka 19. Prava osobnosti priznaju se i fizickim i
pravnim osobama. Pod pravima osobnosti fizicke osobe u smislu ¢lanka 19. st.
2 Z0OO0-a, razumijevaju se pravo na: zZivot, tjelesno zdravlje, dusevno zdravlje,
ugled, Cast, dostojanstvo i ime, privatnost osobnog i obiteljskog Zivota, slobodu i
druga prava. Pravna osoba ima sva navedena prava osobnosti, osim onih vezanih
uz biolosku bit fizicke osobe, a osobito ima pravo na: ugled, dobar glas i Cast,
ime odnosno tvrtku, poslovnu tajnu, slobodu privredivanja, i druga prava.’! Prava
osobnosti u objektivnom smislu predstavljaju skup normi eticko-pravnog poretka
kojima se regulira pravo svakog pravnog subjekta na ispoljavanje i razvoj vlastite
licnosti u skladu sa stupnjem psihosocijalnog razvoja, a u subjektivnom je smislu
pravo odredenog pravnog subjekta da od svih drugih pravnih subjekata trazi i
ostvaruje postovanje i razvoj vlastite licnosti u skladu sa svojim psihosocijalnim
stupnjem razvoja.*

Upravo na podrucju sporta moZemo u najvec¢oj mjeri uociti pokusaje skretanja
pozornosti najcesce oglasivacke industrije na svoje proizvode ili pak usluge koristeci
pri tom neko osobno pravo slavnih sportasa bez njihove privole. Tako u predmetu
Ali v. Playgirl, Inc* ¢asopis ,,Playgirl“ namjeravao je pustiti u prodaju novi broj
Casopisa koji je sadrzavao i fotografiju obnazenog crnog muskarca, u boksackom
ringu, vrlo nalik slavnom boksacu, i to pod naslovom ,,Misteriozni ¢ovjek™ i s

2 Na Rebicevom Instagram profilu osvanule ostre poruke upucene Dalicu i tzv. ‘struénjacima’, a
onda je profil uklonjen.* Slobodna Dalmacija, 30. V1. 2021. Dostupno na: https://slobodnadalmacija.
hr/sport/domaci-nogomet/na-rebicevom-instagramu-osvanule-ostre-poruke-upucene-dalicu-i-tv-
strucljacima-a-onda-je-profil-uklonjen-s-nje-smo-zadnje-2-3-godine-1109459 (1. IIL. 2022.).

2 28 Green, M. R., ,,The impact of social networks in the development of a personal sports brand*.
Sport, Business and Management, an International Journal, 6(3), 2016., str. 275.

30 Narodne novine br. 35/05, 41/08, 125/11, 78/15, 29/18, 126/21.

3 CL 19. st. 3. ZOO-a.

32 Radolovié, A., ,Pravo osobnosti u novom Zakonu o obveznim odnosima“, Zbornik Pravnog
fakulteta Sveucilista u Rijeci, Vol. 27., No. 1., Rijeka, 2006., str. 133.

33 Dostupno na : https://www.lexisnexis.com/community/casebrief/p/casebrief-ali-v-playgirl-inc (1.
1II. 2022.)
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podnaslovom ,,Najveci“. Ali je tuZio Casopis tvrdeéi kako mu je povrijedeno pravo
osobnosti, traZeci od suda da naloZi povlacenje spornog izdanja iz prodaje. Sud je
rjeSavajudi slucaj usvojio tuzbeni zahtjev smatrajuci da je sama fotografija te naslov
1 podnaslov uz nju dovoljan temelj za nedvojbenu identifikaciju muske osobe na
fotografiji kao Muhameda Alija. Stoga je naloZeno povlacenje spornog izdanja iz
prodaje s obrazloZzenem da Ce se tako sprijeciti ocekivano neosnovano obogaéenje
do kojeg je doslo neovlastenim iskoriStavanjem boksaceva identiteta.

U predmetu Abdul-Jabbar v. General Motors Corp* bez privole je ime poznatog
americkogkosarkasa Kareem Abdul-JabbaraiskoriStenouokvirutelevizijske reklame
za jedan tip automobila, koje je proizvodio tuzenik. Sud je u presudi zakljucio kako
se u konkretnom slu¢aju radilo o neovlastenom koriStenju koSarkaSeva identiteta te
da mu je time povrijedeno pravo osobnosti. Tako je sud naznacio razliku izmedu
prenosenja informacije u klasicnim medijima (gdje bi se tuzenik mogao pozvati
na slobodu govora) i prenoSenja informacije osobne prirode o odredenoj osobi u
reklamne svrhe. U predmetu iz kanadske sudske prakse Krouse v. Chrysler Canada
Ltd., profesionalni nogometa$ tuzio je proizvodaca automobilskih motora koji je u
reklamne svrhe neovlasteno upotrijebio fotografiju sportasa.®

3.1. Pravo na privatnost u sportu

Pravo na privatnost (right to privacy, Recht an das Privatleben, Diritto alla
riservatezza) jedno je od temeljnih prava osobnosti, koje jamci velik broj suvremenih
pravnih poredaka demokratskih drZava. Jo§ u Bibliji pronalazimo referencije na
privatnost.*® To je pravo osobe da svoj osobni, obiteljski, kuéni Zivot vodi zasebno
i nezavisno od drugih, ne vrijedajuci tuda prava ni zakonska ogranicenja, ali
ogradujudi se od tudeg neovlastenog zadiranja u ista.’” Pravo na privatnost jedno
je od temeljnih prava osobnosti,* koje nositelju daje apsolutnu pravnu vlast glede
vodenja vlastitog Zivota te ovlast da svakoga iskljuci od protupravnog zadiranja u
njega.*” Istovremeno s odredenjem prava na privatnost kao temeljnog ljudskog prava
i slobode, moZemo ga odrediti i kao subjektivno ljudsko pravo gradanskopravne
prirode. Takav je zakljuéak razvidan iz same ¢injenice da je pravo na privatnost
osobno pravo, a kako je njegova pravna priroda privatnopravne naravi, to isto
moramo zakljuditi i o pravu na privatnost kao jednom vrstom osobnog prava.*’

3 Dostupno na : https://caselaw.findlaw.com/us-9th-circuit/1043726.html (1. III. 2022.)

3 Krouse v. Chrysler Canada Ltd. ViSe u: Harris, J. — Parker, A., Sport and Social identities, Palgrave
Macmillan, 2009., str. 155.

% Hixson, R., Privacy in public society Human rights in conflict, 1987., str. 3.

3 Gavella, N., Osobna prava, Zagreb, 2000., str. 211.

¥ Alderman, E. — Kennedy, C., The Right to privacy, Vintage Books, New York, 2010., str. xv.

¥ Ibidem

4 Ako je ranije i bilo sumnji u pripadnost prava na privatnost u kontigent osobnih prava kojima
drzava jamci pravnu zastitu, takva je eventualna dvojba otklonjena stupanjem na snagu ZO0O-a iz 2005. g.,
u kojemu je ¢l. 19. st. 2. izrijekom, izmedu ostalih prava osobnosti, i pravo na privatnost svrstano u prava
osobnosti svakog ¢ovjeka koji uzivaju zastitu.
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U Sirem smislu, pravo na privatnost obuhvaca pravo na tajnost pisama i
drugih osobnih zapisa i pravo na vlastitu sliku/lik.*! S obzirom na to da je sport
djelatnost koju prati iznimno Siroki krug gradana i medija, gospodarstvenici su
uvijek nastojali marketinski iskoristiti popularnost i sveprisutnost sporta u naj$iroj
javnosti, da bi svoje proizvode i usluge plasirali na trZistu dovode¢i ih, izravno
ili posredno, u svezu s imidZom sportasa. Ne samo navijaci, nego i mediji prate
sportase i izvan sportskih natjecanja, njihov privatni i obiteljski Zivot, detaljno
istrazujudi i objavljujuéi najintrigantnije i za sport potpuno nebitne detalje iz Zivota
sportasa. U tom smislu dio sportasa stekao je prepoznatljiv imidZ upravo na temelju
podataka o svom privatnom i obiteljskom Zivotu, svakako u vecoj mjeri negoli na
temelju svojega sportskog djelovanja.*? Dalje u radu osvrnut éemo se na najtipic¢nije
slucajeve zadiranja u pravo na privatnost sportasa (u Sirem smislu).

3.2. Pravo na vlastiti lik/sliku sportasa

Ovaj oblik povrede prava na privatnost sportaSa postao je aktualan s izumom
medija — fotografije, koja predstavlja snimanje osoba i predmeta putem povrSine
osjetljive na svjetlo i drugo zracenje.** Znacajan je u svjetlu suvremenog drustva
gdje svakog dana nastaju novi napredniji nacini materijalizacije necijeg lika,* Sto
se Cesto iskoriStava upravo u sportu. U sudskom sporu koji je pokrenuo britanski
voza¢ Formule 1 Eddie Irvine tuzeci radiopostaju zbog neovlastenog objavljivanja
njegove fotografije radi promocije te radiopostaje, Sud je utvrdio kako je radiopostaja
time povrijedila vozacevo pravo osobnosti.* Bivsi vratar FC Bayern Miinchena i
njemacke nogometne reprezentacije Oliver Kahn tuZio je americku tvrtku za izradu
videoigrica Electronic Arts zbog neovlastenog koriStenja njegova lika.*® Sudska
tuzba zbog povrede prava na vlastiti lik koju je podnio bivsi britanski igrac kriketa
Ian Botham protiv pivarske industrije Guinness, zavrSila je, doduse, izvansudskom
nagodbom. Guinness je u reklamne svrhe neovlasSteno iskoristio arhivske snimke
nekih od najpoznatijih sportskih poteza bivSeg sportasa, povezujudi ih uz svoje
proizvode, stvarajuci tako kod gledatelja dojam da sportas podrzava proizvode
proizvodaca Guinness.*’

4 Pravo na privatnost u ovom, $irem smislu, priznaje i, primjerice, Deklaracija o sredstvima javnog
priop¢avanja i ljudskim pravima, koja je prihvacena zakljuccima o prihvacanju akata Savjeta Europe o
slobodi izrazavanja i informiranja. Savjetodavna skupstina Savjeta Europe usvojila ju je 1970. i ova je
Deklaracija dio unutarnjeg pravnog poretka RH, Narodne novine br. 7/91.

# Cizmig, J., ,.Zastita sporta pravima iz podru¢ja intelektualnog vlasnistva®, Zbornik radova Pravnog
fakulteta u Splitu, god. 58, 1/2021, str. 25.

# Smatra se da je izumitelj takve tehnike snimanja Francuz Louis Daguerre, koji je 1838. g. izumio
tehniku snimanja nazvanu daggerotype, §to predstavlja preteCu danasnje fotografske tehnike, u: Frich-
Ripley, K., Unlocking the secrets in old photographs, 1991., str. 126.

4 Blackshaw, L. S., International sports law, An Introductory guide, Springer, 2017., str. 55.

4 Bloy, D., Media Law, Sage publications, 2007., str. 152.

4 Graber, C. B. — Nenva, B. M., Governance of digital game environments and cultural divergency
— transdisciplinary engieries, Elgar Publishing, 2010., str. 38.

47 Boyle, R. — Haynes, R., Football in the new Media Age, Routledge, 2004., str. 77.
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Siroka uporaba kompjutora i kompjutorske tehnike $iri moguénosti prikazivanja
sportaseva lika bez njegove privole na nezamislive nacine, $to, naravno, otvara
velike moguénosti zloporabe.* Kod ovog oblika prava na privatnost nailazimo na
suprotstavljanje prava pojedinca da zastiti vlastiti lik koji je ovjekovjecen odredenim
medijem (bilo da je to portret — slika, fotografija, film, video, skulptura, karikatura) i
javni interes za informacijom. U osnovi ovog prava nalazimo pravo osobe sportasa
ili njegovih nasljednika da slobodno odluce moze li odredena fotografija biti
objavljena i inace stavljena u promet. Naime, posredan objekt zastite ovog oblika
prava na privatnost jest lik sportasa ovjekovjecen u odredenom materijalnom obliku.
No, neposredan su predmet zastite prava na vlastiti lik razliciti podaci o odredenom
sportasu koji se daju uociti, odnosno saznati promatranjem necijeg lika. To su,
zapravo, osobni podaci za koje sportas Zeli da ostanu u sferi privatnog.

4. GRADANSKOPRAVNA ODGOVORNOST ZA POVREDE
PRAVA OSOBNOSTI SPORTASA U ELEKTRONICKIM
PUBLIKACIJAMA

Informacijske tehnologije u proteklih su dvadesetak godina ostvarile nevjerojatan
eksponencijalni napredak i rast, a ¢ini se da se njihov razvoj nece tako brzo ni
usporiti, a kamoli zaustaviti. Sve veéi broj korisnika povecava potraznju za novim,
zanimljivim proizvodimaiuslugama, a samim time raste i konkurencija.* Kompjutori
su u $irokoj uporabi sad ve¢ vise od pola stoljeca, no pravi problem u odnosu na
pravo na privatnost zapravo je nastao po¢etkom uporabe mikrokompjutora koje
koriste gotovo svi. U samim pocecima razvoja kompjutora, njima su se koristile
iskljucivo velike institucije, industrijske, edukacijske, te javnost nije imala Sirok
pristup njima. To se u zadnjih par desetljeca promijenilo i tada su zapoceli problemi
s povredama prava pojedinaca, posebice prava na privatnost od strane sredstava
elektronicke komunikacije.*

Do neimovinske Stete> moze doéi pocinjenjem gradanskog delikta, povredom
ugovorne obveze ili povredom predugovorne obveze pregovaranja u suprotnosti s
nacelom savjesnosti i poStenja. Kada je neimovinska Steta poc¢injena gradanskim
deliktom, tada se za tu Stetu odgovara po pravilima izvanugovorne odgovornosti,
a pravna osnova izvanugovorne odgovornosti za neimovinsku $tetu jest odredba

% Takav je sluéaj s tzv. tehnologijom ,.deepfake” koja omogucuje videomontazu i audiomontazu
laZiranog sadrZaja sa stvarnom osobom u glavnoj ulozi, a osim videosadrZaja, moZe manipulirati i
audiosadrzajem i fotografijama. Vise o tehnologiji deepfake vidi na: https://lider.media/poslovna-scena/
svijet/umjetne-snimke-deepfake-nas-svakidasnji-daju-nam-danas-139112 (4. I11. 2022.).

4 Proso, M., Neimovinska Steta zbog povreda prava na privatnost, doktorska disertacija, Split, 2012.,
str. 207.

% Rowland, D. — Macdonald, E., Information Technology Law, Cavendish Publishing, 2005., str. 5.
31 Odredbom ¢lanka 1046. ZOO-a neimovinska $teta definirana je kao povreda prava osobnosti.
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¢lanka 1045. ZOO-a. Ako su ispunjene sve pretpostavke odgovornosti za Stetu,’
Stetnik je duzan Stetu popraviti, a neimovinska Steta popravlja se dvojako: u
nenovéanom obliku — objavljivanjem presude odnosno ispravka, povlacenjem izjave
kojom je povreda prava osobnosti u¢injena, ili ne¢im drugim ¢ime se moZe ostvariti
svrha koja se postiZze praviénom nov¢éanom naknadom,> a takoder i u novéanom
obliku tj. pravi¢nom novéanom naknadom.>* Spomenuta se dva na¢ina popravljanja
neimovinske Stete ne iskljucuju medusobno, pa je moguce za istu neimovinsku Stetu
kumulirati oba oblika popravljanja Stete.® Sto se ti¢e popravljanja neimovinske
Stete pravicnom nov¢anom naknadom, vazno je naglasiti da ona nije predvidena u
svakom slucaju, ve¢ samo u onim sluc¢ajevima u kojima je, kad sud utvrdi — vodeci
racuna o teZini povrede prava osobnosti i svim ostalim okolnostima sluc¢aja — da je
taj oblik popravljanja Stete opravdan.>® Pri odlu¢ivanju o visini pravi¢ne novcane
naknade, sud ¢e voditi racuna o jacini i trajanju povredom izazvanih fizickih i
dusevnih boli i straha, o cilju kojemu sluZi ta naknada, ali i o tome da se njome
ne pogoduje teZnjama koje nisu spojive s njezinom naravi i drustvenom svrhom.>’

Odredba clanka 1046. ZOO-a, kojom je neimovinska Steta definirana kao
povreda prava osobnosti, povezana je i s odredbom clanka 19. ZOO-a kojom se
definira $to se smatra pravima osobnosti.*

Posebna pravila o odgovornosti za Stetu prouzroc¢enu objavom informacije u
medijima potrebna su zbog priznavanja specificnosti takvih Stetnih radnji i trebala
bi osigurati odrZzavanje ravnoteZe dviju sloboda: slobode medija s jedne i slobode
pojedinca s druge strane.”

Prema ZM-u, ako se informacijom objavljenom u mediju sportaSu prouzroci
Steta, duzan ju je naknaditi nakladnik medija,®® osim u slu¢ajevima propisanima

32 Odgovornosti za neimovinsku $tetu nastaju na osobi/osobama $tetnika ako su ispunjene sve opée
pretpostavke za Stetu, a to su: subjekti odnosa odgovornosti za Stetu, Steta, Stetna radnja, uzrocna veza,
te protupravnost u objektivnom smislu. Ovisno o vrsti odgovornosti za Stetu, potrebno je ispuniti i neke
posebne pretpostavke, primjerice u slucaju subjektivne odgovornosti za neimovinsku Stetu potrebna je,
kao posebna pretpostavka, i krivnja Stetnika. Cl. 1049 ZOO-a, u svezi s ¢l. 1045. st. 3. ZOO-a.

% CL. 1099. ZOO-a

st (L. 1100. ZOO-a

3 Ledié, S., Parnice za naknadu Stete po Zakonu o medijma s osvrtom na sudsku praksu Europskog
suda za ljudska prava i Ustavnog suda Republike Hrvatske — Priru¢nik za polaznike, Pravosudna
akademija, Zagreb, 2020., str. 6.

% CL 1100. st. 1. i 2. ZOO-a.

57 CL 1100. st. 2. ZOO-a.

3 Tako je stavkom 1. tog ¢lanka odredeno da svaka fizi¢ka i pravna osoba ima pravo na zastitu svojih
prava osobnosti pod pretpostavkama utvrdenima zakonom, dok je odredbom stavka 2. ¢lanka 19. ZOO-a
odredeno da se pod pravima osobnosti razumijevaju pravo na Zivot, tjelesno i dusevno zdravlje, ugled,
Cast, dostojanstvo, ime, privatnost osobnog i obiteljskog Zivota, sloboda i dr. Odredbom stavka 3. ¢lanka
19. ZOO-a odredeno je da pravna osoba ima sva navedena prava osobnosti, osim onih vezanih uz biolosku
bit fizicke osobe, a osobito pravo na ugled dobar glas, cast, ime odnosno tvrtku, poslovnu tajnu, slobodu
privredivanja i dr.

 Ledic, 2020., str. 23.

% Nakladnik medija je svaka fizi¢ka ili pravna osoba koja putem medija objavljuje programske
sadrZaje i sudjeluje u javnom informiranju, bez obzira na tehnicka sredstva preko kojih se njegovi
urednicki oblikovani programski sadrzaji objavljuju, prenose ili su dostupni javnosti, lanak 1. ZM.
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u ZM-u. Na utvrdivanje odgovornosti za naknadu Stete primjenjuju se propisi o
obveznim odnosima, osim ako ZM-om nije drukéije odredeno.®’ Osim nakladnika,
ZM propisuje i solidarnu odgovornost nakladnika i glavnog urednika.®* Kad je u
pitanju odstetna odgovornost za objavu informacija u medijima o sportaSima ili
sportskim organizacijama, ZM je u odnosu na ZOO specijalan zakon (lex specialis),
stoga, ako drugacije nije propisano, odredbe ZM-a imaju primat. Odredba ¢lanka 21.
stavka 2. ZM-a §tetu je definirala u skladu sa starom koncepcijom pojma Stete, pa je
tako Steta definirana kao umanjenje necije imovine ili sprecavanje njezina poveéanja
(materijalna Steta) te nanoSenje drugom fizickog ili psihickog bola ili straha
(nematerijalna Steta). ZOO-om iz 2005. usvojena je, pak, objektivna koncepcija
pojma Stete, pa se postavljalo pitanje imaju li pravila ZM-a o odstetnoj odgovornosti
i dalje prednost pred pravilima ZOO-a. Odgovor je potvrdan, a takvo je miSljenje
dao i Vrhovni sud 15. listopada 2007. godine u svom pravnom shvacanju.®

Neimovinska §teta u pravilu se naknaduje objavljivanjem ispravka informacije
1 isprikom nakladnika, te isplatom naknade sukladno opéim propisima obveznog
prava.** Ovom je odredbom objava ispravka informacije i isprika nakladnika
istaknuta kao primaran oblik popravljanja neimovinske Stete. I dok nije sporno da,
ako mu objavom 1spravka ili 1spr1ke Steta nije u potpunosti popravljena, oStecenik
ima pravo i na praviénu novcanu naknadu kao oblik popravljanja Stete, kao
takvo javilo se pitanje iskljucuje li odredba Cl. 22. st. 1. druge oblike nenov¢anog
popravljanja neimovinske Stete predvidene ¢l. 1099. ZOO-a, konkretno, objavu
presude. Vrhovni sud zauzeo je stajaliSte da je nenov¢ano popravljanje neimovinske
Stete prema ZM-u ograni¢eno na objavu ispravka odnosno isprike, odnosno da je
isklju¢ena moguénost njezina popravljanja prema ¢l. 1099. ZOO-a* prema kojem
oSteéenik moZe, na troSak Stetnika, zahtijevati objavljivanje presude, odnosno
ispravka, povlacenje izjave kojom je povreda ucinjena ili Sto drugo ¢ime se moZe
ostvariti svrha koja se postiZe pravicnom naknadom. Vrhovni sud zauzeo je stajaliSte
da se ta odredba ZOO-a, kao opéa, ne primjenjuje na povrede prava osobnosti u
medijima, zbog pravila o odnosu opcéeg i posebnog propisa. Pravne posljedice
ovakvog stajaliSta, koliko god se Cinilo ispravnim, u praksi negativno utjecu na
oStecenog sportaSa Cije je pravo osobnosti povrijedeno. To upravo zato §to pravo na
popravljanje neimovinske Stete prouzroc¢ene objavom informacije u elektronickim

o Cl.21.st. 3. ZM-a

2 Vazno je napomenuti i kaznenopravnu odgovornost koja je u hrvatskom kaznenom zakonodavstvu
propisana u obliku kaznenog djela pod nazivom Javno poticanje na nasilje i mrznju, uredenog ¢l. 325.
Kaznenog zakona (Narodne novine br. 125/11, 144/12, 56/15, 61/15, 101/17, 118/18, 126/19), gdje je
propisana i kazna zatvora za pocCinjenje djela iz st. 1.1 4.

6 Pojam Stete iz ¢l. 22. st. 1. Zakona o medijima u vezi s ¢l. 22. st. 2. ZM prosuduje se prema
op¢éim propisima obveznog prava koji vaZe u vrijeme nastanka obveznog odnosa naknade Stete zbog
informacije objavljene u medijima (Cl. 155. ZOO/91 odnosno ¢l. 1046. ZOO u vezi s ¢l. 1163. st. 1.
Z0OO0- a).” PRAVNA SHVACANJA Zauzeta na sjednici Gradanskog odjela Vrhovnoga suda Republike
Hrvatske 15. X. 2007., VSRH, Su IVg 600/2007-2, http://sudskapraksa.vsrh.hr.

o Cl.22.st. 1. ZM-a

% VSRH, Rev 1661/2010-2 od 3. XI. 2010., prema Bukovac-Puvaca, M., ,.Deset godina nove
koncepcije neimovinske Stete*, Zbornik Pravnog fakulteta Sveucilista u Rijeci (1991.), v. 36., br. 1.,
2015., str. 166.
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medijima objavom presude u tim istim medijima drZimo najprimjerenijim oblikom
popravljanja tog oblika Stete.

Elektronic¢ki mediji odigrali su i joS uvijek igraju veliku ulogu u popularizaciji
sporta. Ta vrsta medija na osobit nacin selektira §to je vazno odnosno izabire
ono od ¢ega ima najvise Koristi pa te informacije odasSilje javnosti.®® Sport, koji
su popularizirali mediji jer su uvidjeli potencijal i veliku korist koju im donosi, u
dana$nje vrijeme ima klju¢nu ulogu u medijskim sadrzajima kao §to su televizija,
radio i internet. I ne samo to, ta uloga raste iz dana u dan. Sve je viSe sportskih
kanala na televiziji, sve je viSe radioprijenosa na razlicitim radijskim postajama, a
pogotovo internetskih prijenosa ili izvjestaja i ¢lanaka o sportskim dogadanjima. I
nije tu samo rije¢ o popularnosti sporta, ve¢ i o popularnosti samih sportaSa. Javnost
zanima i $to rade sportasi, njihove afere, gdje je tko i kada bio te kako se obukao i
ponasao, uz niz zapravo nepotrebnih informacija koje su postale, da tako kazemo,
potrebne jer su ih mediji takvima ucinili. Primjerice, vijest da je popularni nogometas
kluba Manchester Cityja Mario Balotelli pijancio u disko-klubu do rane zore, obici
¢e svijet u trenu i naci ée svoj prostor u svim elektronickim medijima.®” Jedan
LeBrona Jamesa, jednog od najboljih NBA koSarkasa, koji je napravio specijalnu
televizijsku emisiju pod nazivom ,,The Decision, posveéenu donoSenju odluke
u kojem ¢e koSarkaskom klubu nastaviti karijeru. Emisiju je, uzivo, preko TV-a i
interneta, pratilo preko 13 milijuna gledatelja, a druStvene mreZe poput Facebooka
i Twittera nakon njegove odluke bile su preplavljene komentarima koSarkaSkih
fanova diljem svijeta.®

Tlustrativni su i slucajevi iz recentne americke sudske prakse. Biv§a americka
hrvacka zvijezda koji je nastupao pod imenom Hulk Hogan (pravim imenom Terry
Bollea) tuZio je njujorski internetski portal Gawker.com koji se bavio objavljivanjem
traceva, zbog povrede prava na privatnost, nakon $to je portal neovlasteno objavio
videosnimku Hoganova seksa s prijateljevom suprugom.® Sud je Bollei dosudio
iznos od 115 milijuna dolara na ime naknade Stete zbog povrede prava na privatnost.
Stranke su se, prije podnoSenja Zalbi visem sudu, izvansudski nagodile na iznos od
31 milijun dolara, a portal Gawker.com podnio je zahtjev za pokretanje postupka
za proglasenje bankrota.”

Igra¢ ameri¢kog nogometa i bivsi ¢lan kluba New York Giants, Jason Pierre-Paul
tuzio je 2016. sportski televizijski kanal ESPN i njegova reportera zbog povrede
prava na privatnost zbog neovlastenog objavljivanja osobnih zdravstvenih podataka
o sportasu na drustvenoj mreZi Twitter. Podaci su se odnosili na to kako je sportasu

% Barto§, A., ,Zna¢aj i utecaj elektronskih medija na popularizaciju sporta®, Media, culture and
public relations, 3, 2012., 2, str. 158.

%7 Tbidem, str. 161.

% Dostupno na: https://digitalizuj.me/2013/12/drustvenimedijiisport/ (2. II1. 2022.)

% Bollea v. Gawker Media, LLC, 913 F. Supp. 2d 1325, M.D. Fla. 2012.Dostupno na: https://
casetext.com/case/bollea-v-gawker-media-llc (2. III. 2022.).

7 Cudd, A. — Navin, M., Core concepts and contemporary issues in Privacy, Springer, 2018., str.
154.
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u bolnici, zbog nezgode prilikom paljenja raketa za vatromet na privatnoj zabavi,
amputiran prst na ruci. Zdravstveni podaci sportasa, prema miSljenju suda, kao
podaci privatne prirode, neovlasteno su iz bolnice procurili u medije, koji su ih
objavili na drustvenoj mreZi i time sportaSu prouzrocili neimovinsku Stetu. Stranke
su se, prije okoncéanja parnice, izvansudski nagodili.”

5. ZAKLJUCNA RAZMATRANJA

Mediji, a posebice elektronic¢ki mediji, pridonose velikoj popularnosti i znacenju
sporta u suvremenom drustvu. No, to je zapravo dvosmjerni proces, s obzirom
na to da i sam sport utjeCe na druStveni znacaj medija. Zahvaljujuéi medijima,
odredene sportske manifestacije (kao npr. Svjetsko nogometno prvenstvo), postale
su planetarno popularne te generiraju ogromne financijske dobitke jer se kroz
oglasavanje proizvoda i sponzorstva stvaraju sve veca novcana sredstva koja,
onda, jo§ viSe ucvricuju vezu izmedu sporta i medija. Takva tijesna povezanost
sporta, medija i gospodarstva, svakodnevno se ocituje u sve vecoj komercijalizaciji i
profesionalizaciji sporta. Novi ZEM stupio je na snagu 22. listopada 2021. Novim se
Zakonom u nacionalno zakonodavstvo prenose odredbe Direktive o audiovizualnim
medijskim uslugama,” o pravnoj zastiti usluga koje se temelje na uvjetovanom
pristupu i usluga koje pruzaju uvjetovani pristup i dijelom odredbe Direktive
o zavaravajuéem i usporednom oglaSavanju,” koje svaka sa svojeg stajaliSta
ureduju podrucje audiovizualnih medijskih usluga. Novo zakonodavno uredenje
elektroni¢kih medija u Republici Hrvatskoj, izmedu ostaloga, jasnije i preciznije
ureduje gradanskopravnu odgovornost pravnih subjekata odgovornih za objavljeni
sadrzaj u elektronickim medijima kojim se potencijalno moze povrijediti pravo
osobnosti sportasa. Bitno je, stoga, naglasiti kako odredba ¢lanka 94. ZEM-a sada
izricito propisuje odgovornost pruZatelja elektronicke publikacije i za sadrZaj koji je
generirao korisnik. Tim je ¢lankom jasno propisana obveza pruzatelja elektronicke
publikacije (koji odgovara za cjelokupni objavljeni sadrzaj, ukljucujuéi i sadrZaj koji
je generirao korisnik) registrirati korisnika i na jasan i lako uocljiv na¢in upozoriti
korisnika na pravila komentiranja, kao i na krSenje propisanih odredbi.

Ako nakladnik postupi sukladno zakonu, osigura registraciju i objavu upozorenja,
odgovornost je za mogucée protuzakonite sadrzaje na osobi koja je objavila
komentar, a ne na nakladniku. Ovakvo legislativno rjeSenje svakako pozdravljamo
jer ¢e, misljenja smo, podi¢i razinu preventivne zaStite prava osobnosti sportasa

I Hull, K., ,,Sports broadcasting®, Human Kinetics, 2022., str. 206.

2 Direktiva (EU) 2018/1808 Europskog parlamenta i Vijeéa od 14. studenoga 2018. o izmjeni
Direktive 2010/13/EU o koordinaciji odredenih odredaba utvrdenih zakonima i drugim propisima u
drzavama ¢lanicama o pruZanju audiovizualnih medijskih usluga (Direktiva o audiovizualnim medijskim
uslugama) u pogledu promjenjivog stanja na trzistu, Sluzbeni list Europske unije, L 303/69. Dostupno na:
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/hr/TXT/?uri=CELEX %3A32018L1808 (2. I1I. 2022.).

3 Direktiva 2006/114/EZ Europskog parlamenta i Vije¢a od 12. prosinca 2006. o zavaravajuéem i
komparativnom oglaSavanju, Sluzbeni list Europske unije L 376/21. Dostupno na: https://eur-lex.europa.
eu/legal-content/HR/TXT/?uri=CELEX%3A32006L0114 (2. I1I. 2022.).
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u elektronickim medijima, na nacin da sporta$i viSe nece (kako je to ranije bio
slucaj) toliko Cesto biti podlozni Stetnim komentarima na internetu i drustvenim
mreZama, koji su u suprotnosti s pravilima komentiranja odredenog medija. Takvim
se komentarima, kako smo u prethodnim dijelovima rada naveli, na grubi nacin
povreduju sportasevo dostojanstvo, Cast, ugled, privatnost i druga prava osobnosti.”
Sport, naZalost, posebno u kontekstu suvremenog Zivota i razvoja drustva, kao i
tehnologije, Sto se posebice ocituje i u velikom broju sportova, donosi sa sobom i
manje pozitivne strane. Jedna od njih jest rizik nastanka Stete, kako imovinske, tako
i neimovinske. Definicija neimovinske Stete (kao nanoSenja fizickih boli, psihickih
boli i straha)’® u ZM-u je, prema naSem miSljenju, suvisna i trebalo bi je izbrisati jer
je unesuglasju s pojmovnim odredenjem neimovinske $tete sadrzanom u ZOO-u kao
opcéem propisu. ZOO odredbom ¢lanka 1046., naime, definira neimovinsku Stetu kao
povredu prava osobnosti. Problemati¢nom se ukazuje i terminoloska neujednacenost
izmedu ZM-a i ZOO-a za pojam neimovinske Stete (ZM koristi zastarjeli naziv
nematerijalna Steta), Sto svakako ne pridonosi pravnoj sigurnosti. Nadalje, zahtjev
upucen nakladniku iz ¢lanka 22. stavka 2. ZM-a’® neprecizno je odreden, a o njemu
ovisi ostvarivanje prava na zastitu povrijedenog dobra kao Sto je pravo osobnosti
nekog sportasa. Odnos tog zahtjeva i zahtjeva za objavu ispravka ili isprike upuéene
glavnom uredniku, trebao bi biti jasnije odreden. Slucajevi objavljivanja ispravaka
1 isprika kao oblika popravljanja prouzro¢ene neimovinske Stete rijetkost su u
hrvatskim medijima (i uglavnom se odnose na nenamjerne pogreske, poput pogresno
napisanih imena, titula, datuma, objave pogresne fotografije i sl.). Objava ispravka i
isprike propisana je kao primarni oblik popravljanja neimovinske Stete prouzroc¢ene
u medijima. Isklju¢ivanje ostalih oblika nenov¢anog popravljanja neimovinske Stete
(a posebno objave presude na teret Stetnika), smatramo pogresnim legislativnim
rjeSenjem. Zbog toga su, smatramo, nuzne izmjene odredbi ZM-a o odgovornosti
za Stetu te procesnih pravila za ostvarenje prava na popravljanje Stete prouzroc¢ene
objavom u medijima. Posebice smatramo kako bi se ZM-om trebalo izri¢ito priznati
i pravo oStecenika na objavu presude na teret Stetnika kao oblik popravljanja
prouzrocene neimovinske Stete poc¢injene u (elektronickim) medijima. PredloZenim
izmjenama, mi$ljenja smo, osnaZila bi se pravna pozicija sportasa u situaciji kada
mu je u (elektronickim) medijima povrijedeno neko od prava osobnosti. Sporta$ bi
u takvom slucaju lakSe ostvario zahtjev za popravljanjem nastale neimovinske Stete.

Utjecaj elektronickih medija na sport danas je velik. Posebice su drustvene mreze
buduénost komunikacijskih potreba sportskog svijeta u globalnim razmjerima.

7 Engleski nogometni klub Liverpool FC tako je, primjerice, angazirao psihoterapeuta koji ée pomo¢i
mladim nogometasima koji su bili meta napada na internetskim portalima i druStvenim mrezama, nositi
se s ozbiljnim posljedicama koje takvi i sli¢ni napadi pocinjeni putem elektroni¢kih medija i drustvenih
mreZa ostavljaju na psihu mladih (i ne samo mladih) sportaSa. Vise o slucaju na: https://www.dailymail.
co.uk/sport/football/article-10430879/Liverpool-hire-therapist-help-players-deal-vile-online-trolling.
html (2. III. 2022.).

7 Clanak. 21. st. 2. ZM-a.

76 (2) Pravo na tuzbu za naknadu nematerijalne Stete sukladno opéim propisima obveznog prava ima
osoba koja je prethodno zatraZila od nakladnika objavljivanje ispravka sporne informacije odnosno isprike
nakladnika kada ispravak nije mogué.
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Razlog tome je Cinjenica Sto su, za razliku od tradicionalnih medija kao $to su novine
ili televizija, druStvene mreZe prakti¢ki medij bez granica.”” Utjecaj medija na sport,
kako smo vidjeli, nije uvijek pozitivan. Posebno je to ocito u sferi profesionalnog
sporta, gdje je opasnost od neovlastenog posezanja za sportaSevim osobnim dobrom
kao sto su npr. lik odnosno slika (Cineci time povredu prava na privatnost sportasa)
uistinu velika. Internetski portali i dru§tvene mreZe postaju najpogodniji mediji za
promociju pojedinih sportskih dogadaja, kao i za promociju djelatnosti pojedinih
sportskih institucija, klubova i sportasa pojedinaca. SportaSima je, razvidno,
potrebna pomo¢ u upravljanju osobnim profilima na drustvenim mrezama, kao
i izobrazba o temi izloZenosti elektronickim medijima, posebice internetu, kako
bi se smanjio potencijal za zlostavljanje i smanjio njegov utjecaj na psihofizicko
zdravlje sportasa. MoZda bi osobniji pristup i veéi angaZzman sportasa s navija¢ima
te osjecaj osobne povezanosti s njima putem drustvenih mreza mogli, misljenja smo,
potencijalno prevladati posljedice njihova ponasanja prema sportasima na internetu
i prevenirati povrede prava osobnosti sportasa. Istovremeno, ne treba smetnuti s
uma kako platforme druStvenih medija sportasSima pruZaju moguénosti privlacenja
velikog broja sljedbenika, otvarajudi time sportasima mogucénosti ostvarivanja
unosnih sponzorstava i stjecanje znacajne financijske koristi.
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CIVIL LAW ASPECT OF THE IMPACT OF ELECTRONIC
PUBLICATIONS, DIGITAL AND SOCIAL MEDIA ON SPORT

In the paper the author presents the concept of media, legally parses the concepts of electronic
publications, the Internet, digital and social media, and analyzes their increasing influence on sports
and its development. In the continuation the author briefly explains the concept of personal rights
in sports, with a review of the right to privacy of athletes and the right of athletes to their own
image. The central part of the paper is dedicated to the analysis of civil liability for violations of the
personality rights of athletes in electronic publications, on Internet and social media. In conclusion,
the author offers de lege ferenda proposals so that the existing legal regulations of this area can be
improved.

Key words: civil liability, electronic pubications, internet, social media, sport
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