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svojih marki.

PRIMJERI INTEGRACIJE ELEMENATA ZEMLJE PODRIJETLA 
U IDENTITET MARKI PROIZVODA
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marki marki

10 8 8
5 3 3
1 1 1 3
3 3 3 3

Moda 5 1 5 1
1 11 1 11

25 27 32

52 61
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KATEGORIJI PROIZVODA

proizvoda
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Hrvatske
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), Divella ( )
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( ), Olival ( )

(
( )

)
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), Indesit 

)

Moda
Varteks ( ), Potomac 
( ), Borovo (Startas), Zlatna 
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)

Marine 3000 ( )

( ), Ferrari (Ferrari), 
), 

), Maserati (Maserati), 
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( ), Prada (
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RAZINE INTEGRIRANOSTI ELEMENATA ZEMLJE PODRIJETLA 
U IDENTITET MARKE PROIZVODA

i ).
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U MARKU PROIZVODA 

Hrana 
Osobna 

mobili
ka elek

tronika

Moda
proizvodi

UKUPNO

11 0 1 0 2 0 14

Znak marke 5 0 0 0 1 0 6

Likovi 3 0 0 0 0 0 3

0 0 0 0 1 0 1

0 0 0 0 0 0 0

8 3 0 0 2 0 13

Boja 1 0 0 0 0 0 1

UKUPNO 3 1 0 6 0

i 
, , , -

ris, , , , , Startas, Vegeta,  i  sir 
 ,

,  i , 
, , , ,  , , , , , Vitalia 

i 

te . Kao i kod 
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U MARKU PROIZVODA 

Hrana 
Osobna 

mobili elektronika
Moda

proizvodi
UKUPNO

8 3 2 1 1 10 25

Znak marke 1 0 1 1 0 1 4

Likovi 1 0 0 1 0 0 2

5 0 0 0 0 0 5

0 0 0 0 0 0 0

5 2 0 0 0 0 7

Boja 1 0 0 0 0 1 2

UKUPNO 21 5 3 3 1 12 45

 i , sred
, , , 

, , Ferrari, , , ,
, , 

, , , , , Maserati,  , -

 i 
marki i .

 ( -

) se 
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Temeljem prethodno navedenih podataka  (

) .
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Masters (2014) i Hamilton (2010). 
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ITALIJA HRVATSKA

UKUPNO 106 100% UKUPNO 134 100%

Spol Spol

90 55
79

Dob Dob 

0
79

22 55
2 0
1 0
0 0

3 0
22 7

43
40 48
25

19
9 5

Finska 2 Italija 17
2 Japan 3

Hrvatska 15 Kanada 3
Iran 1 Kina
Japan 7 11

3 Poljska 9
9 13
3 10

Poljska SAD 4
11

SAD 2 Slovenija 5
3

Slovenija 2 Škotska 4
Španjolska 11 Tajland 1
Ujedinjeno Kraljevstvo 1 Ujedinjeno Kraljevstvo 15
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MARKE KOJIMA JE ZEMLJA PODRIJETLA ITALIJA
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Marka A3 (

Ferrari
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OCJENE ISPITANIKA O KARAKTERISTIKAMA TALIJANSKIH MARKI

Karakteristika / opis marke
A1

Lavazza

A2

Galbani

A3 A4 A5

1,83 1,24 1,18 1,98 1,13
1,57 0,81 1,04 2,35 0,45
1,30 0,57 1,45 0,54
1,11 0,39 1,20
0,85 0,90 0,38 0,31

0,59 2,45

1,89 1,49 1,15 1,85

0,70 1,35 0,78 0,28
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MARKE KOJIMA JE ZEMLJA PODRIJETLA HRVATSKA
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Marka B5 (

OCJENE ISPITANIKA O KARAKTERISTIKAMA HRVATSKIH MARKI

Karakteristika / opis marke
A1 A2

A3

Maris

A4

One

A5
Croata

0,43 0,83 2,20 1,81
0,25 1,23 0,41 2,15 1,75
0,20 2,35 2,01

0,12 0,11 1,70 1,30
0,87 0,59

1,07 0,48

0,54 1,09 1,28 0,53

0,30 0,33 0,18 1,30 0,17
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Posljednja,  (
) 
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elektronika. Ukoliko ne postoji 
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