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SAZETAK

Proizvodnja maslina i maslinovog ulja ima dugu tradiciju, kako u Dalmaciji, tako i na
gospodarstvu koje je analizirano u radu. Maslinovo ulje, osim vina, stolje¢ima je vazno za
Dalmaciju, prvenstveno iz ekonomskih razloga. U radu se analizira proizvodnja maslinovog ulja
na malom obiteljskom poljoprivrednom gospodarstvu koje se nalazi u Dalmaciji. Na gospodarstvu
su zastupljena dva nacina proizvodnje maslinovog ulja, koji su uvedeni kao odgovor na posebne
potrebe beogradskih potrosaca, jer se cjelokupna proizvodnja maslinovog ulja prodaje izravno
potro$a¢ima u Beogradu. Iako gospodarstvo ne koristi nikakve marketinske kanale, zbog
prekomjerne potraznje na beogradskom trzistu, gospodarstvo uspijeva prodati cijelu koli¢inu
proizvedenog maslinovog ulja. Kako bi se stvorila slika o sklonostima potrosa¢a maslinovog ulja,
bilo je potrebno ispitati ponasanje potrosaca. Ovaj rad predstavlja neke od najvaznijih rezultata
do kojih su autori dosli na temelju kvalitativnog istrazivanja provedenog u Beogradu. Metodom
dubinskog intervjua ispitano je ponasanje potrosaca. Ispitanici na beogradskom trzistu su izjavili
da imaju viSe povjerenja u male proizvodace maslinovog ulja, ali zbog nepoznavanja malih
proizvodaca ¢e$ce kupuju u supermarketima.

Kljucne rijeci: maslinovo ulje, Dalmacija, Beograd, izravna prodaja

UVOD parcele, a prosje¢na povriina parcele pod
maslinama je 0,71 ha (Gugi¢, 2006). Obiteljsko

U svijetu se proizvodi 3 milijuna tona poljoprivredno gospodarstvo &ija je proizvodnja
maslinovog ulja godisnje, od cega se 2 milijuna opisana u radu nalazi se u selu Bratiskovci u
proizvodi u Europskoj uniji. Najvaznije zemlje Republici Hrvatskoj. Gospodarstvo se sastoji
koje vproizvode maslinovo ulje u Europi o4 1g parcela, razlicitih veli¢ina. Gospodarstvo
su: Spanjolska, Italija, Greka i Portugal.  jma ykupno 7 ha zemlje. Na gospodarstvu se
Prema nacinu uzgoja maslinici se dijele na uzgajaju razlicite vrste biljnih kultura: maslina,
tradicionalne, intenzivne i superintenzivne padem, smilje, vinova loza, smokva, §ipak. Osim

(https://europea.org). Hrvatski maslinari imaju  pag]inovog ulja, koje se plasira na trziste, ostali
prosjecno 121 maslinu, obi¢no na 3 zasebne
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se poljoprivredni proizvodi koriste za potrebe
kucanstva. Proizvodnja maslina i maslinovog
ulja ima dugu tradiciju, kako u Dalmaciji, tako
i na samom gospodarstvu. ZemljiSte sjeverne
Dalmacije puno je vapnenca, kamenito je i
stjenovito. Maslinovo ulje, osim vina, stolje¢ima
je iz ekonomskih razloga vazno za ovu regiju
kao znacajan izvor prihoda, ali je od velike
vaznosti i za prehranu, kao gotovo jedini izvor
masti u prehrani, jer su niski prinosi Zitarica.
Prinos masline najviSe ovisi o prirodnim
uvjetima (susa, oborine, tuca), a zatim i od
agrotehnickih mjera. Ovisno o prikladnosti
prirodnih ¢imbenika i agrotehni¢kim uvjetima,
prinos masline moze jako varirati od godine,
tj. od sezone do sezone i krece se izmedu
1300 kg/ha i 3500 kg/ha. Prerada maslina
na gospodarstvu ima tradiciju dugu preko
100 godina. Na gospodarstvu se ne preraduje
masline u maslinovo ulje, ve¢ se cijela koli¢ina
maslina odvozi u uljaru. U radu su predstavljena
dva nacina proizvodnje maslinovog ulja.
Tradicionalni nacin proizvodnje, koji je na
gospodarstvu bio prisutan prije 60 godina,
ponovno je uspje$no pokrenut. Konkurentni
proizvod koji se moze izvoziti na trziste
zahtijeva produktivan rad pojedinca, takav rad
dovodi do promjene polozaja tog pojedinca
u drustvu, ¢ini ga isplativim, a isplativ rad
poboljsava kvalitetu zZivota (Zari¢, 2013).
Ukupna koli¢ina maslinovog ulja proizvedenog
na gospodarstvu u Dalmaciji prodaje se
izravno kupcima u Beogradu. Na beogradskom
je trzistu velika potraznja za maslinovim
uljem koje se proizvodi na malim obiteljskim
poljoprivrednim gospodarstvima, jer potrosaci
s kojima je proveden dubinski intervju takvo
ulje smatraju kvalitetnijim od onoga kupljenog
u supermarketu.

MATERIJAL I METODE

Rad je podijeljen u dva dijela; prvi dio
ukljucuje analizu male obiteljske proizvodnje
maslinovog ulja u sjevernoj Dalmaciji ¢iji
se cjelokupni opseg proizvodnje prodaje u
gradu Beogradu. Fokus je prvog dijela rada,
osim analize uvjeta proizvodnje maslinovog
ulja, uvodenje nove metode proizvodnje.
Drugi dio ukljucuje analizu preferencija i
navika potrosaca pri kupnji maslinovog ulja u
Beogradu. U radu su koristene sljede¢e metode
istrazivanja: analiza postoje¢e znanstvene i
stru¢ne literature na tu temu (desk research) i
empirijsko istrazivanje. Empirijsko istrazivanje
temelji se na terenskom ispitivanju ¢imbenika
relevantnih za potrosace pri donosenju odluke
o kupnji maslinovog ulja u gradu Beogradu.
Za empirijsko istrazivanje koristena je metoda
dubinskog intervjua koji je obuhvatio 15
potrosaca, a dao je podatke o navikama i
sklonostima potrosaca pri kupnji maslinovog
ulja u Beogradu. Podaci potrebni za analizu
proizvodnje na obiteljskom poljoprivrednom
gospodarstvu dobiveni su metodom intervjua s
vlasnikom gospodarstva.

REZULTATI I RASPRAVA

Na gospodarstvu je pod maslinom povrsina
od 1,5 ha. Stabla su razli¢ite starosti, a ima ih
ukupno 300. Neke su masline stare preko 100
godina. Posljednjih 80 stabala posadeno je
u jesen 2020. godine. Zemlja se u Dalmaciji
obraduje samo u podnozju brda, obradena
zemlja je wuglavnom pod maslinicima i
vinogradima, a polja su rijetka. Maslinovo ulje,
osim vina, stolje¢ima je iz ekonomskih razloga
vazno za ovu regiju kao znacajan izvor prihoda,
alije od velike vaznostiiza prehranu, kao gotovo
jedini izvor masti u prehrani stanovnistva, jer
su prinosi zita niski.
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Prirodni uvjeti i tehnologija
proizvodnje maslina

Obrada zemlje na gospodarstvu svodi se
na plitku obradu, kako se ne bi ostetio korijen.
Obrada tla povecava propusnost tla i smanjuje
korov. Cilj plitke obrade tla je zadrzavanje vlage
u tlu. Rezidba je najsloZenija agrotehnicka
mjera u maslinarstvu i regulira prinos i
kvalitetu prinosa. Vazan preduvjet za kvalitetnu
rezidbu je poznavanje izvornih grana masline.
Plodne grane na maslini su grane duge 20 -
35 cm. Na gospodarstvu se orezivanje maslina
vr$i uglavnom u ozujku ili travnju, kada su
temperature vece i klimatski uvjeti najpovoljniji.
Orezivanjem bi trebalo osigurati ventilaciju i
dovoljno izlaganje suncu svih grana masline
kako bi se osigurao zadovoljavajuci prinos.

Prinos masline najviSe ovisi o prirodnim
uvjetima (su$a, oborine, tuca), a zatim
i agrotehnickim  (orezivanje).  Ovisno
o prikladnosti prirodnih  ¢imbenika i
agrotehnickim uvjetima, prinos pojedinih sorti
vo¢a moze se jako razlikovati po godinama,
odnosno od sezone do sezone i krece se izmedu
1300 kg/ha i 3500 kg/ha. Nepravilno orezivanje
moze znacajno smanjiti prinose. Za razliku
od promjenjivog prinosa, cijena maslina
konstantna je gotovo desetljece i iznosi jedan
euro po kilogramu maslina.

Na gospodarstvu se uzgajaju dvije sorte
maslina: krvavica i oblica. Plodovi se beru
isklju¢ivo u listopadu ili studenom, kada se
plod masline potpuno promijeni iz zelenog
u crno. Prije pocetka berbe po tlu se prostire
mreza, zatim se plodovi cedljama izvlace s
grana i padaju na prethodno postavljenu
mrezu. Prema medunarodnom standardu ISO-
8088, djevicansko maslinovo ulje definirano
je kao ,proizvod dobiven izravno iz plodova
maslinovog stabla koji je podvrgnut iskljucivo

mehanickim ili drugim fizickim procesima u
uvjetima koji ne dovode do promjena sastavnih
dijelova ulja” Za razliku od vina, maslinovo
ulje starenjem ne dobiva na kvaliteti. Naprotiv,
ulje oksidira i treba ga potrositi u roku od dvije
godine.

Nacin proizvodnje maslinovog ulja
na obiteljskom poljoprivrednom
gospodarstvu u sjevernoj Dalmaciji

Maslinovo ulje proizvodi se na gospodarstvu
s tradicijjiom dugom vise od 150 godina.
Trenutno na gospodarstvu postoje dva nacina
proizvodnje maslinovog ulja, koji se medusobno
razlikuju po vremenu koje protekne od berbe
maslina do trenutka prerade. Prvi nacin
proizvodnje maslinovog ulja je “moderan’,
a u znanstvenoj literaturi spominje se kao
jedini ispravan nacin. Prema studiji (Aparicio
i Harwood, 2013), trajanje skladi$tenja maslina
trebalo bi biti $to je moguce krace, kako se ne
bi narusila kvaliteta maslinovog ulja. Obi¢no
se pretpostavlja da se masline prerade unutar
24 sata od berbe. Ova metoda proizvodnje
maslinovog ulja ¢esta je u Republici Hrvatskoj.
Iako je kvaliteta ulja dobivenog na ovaj nacin
proizvodnje zadovoljavajuca, gospodarstvo se
odlucilo polovicu proizvodnje ulja proizvoditi
na tradicionalan nacin, koji je na gospodarstvu
bio zastupljen do prije 60 godina. Tradicionalni
nacin podrazumijeva da se masline nakon berbe
¢uvaju u tamnoj prostoriji gdje bi temperatura
trebala biti izmedu 10 i 15 stupnjeva celzijusa.
Masline se u tankom sloju prostru po podu,
posole i mijesaju svakog dana, kako ne bi doslo
do nezeljenih promjena i stvaranja plijesni.
Nakon berbe, masline se na ovaj nacin ¢uvaju
20 dana i tek tada preraduju u ulje. Potrosaci
maslinovog ulja u Beogradu navode da je
maslinovo ulje proizvedeno na tradicionalan
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nacin vise u skladu s njihovim Zeljama jer ima
puniji okus, gorc¢ina je slabija, a miris blazi.
Kako Gugi¢ i Ordulj (2006) navode u svojim
istrazivanjima, o kvaliteti se piSe s razlicitih
aspekata, s razli¢itim i gotovo suprotnim
tumacenjima. Takoder navode kako se danas
za ocjenu kvalitete maslinovog ulja koriste
razli¢iti ¢imbenici u odnosu na prije 15 - 20
godina, te da ¢e se u sljedec¢ih 15 - 20 godina
koristiti razli¢iti ¢cimbenici procjene kvalitete u
odnosu na one danas. Zato je tesko reci koji je
nacin proizvodnje ispravan.

Maslinovo ulje pakirano je u tamne staklene
boce. Uljeseulijevado vrha, kakobiubociostalo
$to manje zraka. Kisik iz zraka utjece na ulje
tako da ulje oksidira, a to mijenja sastav, miris
i boju, $to u konacnici utjece na losiju kvalitetu
ulja i nizu trzi$nu cijenu. Gospodarstvo prodaje
cjelokupnu koli¢inu proizvedenog maslinovog
ulja u Beogradu, izravno kupcima. Putem
kanala izravne prodaje gospodarstvo je steklo
mrezu zadovoljnih potrosaca. Gospodarstvo
ne koristi nikakve marketinske kanale, jer
zadovoljni kupci promoviraju maslinovo
ulje, tako da se krug zadovoljnih kupaca vrlo
brzo $iri, toliko da ne mogu podmiriti sve
potrebe u koli¢ini maslinovog ulja. Iako se
na gospodarstvo zbog velike potraznje svake
godine sade nove masline, potraznja raste brze
od proizvodnje. Beogradsko trziste maslinovog
ulja ima veliku apsorpcijsku mo¢. Moze se re¢i
da na trzi$tu nema konkurencije medu malim
proizvodac¢ima maslinovog ulja, jer na strani
potraznje postoji veliki broj potrosaca, a s druge
strane vrlo je mali broj malih proizvodaca
maslinovog ulja. Zbog aktivne popularizacije
maslinovog ulja, a posebno popularizacije stava
da je zdravije kupovati od malih proizvodaca,
potraznja i dalje raste.

Potrebe potrosaca za maslinovim
uljem u urbanim sredistima

Ukupna potro$nja maslinovog ulja u
Hrvatskoj iznosi oko 6.000 t godi$nje, s
postoje¢im regionalnim razlikama izmedu
kontinentalnog i mediteranskog dijela
Hrvatske (Mili¢i¢, 2014). Za razliku od
Hrvatske, u Srbiji maslinovo ulje nije
zastupljeno u tradiciji prehrane stanovnistva.
Godisnja potro$nja maslinovog ulja u Srbiji
po stanovniku niza je nego u Hrvatskoj.
Prema istrazivanju koje je 2015. provela
agencija Nielsen, 50 % ukupne prodaje
maslinovog ulja u Srbiji prodaje se u
Beogradu. U Srbiji takoder postoji regionalna
razlika u potrosnji maslinovog ulja. Razlika u
potro$nji maslinovog ulja rezultat je razlicitih
prehrambenih navika i na¢ina prehrane, ali i
razlika u prihodima stanovnistva. Potro$nja
maslinovog ulja u Srbiji ima rastu¢i trend, $to
jerezultatpopularizacijezdrave, mediteranske
prehrane (MedDiet), koja podrazumijeva
pove¢anu konzumaciju maslinovog ulja. U
Srbiji se na policama moze pronaci maslinovo
ulje oko 25 prozvodaca.

Vecina ispitanika u dubinskom intervjuu
izjavila je da maslinovo ulje najces¢e kupuju
u supermarketima, iako bi radije kupovali od
malih proizvodaca. Razlozi koje su potrosaci
naveli, a zbog kojih se odlucuju za kupnju
u supermarketu, su dostupnost proizvoda u
svakom trenutku kao i nepoznavanje malih
proizvodaca koji prodaju maslinovo ulje u
Beogradu. Takoder, ispitanici navode kako
tijekom svakog putovanja na Mediteran
maslinovo uljekupujuod malih proizvodaca,a
navika potro$ac¢a da maslinovo ulje kupuju na
putovanjima prisutna je i medu potrosacima
iz drugih zemalja. Prema istraZivanju Santosa
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i sur. (2013), potrosaci u Kaliforniji najc¢esce
kupuju maslinovo ulje na putovanjima, kao i
u restoranima izvan grada. Zemlje za kupnju
maslinovog ulja koje se medu beogradskim
potro$ac¢ima najce$¢e navode su Hrvatska i
Grcka. Najveca razlika medu ispitanicima je
u pogledu ucestalosti kori$tenja ulja masline:
tre¢ina ispitanika koristi maslinovo ulje
dnevno, druga tre¢ina jednom mjese¢no, dok
tre¢ina ispitanika koristi samo jednom u tri
mjeseca. S druge strane, svi ispitanici koriste
maslinovo ulje u pripremi salate, dok manji
dio ispitanika osim u hrani i pripremi hrane
(kuhanje, przenje, pecenje) maslinovo ulje
koristi u kozmeticke svrhe, $to se podudara
s rezultatima istrazivanja koju su proveli
Gugic i sur. (2013), gdje su autori utvrdili da
71 % ispitanika koristi svjeze maslinovo ulje
u pripremi salata, dok ga manji dio koristi u
pripremi ostale hrane.

Ispitanici na beogradskom trzistu su
izjavili da imaju vide povjerenja u male
proizvodace maslinovog ulja, jer smatraju
da proizvode bolje i prirodnije maslinovo
ulje, bez dodataka, u odnosu na velike
proizvodace ¢iji su proizvodi dostupni u
supermarketima u Beogradu. S druge strane,
pri kupnji maslinovog ulja u supermarketu
odlu¢uju se za ulja poznatih marki, jer
im daje vecu sigurnost. Ispitanici najvecu
vaznost pri kupnji maslinovog ulja pridaju
okusu i cijeni, dok im je ambalaza manje
vazna, ali po$tuju kad proizvodaci vode
racuna o svim aspektima proizvoda. Kada
je rije¢ o pakiranju, ispitanici isticu da
preferiraju staklenu ambalazu, a takav stav
potrosaca prikazan je i u radu Martinez i sur.
(2002) u kojemu su sve skupine ispitanika
dale prednost staklenoj ambalazi u odnosu

na PET ambalazu i limenke. Zemljopisno
podrijetlo maslinovog ulja cesto igra klju¢nu
ulogu u kupovini. Potrosaci maslinovog ulja
u Beogradu preferiraju ulje manje gorcine,
blazega mirisa i punijeg okusa.

Tijekom ispitivanja identi¢ni su problemi
prepoznati kod svih ispitanika u Beogradu.
Ispitanici imaju viSe povjerenja u kvalitetu
maslinovog uljaod malih proizvodaca, aliipak
kupuju u supermarketu. Na pitanje koliko je
tesko pronaci male proizvodace maslinovog
ulja u Beogradu, ispitanici su odgovorili da je
to jako tesko, a vecina je rekla da ne poznaje
nikoga tko proizvodi ili prodaje maslinovo
ulje. Ispitanici vjeruju da je cijena maslinovog
ulja u Beogradu visoka, posebno u odnosu na
dostupne zamjene (suncokretovo ulje), ali su
spremni platiti i vi$u cijenu za maslinovo ulje.

ZAKLJUCAK

Pod maslinom je mna analiziranom
gospodarstvu zasadeno 1,5 ha, a stabla su
razli¢ite starosti. Uzgajaju dvije sorte maslina:
krvavicu i oblicu. Plodovi masline beru se
isklju¢ivo u listopadu ili studenom, kada se
plod masline potpuno promijeni iz zelenog u
crno. Zbog identificiranih potreba potrosaca,
na gospodarstvu su implementirana dva nac¢ina
proizvodnje maslinovog ulja: tradicionalni,
§to zna¢i da masline stoje 20 dana nakon
berbe, a zatim se preraduju u ulje. Drugi
nacin proizvodnje je prerada maslina u roku
od jednog dana od berbe. U znanstvenoj
literaturi potvrdeno je da je prema odredenim
parametrima ovako dobiveno ulje bolje
kvalitete. Gospodarstvo prodaje cijelu koli¢inu
maslinovog ulja u Beogradu, izravhom
prodajom. Zbog velike potraznje za maslinovim
uljem malih proizvoda¢a na beogradskom
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trzistu, gospodarstvo se odlucilo za proizvodnju
na ovaj nacin. Iako gospodarstvo ne koristi
nikakve marketinske kanale, osim preporuka
zadovoljnih potrosaca, svake se godine cijela
koli¢ina ulja brzo proda. Zato gospodarstvo
svake godine $iri maslinik.

Rad takoder uklju¢uje analizu sklonosti
potrosaca maslinovog uljauBeogradu. Rezultati
pokazuju da ¢e beogradski potrosaci radije
kupovati maslinovo ulje u supermarketima
nego kod malih proizvodaca, iako imaju
viSe povjerenja u male proizvodace. Glavni
problem koji je prepoznat medu potrosacima je
nepoznavanje malih proizvodac¢a maslinovog
ulja u Beogradu, stoga potrosa¢i koriste
putovanja u mediteranske zemlje za kupnju
maslinovog ulja. Kao zemlje u kojima
beogradski potrosaci vole kupovati maslinovo
ulje, najces¢e se spominju Hrvatska i Greka.
Beogradski potrosaci spremni su platiti vecu
cijenu za maslinovo ulje ako ono zadovoljava
njihove standarde kvalitete.

LITERATURA

Aparicio R., Harwood J. (2013). Handbook of
Olive Oil, New York: 64-74.

Gugi¢ A., Orgulj 1. (2006). Prerada plodova
masline i kvaliteta djevi¢anskog maslinovog
ulja, Glasnik zastite bilja, Vol. 29 No. 6: 18-
20.

Gugi¢ J., Cerjak M., Kovaci¢ D., Dul¢i¢
Z., IvaniSevi¢ T, (2013). Razlike medu
potro$a¢ima maslinovog ulja na splitskom
trzistu, Agroekonomika i ruralna sociologija,
Dubrovnik, Hrvatska. 2013: 171-177.

Gugi¢, J. (2006). Proizvodno - ekonomska
obiljezja ~ maslinarstva u  obiteljskim
poljoprivrednim gospodarstvima. Pomologia

Croatica 2: 135-152.

International standard-ISO 8088 (1994):
Equipment for olive cultivation and olive
oil production-vocabular, dostupno na:
https://www.iso.org/standard/15124.html
(05.10.2021.)

Martinez M., Aragones Z., Poole N. (2002).
A repositioning strategy for olive oil in the
UK market, Food Industry Management,
Department of agricultural Service, UK.

Milici¢ S. (2014). Izvozni potencijal maslinovog
ulja, dostupno na: https://repozitorij.pfos.hr/
islandora/object/pfos%3A685/datastream/
PDEF/view (08.10.2021.)

Santosa M., Clow E., Struzenberger N., guinard
J. (2013). Knowledge, beliefs, habits and
attitudes of California consumers regarding
extra virin olive oil, Food Research
International, USA.

Zari¢ V. (2013). Trgovacko kreditiranje
ekonomskih i prehrambenih proizvoda,
Poljoprivredni fakultet, Beograd: 18-30.

https://europea.org (10.08.2021.)

Agroeconomia Croatica 12:2022 (1) 52-58



58 Proizvodnja i prodaja maslinovog ulja na primjeru obiteljskog poljoprivrednog gospodarstva

The production of olive oil in the case of
family farm: from tradition to innovation

ABSTRACT

The production of olives and olive oil has a long tradition, both in Dalmatia and on the farm
that was analyzed in the paper. Olive oil, in addition to wine, has been important for Dalmatia
for centuries, primarily for economic reasons. The paper analyzes the production of olive oil on
a small family farm, which is located in Dalmatia. There are two ways of olive oil production
on the farm, which were introduced in response to the specific needs of Belgrade consumers,
because the entire production of olive oil is sold directly to consumers in Belgrade. In order to
create a picture of the preferences of olive oil consumers, it was necessary to examine consumer
behavior. This paper presents some of the most important findings that the authors came to, on
the basis of qualitative research conducted in Belgrade. Using the in-depth interview method,
consumer behavior was examined. Respondents on the Belgrade market stated that they have
more confidence in small producers of olive oil, but due to their ignorance of small producers,
they buy more often in supermarkets. Although the farm does not use any marketing channel, due
to excessive demand on the Belgrade market, the farm manages to sell the entire amount of olive
oil produced.
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