Geod. list 2022, 3 TERMINOLOGIJA 243
PLACENO MASOVNO PRIKUPLJANJE PODATAKA

U masovnom prikupljanju podataka (crowdsourcing) velika skupina dobrovoljaca,
besplatno putem interneta, obavlja odredeni zadatak. Najpoznatiji takav nacin pri-
kupljanja geopodataka je OpenStreetMap (OSM) u kojem svaki dan vise od 1 milijun
suradnika uradi oko 4,5 milijuna promjena na karti svijeta. Mnoge korporacije sluze
se podacima OSM-a pa im je stalo da prikupljeni podaci budu s$to bolji. Stoga su anga-
zirale pla¢ene urednike koji profesionalno rade na karti, npr. Apple ih je angazirao 342
(Francula 2020).

Buduéi da za rjesavanje odredenih zadataka nije moguce privuéi dovoljan broj dobrovo-
ljaca, pocinje se primjenjivati plaéeno masovno prikupljanje podataka (paid crowdsour-
cing). Walter 1 dr. (2022) istrazili su uz pomo¢ plaé¢ene mase radnika (paid crowdwor-
kers) kako broj radnika utjece na kvalitetu prikupljenih podataka. Razvili su web-ba-
zirano korisnicko sucelje za identifikaciju vozila na rasteriziranim sjencanim slikama
izvedenim iz 3D oblaka tocaka i proveli razli¢ite kampanje prikupljanja podataka na
trzistu za masovno prikupljanje podataka microWorkers. Treba reci da cijene nisu eko-
nomske ve¢ simboliéne pa su autori za pojedinu kampanju, koja je ukljucivala 1100
zadataka s oko 25 000 vozila, platili 110 USD. Najvise sudionika bilo je iz Bangladesa,
Indije 1 Venezuele.

Detekcija vozila iz podataka daljinskih istrazivanja moze biti vazna za mnoge primjene,
npr. autonomnu voznju, upravljanje prometom, pracenje prometa, urbanisticko plani-
ranje, analizu parkiralista itd. Posljednjih su godina algoritmi dubokog ucenja postali
mocéni alati za automatizirano otkrivanje vozila iz svih vrsta senzorskih podataka i po-
stigli su izvanredne rezultate. Sustavi dubokog ucenja zahtijevaju velike koli¢ine ozna-
¢enih podataka u tu svrhu, a masovno prikupljanje podataka nudi u¢inkovitu metodu
za pruzanje takvih podataka.

Provedenim istraiivanjem Walter 1 dr. (2022) utvrdili su da se kvaliteta prikupljenih po-
dataka poboljsava s povecanjem broja sudionika. Poboljsanje je prlhcno veliko u pocetku
1 postupno se smanjuje s veéim brOJem ljudi. Dobiveni rezultati pomazu u pronalazenju
optimalne veli¢ine skupine koja je na kraju kompromis izmedu kvalitete podataka te
troskova i vremena potrebnog za prikupljanje podataka.

Literatura

Francula, N. (2020): Korporacijske aktivnosti na OpenStreetMapu, Geodetski list, 4,
447-448, https://www.bib.irb.hr/1107946, (22. 7. 2022.).

Walter, V., Kolle, M., Collmar, D. (2022): Measuring the Wisdom of the Crowd: How
many is Enough? PFG — Journal of Photogrammetry, Remote Sensing and Geoin-
formation Science, 90, 3, 269-291,
https://link.springer.com/article/10.1007/s41064-022-00202-2, (22. 7. 2022.).

Nedjeljko Francula



	2.pdf
	Page 1
	Page 2

	2.pdf
	Page 1
	Page 2

	1.pdf
	Page 1
	Page 2

	3.pdf
	Page 1
	Page 2

	4.pdf
	Page 1
	Page 2




