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KIBERNETICKA KARTOGRAFIJA

Definiciju kiberneti¢ke kartografije (cybercartography) dao je D. R. Fraser Taylor jos 1997.
godine da bi obuhvatio i osvijetlio neke od uzbudljivih promjena u teoriji i praksi kartogra-
fije koje su se dogadale u to vrijeme. Prema toj definiciji kiberneti¢ka kartografija je orga-
nizacija, prezentacija, analiza i komunikacija prostorno referenciranih informacija o velikom
broju drustveno interesantnih tema u interaktivnom, dinamic¢kom, multisenzorskom forma-
tu upotrebom multimedije i multimodalnih sucelja.

Kiberneti¢ka kartografija ima sedam glavnih svojstava. Kiberneticka kartografija:

* je multimedijalna pomocu vida, sluha, dodira i eventualno mirisa i okusa
* koristi se multimedijskim formatima i novim komunikacijskim tehnologijama poput weba
¢ je interaktivna i korisnici karata ubrzo postaju kreatori karata

¢ primjenjuje se na S§irok raspon drustveno interesantnih tema ukljucujuéi teme koje se
obi¢no ne kartografiraju

¢ je informacijsko/analiti¢ki paket i organizacijski okvir za proizvode i procese koji nastaju
u eri web 2.0 drustvenog rac¢unalstva

* stvara proizvode koje sastavljaju timovi individualaca iz razli¢itih disciplina ne samo kar-
tografi te

¢ ukljucuje partnerstvo s vladom i industrijom u novim istrazivanjima i razvoju proizvoda.

Za razvoj kiberneticke kartografije vrlo je vazna potpora od 2,5 milijuna dolara koju je 2002.
dobio Geomaticki i kartografski istrazivacki centar na Sveudilistu Carleton u Ottawi za
predlozeni projekt ,New Economy“. Projekt je osmisljen da pokaze korist kiberneticke kar-
tografije za informacijsko gospodarstvo. Bitan za projekt je multidisciplinarni tim koji uk-
ljuéuje ¢lanove iz kartografije, filmske znanosti, geografije, medunarodne trgovine, literar-
nih i jezi¢nih studija, glazbe i psihologije koji ¢e dalje razvijati novu paradigmu kiberneticke
kartografije. Osim njih u tim su ukljuéeni partneri iz civilnog drustva, akademske i istrazi-
vacke organizacije i privatni sektor.

Temeljna premisa projekta je da su karte i kartografiranje bitni za novu ekonomiju. Termi-
ni karta i kartografiranje koriste se kao metafore za Sirok spektar aktivnosti. Kartografira-
mo buduénost, mozak, ljudski genom, kreiramo mentalne karte. Nove tehnoloske promjene
revolucinirale su kartografiju. Karte se sve vise koriste multimedijskim formatima ukljucu-
juéi tekst, trodimenzionalnu znanstvenu vizualizaciju, zvuk i dodir. U buduénosti ée se
mozda koristiti i mirisom i okusom. Pridruzujuéi prostorne reference podatcima koji prije
nisu bili kartografirani, kiberneticke karte daju vazan doprinos novoj ekonomiji.

Glavni produkt kiberneti¢ke kartografije su kiberneticki kartografski atlasi. Kiberneticki
kartografski atlas je metafora za sve vrste kvalitativnih i kvantitativnih informacija pove-
zanih lokacijom. Takvi atlasi su multimedijski i multisenzorski mrezni produkti.
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