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SAZETAK

Glavna tema ovog rada je analizirati koncept politicke propagande i njene tranzicije s tradicionalnih medija na drustvene
mreZe te posljedica do kojih pritom dolazi u javhom prostoru kroz razvoj cijele nove paradigme informacijskih balona u
kojima su korisnici okruzeni samo istomisljenicima te informacijama i vijestima koje podupiru njihov svjetonazor i sustav
vrijednosti. Cijeli ovaj sustav €esto je omeden laznim vijestima koje je teSko razlikovati od onih istinitih. IstraZivanja, ali i
primjeri navedeni u radu pokazuju da postoje brojni primjeri uspje$ne politicke propagande temeljene na laznim vijestima
i njihovom viralnom prenosenju putem drustvenih mreza. U radu se propitkuju suvremena rjeSenja i napori razli¢itih
drustvenih mreza, ali i nacionalnih zakonodavstava u oznacavanju i ogranicavanju Sirenja dezinformacija. Za sada se cini
da rjeSenje ne leZi samo u naprednim algoritmima i velikom broju zaposlenih ,fact checkera” ve¢ i u sustavnoj edukaciji i
osvjescivanju korisnika da aktivno traZe razli¢ite poglede i rjeSenja za pitanja koja ih zanimaju kako bi proSirili i u konacnici
razbili svoj informacijski ,mjehuri¢”.

KLJUENE RUECI: laZne vijesti, propaganda, drustvene mreze

1. UvoD

Potreba Sirenja informacija i utjecaja na javnho mnijenje postoji joS od antickih vremena kad bi vode ili njihovi
glasnogovornici, razni filozofii u¢enjaci okupljali puk na trgovima i prenosiliim odredene informacije i ideje te tako utjecali
na oblikovanje njihovih svjetonazora i stavova. Razvojem tiskarskog stroja u srednjem vijeku pa kasnije u industrijskom
razdoblju i prvih masovnih medija poput radija i televizije, prenosenje informacija i ideja postaje brze i sveobuhvatnije.
Za vrijeme Prvog svjetskog rata presudnim za pobjedu sila Antante smatralo se upravo demotiviranje protivnika Sirenjem
vlastitih ideja i odabranih informacija putem medija, drugim rijecima uspjesno vrsenje vlastitih propagandnih aktivnosti.

U Drugom svjetskom ratu propaganda postaje jos$ izraZenija te stoga ne ¢udi $to je i sam Hitler prepoznao vaznost utjecanja
na javne stavove. Nacisticka Njemacka u to je vrijeme imala svoje Ministarstvo propagande pod vodstvom zloglasnog Jozefa
Goebbelsa Cija se propaganda bazirala na omalovaZzavanju i potrebi unistenja drugih nacija. Primjer utjecanja na kolektivne
stavove, odnosno takozvana propaganda, postojala je i u vrijeme Titove Jugoslavije gdje se Sirila ideja zajedniStva i bratstva
medu razlicitim narodima kako bi se pod tim geslom obranili od okupatora (Makas, 2021: 42-45).

Vidljivo je da je Sirenje informacija i utjecanje na stavove javnosti do danas proslo kroz brojne promjene i prilagodbe no
jedna je Cinjenica ostala ista, a to je neodvojivost ovog procesa od vodedih politickih struktura. 1z novije povijesti, ovo
je vidljivo i u drustvenim i ekonomskim promjenama koje su zahvatile svijet po¢etkom 20. stoljeca te svoju kulminaciju
i rasplet doZivjele padom socijalizma u SSSR-u i Isto¢noj Europi krajem 1980-ih godina. Razvoj slobodnog trziSnog
sustava i sveprisutna demokratizacija drustva bile su uvertira u svijet u kojem danas Zivimo. Procesi globalizacije i
integracije snazniji su nego ikad prije te dovode do neometanog kretanja roba i usluga, sto je prednost i za potrosace
i za proizvodace radi veceg trzista, povecane konkurencije ¢ime se potice inovativnost te ponasanjem potrosaca koji
Salju jasne trZiSne signale.
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Nemoguce je pri spominjanju globalizacije zanemariti i njene sve glasnije kritiCare koji joj spocitavaju unifikaciju
potrosackih preferencija i ideju da ona ide u korist prvenstveno bogatim i razvijenim drzavama. S druge strane, razvoj
drustvenih mreza kao novih medijskih platformi osim plemenitog cilja povezivanja ljudi, doveo je i do uznapredovale
demokracije, ali i do sve veceg trenda Sirenja laznih vijesti i dezinformacija. Smatra se da je glavna sastavnica demokracije
upravo postojanje neovisnog novinarstva koje izvjestava o relevantnim i provjerenim informacijama. Novinarstvo je
profesija koja se uz lije¢nike i odvjetnike samo-regulira kroz vlastiti eticki kodeks. Novinarska eticnost primarno se odnosi
na iznosenje tocne, potpune i provjerene informacije koja omogucuje kriticko prosudivanje te je u interesu Sire javnosti.
Klasi¢no novinarstvo koje se bazira na pisanim medijima, radiju i televiziji postalo je presporo za veliki broj informacija
kojima je javnost danas izlozena u realnom vremenu putem Interneta i drustvenih mreza. Stoga, kako bi bili prvi u
objavi ili imali najvise klikova, novinari danas Cesto posezu za neprovjerenim informacijama s drustvenih mreza, nerijetko
laznima, plasirajuci ih kao apsolutne istine (Jurisi¢, 2022).

Kako navode Volarevi¢ i Bebi¢ (2013, str. 63), u danasnjem novinarstvu informacije s drustvenih mreza potrebno je
potvrditi dodatnim izvorom, ¢ime objava na drustvenoj mreZi mozZe posluZiti kao vrijedan izvor za pri¢u no njenu
vjerodostojnost je itekako potrebno provjeriti sa samim autorom objave. Brautovi¢ (2011, str. 16) istice kako postoje dvije
vrste novinarskih izvora na internetu, primarni i sekundarni. Primarni izvori su oni putem kojih je mogucéa komunikacija s
drugim osobama, izrazavanje stavova i vodenje diskusija. Sekundarni izvori sadrzavaju ¢lanke, izvjestaje i sli¢no.

2. STO SU LAZNE VUIESTI | POLITICKA PROPAGANDA?

Prije daljnje analize teme ovog rada, vazno je definirati Sto su to laZne vijesti (fake news) te Sto je politicka propaganda
i kako se ona provodi. Lazne vijesti su ,izmisljene informacije koje oponasaju medijski sadrzaj u svom obliku, ali ne i
u organizacijskom procesu njihove obrade i njihove namjere” (Polovi¢, 2021, str. 2458). Drugim rije¢ima, lazne vijesti
su nevjerodostojne informacije Ciji je cilj uvjeriti javnost u Zeljeni sadrzaj odnosno manipulirati javnim stavovima i
razmisljanjima. Stru¢na literatura ¢esto kao sinonime upotrebljava pojmove laznih vijesti, misinformation i disinformation.
Trenutno, nazalost, hrvatski jezik nema razli¢it prijevod za oba pojma, veé se oboje prevodi kao dezinformiranje. Oba
pojma, kao i lazne vijesti, predstavljaju Sirenje izmisljenih ili pogresnih informacija s ciljem uvjeravanja javnosti u njihovu
istinitost. Primjer toga su pisani tekstovi, video sadrzaji i fotografije o ratu u Ukrajini ¢ija vjerodostojnost je u par navrata
bila osporena te je dokazano kako se radilo o laznim vijestima. Takoder, velika koli¢ina laznih vijesti Sirila se u vezi
zaraze, preboljenja i cijepljenja vezanih uz bolest izazvanu virusom COVID-19, americkih predsjednickih izbora i razlicitih
kriptovaluta. S obzirom na to da su gradani konzumenti medija, a mediji ¢esto objavljuju nepotpune ili lazne vijesti,
postaje doista tesko razaznati ¢emu u medijima i na drustvenim mrezama vjerovati.

Kao sto je i spomenuto, sluzbeno izvjesc¢ivanje javnosti neodvojivo je od politickog vodstva drzava, a Sirenje laznih vijesti
u posljednje vrijeme postao je vazan alat politicke propagande. Kako navodi Vuckovi¢ (2015, str. 19), vaznost interneta i
drustvenih mreza u politickim kampanjama u posljednjem desetljecu postala je neupitna, kako u svijetu tako i u Hrvatskoj.
Prema podacima autorice, u 2015. godini ¢ak 75% gradana Hrvatske aktivno se koristilo internetom, $to je malo iznad
europskog prosjeka. Svaki tre¢i gradanin koristi se Facebookom, dok vecina novinara i politickih aktera koristi Twitter. Ako
se u obzir uzme navedeno, onda ne cudi ¢injenica da se politicke stranke i njihovi predstavnici nastoje putem spomenutih
drustvenih mreza pribliziti svojoj ciljanoj publici i steéi njihovu naklonost. S obzirom na to da vecina politickih aktera u
Hrvatskoj komunicira upravo putem drustvenih mreza (dominantno Facebook i Twitter), razumljivo je da novinari sve
CeSce posezu za drustvenim mreZzama kao svojim izvorom informacija. Takoder, sama publika danas viSe nije pasivni
primatelj informacija u poslijepodnevnim informativnim emisijama nego je izloZzena jako velikom broju informacija na
internetu, ¢ime ne postoji ovisnost o masovnoj komunikaciji (Volarevic¢ i Bebi¢, 2013, str. 63).

Kako navode Grbavac i Grbavac (2014, str. 218), razvojem prvih drustvenih mreZa tzv. Web stranica, SixDegrees.com pa
kasnije Friendstera i MySpacea zapocela je nova era koriStenja interneta. Internet je prije razvoja i masovnog prosirenja
uporabe drustvenih mreza primarno bio velika enciklopedija, mjesto za brzo pretraZivanje raznih podataka i sadrzaja.
Drustvene mreze dovele su do toga da se Internet primarno koristi kao komunikacijski alat, mjesto za socijalizaciju i
stvaranje nove virtualne kulture koja do sada u povijesti ¢ovjeCanstva nije bila poznata. U Hrvatskoj korisnici daleko vise
koriste globalno poznate druStvene mreze poput Facebooka i Twittera nego domace drustvene mreZze poput Iskrice i
Tulumarke za koje autori smatraju da nikada necée doZivjeti tako Siroku uporabu kao globalizirane drustvene mreZe. Razlog
leZi u ¢injenici da su korisnici drustvenih mreza u Hrvatskoj dominantno mladi stanovnici ¢ija obrazovna i informaticka
infrastruktura podrazumijeva znanje engleskog jezika, pripadanje vecoj globalnoj zajednici svojih vrSnjaka te zajedno s
njima Cinjenje zajednickog kulturoloskog i civilizacijskog pomaka (Grbavac & Grbavac, 2014, str. 206).

Radi Siroke uporabe i visoke razine povjerenja u objave na drustvenim mrezama, moze se zakljuciti da drustvene mreze
¢ine pogodnu komunikacijsku platformu za Sirenje Zeljene politicke propagande. Politicka propaganda za ciljeve ima
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slanje negativne poruke o protivniku i stvaranje homogenosti kod svojih pristasa. Nekoliko je nacina na koje se politicka
propaganda moZe vrsiti. Prvo, moze se kreirati strah od neprijatelja, prikazivati neprijatelja kao zastrasujuceg i opasnog.
Drugi nacin je Sirenje stava da ako vecina podrzava odredenu ideju ona sigurno mora biti tocna te da nepodrzavanje te
ideje znaci da pojedinac moze biti iskljucen iz grupe. Treca metoda predstavlja uvjeravanje u poruku “ili ste s namaili
protiv nas” gdje se ideja odredene grupe predstavlja kao bolja, to¢nija i vaznija. Cetvrti nacin propagande u politicke
svrhe je obracanje prosjecnom pojedincu uz neformalan govor i poistovjecivanje s pojedincem. Peta metoda odnosi se na
prikazivanje protivnika kao loge osobe koja nema humane i moralne karakteristike. Sesta i zadnja metoda propagande je
pozivanje na vazne elemente vrijednosnog sustava ljudi poput opéeg dobra, mira, domoljublja, srece, istine, demokracije
i slicno iako ovi elementi nuzno nemaju poveznicu s politikom onog koji ih propagira i sadrzajno su prazne parole (Low,
2017).

Prvi teoreticar propagande Edward Bernays davne 1928. godine u svom djelu Propaganda definira koncept propagande
kao organizirani napor kojim se nastoji prosiriti odredena ideja, uvjerenje ili doktrina. Bernays (1928, str. 12) postavlja i
danas viSe nego ikad aktualno pitanje ,,tko to nama, bez da smo toga svjesni, govori kome da se divimo, koga da preziremo,
$to da mislimo o carinama, cijenama i imigraciji, kako da dizajniramo svoj dom, koju odje¢u da nosimo, kakva jela da
jedemo, kojim Salama da se smijemo ili koji sport da treniramo®. Popis ljudi koji nam pruzaju odgovore na ova pitanja je
dugacak te autor, inace blizak rodak Sigmunda Freuda, kaze da oni koji manipuliraju tim nevidljivim strojem drustva, koji
razumiju obrasce ponaSanja masa upravljaju nasim stavovima, razmisljanjima i emocijama u svim segmentima Zivota,
ne samo u politici i ekonomiji. Bernaysova teorija propagande posluZila je kao marketinska strategija za brojne politicke
ideje (kao i ratove) disciplinirajuc¢i mase i kreirajuéi pristanak na volju moénika (Polovi¢, 2021, str. 2457).

Siber (2000, str. 149) iznosi ¢injenicu da pojam polititke propagande postoji uglavnom u autoritarnim drzavama dok
je u demokratskim drustvima rije¢ o politickom marketingu koji se bazira na trziSnom pristupu politici. Brojni autori,
filozofi, sociolozi, politolozi i ekonomisti bave se pitanjem propagande i njenog utjecaja na sve sfere Zivota. Pa tako
filozof Hume kaZe da svaka vlast pociva na kontroli misli te da svaki politicki ustroj dovodi do toga da se vecina koja
ima mo¢ i silu prepusta i podcinjava manjini jer upravo ta manjina — politiCara ima monopol nad stavovima kolektiva.
Chomsky, uz Bernaysa jedan od najpopularnijih autora iz podrucja propagande, smatra da je politicka mo¢ samo jedan
od segmenata koji utjece na javno mnijenje te da u danasnjem trziSno-kapitalistickom svijetu na misljenja mase utjecu
privatne korporacije koje kontrolom svojih investicija mogu “u $aci” drzati i politicko vodstvo. Ovaj autor takoder smatra
da su promidzba s primarnim ciljem zarade, oslanjanje na samo jedan izvor te antikomunizam, a zatim antiterorizam,
odnosno stvaranje zajednickog neprijatelja danasnji elementi Sirenja ideologija (Chomsky, 2002, str. 34). Slicnom idejom
vodio se i pokret Arapskog proljeca iz 2010. godine koji je bio usmjeren na borbu i rusenje nenarodnih rezima u pojedinim
islamskim zemljama te Ocuppy pokret iz 2011. godine koji je protestirao protiv drustvene i ekonomske nejednakosti u
svijetu smatrajuci da su politicke vode, bankarski sustav i privatne korporacije glavni donositelji odluka te da na taj nacin
potkopavaju demokraciju i volju vecine.

Nadahnuti ovim idejama brojni prosvjednici diljem svijeta pokretali su svoje inacice ovih prosvjeda ¢ime su popularizirali
pitanje propagande politickog vodstva. Veéina spomenutih teoreticara propagande nije Zivjela u danasnjem svijetu
drustvenih mreza i ,mainstream” medija, no zasigurno bi zanimljivo bilo vidjeti kako bi Bernayes ili Hume okarakterizirali
danasnju propagandu koja pociva na mogucnosti da svatko kreira i plasira sadrZaj u javnost bez ikakve kontrole. Promjene
posljednjih godina sugeriraju da se u SAD-u ¢ak 47% stanovniStva informira na drustvenim mrezama, Sto zasigurno
drustvene mreZe postavlja kao temeljni alat propagande (Lazer et. al, 2018, str. 1094). Nenadi¢ (2017, str. 17) navodi
kako postoje dva temeljna razloga takvome stanju, prvi je nepovjerenje u institucionalne medije zbog kojih se ljudi
okrecu alternativnim izvorima informacija, a drugi razlog je taj Sto online drustvene mreze koriste nove modele Sirenja i
konzumacije informacija. Autorica navodi da model Sirenja informacija na drustvenim mrezama pociva na filtriranju istih
tako da su u skladu s prije iskazanim preferencijama, sto dovodi do ideoloske segregacije. Digitalni tragovi koje korisnici
ostavljaju na drustvenim mreZzama mogu se upotrijebiti i za psiholosko profiliranje te plasiranje specificno prilagodenih
propagandnih poruka, kao sto je bio skandalozan slucaj s tvrtkom Cambridge Analytica koja je ciljanom propagandom
uspjesno utjecala na razne politicke procese diljem svijeta (Trumpova predsjednicka kampanja, Brexit i nekoliko drugih
predsjednickih i parlamentarnih izbora). Postoji znatan broj znanstvenih autora koji podupire tvrdnje da se na ovakav
nacin moZe utjecati na razne politicke procese (Manokha, 2018; Risso, 2018; Matz et al., 2020; Schippers, 2020).
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3. PRIMJERI LAZNIH VIJESTI | POLITICKE PROPAGANDE

Nakon globalne ekonomske krize iz 2008. godine brojni struénjaci krenuli su s analizama i kritikama trzisno-kapitalistickog
sustava i demokratskog poretka indirektno sugerirajuéi da se totalitarni rezimi poput Rusije i Kine bolje nose s krizama.
Takoder, odredena istrazivanja pokazuju da zemlje s totalitarnim reZzimima imaju vecu razinu povjerenja u svoje vodstvo,
institucije i medije. Smatra se da upravo temeljem takvih razmisljanja posljednjih godina uzlet dozivljava radikalna
desnica. TrziSne i demokratske velesile svijeta iznenadile su s desnim odabirima, SAD s izborom Trumpa, Velika Britanija
s izlaskom iz EU-a i odabirom Borisa Johnsona, no i ostale zemlje poput Madarske i Turske krenule su sli¢cnim smjerom.
Naravno, kao odgovor tome bude se i radikalno lijeve ideje. Posebno sporna je tema klimatskih promjena oko koje,
¢ini se, postoje dvije istine i dvije propagande. Jedan od zanimljivijih primjera Sirenja oprecnih ideja i propagande po
pitanju klimatskih promjena zasigurno su Donald Trump i Greta Thunberg. BivSi americki predsjednik Donald Trump za
vrijeme svog mandata ostro se protivio bilo kakvoj potrebi prilagodbe ili promjene dosadasnjih praksi s ciljem smanjenja
negativnog ucinka americkog gospodarstva na klimatske promjene. Dapace, Trump je klimatske promjene nazivao
kineskom obmanom tvrdeéi da vjetroelektrane izazivaju rak i negirajuci sva znanstvena otkri¢a kako americkih, tako i
ostalih znanstvenika diljem svijeta o negativnom ucinku globalizacije na klimatske promjene (Worland, 2019). Trump
je tvrdio kako klimatske promjene ne postoje ve¢ da su one samo “promjena vremena” i da se SAD ne treba bojati
klimatskih promjena jer ima ,najCis¢i zrak i vodu na svijetu”. Posebno je upecatljiva ostala informaciju koju je Trump
izrekao na jednoj od svojih novinskih konferencija tvrdedi da je SAD smanjio emisiju ugljicnog dioksida otkad je on na
vlasti te da sve ostale zemlje potpisnice Pariskog sporazuma (iz kojeg je Trump izasao) zaostaju sa smanjenjem za SAD-
om. Lako je provjeriti da je to pogresna tvrdnja jer se emisija uglji¢cnog dioksida u SAD-u za vrijeme Trumpa nije smanjila,
dapace porasla je (BBC - Cheung, 2020).

Naravno, brojna strucna javnost kritizirala je ovakve izjave americkog predsjednika tvrdeci da je rijec o laznim vijestima
i Sirenju njegove desne propagande. Istrazivanje SveuciliSta Yale pokazalo je kako veéina Amerikanaca ipak smatra da su
klimatske promjene stvarne te da postaju ocit problem s kojim se vlast treba pozabaviti. To ne umanjuje Cinjenicu da
je Trumpova propaganda temeljena na izmisljenim informacijama ipak zadobila povjerenje odredenog djela americke
javnosti. SnaZznu vlastitu propagandu i Sirenje laznih informacija Trump je dominantno provodio preko Twittera, na kojem
se Cesto bavio pitanjem klimatskih promjena. Koji je toc¢no njegov stav o klimatskim promjenama bilo je tesko definirati i
analitiCarima, osim Sto se vecina sloZila da Trump ima manjak znanja o toj temi i ozbiljno ponistava znanstvene Cinjenica
koje su rezultat civilizacijskog razvoja (BBC - Cheung, 2020). Vrlo slicnu analogiju s ponistenjem znanosti i civilizacijskog
napretka moguce je primijetiti i kod ostalih tema od javnog interesa, posebno ako se kao izvor uzimaju radikalne desne
strukture. Osim klimatskih promjena tu su ideje i teorije zavjere da je zemlja ravna ploca, da je COVID-19 izmisljena
bolest koja zapravo ne postoji, da se cjepivom ubrizgavaju Cipovi, da Zene nemaju pravo na pobacaj i da ih za njega treba
kaznjavati te da osobe koje imaju rak iskupljuju grijehe.

S druge strane dijapazona teme o klimatskim promjenama su lijevi aktivisti Cije je zastitno lice i predvodnica mlada Greta
Thunberg, adolescentica koja je u svoju borbu za zastitu okolisa krenula Strajkom u Skoli i ispred Svedskog parlamenta
te je tako ubrzo zadobila paZnju svjetske javnosti, posebno odrZzavajuéi emotivne i ljutite govore pred zastupnicima u
Europskom parlamentu i Ujedinjenim narodima. Ona jasno promovira stav da su starije generacije oduzele snove njoj i
mladima jer jedino ¢ime se oni vode je ekonomski profit, dok ih pitanje klimatskih promjena ne zanima (BBC - Kraemer,
2021). Kaoiu Trumpovom slucaju, Gretine ideje i propaganda imaju podrsku odredenog dijela javnosti, dok neki smatraju
da je premlada za aktivizam, da su njeni govori ,,preznanstveni i preodrasli“ i da u njima koristi samo odabrane Cinjenice
ili pak da je rije€ o politicki motiviranim govorima s ciljem Sirenja lijeve propagande.

Osim aktivista za zastitu okolisa, Sirenje ideja i propagande lijevog politickog spektra danas su se znatno tematski prosirile.
Neke od takvih tema ukljucuju pitanja spolnog i rodnog identiteta te otkrivanje i populariziranje novih oblika seksualnosti,
pitanje ukljucivosti prema imigrantima iz Afrike i Bliskog istoka u Europu te pitanje prava Afroamerikanaca u SAD-u koje
je posebno bilo naglaseno nakon ubojstva Georgea Floyda kao i prava Zena kroz #MeToo pokret, Sto sve predstavlja dio
danasnje lijeve propagande. Niti na ovom politickom spektru ne izostaje Sirenje laznih vijesti s ciljem uvjeravanja u Zeljeni
sadrzaj, poput Sirenja vijesti o uhi¢enju maloljetnika radi antiimigrantskih politika Donalda Trumpa.

Bez obzira na politi¢ku orijentaciju, niti Donald Trump niti Greta Thunberg ne bi uspijevali zadobiti toliku podrsku javnosti
da nije bilo drustvenih mreza i njihovog utjecaja na Sirenje Zeljenih sadrZaja. Tocnije, drustvene mreze djeluju po sistemu
jednoobraznih vijesti i informacija, odnosno ukoliko se prate i Citaju iskljucivo lijevo ili desno orijentirani sadrzaji, takvi
Ce se sadrzaji korisniku kontinuirano i nuditi zahvaljujuci algoritmima drustvenih mreza koji nastojanjem da korisniku
pruze personalizirani sadrzaj pritom stvaraju informacijske mjehuri¢e. Tako se kreira situacija da se na drustvenim
mreZzama razgovara i dijeli informacije s istomisljenicima Ziveéi tako u svom drustvenom mjehuri¢u (social media
bubble) gdje mnogima doista nije jasno kako netko drugi moze misliti suprotno kraj ocitih ¢injenica koju vecina njihovih
online prijatelja podupire. Naravno, drustvene platforme, kao i masovni mediji, svoj profit ostvaruju oglasavanjem bilo
poduzeca, politickih stranaka ili pojedinaca zbog Cega je njihov jedini cilj Sto viSe i duZe zaokupiti paznju svojih korisnika
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(Herman & Chomsky, 2008, str. 61). Dakle, trgovanje paznjom korisnika je sveti gral odnosno nacin stvaranja dobiti za
drustvene mreZe i njihove vlasnike. Upravo je to jedan od najvecih problema danasnjice, profitom motivirane drustvene
mreze zaokupljaju paznju svojih korisnika nudeci im upravo Zeljeni sadrzaj koji je Cesto lazan i propagandno motiviran.

Radi tog fenomena koji traje posljednjih godina svijet postaje sve vise podijeljen, ideoloska razlikovanja usla su duboko
u sve sfere Zivota, uz klasi¢énu podjelu po pitanju ekonomije i politike. Cini se da je sve tefe posti¢i konsenzus oko bilo
koje teme koja je od drustvenog znacaja poput klimatskih promjena, imigrantske krize ili pandemije i cjepiva. Uvijek
je nezahvalno predvidati buducnost, no s obzirom na razvoj umjetne inteligencije i strojnog ucenja koje se odvija i na
drustvenim mreZama te poprili¢nu stagnaciju povjerenja u znanstvena dostignuca tesko je oteti se dojmu da ée postojece
podjele s vremenom postati jos izraZenije. S obzirom da istinitost i vjerodostojnost vijesti i ideja na drustvenim mrezama
nitko ne provjerava niti s njima sustavno upravlja, namece se pitanje istinske uloge drustvenih mreza. Jesu li one postale
instrument “ispiranja mozgova“? Rade li politi¢ari s razli¢itog politickog spektra danas isto ono sto je radio Goebbels u
Drugom svjetskom ratu? Jesu li korisnici zbog sve manjeg povjerenja u medije i institucije poceli kreirati vlastite istine
na drustvenim mreZzama? Koliko istina uopée moZe postojati? lli je ipak razvoj drustvenih mreza i moguénost dijeljenja
misljenja i stavova svakog pojedinca najvisi doseg demokracije? Je li danas u medijskom smislu rije¢ o kreativnoj
destrukciji koju je Schumpeter spominjao? Na ova pitanja mnogi ¢e imati svoje verzije odgovora, no ¢injenica je da danas
zahvaljujudéi drustvenim mrezama postoji sasvim novi oblik politicke propagande. Njihov razvoj omogucio je pojavu
fenomena laznih vijesti, onemogucio je kriticki kontekst i pravilno razumijevanje pojava, manipulaciju ljudskih odnosa,
trgovanje paznjom i hakiranje demokracije. No, s druge strane drustvene mreZe povezuju obitelji, prijatelje i razliCite
ljude diljem svijeta, omogucuju crowdfunding za humanitarne akcije (postoje i slucajevi financiranja terorizma ovim
putem) i naravno omogucavaju svojim korisnicima dijeljenje stavova, iskustava i novih ideja. Stoga, tesko je kategoricki
tvrditi da drustvene mreze imaju isklju¢ivo negativne posljedice na danasnje drustvo i svijet.

4. ZAKLJUCAK

Politicka propaganda u danasnjem svijetu drustvenih mreza i masovnih medija predstavlja zanimljivo i aktualno podrucje
istrazivanja te ¢e ona i dalje ostati zanimljivom temom s obzirom na to da se s njom susre¢emo svakodnevno. Smanjena
eti¢nost i propadanje modela klasi¢nog novinarstva, borba za klik ili prvu objavu pod upitnik stavljaju vjerodostojnost
informacija koje prenose masovni mediji.

S druge strane, drustvene mreze takoder su prepune laznih vijesti i propagandnih sadrzaja. Upravo je za daljnji razvoj
drustvenih mreza kao informativnih kanala bitno izna¢i odredene vrste , filtera“ koji bi oznacavali i ogranicavali doseg
laznih vijesti. Facebook i sli¢ni servisi poceli su Siroko koristiti ,fact cheking” algoritme i agencije. Medutim, postavlja
se pitanje tko je u potpunosti kvalificiran biti cenzorom. Na drustvenim mrezama iznosi se mnogo razlic¢itih misljenja te
ponekad njihovo ograni¢avanje ugrozava slobodu govora sto vodi u suprotnu krajnost jedinstvenog misljenja i istine,
koja opet na kraju moZe zavrsiti u totalitarnoj propagandi. Zbog toga je i na samim korisnicima odgovornost da budu
osvijesteni oko ovakvih pitanja te da aktivno prate objave, osobe i organizacije koje imaju suprotstavljene stavove kako
bi mogli razmotriti razliCite poglede i rjeSenja pojedinih problema i pitanja koja ih zanimaju. Drustvene mreZe i Internet
omogucdili su donedavno nezamislivu globalnu informacijsku i komunikacijsku povezanost izmedu ljudi. Koristi od toga su
iznimne i brojne, ali isto tako postoje pojedinci i organizacije koje nastoje zlorabiti ove moguénosti za promicanje raznih
nezakonitih ili nemoralnih ideja, stavova i aktivnosti. Drustvene mreZe kao i drzave danas jo$ uvijek traze tehnoloske i
zakonodavne nacine na koje bi ogranicili negativne ucinke laznih vijesti i neprijateljske propagandne aktivnosti.
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POLITICAL PROPAGANDA AND FAKE NEWS: TRENDS ON SOCIAL MEDIA

ABSTRACT

The main topic of this article is to analyse the concept of political propaganda and its transition from traditional media
to social networks and the consequences that it has in the public space through the development of a whole new
paradigm of information bubbles in which users are surrounded only by like-minded people, and information and news
that support their worldview and value system. This entire system is often bordered by fake news that are difficult
to distinguish from true news. Different academic researches, as well as the examples given in the paper, show that
there are numerous examples of successful political propaganda based on fake news and its viral transmission through
social networks. The paper examines contemporary solutions and efforts of various social networks as well as national
legislation to mark and limit the spread of misinformation. For now, it seems that the solution lies not only in advanced
algorithms and large number of employed “fact checkers”, but also in the systematic education and awareness of users
to actively seek different views and solutions to issues that interest them in order to expand and ultimately break their
informational “bubble”.

KEY WORDS: fake news, propaganda, social networks
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