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"Trijumf volje" kao trijumf nacizma.
Propaganda u filmu Leni Riefenstahl!

TIHOMIR CIPEK*

SaZetak

U tekstu su ukratko izloZene glavne znacajke nacisti¢ke propagande i
filmske industrije, a zatim se analizira nacin na koji film Leni Riefen-
stahl "Trijumf volje" prikazuje stranacki kongres "Nacionalsocijalis-
ticke njemadke radniéke stranke" odrzan u Niirnbergu 1934. godine.
Pokazalo se da film propagira dvije osnovne vrijednosti nacionalsocija-
listicke ideologije: ideju "jedinstvene narodne zajednice" i "nacéelo vode".
Istaknuto je da se nacisti¢ka propaganda temeljila na Hitlerovoj inter-
pretaciji psihologije masa i prakti¢nim postavkama Goebbelsa. U svrhu
djelotvorne propagande pod stranac¢ku kontrolu stavljena je cjelokupna
njemacka filmska industrija. Njezina je osnovna zadaéa bila produbiti
vjeru u Hitlera kao neupitnog vodu, stvoriti zajednicki etos narodne za-
jednice i na taj nacin legitimirati vladajuéi totalitarni poredak. U svrhu
legitimacije rezima u "Trijumfu volje" Leni Riefenstahl koristila se oso-
bito vrijednim postupkom montaze u stilu filmske teorije Béle Balazsa.
Stoga je uspjela postiéi da kamere u filmu pocinju zbivanje pratiti o¢ima
gledatelja, a sve $to se javlja na filmu postaje inkarnacija njihovih emo-
cija. Na taj naéin se postigla uvjerljivost i omoguéilo da nacisti¢ko upri-
zorenje stvarnosti filmskim postupkom supstituira realitet zamijenivsi
ga pseudoreligijskim ritualom iskazivanja vjernosti na liniji: voda,
stranka, narod, a upravo to je bila glavna znacajka i svrha nacistic¢ke
propagande. .

Kljuéne rijedi: nacizam, politi¢ki film, propaganda, Leni Riefenstahl
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U tekstu ée sa najprije ukratko izloziti glavne znacéajke nacisti¢ke propa-
gande i filmske industrije, a zatim ée se analizirati na¢in na koji film "Trijumf
volje" Leni Riefenstahl, jedne od najpoznatijih filmskih redateljica i fotograf-
kinjauopée, tematizira nacionalsocijalisticku ideologiju. Ovaj film prikaziva-
njem stranackog kongresa Nacionalsocijalisticke radnicke stranke Njema-
¢ke ("Nationalsozialistische deutsche Arbeiterpartei”, dalje, NSDAP) odrza-
nog u Niirnbergu 1934. godine, propagira dvije osnovne vrijednosti nacional-
socijalisti¢ke ideologije: ideju skladne, sudbinske njemacke narodne zajedni-
ce i nadelo vode. Zakljuéni dio teksta nastojat ée pokazati na koji je nacin na-
cistic¢ka ideologija preko spomenutog filma prikazana kao svojevrsna "poli-
ticka religija" (E. Voegelin).

Studije o nacisti¢koj propagandi oznacile su pocetak sustavnih politologij-
skih, psihologijskih, sociologijskih i komunikologkih suocavanja s fenome-
nom manipulacije masama i stvaranjem podrske totalitarnom poretku. U po-
litologiji studije uglavnom polaze od teorija totalitarizma Carla Joachima
Friedricha i Zbigniewa Brzezinskog koji kao jednu od glavnih znacajki ovog
tipa vladavine navode pretvaranje cjelokupne kulture u propagandu, a to je
polaziste i ovog teksta. U analizi se koriste i klasi¢ne studije o nacistickoj poli-
tici Freidricha Neumanna, a vazna su i psiholoSka istrazivanja Gustava le
Bona i Sigmunda Freuda o psihologiji masa. Sociologka i komunikologka is-
traZivanja propagande polaze od teorije Waltera Lippmana i Harolda D.
Lasswella. MoZe se reéi da su sustavna istraZivanja politi¢ke propagande i za-
pocela upravo nastojanjem da se shvate razlozi fascinantnog uc¢inka fasizma
na mase. U ovoj studiji nastojimo spojiti elemente navedenih pristupa is-
trazivanjima propagande s naglaskom na politologijsku analizu koja u sre-
distu interesa ima ras$clanjivanje politicko-legitimacijske funkcije uprizore-
nja nacisti¢ke ideologije u filmu "Trijumf volje". Termin propaganda moze se
definirani na niz naé¢ina, a u ovom tekstu je odredena kao borba za utjecaj ko-
munikacijom, koja svojim porukama nastoji pridobiti publiku (Bussemer,
2008, 14-15). Svrha propagande je ovladavanje javnim diskursom s ciljem le-
gitimiranja politi¢ke vladavine.

Polazim od teze da je nacistic¢ka diktatura imala legitimitet u velikom dije-
lu njemackog drustva. Ta je podrska bila izmedu ostalog uzrokovana vrlo us-
pjesnom nacistickom propagandom koja je uspjela razviti sposobnost komu-
nikacije uvjeravanja, te vrlo vaznog estetiziranja politike u kojoj su izvrsno
spojene ljepota i nasilje. Na ovaj aspekt nacisticke diktature ukazali su ame-
ri¢ka knjizevnica Susan Sontag i izraelski povjesni¢ar Saul Friedlander. Oni
su istaknuli moguénost propagandnog koristenja nostalgi¢nih snova, zudnje
za spektakularnim, dubokih strahovainejasnih nada, te nadasve potrebe lju-
di za spektaklom (Sontag, 1976, Frielédnder, 1984). Ukratko, oni naglasavaju
da funkecija politickog poretka nije zadovoljenje isklju¢ivo materijalnih, nego
isto tako i duhovnih potreba. U tom pristupu politici politi¢ki poredak daje
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smisao zivotu ljudi (Voegelin, 2000, 71). Ljudsko djelovanje i politiku stoga,
naglasavam, ¢ine isklju¢ivo materijalni interesi nego i potreba za kolektiv-
nim identitetom. Upravo su potonju nastojali zadovoljiti nacisti isti¢uéi sliku
vode kao spasitelja nacije, koji treba omoguditi da se posvadani njemacki na-
rod stopi u harmoni¢nu "Volksgemenischaft" (narodnu zajednicu). Naravno
toje bilo moguée tek kada su nacisti osigurali materijalnu osnovu svoje vlada-
vine, koja im je omogucila zadovoljavanje materijalnih potreba stanovnistva.
Nastojanje nacista da pomoéu stiliziranja politike, njezinog propagan-
dnog uprizorenja, pridobije masovnu podrsku sustavno je analizirao Peter
Reichel. On je u svojim istrazivanjima istaknuo tezu Ernsta Blocha, koju je
ovaj iznio jos 1924, godine dok je Hitler bio smatran tek desno-radikalnim ba-
varskim marginalcem (Reichel, 1991, 22). Bloch je naime veé onda lucidno
primijetio da je Hitler "vrlo sugestivna narav, naZzalost puno vehementnija
nego mnogi pravi revolucionari.... ideologiji otadZbine daje gotovo zagonetan
zar i posjeduje novu agresivnu sektu, koja se razvija u snaznu agresivnu ar-
miju, trupu koja je stvorena mitom" (Bloch, 1962, 162). On dakle naglasava
da je Hitler uvidio kako put prema apsolutnoj vladavini nacionalsocijalista
ide preko vjestog manipuliranja mitovima i predrasudama kojim se moze dje-
lovati na osjeéaje masa. Stoga su stavovi izneseni u "Mein Kampfu" postali
ideja vodilja nacisti¢ke propagande, a ona se sastojala od dva elementa: a) ru-
dimentarne Hitlerove propagandne teorije zasnovane na uéenju o psihologiji
masa Gustava Le Bona i b) praksi nacisti¢kog ministra propagande Josepha
Goebbelsa. Njegovo ministarstvo svoje je propagandne poruke uvijek vjesto
prilagodavalo promijenjenim okolnostima ujedno zadrZzavajuéi osnove nacis-
ticke ideologije: antisemitizam, ideju o superiornoj njemackoj "Volksgemein-
schaft" i nepogresivom vodi koji stvara novi tisuéljetni njemacki Reich.
Nedvojbeno je dakle da je Hitler propagandu smatrao jednim od glavnih
instrumenata nacionalsocijalisti¢ke politike.? Isticao je da ispravna primjena
propagande predstavlja pravu umjetnost koja nije poznata tradicionalnim
gradanskim strankama. Propagandu stoga nije shvacao iskljuéivo kao in-
strument pridobivanja novih simpatizera i pristasa nacizma, nego jos§ vise
kao izvrstan nac¢in homogenizacije ¢lanova NSDAP-a. Ona je sluZzila kao in-
strument za promicanje nacionalsocijalisti¢ke zlo¢inacke "politicke religije".?
Hitlerov interes za propagandu probudio se u Be¢u u razdoblju prije Prvog
svjetskog rata. U to je vrijeme vrlo ¢esto posjeéivao niz stranackih manifesta-
cija, a osobito ga se dojmila demagogija kr§éansko-socijalnog gradonadelnika
Beca Karla Luegera. Ovaj stranacki voda je svojim vatrenim éesto i antise-
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Pod propagandom se u ovom tekstu podrazumijeva sustavno djelovanje koje manipulacijom postojeéim
ili stvaranjem novih predrasuda nastoji usmjeriti ponasanje ljudi. Detaljno o tomu vidjeti u Siber
(1992).
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Ukratko, Vogelin pojam politicke religije upotrebljava da bi oznagio neposredno politi¢ko znadenje
emocija na kojima se temelji vjera u neki apsolutni, sveti politi¢ki cilj. Stoga dolazi do potpunog srasta-
nja duhovne i politicke sfere. U politi¢ke religije ubraja nacizam i boljgevizam (Vogelin, 1993). Iz per-
spektive postojecih religijskih tradicija, radi se o antireligiji koja je samo dio procesa sekularizacije.
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mitskim govorima fascinirao mase.* Hitler je zbog toga rado isticao Luegero-
ve javne nastupe, naglasavajuci da se radi o vrhunskom propagandnom umi-
jeéu (Hamann, 1996, 409). Jos vise ga se dojmila britanska ratna propaganda
tijekom Prvog svjetskog rata, kojoj je u "Mein Kampfu" posvetio cijelo poglav-
lje, a njezina recepcija dijelom je odredila i njegovo razumijevanje uzroka rat-
nog poraza Njemacke. Stoga navodi iz "Mein Kampfa" nedvojbeno pokazuju
dajebioipod utjecajem teorije o psihologiji masa Gustava Le Bona, neovisno
od toga da li je njegove teze usvojio neposredno ili posredno preko u ono vri-
jeme brojnih popularizacija. Na lebonovskom tragu voda nacista tvrdi: "Spo-
sobnost percepcije velike mase je vrlo ograni¢ena, razum mali, istovremeno je
zaboravnost velika. Polazeéi od te ¢injenice, svaka djelotvorna propaganda
treba se ograniciti na samo na nekoliko znacajnih toc¢aka i njih uporno ponav-
Jjati ..."(Hitler, 1938, 160). Isticao je da propaganda treba uvijek "biti viSe us-
mjerena na osjeéaje, a samo prigodno na takozvani razum" (Hitler, 1938,
197). Hitler je prema masi imao ambivalentni odnos; s jedne strane o njoj se
izrazavao vrlo negativno, ali s druge ju je cijenio kao silu koja tvori bit poli-
tiékog djelovanja. Nesumnjivo je da je Hitler vjerovao u postojanje neke vrste
kolektivne duse masa, koja jedva ¢eka da dode u ekstazu oslobadajuéi pri tom
najnize porive. Uostalom upravo je on bio taj koji ih je svojim govorom mrznje
najvise poticao.

Kao glavni ¢ovjek nacistickog "Ministarstva za narodnu prosvjetu i propa-
gandu" ¢jelokupnu propagandnu djelatnost Treéeg Reicha vodio je Joseph P.
Goebbels. On je uvijek isticao da je propaganda jedna od najvaznijih djelat-
nosti nacisti¢ke politike te da njegovo ministarstvo na podruéju duhovne mo-
bilizacije radi isto tako vazan posao kao $to to ministarstvo obrane ¢ini na te-
renu vojne mobilizacije. Naglasavao je da se zadaca propagande sastoji u to-
me da sloZene probleme: privrede, drustva, kulture, politike, i uopée vlada-
juéi svjetonazor, priblizi narodu. Naime, prema njegovom misljenju narod
zapravo ne moze samostalno odluéivati jer ne razumije slozenost zbivanja.
"Kada bi sam narod imao moguénost, izabrati izmedu ovog ili onog...kada bi
narod sam imao snage i sposobnosti, odabrati ispravno, tada uopée ne bi tre-
bali imati vodstvo, tada bi narod sam od sebe uvijek ¢inio ispravno" (Goebbe-
Is, 1971, 91). Bit je u tome - isti¢e Goebbels — da narod jednostavno nije u sta-
nju samostalno donositi odluke, pa ga zato treba "modelirati" pomoéu propa-
gande. A njezina glavna zadaca bilo je postizanje apsolutne odanosti Fithreru
i stvaranje harmoni¢ne "Volksgemienschaft" (narodne zajednice). Nakon
preuzimanja Ministarstva izjavio je da postoje dva naéina da se izvrsi revolu-
cija: prviijednostavniji, je putem oruzane borbe, a drugi sloZeniji, je "preobli-
kovanje duha nacije" i pridobivanje cijelog njemackog naroda za novi politic¢ki
poredak (Albrecht, 1969, 12).

4

Mase sam definirao kao veliki broj osoba koju je pomoéu propagande moguée oblikovati, odnosno mije-
siti, kako nam to pokazuje etimologija pojma. U tu se svrhu koristi uvjeravanje manipulacijom predra-
sudama.
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Usprkos revolucionarnoj zadaéi koju su nacisti namijenili propagandi oni
nikada nisu uspjeli oblikovati cjelovitu propagandnu teoriju. Stovise Goebbels
je smatrao da se propaganda niti ne moze detaljno planirati, pa zbog toga nije
ni moguce a ni potrebno oblikovati teoriju propagande. Istice da se propaganda
nuzno orijentira na takticke zadatke. Zbog toga propagandne metode nuzno
trebaju proizlaziti iz potrebe svakodnevne borbe. Cilj je naravno uvijek bio isti:
nametanje zlo¢inacke nacisticke ideologije. Doduse u svojem se radu Goebbels
pridrzavao niza tehni¢ko-propagandnih pravila, na koja upuéuje americki is-
trazivac¢ Leonard W. Doobs (1950), ali u ovom tekstu u sredi$tu interesa je nje-
gov odnos prema filmskoj umjetnosti osobito njegovi stavovi prema propagan-
dnom filmu. Nedvojbeno je da i on poput Hitlera smatra da mase traze iluziju i
da mastanje jednako tako utjece na ljudsko ponasanje kao i stvarni dogadaji.
Stoga je nastojao da preko preno$enja slika i uprizorenja masovnih dogadanja
probudi potisnute porive i u srca ljudi usadi nacistic¢ke ideale. Nacisti su detaljno
isvelikim Zarom "planirali ustanak slika, protiv; na slikama, simbolima i vlasti-
toj demokratskoj estetici siromagne Republike" (Paul, 1992, 54). Zbog toga je
nacionalsocijalisti¢ko preuzimanje vlasti prema Paulovom misljenju ujedno bio
ustanak slika, mitova, simbola, a film je za njihovo preno$enje bio upravo idea-
lan medij. Stoga su nacisti odmah nakon preuzimanja vlasti uspostavili totalnu
kontrolu svih medija. To je bila osnovna pretpostavka za uspjeh njihove propa-
gande. Kontrola se temeljila na "zakonima" koje se donijeli veé 1933. godine od-
mah nakon preuzimanja vlasti. Novo nacisti¢ko zakonodavstvo omogucéilo je da
seiz svih vrsta umjetnostiili novinarstva iskljuée svi nacistic¢koj ideologiji rasno i
politicki nepodobni. Goebbels je kao "Propagandaminister” (ministar propagan-
de) preko svojih sluzbenika u potpunosti kontrolirao javni govor u Treéem Reic-
hu (Klemperer, 2007). Nacisticki dolazak na vlast ujedno je znacio da njihova
propaganda viSe nije bila prvenstveno usmjerena na rusenje vajmarske de-
mokracije, nego je nastojala legitimirati totalitarnu diktaturu, propagirajuéi
ideju vode i slozne "Volksegmeinsafta" (narodne zajednice).

Treba istaknuti da je Goebbels odmah uvidio i stalno isticao veliku va-
znost filma kao izvrsnog propagandnog sredstva. Zbog toga ga je ondasnja
njemacka javnost s pravom dozivljavala kao ¢ovjeka izuzetno zainteresira-
nog za film (Albrecht, 1969; Moeller, 2000). Na pocetku svog djelovanja kao
uzor kojeg treba slijediti i nacisticka propagandna filmska industrija isticao
je djelo sovjetskog redatelja Sergeja Eisensteina "Krstarica Potemkin". Stoga
je u svoj dnevnik zapisao: "Navecer smo gledali 'Potemkin'. Moram reéi da je
taj film ¢arobno napravljen. S potpuno rasko$nim masovnim scenama. Kad-
rovi tehnike i krajobraza su s pregnantnom prodornom snagom. A bombas-
ti¢ne parole su zgodno formulirane, tako da im se jedva moze suprotstaviti.
To i je zapravo ono opasno kod tog filma. Zelio bi da i mi imamo jedan takav"
(Goebbels, 1987, 240-241).° Razmjerno pohvalno se izrazio i o jos jednom Ei-
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Zarazliku od njega koji je razlikovao ideoloske poruke od savr$ene tehnicke izvedbe filma, Hitler se nije
mogao oduprijeti svojoj ideoloskoj dogmi, pa je "Krstaricu Potemkin" vidio isklju¢ivo kao "Vrhunsko
stanje bestijalnosti" (Moeller, 2000, bilj. 149, 187).
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sensteinovom filmu "Borba za zemlju" (Goebbels, 1987, 500). Kasnije je u
sluzbenim prilikama u nekoliko navrata isticao "Krstaricu Potemkin" kao fi-
Im koji moZe biti uzor propagandnog djelovanja. Treba napomenuti da su us-
prkos nedvojbene sli¢nosti, postojale isto tako i razlike izmedu nacionalsoci-
jalisti¢kog i boljSevic¢kog filma iako su jedan i drugi funkcionirali kao propa-
ganda, pa su uvijek nastojali promicati jedino ispravnu vladajuéu ideologiju
(uostalom to jeidanas najéesce slucaj, pravo pitanje stoga nije: da li ideologija
ili ne, nego kakva ideologija, jer i zabavni film promice neku ideologiju). U
sovjetskom filmu dugo vremena je prevladavala epika koja je prenosila poli-
ticke poruke, dok je nacionalsocijalisti¢ka propaganda sugestivnu snagu fil-
ma bolje povezala s Zeljenom slikom stvarnosti i filmsku industriju od pocet-
ka svoje vladavine jednoznaéno koristila u propagandne svrhe. U tom smislu
nacionalsocijalisti¢ki film je trebao ispuniti sljedeée zadace:
produbiti vjeru u Njemacku i njezinog vodu;
oblikovati zajednicki "narodni dozivljaj" suvremenih zbivanja;
stvarati mentalne pretpostavke za formiranje etosa zajednice;
pojasnjavati smisao mjeraizapovjedi drzavnog vodstva (Heyde, 1942).
Da bi ispunili navedene ciljeve nacisti su nastojali potpuno centralizirati
filmsku proizvodnju. Gotovo cjelokupnu filmsku industriju uspjeli su objedi-
niti u koncern Universum-Film-Aktiengeselschaft (UFA). Ovaj je koncern
upravljao s velikom veéinom filmske produkcije Treéeg Reicha. Naravno
Goebbls je pri tom istaknuo da ne Zeli filmove kod kojih bi se moglo prepozna-
ti da su propagandni, jer je najbolja propaganda upravo ona koja se ne moze
prepoznati. Logiku prikrivene propagande koristila je cjelokupnoj filmskoj
proizvodnji nacisti¢ke Njemacke. Stoga su od oko sveukupno 1150 filmova
snimljenih u Treéem Reichu oko polovicu ¢inili dokumentarni i filmovi s rat-
nom tematikom. Ali nacisti¢cka propaganda je prenosila svoje poruke i u za-
bavnim igranim filmovima koji su ¢inili nesto preko 50 % filmske proizvod-
nje. Oni su nacisti¢ku ideologiju prodavali pod motom "lake teme za teska
vremena". Od filmova s politiCkom tematikom 27 % su bili izri¢ito politicki,
14 % manifestno politic¢ki, a 11 % posto akcioni, koji se mogu ubrojiti u laten-
tno politicke (Albercht, 1969, 104). Medu igranim politi¢kim filmovima isti-
cali su se antisemitski ("Jud Siiss", 1940), antikomunisticki ("Weisse Skla-
ven", 1936), antiengleski ("Ohm Kriiger", 1941), vrlo popularni bili su i ratni
filmovi o pilotima ("Stukas", 1941; "Quax der Bruchpilot", 1941), kao i o pod-
morni¢arima ("U-Boote vestwérts", 1941). Medu propagandnim, isticali su se
filmovi Leni Riefenstahl, o kongresima nacisticke stranke ("Sieg des Glau-
bens", iz 1934. godine kao i "Triumph des Willens" iz 1935.), a rado su gledani
i njezini filmovi o Olimpijadi odrzanoj u Berlinu 1936. godine ("Fest der
Schonheit", i "Fest der Volker", oba iz 1938. godine). Smatram da su sredi$nji
motivi nacisti¢ke propagande najbolje dosli do izrazaja u filmu "Trijumf vo-
lje". On je naime raden da bi se prikazao voda i skladna njemacka "Volksge-
meinschaft" stoga ée biti u sredisStu analize. No najprije ¢u nastojati odgovori-
ti na pitanje zasto su upravo filmski medij nacisti smatrali idealnim za Sirenje
svoje propagande. Odgovor na to pitanje dao je filmski teoreticar Sigfried
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Kracauer (1984). On je naime izvrsno primijetio da ¢arolija filma proizlazi iz
njegove sposobnosti brisanja granice izmedu fikcije i realiteta. Navedeno bri-
sanje granice dobro je iskazano rec¢enicom koju skoro svi rado ponavljamo u
onim prilikama kada nam se filmski ili bilo kakvi drugi dogadaji iz stvarnog
Zivota éine potpuno nevjerojatnim. Tada se obi¢no veli: "Sve je bilo kao na fil-
mu". Ovaj iskaz nas doduse upozorava da je svaki film fikcija, ali isto tako i na
potrebu se predamo fikeiji, jer se filmovi izmedu ostalog gledaju zbog potrebe
bijega od stvarnosti. Dakle iako je filmska publika svjesna navedene "umjet-
ne" dimenzije filma sklona ju je zaboraviti obuzeta snaznom Zeljom da stvar-
nost bude drukéija, da nam pruzi smisao egzistencije. Snazne emocije usmje-
ravaju publiku da u svojoj mentalnoj mapi katkada izbrisu razlika izmedu
fikcije i realiteta i da sve prikazano na filmu prihvate kao neupitnu istinu.
Uostalom u kino se ide i filmovi se gledaju upravo zato $to ih se poima kao
drugu, katkada i znac¢ajniju stvarnost, od one prave. Svaki film doduse i razu-
mijemo pomocéu koda realnosti kojoj pripadamo, ali upravo zato smo i skloni
vjerovati ¢aroliji filma. Iskaz: "sve je bilo kao na filmu" stoga pokazuje kako je
film idealan medij za premo$c¢ivanje razlike izmedu fikcije i stvarnost. U
vjeSto napravljenom filmu povezane su se sve tri dimenzije vremena: sa-
da$njost, proslost i buduénost. Stoga je ova medij razmjerno Siroko prih-
vaéen. On naime omogucuje "zgus$njavanje vremena" te na uvjerljiv naéin
moZe pokazati da se povijest "ne zbiva viSe u vremenu, nego se provlaci kroz
vrijeme. Vrijeme se dinamizira u snagu same povijesti" (Koselleck, 1989).

U analizi filma Leni Riefenstahl "T'rijumf volje" polazim od teze da svaka
filmska forma, pa prema tome i dokumentarni film, u odredenom stupnju
uvijek ostaje konstrukcija stvarnosti. Stoga je uloga redatelja izuzetno vazna.
Naime, veé odabir mjesta na kojim stoji kamera, perspektiva kadra, montaza,
pokazuju da neutralni ulazak u filmski realitet nije mogué.® Navedeno svoj-
stvo filma, ¢injenica da je on uvijek u odredenom smislu fikcija, omoguéuje
njegovu propagandnu uporabu. Film se dakle nuzno programira i stoga je
postao jedan od znacajnih kddova moéi. Zbog toga on ne postoji isklju¢ivo sam
za sebe, nego uvijek u odredenom drustvenom i politi¢kom kontekstu.” I to
takvom kontekstu koji omoguéuje da svaki film, pa i dokumentarni zapravo
ujedno bude i propagandno sredstvo. Politizaciju i propagandnu funkeiju fil-
ma omogucuju njegove znacajke koje proizlaze iz njegove unutarnje struktu-
re i koja omogucéuje da:

a) film dobiva svoj vlastiti Zivot, postaje fenomen za sebe. "Kod stvarnos-
ti", postaje "stvarnost koda";

6

Znacaj montaze kadra u filmu prikazao je Sergej M. Eisenstat (1979). Sama L. Riefenstahl je veé kod
svog prvog filma "Die blaue Licht" uvidjela zna¢aj montaze. Naime nakon §to ga je montirao njezin do-
tadasnji mentor film je izgledao potpuno drukéije od toga kako ga je zamislila, pa su ga kasnije morali
zajedno ponovo montirati. Poznato je da je dugotrajno radila na montazi "Trijumfa volje" i filmova o
Olimpijadi.

7

Ovu ¢injenicu je L. Riefenstahl uporno odbijala prihvatiti (Riefenstahl, 1987).
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b) film omoguéuje gledatelju "mekano" suoc¢avanje sa stvarnoséu, preko
njegovih nikada u potpunosti razumljivih filmskih metafora;

¢) u filmu se projekcije pojedinaénih slika politike i drustva transformira-
ju u kolektivni mit (Kracauer, 1984, 47).

U analizi filma "Trijumf volje" nastojao sam rasclaniti tre¢u funkeciju fil-
ma, dakle njegovu sposobnost da posreduju i oblikuje neki politicki mit. A ka-
ko je ovaj film tipi¢an za drugu fazu nacistickog propagandnog djelovanja,
nadam se da ée njegova analiza ujedno omoguéiti da se vide osnovne znacajke
nacionalsocijalisti¢ke ideologije i propagande u tom razdoblju. Tada se nacis-
ticka propaganda usmjerila na legitimiranje diktature. Stoga je njezina osno-
vna zadaéa bila da popularizira sredi$nji mit nacionalsocijalizma: ideju ne-
pogresivog vode koji snagom svoje volje i djelovanja stvara skladnu njemacku
"Volksgemeinschaft" (narodnu zajednicu). Taj se mit izmedu ostalog stvarao
uprizorenjem masovnih dogadaja medu kojima su sredi$nju ulogu nesumnyji-
vo imali nacisti¢ki stranacki kongresi. Na ritualnim okupljanjima ¢lanova
NSDAP-a Hitler je bio glavni i ujedno najveéi glumac. Uvijek u sredi$tu po-
zornosti, onaj kojeg slusaju s ushitom i predanoséu, onaj kojem se dive, koji
predvodi mase, rije¢ju pravi nacionalni: "Fithrer"! Voda stranke i nacije kojeg
na kongresima nacisticke stranke slave poput bozanstva koje jam¢i jedinstvo
nacije. Nije slu¢ajnost da je britanski veleposlanik u Treéem Reichu sir Nevi-
le Henderson izjavio da nitko tko nije bio na stranackom kongresu NSDAP-a
u Niirnbergu ne moze do kraja razumjeti nacizam. On doduse i nije bio u pot-
punosti u pravu, naime, osobna nazoénost nije bila potrebna, bilo je dovoljno
vidjeti film Leni Riefenstahl "Trijumf volje".? Taj film je izvrsno sluzio nacis-
tickoj propagandi. Prema procjenama Goebbelsovog ministarstva vidjelo ga
je oko 20 milijuna ljudi, a dobio je i Nacionalnu nagradu za film Treéeg
Reicha. Na njezinoj dodjeli 1. svibnja 1935. godine, Goebbels je istaknuo: "Taj
film predstavlja veliko postignuée u cjelokupnoj ovogodisnjoj filmskoj pro-
dukciji... On je velika filmska vizija Vode... On je uzdigao tvrdi ritam ovog ve-
likog vremena na eminentno umjetnicku razinu..." (Leicher, 1978, 125). Na-
cisticko stranacko glasilo "Vélkische Beobachter" 30. 03. 1935. godine o filmu
je pisalo pod naslovom "Najvece filmsko djelo koje smo ikada vidjeli". U spo-
menutom tekstu nastavlja ga se dalje hvaliti kao veliko djelo Leni Reifenstahl
injezinih odli¢nih suradnika. Istaknuto je da se radi o klasiénom djelu nacio-
nalsocijalistickog pokreta. Hvalospjevima su se pridruzili i svi drugi mediji
Treceg Reicha osobito nakon §to je sam Voda nakon svecane premjere filma u
berlinskoj pala¢i Universum-Film-Aktiengeselschafta osobno ¢estitao auto-
rici i urucio joj strucak cvijeéa. Divljenje koje je sam Hitler pokazivao prema
filmu i autorici morala je dijeliti ¢itava njemacka nacija (Loipedinger, 1987,
46-54). Kako je film vidjelo preko dvadeset miliona ljudi radi se nedvojbeno o

8

Analiza filma usmjerena je prvenstveno na njegove propagandne poruke i njihovu funkeiju. Vrstan pri-
kaz organizacije snimanja, iznosa i izvora utro§enog novca, "tehni¢ke" strukture filma: duzinu i broj
kadrova, kut snimanja, mjesto snimanja, sudionike radnje, broj sekvenci, ton, rasvjeta itd., donosi Loi-
perdinger (1987).
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jednom od najznacajnijih propagandnih filmova svih vremena. Propagandni
cilj filma bio je sasvim jasan: veli¢anje Fithrera, NSDAP-a i njemacke Volks-
gemeinschaft. On se smatrao toliko dobrim da se isticalo da nakon njega nije
viSe potrebno snimati niti jedan film o Hitleru. I doista, sve do njegovog sa-
moubojstva viSe nije bio napravljen niti jedan pravi film o tom zloé¢incu
(Reichel, 1991, 138). Teoreti¢ari medija i politicke propagande smatraju da je
to bilo zato §to je u "Trijumfu volje", Hitler "jednom i za sva vremena, prika-
zan upravo tako kao $to se sam Zelio vidjeti" (Leiser, 1989, 30). Riefenstahl je
stoga naravno postala njegova omiljena reziserka. Naklonost prema njoj
poceo je gajiti jo§ od vremena kada je gledao njezin film "Das blaue Licht"
(Plavo svijetlo). Ovaj film ga je vjerojatno privukao sentimentalnim stilom u
kojem dominira nostalgija za starim izgubljenim mitskim vremenima kada je
postojala sigurnost i toplina ljudske zajednice. Nakon §to su se u svibnju
1932. godine na njezinu inicijativu upoznali — Riefenstahl je naime bila fasci-
nirana Hitlerom $to ni kasnije nije skrivala — on joj je obe¢ao da ée nakon $to
dode na vlast raditi "njegove" filmove. Ispunio je svoje obecéanje i zahvaljujuéi
tome svijet je mogao svjedoditi vrsnim propagandnim filmovima u kojima su
glavnu ulogu "igrali", sam Hitler, njegova stranka i paramilitarne trupe SA i
SS-a. Redateljsko umijeée Leni Riefenstahl uspijevalo je NSDAP-eove kon-
grese prikazati kao djelovanje Sirokog pokreta koji u svom kretanju obuhvaca
cijelu "narodnu zajednicu", dajuéi joj aktivisticki zanos u njezinom putu pre-
ma pobjedi. Kao $to je poznato sve ovo je zavrsilo u monstruoznim masovnim
nacistickim zlo¢inima i katastrofalnom porazu Treéeg Reicha u Drugom
svjetskom ratu. No 1935. godine polazilo se od harmonije, suglasja, savrSeno
uvjezbanog jedinstvenog ritma narodne zajednice, od nacista toliko propagi-
rane njemacke "Volksgeminschaft". Nije se jo§ znalo da skladni mars§ prika-
zan u "Trijumfu volje", kao i sam film, zapravo pokazuju put u zlo¢in. Postav-
lja se pitanje zasto su za estetizaciju nacistic¢ke politike odabrani upravo kon-
gresi NSDAP-a? Kako to da je Riefenstahl uspjela uprizoriti Hitlera i njegove
sljedbenike na tako dojmljiv na¢in? Sve to je potaklo Susan Sontag da o njezi-
nim filmskim i kasnijim fotografskim radovima pise kao o "fascinantnom
fagizmu". Odgovor na prvo pitanje treba traziti u ras¢lambi strukture stra-
nackih kongresa. Naime i sami NSDAP kongresi su rezirani poput napetog
filma. Stoga su pruzali izvrsne pretpostavke za filmsko uprizorenje. Njihova
unutarnja dramatika je omogudila da vjestina rezije Leni Riefenstahl dode do
svog punog izrazaja. Pokazalo se da je vrlo dobro shvatila i primijenila teoriju
filmske rezije svog bivSeg suradnika Béle Baldzsa, jednog od prvih teore-
tidara filma uopée.’ Balazs je u svojim spisima uvijek isticao da se filmski is-
kaz temelji na krupnom planu. Smatrao je naime da upravo krupni plan omo-

9

On je bio scenarist vrlo uspjesnog filma "Plavo svjetlo". Riefenstahl se s njime sporila oko raspodjele do-
biti od filma, pa je od rado videnog kolege za nju postao "Zidov Béla Balazs". Zastupanje svojih interesa
u ovom sporu 1933. godine prepustila je visokom nacisti¢ckom duznosniku Juliusu Streicheru. To je
ujedno — iako je pristajala uz nacisti¢ku diktaturu - i njezin jedini poznati javni iskaz antisemitizma.
Balézs je u meduvremenu napustio Njemacku i boravio u SSSR-u, pa mu se nije nita dogodilo. Doku-
ment donosi Infield (1976). Navedeno prema Loewy (2001, 224, bilj. 254).
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gucuje da se razaznaju detalji koje nikada ne bismo mogli vidjeti u stvarnosti.
Stoga su potrebne razne perspektive snimanja koje omoguéuju da se u sliku
"ugradi" znacenje koje nam reziser Zeli prenijeti. Istovremeno istice da je bit
filmskog umijeéa u postupku montaze. Naime smatra da tek u montazi ob-
likovanjem ritma scena i pripadajuéih asocijacija "nastaje bitno: kompozicija
djela" (Balazs, 2001, 14). Riefenstal kao da u svojim filmovima "prepisuje" os-
novne postavke Baldzseve filmske teorije. Stoga nastoji da montaza filma bu-
de u funkciji "produktivne kamere", a ne obrnuto. Montaza za njega nije nista
drugo nego "oblik kretanja kamere" (Loewy, 2001, 208). Na taj se nac¢in omo-
guéuje da gledatelj potpuno "ude" u film. On se moze potpuno identificirati s
pogledom kamere, njezin pogled je na taj nacin o¢ovjec¢en. Ona postaje gleda-
telj. "Kamera ima moje o¢i i poistovjecuje me s osobom koja vrsi radnju. Ona
gleda mojim pogledom" (Balazs, 2001, 15). Dakle, gledatelj ne gleda pogledom
kamere, nego ona gleda njegovim pogledom. A to znaci da su sve osobe koje se
pojavljuju na filmskom platnu, zapravo "inkarnacija pogleda gledatelja, nje-
govih Zelja i njegovih mastanja (Lowey, 2001, 209). Ovaj filmski postupak
omogucdio je Riefenstahl da njezini filmovi zadobiju fascinantnu snagu, da se
o njima govori kao o zadivljujuéim slikama. Upravo zato $to je navedenim
postupkom omoguéavao ukidanje distance prema gledateljima i njihov "ula-
zak" u film "Trijumf volje" je postao idealno propagandno sredstvo.

Kongres koji je prikazan u "Trijumfu volje" slijedi nakon unutar stra-
nackog obrac¢una u kojem je Hitler likvidirao Ernsta R6hma i ostale vode SA
odreda koji su revoluciju nastojali dovesti do kraja.'® Nakon ovog krvoproli¢a
stranka se nastojala stabilizirati, a tome je trebao posluziti stranacki kongres
odrzan 1934. godine pod nazivom "Kongres jedinstva i snage".!! Ne samo to
trebalo je pokazati da je Hitler pravi narodni voda i uévrstiti njegovu kariz-
matsku legitimaciju. Svi kongresi NSDAP-a pa tako i ovaj sastojali su se od
sljedeéih elemenata: prvog, "Cisto" politickog dijela u kojem nastupaju stra-
nacki delegati, aklamacija Hitleru, drustvenih ili bolje receno staleskih udru-
garadnika, seljaka, sluzbenika, itd. koje su trebale pokazati da stranka okup-
lja sve slojeve njemackog naroda; drugog, pseudo-religioznog elementa u ko-
jem se ljubi "Krvava zastava" iz neuspjelog puca 1923. i odaje poc¢ast mrtvim
drugovima; treceg, koji ima element pucke svetkovine s vatrometom, s bak-
ljadom, glasnom glazbom i to od Wagnerovih opera do popularnih narodnih
pjesama; ¢etvrti, militaristicki element u ¢ijem su sredi$tu odredi SA i SS-a
koji sloZno marsiraju vojni¢ckim korakom (Burden, 1967). Navedene elemen-
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Stoga razlog zasto prvi film L. Riefenstahl o kongresu NSDAP-a "T'rijumf volje" uspjesan i propagiran
nije isklju¢ivo tehni¢ke naravi npr. napravljene su neke nespretnosti, pa se vidi kako Hitleru struc¢ak
cvijeéa koji je upravo primio pada u krilo njegovog zamjenika Rudolfa Hef3a, nego prvenstveno to Sto je
u njemu R6hm imao znaéajno mjesto.
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Osim prvog koji je odrzan u Miinchenu 1923. i drugog, koji je zbog toga $to su Hitleru bili zabranjeni
javni nastupi u Bavarskoj, odrzan u Weimaru, svi su kongresi od 1927. godine odrzavani u Niirnbergu,
zato 8to ga je njemacki nacionalno-integracijski pokret iz 19. stojeca smatrao gradom koji simbolizira
njemacku nacionalnu tradiciju.
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te Riefenstahl je objedinila u nekoliko cjelina. Analiza ée pokusSati pokazati
dvije razine sadrzaja filma: manifestnu i latentnu. Na prvoj ée se nastojati
prikazati koja zbivanja u filmu i politicke poruke film zastupa, a na drugoj,
samu dramaturgiju radnje pomoéu koje se ove poruke prenose, na¢in na koji
se filmskim jezikom nastoji "odarati" publiku, njoj se prenosi odredena vrijed-
nost nacisti¢ke ideologije. Napominjem da se radi o politoloskom radu koji ne
moZe ulaziti u sve nijanse filmskog postupka, nego ¢e se usmjeriti na analizu
postupaka kojim se prenose ideja vode i njemacke "Volksgemeinschaft" (na-
rodne zajednice). Polazim od stava da filmska slika stvarnost prikazuje iz-
razajnije, dojmljivije, nego $to je ona sama. Upravo u tome se prema opéem
sudu filmskih i drugih stru¢njaka skriva ¢arolija ovog filma. Nastojat ¢u ga
prikazivanjem naéina na koji se to postiglo, na neki nacin razotkriti ¢aroliju
filmskih slika. Pri tom ¢u polaziti od analize filma koji su izvrsili Sigfried
Kracauer i Martin Loperdinger.'? Naravno i sdim sam se trudio pazljivo
prouditi film i usporediti ga sa povijesnim izvorima koji prikazuju kongres
NSDAP-a o kojem film govori te sa strukturom ideal-tipski shvaéenog doku-
mentarnog filma.'® Najprije éu prikazati dogadaje na filmu usporedujuéi ih sa
stvarnim zbivanjima na kongresu, a zatim ¢éu nastojati ukazati na propagan-
dno-ideologke razloge upravo takvog filmskog uprizorenja dogadaja.

Odmah treba primijetiti da je kongres koji je u realitetu trajao Sest dana, a
Riefenstahl je da bi dobila na dinamici filmske radnje, zbivanja oblikovala u
Cetiri cjeline: veder uodi kongresa, kad se ukazuje na mjesto radnje i prati do-
lazak Hitlera; u prvi dan, kada se prikazuje otvaranje i nastup radnih odreda
i koji zavrsava s noénim skupom SA; u drugi dan, kada nastupa Hitlerova
mladez ("Hitler Jugend"), a zavrSava noénim nastupom nacisti¢kog vodstva; i
zavr$ava s treéim danom, ispunjenim mimohodom odreda SA i SS-a, koji za-
vrsava Hitlerovim govorom, naravno radi efekta, noénim. Osobito je zanim-
ljivo da je Riefenstahl nastup Njemackog radnic¢kog fronta i radnickih trupa
koji su se u stvarnosti dogodili ¢etvrtog dana nakon nastupa "Hitler Jugen-
da", u filmu stavila u prvi dan, medu scene kojima je kongres zapoceo. Krono-
logija dogadanja je promijenjena i kada je prolazak Hitlera kroz postrojene
vojne kolone, koji se u realitetu odvijao nakon zavrsetka kongresa, premjesti-
la na pocetak i time dobila znacaj pozdravljanja vode. Ovim promjenama
doslo je do "vremenskog zgu$njavanja" radnje (Loiperdinger, 1987, 63-64).

Mjesto radnje bile su tri lokacije: ulica, dvorana i otvoren prostor (tabor,
livada, stadion), a glavnu ulogu u filmu imaju tri aktera: narod, voda i stran-
ka. Narod su naravno Nijemci, voda je Hitler, dok stranku predstavljaju odre-
di SA i SS-a, vojska, ¢lanovi Njemackog radnic¢kog fronta, Hitlerove mladezi,
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Prigovore koje je Loperdinger dao Kracaueru nisu u potpunosti opravdani, a ni osobito vazni. Stoga
smatram da se njihovi pristupi medusobno ne iskljucuju.
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Ovom prilikom zahvaljujem kolegicama i kolegama sa studija politologije, koji su u ljetnom semestru
akademske godine 2007./2008. na seminaru iz kolegija "Politike povijesti" pogledali film, na zanimlji-
vim i korisnim komentarima.
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kao i"obiéni" élanovi NSDAP-a. No svi su oni, kao je to zamijetio Loperdinger
(1987) bez obzira na pripadnost razli¢itim organizacijama stranke, svedeni
pod jedan pojam i prikazani naprosto kao vojnici: politi¢ki vojnici, vojnici ra-
da itd. Svi oni marsiraju uzdignute ruke pozdravljajuéi Hitlera i time medu
njima prestaju sve razlike. Oni su naprosto Hitlerova vojska, a jedinstvo iz-
medu stranke, naroda i vode je vrlo naglaseno kretanjem kamere i vjeStom
kombinacijom kadrova.

U sredis$tu filmskih zbivanja se kao §to je veé re¢eno nalazi Hitler. Time se
nastoji izvrsiti prva zadaéa propagande i prikazati na najvazniji element na-
cisticke ideologije: ideju vode. Stoga veé prva scena filma zapocinje slavlje-
njem Vode iako se on u toj sceni i ne vidi. Pojavljuje se slika neba na kojem leti
avion, a glas spikera najavljuje "Adolf Hitler leti iznad Nurnberga". Navede-
nim "neprikazivanjem" stvara se atmosfera iSéekivanja, da bi odusevljenje pri
njegovom silasku s neba moglo biti jo§ veée. Nedvojbenu dominaciju Hitlerau
cijelom filmu pokazuje podatak da se nalazi najednoj treéini filmskih sekven-
ci, a da njegovi govori zauzimaju ukupno dvije treéine svega izgovorenog na
filmu. No najvaznije su njegova posredna uprizorenja, npr. dok ga narod i
stranacki drugovi oéekuju, dok ga stranacki zamjenik Rudolf Hef3 u svom go-
voru slavi, dok ga dugacke kolone vojnih redova slozno pozdravljaju itd. Us-
pjesnim filmskim jezikom je uprizoren "pseudorealitet totalitarnog rezima"
(Kracauer). Prizori se izmjenjuju izvrsno pogodenim ritmom, kretanjem koje
samo po sebi sugerira snagu nacistiCkog pokreta te se na taj nacin prikriva
realitet. Kracauer stoga o "Trijumfu volje" pise da "zahvaljujuéi kompoziciji
dojmljivih slika tipa informativnih emisija ovaj film je odgovoran za potpunu
transformaciju realiteta, za njegovu potpunu apsorpciju u umjetnu struktu-
ru stranackog kongresa" (Kracauer, 1984, 352). A to "usisavanje i brisanje"
stvarnosti smatra su$tinom nacisti¢ke propagande. Navedeni element prik-
rivanjaje u filmu izvrsno spojen s elementom i$¢ekivanja vode $to snazno dje-
luje na emocije gledatelja. Pokus$at ¢u to pokazati na primjeru iz filma. Prili-
kom otvaranja kongresa gledatelji ne mogu vidjeti Hitlera. On ostaje nevid-
ljiv éak i kad mu se njegov stranacki zamjenik Rudolf He3 neposredno obraca
rekavsi: "Mein Fiithrer" (Moj Vodo)! Tek nakon njegovog ponovljenog poziva,
Hitler je kratko prikazan iz neposredne blizine. No tijekom otvorenja sam ni-
je progovorio niti rije¢. Pustio je da ga slave, izjednaéavajuéi njegovu volju s
voljom naroda. Kljuéne rije¢i za razumijevanje nacisticke ideologije je s us-
hiéenjem izgovorio Hef}: "Stranka je Hitler — Hitler je takoder Njemacka, kao
$to je Njemacka Hitler". Ovim totalnim poistovjeéivanjem vode i zemlje otva-
ra se druga ideje nacisticke ideologije promicana u filmu: ideja posebne,
skladne narodne zajednice, koju jam¢i Hitler. Odnos Hitlera i naroda u filmu
se prikazuje kroz nekoliko faza. Na samom pocetku i to u jedinom tekstu, u
filmu se Hitler prikazuje kao kljuéna liénost u cjelokupnoj povijesti nje-
mackog naroda. Tekst glasi:

"5. rujna 1934.; 20 godina nakon izbijanja Prvog svjetskog rata; 16 godina
nakon pocéetka njemackih patnji; 19 mjeseci nakon poc¢eka njemackog prepo-
roda; Hitler leti nad Niirnbergom; odrzati vojnu smotru sebi vjernih". Ovim
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rije¢ima je nedvojbeno prikazan kao spasitelj njemacke nacije, koji ¢e preki-
nuti njezine patnje uz pomoc¢ vojske sebi vjernih sljedbenika. Na taj se nacin
vec na pocetku filma uspostavila jasna pravolinijska veza: njemacka nacija —
nacisti¢ka stranka — voda. Na kraju filma ovu je vezu, kako je ve¢ napomenu-
to, jasno istaknuo HeB. Film je ujedno izvrsno pokazao kako nacisti zamislja-
ju njemacku narodnu zajednicu. Najprije se koncentrirao na sudionike para-
de, dobrovoljce Radne sluzbe i Hitlerovu mladez te je prikazan njihov logor
napravljen od mora Satora. Zatim se scene fokusiraju na njihovu prehranu,
druzenje, smijeh. U smotri ¢lanova stranackih organizacija ¢lanovi izvikuje
imena gradova i pokrajina. Poruka je jasna: nacionalsocijalisti su omogudili
narodu da ponovo bude sit, da se raduje, prekinuli su medustranacka prepu-
cavanja i omoguéili mu da bude jedinstven. Nacionalsocijalizam je nastojao
probuditi, a kod mnogi suvremenika je i budio novu nadu: da ¢e klasni sukobi
biti prevladani, da ée ljudi dobiti posao, da ée se stvoriti jedna nova zajednica
medusobne solidarnosti njemacke zajednice.** Naravno to se nije moglo poja-
vitiisamo od sebeizato su vjernost, rad i zrtva za naciju postali glavne propa-
girane vrline. Prikaz nastupa pripadnika Radne sluzbe, SA i SS-a slao je jes-
nu poruku da se nova narodna zajednica stvara borbom! To se dobro vidi iz
toga §to su i dobrovoljei Radne sluzbe nazivaju "vojnicima rada" koji zbore:
"Mi nismo u rovovima i pod potmulom vatrom granata — a ipak smo vojnici"!
Borba naravno trazi Zrtve koje se slave, smrt za naciju postaje nesto sveto.
Stoga se ¢uje melodija kojom se slave pali stranacki drugovi "Ich hatt' einen
Kameraden" (Imao sam druga). Zatim se zac¢uje jedan glas koji kaze: "Drugovi
koje su poubijali Crveni i reakcija" — dolazi kratki predah ispunjen tiSinom —a
onda se zacuje slozan glas iz tisuc¢u grla: "Vi niste mrtvi, vi Zivite u Nje-
mackoj". Kult smrti vidi se i u sceni u kojoj se vidi nepregledni niz nacistic¢kih
zastava s kukastim krizem, a njihovu procesiju prati pjesma Hitlerove mla-
dezi. "Nasa zastava nas nosi naprijed. Nasa zastava je novi cilj. Nasa zastava
nas vodi u vjeénost. Da, zastava je vise, od smrti". Kako je sve uprizoreno u
sumrak scene zadobivaju misti¢ni znacaj. Znacajke mitskog rituala imaju i
zavr$ne scene. Kamera najprije snima mnostvo, a onda iz ptiéje perspektive
snima more zastava, besprijekorno poredane redove pripadnika SA i SS-a.
Okrecée se prema pocasnoj tribini koja se nalazi u sredini prostora, kreéu se tri
prilike, izmedu stupova tribina vidi se kratak prikaz suncem obasjanog puta,
pocinje se nazirati da su tri prilike koje prelaze stepenicu prema poé¢asnom pi-
jedestalu, nekoj vrsti nacisti¢kog svetog portala, Hitler, praden Sefom SA
Lutzeom i vodom SS-a Himmlerom. Oni odaju poc¢ast mrtvima nacisti¢kim
pozdravom, zatim se prikazuje goruca baklja po¢asnog plamena, kukasti kriz
uklesan u kamenu pridrzavan od orlova Reicha, zatim ponovo trojica duznos-
nika koji se polako okreéu i polako kora¢aju natrag prema poéasnim tribina-
ma, pokraj nijemih kolona stranacke vojske, zvuk roga najavljuje kraja para-
de more zastave se zatalasalo i kolone su krenule kuéi. Nacionalsocijalisti¢ko
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Upravo aspekt nade u bolje sutra, prisjec¢ajuéi se Hitlerovog govora kojeg je doZivio kao djeéak, austrij-
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slavljenje smrti tim je scenama bilo na svom vrhuncu. Film je prikazao taj
sakralni ritual koji poruéuje da samo smrt jaméi radanje nove njemacke na-
rodne zajednice. Smrt za zajednicu jam¢éi novi zivot: "Jednog vodu, jedan na-
rod, jedno carstvo"!

Riefenstal je napravila film koji je budeéi snazne emocije kod gledatelja
bio trijumf nacionalsocijalisticke propagande. Politicka religija NSDAP-a
predstavljena je na fascinantan nac¢in. No to ne znaci da su nacisti podrsku
koju su imali mogu zahvaliti isklju¢ivo nacisti¢kom filmu ili uopée svojoj pro-
pagandi. Ona je osim toga postala u punom smislu djelotvorna tek kada su
nacisti dogli na vlast, a do tada je u Njemackoj postojao pluralizam medija.
Treba istaknuti da su komunikolozi veé na poéetku svojih istrazivanja poka-
zali da ljudi ¢jelokupnu ponudu medija primaju vrlo selektivno. Oni nisu nap-
rosto lijevak u koji bi se ulijevale medijski proizvedene "istine". Tako je La-
zarsfeld svojim istraZzivanjima propagandne i utjecaja medija provedenim
éetrdesetih godina pros§log stoljeée u SAD-u pokazao daljudi u propagandnim
porukama traze potvrdu stavova koje su veé internalizirali i da zbog toga zap-
ravo nema takvog medijskog postupka kojim se nekom mogu nametnuti sta-
vovi i tip ponasanja koji su mu u potpunosti neprihvatljivi. Ali isto tako ned-
vojbena je ¢injenica da se i stavovi i ponasanja tijekom vremena mijenjaju. To
je osobito ¢est slucaj u vrijeme velikih povijesnih lomova, a poraz u Prvom
svjetskom ratu i velika privredna kriza 1929./1933., koji su pogodili Nje-
macku, to su svakako bili. Stoga razlozi uspostavljanja nacisticke diktature
prije svega proizlaze iz strukture onovremenog njemackog drustva i politike,
ali je nedvojbeno da je i propaganda imala znac¢ajnu ulogu u uprizorenju na-
cisticke ideologije kao nove politi¢ke religije, osobito nakon uspostave totali-
tarne nacisti¢ke vladavine kada je cjelokupni javni zivot postao propaganda.
Fascinantni prizori strana¢kog masovnog mitinga NSDAP-a u filmu "T'ri-
jumf volje" rezirani su tako da potaknu emocionalnu podrsku diktaturi, s
namjerom da nacisticka totalitarna politi¢ka religija zadobije nove pristase.
Stoga se sigurno radi o jednom od najboljih ako ne i najboljem proizvodu na-
cisti¢ke filmske propagande u Treéem Reichu. Treba konstatirati daje Susan
Sontag imala pravo, nacisti¢ka estetika uistinu ima nesto zavodljivo, pa je
put prema Drugom svjetskom ratu i masovnim zlo¢inima koji su poéinili na-
cisti, na pocetku uspjela "pretvoriti" u samorazumljivu obranu i zrtvovanje za
vlastitu nacionalnu zajednicu. Stoga treba istaknuti da nacizam nije vladao
isklju¢ivo nasiljem, nego i vjestom manipulacijom predrasudama i emocija-
ma, a filmska propaganda je pri tom imala znadajnu ulogu.
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Summary

"Triumph of the Will" as the triumph of nacizm. Propaganda
in Leni Riefenstahl's film,

The text gives an overview of the main characteristics of Nazi propa-
ganda and film industry, and then analyzes the way in which the Leni
Riefenstahl's film "T'riumph of the Will" presents the congress party of
"National Socialist German Workers’ Party" held in Niirnberg in 1934.
The movie appeared to be promoting two basic values of the national
socialist ideology: the idea of a unified "national community" and the
"leader principle". It has been pointed out that the Nazi propaganda
was based on Hitler’s interpretation of mass psychology and practical
settings of Goebbels. In order to make the propaganda efficient the en-
tire German film industry was under the control of the political party.
Its main task was to deepen the faith into Hitler as an unquestionable
leader, to create a common ethos of the national community and in this
way legitimize the leading totalitarian regime. In the purpose of legiti-
mizing the regime in the Triumph of the Will, in the manner of Béle
Balaz's film theory, Leni Riefenstahl used an especially valuable setting
method. She achieved for the film cameras to follow the action with the
eyes of spectators, so that everything that appears in the film turns into
the incarnation of spectators’ emotions. This created a convincing at-
mosphere in which the Nazi view of reality through a film method re-
placed the reality with a pseudo religious ritual of expressing faith in
the line: leader, party, nation, which was exactly the main characteris-
tic and purpose of the Nazi propaganda.

Key words: nazism, political film, propaganda, Leni Riefenstahl
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