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Uvod

Pravilno informiranje i educiranje javnosti o temijepljenja te smanjenje Stetnih
ucinaka (dez)informiranja od strane neformalnih¢Kéi i drugih izvora danas predstavlja
veliki izazov javnom zdravstvu. 1z godine u godiraste broj roditelja koji odbijaju cijepiti
svoje dijete zbog svecastalijih rasprava o0 mogim nuspojavama cijepiva. Trend porasta
odbijanja cijepljenja rezultat je, izrle ostaloga, snaznih antivakcinacijskih kampanja te
nedostatak pruzanja stnih informacija temeljenih na dokazima. Osim navedm, dio
neprocijepljenog stanovniStva nalazi se u tesSkotupmsm podrdjima te im nedostaju
informacije o vaznosti i mogmostima cijepljenja. UspjeSnost programa imunizaoyisi o
visokim stopama prihéanja te pokrivenosti, stoga je vrlo vazno na takaend
pravovremeno reagirati od strane struke. Obiljedgm Svjetskog tjedna cijepljenja,
Svjetska zdravtsvena organizacija upozorava na ogzpravovremenog informiranja o
cjepivima i cjepljenju pruzanjem raznih edukativnrhaterijala (video isj&i, broSure,
aplikacije i sl.) i poticanjem na razmjenu istihswgetskoj razini.
Cijepljenje za zdraviju buduénost: saznaj, provjeri, zastiti

Javnozdravstvene kampanje Svjetske zdravstveneniaggge imaju za svrhu
podizanje svijesti i unaprifeenje zdravlja populacije na globalnoj razini. Pgstbrojna
obiljezavanja svjetskih dana povezanih s ddném zdravstvenim problemima tokom cijele
godine, no posebna pozornost pdsye se obiljezavanjem tjedana koje zemijanice
Svjetske zdravstvene organizacije provode kao b@ng“ javnozdravstvene kampanje. Jedna
od takvih kampanja je Svjetski tjedan cijepljenfgilse ove godine obiljezavao od 24. — 30
travnja pod sloganom ,Cijeplienje za zdraviju bédost: saznaj, provjeri, zastiti"
(“Immunize for a healthy future: Know, Check, Piitg Svrha takve kampanje je poticati
obitelji da nade viSe o cijepljenju, upoznaju se sa dostupnimigjeya i bolestima protiv
kojih se cijepi kako bi pravovremeno mogli posjdtjecnika i primiti odgovarajte cjepivo.
Kroz kampanju se paie sve zemlje svijeta na izradu edukativnih materijpostera, letaka,
organiziranje radionica i predavanja u svrhu pren@ znanja javnosti o vaznosti i

dobrobitima cijepljenja. Poznata §@njenica da je cijepljenje globalno prepoznato keana
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od najiinkovitijih mjera prevencije zaraznih bolesti, nmaia: tome postoje slabosti u
provedbi. Kako bi se postigla optimalna zastitargmno je postéi cijepne obuhvate od 95%.
Prema podacima SZO, procjenjuje se da prevencijmimacijom godiSnje sprjava 2-3
milijuna smrtnih sldajeva, no bez obzira na to jos uvijek 1 od 5 djéeennogi odrasli, nisu
primili osnovna cjepiva.
Aplikacija kao podsjetnik roditeljima

U 2013. godini u brojnim europskim zemljama jaska epidemija ospica, Sto nikako
nije zanemarujta cinjenica u odnosu na svecastaliju nemarnost roditelja po pitanju
cijeplienja svoje djece. Stoga je Svjetska zdraarstv organizacija, u okviru kamanje
»Cijepljenje za zdraviju budinost* razvila smartphone aplikaciju koja sadrziormhacije o
cijepljenju, bolestima protiv kojih se cijepi tel&adar cijepljenja u zemljama u kojinta
aplikacija biti na raspolaganju. Instaliranjem katije pametni telefon podsg roditelje o
redovitom potrebnom cijepljenju djeteta, a potrelpm@amo priloZiti djetetovo ime i datum
rodenja. Takder, aplikacija nudi opciju kontaktiranja Igeika jednim klikom. Trenutna
verzija aplikacije namijenjena je roditeljima O-b@diSnjaka koji primaju cijepiva prema
redovnom kalendaru cijepljenja, no u planu je ivijanje druge verzije aplikacije kojée
nuditi pregled dodatnih, izbornih cjepiva. Tdako, naredne verzije nudie i v&i raspon u
dobi. Aplikacija¢e u potpunosti biti prilagtena zemlji u kojoice biti dostupna, a kao pilot
projekt proveste se u Estoniji, Mdarskoj i Rumunjsko;j.
Zaklju ¢ak

Slogan Svjetskog tjedna cijeplienja ,Cijeplienj@ zdraviju budénost: saznaj,
provijeri, zastiti* ima za cilj potaknuti obiteljianpravilno informiranje o cijepljenu i cjepivima
te ogenito o prevenciji bolesti protiv kojih se cijefiakaier, roditelje se zeli potaknuti da
provjere svoj cjepni status i cjepni status svdpdedji, prate kalendar obveznih cjepiva, na
vrijeme posjete svog lifmika i po potrebi zatraze cjepivo. Ovakva inicyati Svjetske
zdravstvene organizacije ima za cilj potaknuti raagtvene djelatnike i struku na aktivnije

ukljuc¢ivanje u pravilno informiranje javnosti.
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