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zgraft 75

umijetnicki paviljon
zagreb
7 —27.1V 1975.

fedor kritovac

boris buéan
teleplak

boris buéan
redizajn plakata »svietski dan &tednje«

»ZGRAF 75« znadi: |. zagrebacka jz-
lozba grafi¢kog dizajna. Naravno, to
nije prva izlozba grafi¢kog dizajna
u Zagrebu. Vec ih je bilo nekoliko:
povremene godisnje izloZbe graficke
sekcije ULUPUH-a, na pojedinim do-
sadadnjim zagrebalkim salonima,
strana gostovanja, itd. Vjerojatno
ona i nece ostati posljednja; po-
navljat ¢e se vjerojatno bar svake
dvije godine. Ali po svojoj koncep-
ciji, ona je za naSu sredinu ipak
prvenac. Zeli se, kako kazu propo-
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zicije,' da se prezentiraju stvaralaé-
ke i reproduktivhe moguénosti gra-
fickog dizajna i upozori na to da
»graficki dizajn u suvremenom dru-
Stvu svim medijima, od plakata do
televizije, utjece na €ovjeka i njego-

i
Kompletan tekst propozicija vidjeti u
katalogu »ZGRAF 75«. lzdavaé: Udruze-
nje likovnih umjetnika primijenjenih um-
jetnosti Hrvatske, Zagreb 1975. U kata-
logu su takoder objavijeni eseji Lade Ka-
vuri¢ i Zvonka Makovica.
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vu radnu i Zivotnu okolinu«. Takav
motto govori o spoznaji uloge gra-
fickog dizajna, odnosno dizajna vi-
zuelnih  komunikacija, u ukupnoj
kvaliteti Zivotne okoline, ne ograni-
gavajudi grafi¢ki dizajn na manje-

-vie osobna zadovoljstva samih
stvaralaca i uZega »kulturnog kru-
ga((.

Tematska cjelina »Grafica quotidia-
na«, tj. grafika svakodnevice, sa
svojim podtemama osigurala je po-
trebnu tematsku Sirinu da bi se
prikazali stvaralacki rezultati nasta-
li posljednjih godina, a $to treba
posebno naglasiti — na prijavu ni-
su pozvani samo autori, nego i iz
davadi i izvodadi.

rmpX 75« (C)

U drugoj tematskoj cjelini, nazvanoj
»projekti«, ostvareni su natjecaji za
plakat na temu »30 godina socija-
listicke Jugoslavije« i na slobodnu
drudtveno angaZiranu temu, te na
borbu protiv raka. Usprkos nerav-
nomjernom sudjelovanju iz pojedi-
nih republika, za »ZGRAF 75« ipak
se mo¥e re¢i da je bio mala jugo-
slavenska smotra. Neravnomjerna
zastupljenost radova iz pojedinih
sredina nije sasvim slucajna, nego
je odraz nekih razli¢itosti. Primje-
¢ujemo, na primjer, da je »zagre-
batki plakat«, osim izuzetaka, po-
stao zarobljenik tehnike sitotiska,
premda mu je prije desetak godina
upravo ona osigurala dobar temel|
za uspon. Za veéinu plakata i dru-

|

gih ostvarenja slovenskih dizajnera
mo¥e se re¢i da su to autorska dje-
la jedino kao ravnopravan spoj dvi-
jr grafigkih disciplina: fotografije
i tipografije, $to u vedini slucajeva
trazi jednakovrijedno sudjelovanje
her dvojice stvaralaca. Bijenale in-
dustrijskog oblikovanja, koji se go-
tovo U isto vrijeme odrzava u Lju-
bljani, u selekciji primjene’ grafic-
kog dizajna ne pokazuje neku bit-
niju razliku u razini od ZGRAF-a.

3

BIO — Bijenale industrijskog oblikovanja
izlozbena je manifestacija industrijskog
i grafickog dizajna koja se ve¢ deset go-
dina uprilicuje u Ljubljani: Svake dvije
godine ona je po sastavu (kao u 1975)
nacionalna, a svake G&etvrte internacio-
nalna.

S

zastiti sve
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Ali razlika ima: dok je na ZGRAF-u
prvi puta predstavljeno nekoliko in-
tegralnih radova na »kuénom stilu«®
(kao za nadu sredinu novom | kom-
pleksnom zadatku) — gdje po svo-
joj obuhvatnosti i provedbenosti
imponira »kuéni stile Ljubljanske
banke — »BIO 6« nas je uvjerio
da zadaci »kuénih stilova« u Slo-
veniji nisu izuzetni, nego gotovo sa-
mi po sebi razumljivi (3to potvrdu-
ju i ulestali raspisi natjetaja za za-
Stitne znakove i osnove kuénih sti-
lova u toj sredini). lako je struk-
tura ZGRAF-a ne samo omogudivala
nego i pozivala na raznovrsnost,
prevladali su plakati, i to oni koje
povezujemo dosta neodredenim, ali
ve¢  konvencionalnim  atributom:
kulturni, 3to ¢e redi: za koncerte,
kazaliSne predstave, izlozhe i sl.
Moglo se nekoga dojmiti da je i
ovdje u izabiranju prevladac neki
kulturni elitizam. Pogledamo |i me-
dutim, komerciialne oglase koji se
objavljuju u revijama i novinama,
plakatna mjesta ili televizijske spo-
tove, malo $to ¢e podnijeti ozbilj-
nije kriterije grafi¢ckog dizajna. Ti
kriteriji ne proizlaze iz nekoga li-
kovnog &istunstva i formalisti¢kog
estetiziranja, nego zahtijevaju inteli-
gentno i promiiljeno obradanje pro-
matra¢u. Upravo ta svojstva nedo-
staju najvecem dijelu tzv. komer-
cijalne grafike (a ponuden izbor za
»ZGRAF 75« mozda je taj najvedi
dio utinio jo¥ apsolutnijim), jer
ona plitkim verbalnim i vizuelnim
Sablonama zavodljivo potcjenjuje
publiku.

Projekti, kao Sto je svojevremeno
bio PRIJEDLOG Zagrebackog salona,
najzanimljiviji su dio »ZGRAF-a
75«. Pokazalo se da se stvaraoci izu-
zetno zanimaju za zastitu i unapre-
denje ckoline, dok su za ostale te-
me inspiracije manje izda3ne. Ogra-
nicenja stereotipnih predodibi o
problemima okoline isprije¢ila su
se dubini ispitivanja i %irini ma-

3

Jo§ nisu dogovoreni termini, pa se tako-
der govori i o »vizuelnom likus, »vizu-
elnoj pojavnosti« itd. U slovenskoj strué-
noj terminologiji upotrebljava se izraz
»celostna podobae.

Stovitosti; djevi¢ansko cvijede, sun-
ce, zamudene vode, smece, zasad
ostaju glavni znaci brige i odusev-
lienja za okolinu. Jedino plakat pod
Sifrom MPK 75 aludira na ugroze-
nost historijskih spomenika i ambi-
jenata od tragova u nas jo$ eufo-
riéne prometne civilizacije. Otkup-
lieni plakat Mile Klarice iz Zagreba
(»] ptica je prijatelj«) izuzima se
po svojoj vizuelnoj ideji: slika mrt-
ve ptice na umrtvljenoj nekoj grad-
skoj fasadi i sama je kao sluéajno
pronaden filmski otpadak! Svega
tri odabrana plakata na temu »30
godina socijalisti¢cke revolucije« po-
kazuju da za tu temu vjerojatno ni-
je postojao velik interes. A i taj
Je sputan ogradama koje autori se-
bi namedu sami; kao da jedini sim-
boli socijalisti¢kog razvitka Jugosla-
vije mogu biti crvena zvijezda, za-
stave, brojke. Tome se i ne treba
¢uditi. Godinama je angazirani pla-
kat bio ne samo zanemaren, nego
prepusten stihiji i brzopletosti ka-
kvom se danas ne zadovoljava ni
osrednja komercijalno-propagandna
akcija.

Na Zalost, U to nas mogu uvjeriti
i nedavne drudtveno-politi¢ke mani-
festacije: proslava tridesetogodi$nji-
ce oslobodenja i osnivanje samo-
upravnih interesnih zajednica. lzva-
ci iz standardne frazeologije $tam-
pani na raznobojnim papirima ka-
oti¢no oblijepljeni po fasadama
zgrada | plotova, i vz to nekoliko
»pravih« plakata, modernisti¢ki pre-
tencioznih a ipak sasvim stereotip-
nih ili likovno amaterskih, ne mogu
izvr8iti funkciju prave druitveno-
-politicke animacije niti pridonijeti
kvaliteti opce urbane slike u vrije-
me trajanja manifestacije.

Kao da samo formalno ispunjavaju
naviku da svelanosti i vaZni doga-
daji moraju imati popratni plakat.
Tajanstvenost bolesti raka izaziva
nedto vise fantazije, ali i tu se ona
rasplinjuje vise ili manje duhovito
u dimu cigarete i opuicima.

lzuzeci su na ZGRAF-u: serije TE-
LEPLAK i redizajni plakata Borisa
Budana.

TELEPLAK je ime koje bismo mogli
dedifrirati bukvalno kao neku vrstu
televizijskog ili daljinskog plakata.
Tocnost objasnjenja te Sifre nije
osobito vaZna. Ne moramo bezuvjet-
no odgonetnuti $ifru tih (samo uv-
jetnih) plakata koji su zapravo je-
dan novi medij komuniciranja.

Teleplak moze ujedno biti | parafra-
za na »tetrapak« (pakovanje) koji
je, u Citavoj predocenoj seriji (koja
je mozda tek izvadak iz Zire ili bu-
duce), osnovni znak. On se sintak-
ticki i semanticki transformira, za-
drZavajuci povremeno i svoju osnov-
nu denotaciju. U konotaciji, »tetra-
pak« postaje granitno spomen-obi-
liezje tridesetogodiinjeg opstanka
Jugoslavije, zakréenosti otpadaka u
bespucu, daje mlijeéni iscjedak (o-
brazovanje mladih), atomsku bom-
bu ili pomalo metafizi¢ki trodimen-
zionalni dijagram (sistem samo-
upravljanja). Tetrapak takoder po-
staje neki televizijsko-holografski
ekran na kojem se emitiraju pro-
cesna stanja zdravlja’bolesti (tri
TELEPLAK prikaza na temu borbe
protiv raka). Teleplak kao suvreme-
ni medij ne inzistira na nepogresi-
vosti poruke, nego na dovoljno vije-
rojatnoj poruci za ispravan prijem:
poput  teleprinterskog  prijenosa
(koji je obi¢no opterecen ili preko-
brojnim ili za razumijevanje nevaz-
nim podacima uz samu vijest) tele-
plakom se poruéuje na jednom od
elemenata serije: U(PO) BORBI(PI)
PROTI(PI)V ALKOH(P)OL(P)A.

Redizajni kazali$nih plakata zapra-
vo su karikaturalne intervencije ko-
jima promjenom prete¥no samo vi-
zuelnog dijela (ne dirajuéi bitni tek-
stualni dio poruke) Budan reinter-
pretira ili osnovni smisao neke po-
ruke (STEDITE DA BISTE MOGLI
TROSITI, kada ponukan vizuelnom
asocijacijom na crtez i stihove Ma-
jakovskog razotkriva malogradanski
vonj te poruke) ili se usmjeruje na
likovni rukopis nekog autorskog
plakata, koji je uzeo na metu (kao
npr. kod kazali¥nog plakata Joksi-
movica za predstavu »Ukleti Holan-
dez« gdje je izvriio finverziju geo-
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metrijske likovne strukture dijago-
nala u krupan plan brodske vzadi).
Redizajn kazalidne predstave PEPE-
LIUGA mogao bi biti neka daljnja
sekvenca originalnog plakata, ali &i-
ji se novi smisao ne podudara sa
stavom onih kriti¢ara $to su oholo
najavljenu predstavu ocijenili kao
promasaj.

Prvi put na izlozbi grafickog dizaj-
na vidimo i televizijske telope rije-
Zene U cjelovitom sistemu kojemu
su autori: Sanja lvekovi¢ i Daliber
Martinis.

Ti su telopi verificirani u TV-medi-
ju, jer neke od njih moZemo pra-
titj u tekuéem programu. Taj je dio
maniji.

Vedi dio lezi u ladicama nedostupan
gledateljstvu.

Depoi muzejskih zbirki, koje posje-

tioci nikada posve i ne vide, ili iz-
lozbe neizabranih natjecajnih rado-
va, Cesto su — kako se vide puts
pokazalo — vrlo zanimljivi. Ono

ito je ostalo iza vrata selekcione
komisije 1 zirija pokazalo bi zacije-
lo vjerniju sliku od one koju je
pruzio sam ZGRAF,

Ako smo znatizeljni, za takvo pro-
§irenje uvida postoje dobre i lake
moguénosti. S malo vecom paznjom
valja se osvrnuti na ulici, kriticnije
gledati televiziju, ili zadrzati pogled
na oglasima u novinama — pa ce-
mo vidjeti koliko je ZGRAF, osim
ito je vrijedna i zanimljiva izlozba
— koja je svima $to se profesional-
no ne bave grafickim dizajnom
omogucila da pregledno spaze ne-
ito od onoga $to se dogada — isto-
dobno i vjerna slika stanja.

dubravko gjivan
satelit 1

dubravko
gjivan

druétveni centar Zena
zagreb
18. IV —20. V 1975.

guide quien

Grad ne ¢&ini samo odredeni pro-
stor, nego i sve ono 3to se tu pro-
izvodi i trogi. Ce¥ce su upravo li
»neprostorni« &imbenici, buduci da
ne podlijefu regionalnim i tradicio-
nalnim uvjetovanostima, blizi jedin-
stvenom profilu suvremenosti. Ta-
ko, premda veduta grada ne zanima
mladog slikara Dubravka Gjivana,
njegova osjetilnost je gradska. Isto-
dobno i planetarna. Svojevrstan je
poklonik masovnog $tiva i masovne
slike. Rekvizitarij stripa naucne fan-
tastike podvrgao je savrieno stilizi-
ranom izrazu. Banalnost stripovnog
oblika promijenila je znacenje. Ob-
likovno¥u drugadije namjere otkri-
veni su zapravo nedirnuti i strmo-
glavi predjeli vlastitog interijera.

Svakodnevno nas okruzuje obilje
fotografija najéudnovatijih mikro-
kozmosa | makrokozmosa, pa vise
ni neobi¢no, upravo otkriveno, nije
neobino. Gjivan je pokazao kako
je potreban mali pomak — druga-
¢ije osvjetljenje, bizaran spoj, in-
zistiranje na takozvanom nepoet-
skom — pa da ¢uda ozive, a otkri-
¢a ponovo postanu otkrica. Da se
senzibilizira ta svakodnevna civili-
zacijska ikonika, neSto Sto je na
dohvatu ruke, potrebno je mnogo
vige maéte nego za ono 3to se na-
lazi na odstojanju primjerenom us-
taljenim pojmovima.



