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fedor kritovac 

»ZGRAF 75« znači : I. zagrebačka iz­
ložba graf ičkog dizajna. Naravno, to 
ni je prva izložba graf ičkog dizajna 
u Zagrebu. Već ih je b i lo neko l i ko : 
povremene godišnje izložbe graf ičke 
sekci je ULUPUH-a, na po jed in im do­
sadašnj im zagrebačkim salonima, 
strana gostovanja, i t d . V je ro ja tno 
ona i neće ostat i pos l jedn ja ; po­
navl jat će se v je ro ja tno bar svake 
dv i je godine. Al i po svojo j koncep­
c i j i , ona je za našu sredinu ipak 
prvenac. Želi se, kako kažu propo­

zic i je, 1 da se prezent i ra ju stvaralač­
ke i reproduk t ivne mogućnost i gra­
f ičkog dizajna i upozor i na to da 
»graf ički d izajn u suvremenom dru­
štvu svim med i j ima , od plakata do 
televizi je, utječe na čovjeka i njego-

1 

Kompletan tekst propozicija vidjeti u 
katalogu »ZGRAF 75«. Izdavač: Udruže­
nje likovnih umjetnika primijenjenih um­
jetnosti Hrvatske, Zagreb 1975. U kata­
logu su također objavljeni eseji Lade Ka-
vurić i Zvonka Makovica. 



»mpk 75« (C) 
»257« 

U drugo j tematskoj c je l in i , nazvanoj 
»p ro jek t i « , ostvareni su nat ječaj i za 
plakat na temu »30 godina socija­
l ist ičke Jugoslavi je« i na s lobodnu 
društveno angažiranu temu, te na 
borbu p ro t i v raka. Usprkos nerav­
nomje rnom sudje lovanju iz pojedi ­
nih repub l ika , za »ZGRAF 75« ipak 
se može reći da je b io mala jugo­
slavenska smot ra . Neravnomjerna 
zastupl jenost radova iz po jed in ih 
sredina ni je sasvim slučajna, nego 
je odraz nekih raz l ič i tost i . Pr imje­
ću jemo, na p r im je r , da je »zagre­
bački p laka t« , osim izuzetaka, po­
stao zarob l jen ik tehnike s i to t iska, 
premda mu je p r i j e desetak godina 
upravo ona osigurala dobar temel j 
za uspon. Za većinu plakata i d ru ­

gih ostvarenja slovenskih dizajnera 
može se reći da su to autorska d je­
la jed ino kao ravnopravan spoj dv i ­
ju gra f ičk ih d isc ip l ina: fo togra f i j e 
i t ipogra f i je , što u većini slučajeva 
traži jednakovr i jedno sudje lovanje 
bar dvoj ice stvaralaca. Bi jenale in­
dus t r i j skog ob l i kovan ja , ko j i se go­
tovo u isto v r i j eme održava u L ju ­
b l j an i , u selekci j i p r im jene 2 graf ič­
kog dizajna ne pokazuje neku bi t ­
ni ju razl iku u razini od ZGRAF-a. 

2 

BIO — Bijenale industrijskog oblikovanja 
izložbena je manifestacija industrijskog 
i grafičkog dizajna koja se već deset go­
dina upriličuje u Ljubljani: Svake dvije 
godine ona je po sastavu (kao u 1975.) 
nacionalna, a svake četvrte internacio­
nalna. 
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vu radnu i ž ivotnu oko l i nu« . Takav 
mo t to govor i o spoznaj i uloge gra­
f i čkog dizajna, odnosno dizajna v i -
zuelnih komun ikac i j a , u ukupno j 
kval i te t i ž ivotne oko l ine , ne ograni­
čavajući gra f ičk i d izajn na manje-
-više osobna zadovol jstva samih 
stvaralaca i užega »ku l tu rnog k ru ­
ga«. 

Tematska cjel ina »Grafica quot id ia -
na«, t j . graf ika svakodnevice, sa 
svo j im podtemama osigurala je po­
t rebnu tematsku š i r inu da bi se 
pr ikazal i stvaralački rezul tat i nasta­
li pos l jedn j ih godina, a što treba 
posebno naglasit i — na p r i j avu ni­
su pozvani samo au to r i , nego i iz­
davači i izvođači. 
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Al i razl ika ima: dok je na ZGRAF-u 
prv i puta predstavl jeno nekol iko in­
tegralnih radova na »kućnom s t i lu« 3 

(kao za našu sredinu novom i kom­
pleksnom zadatku) — gdje po svo­
jo j obuhvatnost i i provedbenost i 
imponi ra »kućni st i l« L jub l janske 
banke — »BIO 6« nas je uv jer io 
da zadaci »kućnih st i lova« u Slo­
veni j i nisu izuzetni, nego gotovo sa­
mi po sebi razuml j i v i (š to po tv rđu­
ju i učestali raspisi natječaja za za­
št i tne znakove i osnove kućnih st i­
lova u to j s red in i ) , lako je st ruk­
tura ZGRAF-a ne samo omogućivala 
nego i pozivala na raznovrsnost, 
prevladal i su p laka t i , i to oni koje 
povezujemo dosta neodređenim, ali 
već konvencionaln im a t r i b u t o m : 
k u l t u r n i , što će reć i : za koncerte, 
kazališne predstave, izložbe i si. 
Moglo se nekoga d o j m i t i da je i 
ovd je u izabi ranju prevladao neki 
k u l t u r n i e l i t izam. Pogledamo li me­
đ u t i m , komerc i ja lne oglase ko j i se 
o b j a v l j u j u u rev i jama i novinama, 
plakatna mjesta i l i televizi jske spo-
tove, malo što će podn i je t i ozb i l j ­
n i je k r i t e r i j e graf ičkog dizajna. Ti 
k r i t e r i j i ne proiz laze iz nekoga l i ­
kovnog čistunstva i f o rma l ist ičkog 
estet iz i ranja, nego zaht i jeva ju inte l i ­
gentno i p romiš l jeno obraćanje pro­
mat raču. Upravo ta svojstva nedo­
sta ju najvećem d i je lu tzv. komer­
c i ja lne gra f ike (a ponuđen izbor za 
» Z G R A F 75« možda je taj najveći 
d io učin io još a p s o l u t n i j i m ) , jer 
ona p l i t k i m verba ln im i v izueln im 
šablonama zavodl j ivo potc jen ju je 
pub l i ku . 

P ro jek t i , kao što je svojevremeno 
bio PRIJEDLOG Zagrebačkog salona, 
na j zan im l j i v i j i su d io »ZGRAF-a 
75«. Pokazalo se da se stvaraoci izu­
zetno zan imaju za zašt i tu i unapre­
đenje oko l ine , dok su za ostale te­
me inspi rac i je manje izdašne. Ogra­
ničenja s tereot ipn ih predodžbi o 
p rob lemima okol ine ispr i ječi la su 
se dub in i isp i t ivanja i š i r in i ma-

3 

Još nisu dogovoreni termini, pa se tako­
đer govori i o »vizuelnom liku«, »vizu-
elnoj pojavnosti« itd. U slovenskoj struč­
noj terminologiji upotrebljava se izraz 
»celostna podoba«. 

š tov i tos t i ; d jevičansko cvi jeće, sun­
ce, zamućene vode, smeće, zasad 
ostaju glavni znaci brige i odušev­
l jenja za oko l i nu . Jedino plakat pod 
š i f rom MPK 75 aludira na ugrože­
nost h is to r i j sk ih spomenika i ambi-
jenata od tragova u nas još eufo-
rične prometne civ i l izaci je. O tkup­
l jeni p lakat Mi le Klarice iz Zagreba 
(»I ptica je p r i j a t e l j « ) izuzima se 
po svojoj v izualnoj ide j i : sl ika mr t ­
ve ptice na umr t v l j eno j nekoj grad­
skoj fasadi i sama je kao slučajno 
pronađen f i lmsk i o tpadak! Svega 
t r i odabrana plakata na temu »30 
godina soci ja l is t ičke revoluc i je« i po­
kazuju da za tu temu v je ro ja tno ni­
je postojao vel ik interes. A i taj 
je sputan ogradama koje autor i se­
bi nameću sami ; kao da jedin i s im­
bol i soci ja l is t ičkog razvitka Jugosla­
v i je mogu b i t i crvena zvi jezda, za­
stave, b ro j ke . Tome se i ne treba 
čud i t i . Godinama je angažirani pla­
kat bio ne samo zanemaren, nego 
prepušten s t ih i j i i brzopletost i ka­
kvom se danas ne zadovoljava ni 
osrednja komerc i ja lno-propagandna 
akci ja . 

Na žalost, u to nas mogu uv jer i t i 
i nedavne društveno-pol i t ičke mani ­
festaci je: proslava t r idesetogodišnj i ­
ce oslobođenja i osnivanje samo­
upravnih interesnih zajednica. Izva­
ci iz standardne frazeologi je štam­
pani na raznobo jn im pap i r ima ka­
ot ično ob l i jep l jen i po fasadama 
zgrada i p lotova, i uz to nekol iko 
»pravih« p lakata, modern is t ičk i pre­
tencioznih a ipak sasvim stereotip­
nih i l i l i kovno amatersk ih , ne mogu 
izvrši t i f u n k c i j u prave društveno-
-pol i t ičke animaci je n i t i p r idon i je t i 
kval i tet i opće urbane sl ike u vr i je ­
me t ra jan ja mani festaci je. 

Kao da samo fo rma lno ispunjavaju 
naviku da svečanosti i važni doga­
đaj i mora ju imat i popratn i p lakat . 
Tajanstvenost bolesti raka izaziva 
nešto više fantaz i je , ali i tu se ona 
rasp l in ju je više i l i manje duhov i to 
u d imu cigarete i opušcima. 

Izuzeci su na ZGRAF-u: seri je TE-
LEPLAK i redizajni plakata Borisa 
Bućana. 

TELEPLAK je ime koje b ismo mogl i 
deš i f r i ra t i bukva lno kao neku vrstu 
televizi jskog i l i da l j inskog plakata. 
Točnost ob jašnjen ja te š i f re nije 
osobi to važna. Ne m o r a m o bezuvjet­
no odgonetnut i š i f ru t ih (samo uv­
je tn ih ) plakata ko j i su zapravo je­
dan novi medi j komun ic i ran ja . 

Teleplak može u jedno b i t i i parafra­
za na »tetrapak« (pakovan je ) ko j i 
je, u č i tavoj predočenoj ser i j i ( ko ja 
je možda tek izvadak iz šire i l i bu­
duće) , osnovni znak. On se sintak­
t ičk i i semant ički t r ans fo rm i ra , za­
državajući povremeno i svoju osnov­
nu denotac i ju . U kono tac i j i , »tetra­
pak« postaje gran i tno spomen-obi-
l'ježje tr idesetogodišnjeg opstanka 
Jugoslavi je, zakrčenost i otpadaka u 
bespuću, daje ml i ječn i iscjedak (o-
brazovanje m l a d i h ) , a tomsku bom­
bu i l i pomalo metaf iz ičk i t rod imen­
zionalni d i jagram (s istem samo­
up rav l j an j a ) . Tetrapak također po­
staje neki te lev iz i jsko-holografsk i 
ekran na ko jem se em i t i r a j u pro­
cesna stanja zdrav l ja /bo lest i ( t r i 
TELEPLAK prikaza na temu borbe 
p ro t i v r aka ) . Teleplak kao suvreme­
ni medi j ne inzist i ra na nepogreši­
vost i poruke, nego na dovo l j no vje­
ro ja tno j poruc i za ispravan p r i j e m : 
poput te lepr interskog pr i jenosa 
( k o j i je obično opterećen i l i preko­
b r o j n i m i l i za razumi jevanje nevaž­
n im podacima uz samu v i j es t ) tele-
p lakom se poruču je na jednom od 
elemenata seri je: U (PO) B O R B I ( P l ) 
PROTI (P I )V A L K O H ( P ) O L ( P ) A . 

Redizajni kazališnih plakata zapra­
vo su kar ika tura lne in tervenci je ko­
j ima p rom jenom pretežno samo vi­
zuelnog di je la (ne d i ra juć i b i tn i tek­
stualni d io p o r u k e ) Bućan reinter-
pret i ra i l i osnovni smisao neke po­
ruke (ŠTEDITE DA BISTE MOGLI 
TROŠITI , kada ponukan v izuelnom 
asoci jac i jom na crtež i st ihove Ma-
jakovskog razotkr iva malograđanski 
von j te po ruke) i l i se usmje ru je na 
l ikovni rukopis nekog autorskog 
p lakata, ko j i je uzeo na metu (kao 
npr. kod kazališnog plakata Joksi-
movića za predstavu »Uklet i Holan-
dez« gdje je izvršio inverz i ju geo-
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metr i j ske l ikovne s t ruk tu re di jago­
nala u krupan plan brodske užad i ) . 
Redizajn kazališne predstave PEPE­
LJUGA mogao bi b i t i neka da l jn ja 
sekvenca or ig inalnog p lakata, ali či­
j i se novi smisao ne podudara sa 
stavom onih kr i t ičara što su oholo 
najav l jenu predstavu oc i jen i l i kao 
promaša j . 

Prvi put na izložbi graf ičkog dizaj­
na v i d imo i televizi jske telope r i je­
šene u c je lov i tom sistemu ko jemu 
su au to r i : Sanja Iveković i Dal ibor 
Mar t in i s . 

Ti su telopi ver i f i c i ran i u TV-medi-
j u , jer neke od n j ih možemo pra­
t i t i u tekućem programu. Taj je d io 
m a n j i . 

Veći dio leži u ladicama nedostupan 
g ledate l js tvu. 

Depoi muzejskih zb i r k i , koje posje­
t ioci nikada posve i ne v ide, i l i iz­
ložbe neizabranih nat ječajn ih rado­
va, često su — kako se više puta 
pokazalo — vr lo zan im l j i v i . Ono 
što je ostalo iza vrata selekcione 
komis i je i ž i r i ja pokazalo bi zacije­
lo v je rn i j u sl iku od one ko ju je 
pružio sam ZGRAF. 

Ako smo znat iže l jn i , za takvo pro­
širenje uvida postoje dobre i lake 
mogućnost i . S malo većom pažnjom 
val ja se osvrnut i na u l i c i , k r i t i čn i j e 
gledati te lev iz i ju , i l i zadržati pogled 
na oglasima u novinama — pa će­
mo v id je t i ko l i ko je ZGRAF, osim 
što je vr i jedna i zan iml j i va izložba 
— koja je svima što se profesional­
no ne bave g ra f i čk im d iza jnom 
omogući la da pregledno spaze ne­
što od onoga što se događa — isto­
dobno i v jerna slika stanja. 

dubravko 
gjivan 

društveni centar žena 

zagreb 

18. IV — 2 0 . V 1975. 

guido quien 

Grad ne čini samo određeni pro­
stor, nego i sve ono što se tu pro­
izvodi i t roš i . Češće su upravo ti 
»neprostorn i« č imben ic i , buduć i da 
ne podl i ježu regionaln im i t radic io­
na ln im uv je tovanost ima, bl iž i jedin­
stvenom pro f i l u suvremenost i . Ta­
ko, premda veduta grada ne zanima 
mladog sl ikara Dubravka Gj ivana, 
njegova osjet i lnost je gradska. Isto­
dobno i p lanetarna. Svojevrstan je 
pok lon ik masovnog štiva i masovne 
sl ike. Rekviz i tar i j s t r ipa naučne fan­
tast ike podvrgao je savršeno st i l iz i ­
ranom izrazu. Banalnost s t r ipovnog 
obl ika p romi jen i la je značenje. Ob-
l ikovnošću drugači je namjere o t k r i ­
veni su zapravo ned i rnut i i s t rmo­
glavi predje l i v last i tog in ter i je ra . 

Svakodnevno nas ok ružu je ob i l j e 
fo togra f i ja na jčudnova t i j i h m i k ro -
kozmosa i makrokozmosa, pa više 
ni neobično, upravo o tk r i veno , ni je 
neobično. Gj ivan je pokazao kako 
je potreban mal i pomak — druga­
či je osv je t l jen je , b izaran spo j , in-
z is t i ran je na takozvanom nepoet-
skom — pa da čuda ožive, a o t k r i ­
ća ponovo postanu o tk r i ća . Da se 
senzibi l izira ta svakodnevna c iv i l i ­
zaci jska i kon ika , nešto što je na 
dohvatu ruke, pot rebno je mnogo 
više mašte nego za ono što se na­
lazi na ods to jan ju p r im je renom us­
ta l jen im po jmov ima . 


