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vijeka-izopcéenika, nadao je slikar i
izvan podravskog sela, a zatim po-
novo na »selug, koje ostaje to samo
jos po izvanjskoj sceneriji prikaza.
Rije¢ je ocito o namjeri sugerira-
nja sluéajnog pomaka u promjeni
mjesta nastajanja novih znacenja:
zlobu prirode i njezinih sila upotpu-
nili su gradovi i njihovi ploénici —
otoci na koje su baceni novi brodo-
lomci. Paralelno, potkraj Sestog de-
setljeca, javljaju se slike krajina bez
ijedne ljudske figure — razmislja-
nje o suvremenu obezli¢enju proji-
ciralo se i na Hegedusicev pejzaz.
Kriticka misao »Zemlje« i o zemlji
dolazi sada do svoga poopcenja, po-
stajuéi reminiscenca | refleksija:
krupno kamenje u prvom planu sli-
ke »Pruga Brcko-Banovicic iz 1956.
nalik je na ostatke biviih bida, a
tlo i Zestoki kolorit u disonantnim
valerima puni su hipostazirane tvar-
nosti, koja upucuje na nadrealisti-
¢ki senzibilitet i koncept objekta.
Dug je put prevaljen od snaznih vo-
lova sa seljackog »Proljeca« iz 1930
do »informelisti¢koge »Proljeca na
smeti$tu«, na gradskoj periferiji, iz
1960. Svijet detritalnog i razmrvlje-
nog kao da se pocinje radati vec u
izgrebanim zidovima gradskih dvori-
inih fasada, u ¢dovjeku zagleda-
nom u prazninu, u nista, oslonje-
nom na obiéni svakodnevni bicikl.
Dance macabre se nastavlja — ovaj
put su akteri Covjekolika bica, lu-
tkasta i sterilna, 3to se dizu auto-
matskim stubiStem iz jednog pod-
zemlja u drugo, pod neonsku rekla-
mu night-cluba. Englesku, Evropu,
Ameriku i &itav svijet kao da je pro-
zela hlebinska tuga. Objektivizam |
realizam »Sohoa« iz 1967, tendira-
juéi dijelom i magi¢énom realizmu,
nije ideoloski ispraznjen kao 3to je,
vedinom, pop-art.

U posljednjem dijelu svog opusa
Hegedusi¢ je spojio sjecanja na pri-
jeratno razdoblje, iz faze svoje kon-
kretne angaziranosti, s onim $to o-
bi¢no nazivamo revoltom protiv ap-
surdnosti postojanja uopcde, onoga
o &emu govore vec likovi pokriveni
sivom ponjavom, konac¢no smireni
na pustoj periferijskoj cesti »Fina-
la« iz 1957.

plakat

u hrvatskoj
do 1941.

kabinet grafike
zagreb
8.2—3.3.1974.

lacla kavurié

Na ovoj izlozbi prvi put je zagre-
backoj publici pruzen uvid u razvoj
hrvatskog plakata, pa stoga ne éudi
§to je izlozba izazvala velik interes:
tom su nam izlozbom podastrti po-
vijesni dokumenti koji omoguduju
rekenstrukciju slike jednoga proi-
log vremena, jer plakat poput kro-
nicara bilje?i dogadaje vide ili ma-
nje znacajne za kulturni, privredni,
sportski, politi¢ki Zivot vremena i
sredine. |zlozeni materijal pokazao
se ujedno jednako vrijednim, & kat-
elitistickih likovnih ostvarenja sli-
karstva i grafike. Razlozi naseg ne-
dovoljnog poznavanja plakata i nje-
govih vrijednosti velikim su dijelom
u njegovoj specifiénoj namjeni. Na-
inijenjen je vrlo Sirokoj publici raz-
li¢itih uzrasta, profesija i stupnjeva
obrazovanja, §tampan u desecima i
stotinama primjeraka, a k tome je
i brzo potrosan jer kao nosilac in-
formacija zastarijeva onog ¢asa kad
je tu informaciju prenio pa biva za-
mijenjen novim plakatom s novom
informacijom. Osnovna je ulogs
plakata da privuée promatraca, da
uspostavi s njim kemunikaciju i da
ga informira, a da bi to postigao,
u svojoj koncepciji mora sadrzati
neito novo, nestandardno, Sokant-
nu, neocekivanu ili duhovitu ideju,
mora posjedovati udarnu snagu ko-
ja je kadra na ¢&as zaustaviti pro-
sjeénog hodada. Informacija koju
pruza plakat mora biti jasna i sa-
Zeta, brzo shvatljiva.

Da bismo plakate, pa | ove na izloz-
bi u Kabinetu grafike, mogli razvr-
stati s obzirom na njihovu namje-
nu, bilo bi prijeko potrebno spome-
nuti prilike u kojima se plakat ja-
vio kod nas, kao i u Evropi. Njego-
va je pojava usko vezana uz demo-
kratizaciju kulture, kad kulturnim
manifestacijama pocinju prisustvo-
vati 3iri slojevi gradanstva, pa je
plakat za takve prilike bio pogodno
sredstvo informiranja. Istodobni
razvoj privrede uvjetovac je nov
naéin proizvodnje i sve jaéu kon-
kurenciju na trziStu, pri Cemu se
plakat poéinje upotrebljavati kao
sredstvo reklamiranja robe. Tako
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se u drugoj polovici 19. stoljeca u
samom Zagrebu formiraju poduze-
¢a paromlin, plinara, tvornica du-
hana, tvornica koZe, tvornica 3ibi-
ca, a potkraj devedesetih godina
istog stoljeca tvornica namjestaja,
Zeljezni¢ka radionica, zagrebacka
pivovara i tvornica papira, koje uz
vec ustaljenu novinsku reklamu po-
¢inju upotrebljavati plakat radi bo-
lieg plasmana svojih proizvoda. Sve
intenzivniji privredni i industrijski
razvitak grada Zagreba, a potom i
drugih centara u Hrvatskoj, uvjeto-
vao je odrzavanje povremenih trgo-
vacko-obrtni¢ckih manifestacija kao
$to su izlozbe i sajmovi. | ta su se
zbivanja reklamirala pomoéu pla-
kata, Zato se i na samoj izlozbi mo-
gu voditi te dvije vrste plakata, nai-
me plakat koji informira o kultur-
nim aktivnostima i drugi koji je

sluZzio reklamiranju proizvoda i us-
luga. U razdoblju od pojave plaka-
ta u nas pa do tridesetih godina
naseg stoljeca prevladava plakat
namijenjen kulturno-zabavnim pri-
godama, a u drugom, kasnijem, raz-
doblju brojniji i s likovnog stajalis-
ta zanimljiviji jest plakat privredne
namjene. To je uzrokovano poveca-
njem broja trgovackih poduzeca op-
éenito, konkurencijom i borbom za
plasman robe, pa prema tome i ma-
sovnijim prihvadanjem plakata kao
sredstva reklame.

Karakteristika je prve grupe plaka-
ta, onih ostvarenih do tridesetih go-
dina naSeg stoljeda, da su njihovi
autori redovno slikari &iji se drus-
tveni ugled temeljio na njihovoj sli-
karskoj djelatnosti. Za njih kao i
za sredinu u kojoj su djelovali pla-

kat je bio sporedan i manjevrijedan
dio njihova stvaraladtva. Slikarska
orijentacija tih autora olitovala se
i u koncepciji plakatnih rjesenja,
ali specifi¢cna namjena zadatka, te

¢injenica da su ga smatrali ne-
&im S$to manje obvezuje njihovu
akademsku naobrazbu, omogudila
im je da mu pristupe mnogo slo-
bodnije i smjelije. | upravo iz tak-
vog pristupa plakatu proizidla su
neka plakatna ostvarenja koja po-
kazuju udaljavanje od njihova sli-
karskog koncepta | pruZaju suvre-
menija i naprednija rjeSenja. Medu
slikarima koji su prvi poceli raditi
plakate bili su Ciko3¥-Sesija, Menci
Cl. Crnti¢, Oton lvekovié¢, Robert
Aver, Branko Senoa, Mirko Raéki.
Nesumnjivo je njihovu zanimaniju
za plakat pridonijelo 3to je vedina
njih svojim stvarala¢kim i pedagos-
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kim radom bila vezana za zagrebac-
ku Obrtnu $kolu koja je osnovana
1882. U stilskom odredenju te prve
generacije slikara-dizajnera plakata
imala je udjela becka i minchenska
secesija, jer su svi proveli dio svo-
ga $kolovanja u tim evropskim cen-
trima.

Takav primjer slobodnijeg i smjeli-
jeg pristupa plakatu pokazuje Ro-
bert Auer, inace slikar dopadljivih,
pomalo sladunjavih portreta i akto-
va nastalih pretezno pod utjecajem
svijetlog Bukovéeva kolorizma. Nje-
gov plakat za Il izlozbu Drustva hr-
vatskih umjetnika pokazuje koliko
se udaljio od svoga akademskog i
osrednjeg slikarstva i uspio dati za-
nimljivo plakatno ostvarenje. Shva-
tio je plakat iskljugivo kao plosno
rieSavanje zadane povriine i na pod-
logu, koju sacinjava niz stiliziranih
listova obojenih svijetloplavom bo-
jom, a obrubljenih zlatnom linijom,
postavio glavni motiv, Zensku gla-
vu, Lik Zene bujne kose ¢ija je tam-
noplava boja plo$no nanesena, bez
modeliranja, s nagladenom krivulj-
nom silhuetem, produhovljen, po-
malo bolediv, stilski odgovara tipu
zene onog vremena kakav se cesto
mogao sretati na plakatima Evrope,
pogotovo na plakatima namijenje-
nim kulturnim priredbama. Tekst
je postavljen u dva horizontalna re-
da, prvi red vz gornju horizontalnu
liniju kadra, drugi red nesto iznad
donje horizontalne linije kadra i in-
tegriran u pikturalni dio: cak ga
glavni motiv djelomiéno pokriva.
Na tom plakatu ne vidi se gotovo
nista od Averova slikarstva, osim
mozda afinitet za svjetliji kolorit,
ito je uvostalom jedna od stilskih
karakteristika secesije, i sklonost
portretu koji je ovdje precbrazio
u tip Zenske ljepote svojstven svom
vremenu.

Tomislav Krizman, Jozo Kljakovié i
nesto mladi Radovan Tommaseo na-
stavljaju u plakatima tradiciju svo-
jih prethodnika. Nizu tih znaéajnih
imena, koja smo dosad uglavnom
poznavali po njihovu slikarstvu, pri-
druzuje se Frane Angeli Radovani

atelje 3 (z. i. v. mirosavljevi¢ i b. kocmut)

kao zanimljivo otkrice i izuzetna
vrijednost. Njegov plakat za &aso-
pis »Diogenes«, koji stilski takoder
pripada secesiji, ima nesumnjivo vi-
soku kvalitetu, ne samo na razini
hrvatskog plakata, nego i istodob-
nog evropskog. Glavni motiv, figu-
ra macke okrenuta ledima i glavom
u profilu prema promatradu, zauzi-
ma sredi$nji dio plakata. Obojena
je intenzivnom crvenom bojom na-
nesenom plosno, bez tragova mode-
liranja, a istaknuta je jo¥ jafe cr-

nom pravokutnom pozadinom iz ko-
je svojim donjim dijelom izlazi i
prodire u bjelinu marga. Obrisna
krivulja virtuozno vodena kontinu-
ira i omeduje crvenu povriinu. Tekst
sastavljen od nekoliko tipova crno
obojenih slova nalazi se izvan pik-

turalnog dijela. lzlaZenjem tijela
macke iz crnoga pravokutnog kad-
ra u bjelinu marga postignut je do-
jam prostornih vrijednosti, a time
je ostvarena i jaa povezanost iz-
medu teksta i pikturalnog dijela.
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Ljubo Babi¢, nesto mladi od nave-
denih autora, posto je ostvario neko-
liko izuzetno zanimljivih plakatnih
riedenja v duhu kasne secesije, za-
klju¢uje to prvo razdoblje u povi-
jesti plakata u Hrvatskoj i svojim
djelovanjem otvara nove mogucéno-
sti njegova razvoja. Njegov plakat za
4. izlozbu Grupe trojice primjer je
iskljugivo slovnog plakata na koje-

2 0.XI.

mu slovo ima oblikevnu vrijednost.
Kompoziciju plakata gradi pomocu
slova razli¢itih veli¢ina i boja, nji-
hovim grupiranjem u redove koji
se nizu jedni ispod drugih, te izmi-
canjem, odnosno ispustanjem i uv-
latenjem redova. Tako u samoj
kompoziciji istiée one dijelove in-
formacije koje smatra prioritetnim
i zanimljivim.

Karakteristika druge grupe plakata,
onih ostvarenih u éetvrtom deceni-
ju naseg stoljeca a namijenjenih ve-
¢im dijelom reklamiranju privred-
nih manifestacija i privatnih uslu-
ga, jest da se kao njihovi autori jav-
ljaju ne samo slikari nego i primije-
njeni grafi¢ari. Najistaknutija su
imena toga razdoblja Sergije Glu-
mac, graficar, Zvonimir Mirosavlje-
vi¢, primijenjeni graficar, Vladimir
Mirosavljevi¢, slikar i grafi¢ar, Bo-
Zidar Kocmut, slikar i primijenjeni
grafi¢ar. Na njihovim plakatima voé-
ljive su promjene do kojih je doilo
u oblikovanju plakata. U Evropi je
to vrijeme djelovanja Cassandresa
¢ija ostvarenja u duhu kubizma
imaju najvisu kvalitetu v plakatnoj
umjetnosti toga razcdoblja. Ta post-
kubisti¢ka orijentacija vidi se na
nekim plakatima nagih autora. Ob-
lici postaju jo§ sumarniji, bliski ge-
ometrijskim oblicima, obrisna kri-
vulina linija zamijenjena je o$trom,
rezanom linijom. Boje i tekst su re-
ducirani, najéesce prevladavaju dvi-
je boje na plakatu. Smijelijim rezo-
vima kadra i upotrebom krupnog
plana pojacava se monumentalnost
motiva, a ujedno se koncentracija
promatraca usmjeruje na Zeljenu in-
formaciju. Takvo interesantno i vr-
lo uspjelo rjeSenje ostvario je S.
Glumac u plakatu za odjecu Fried-
mann.

Izlozba u Kabinetu grafike jedan je
od znacéajnih kulturnih dogadaja u
Zagrebu upravo po tome §to upoz-
navanje toga manje poznatog, ali
izvanredno vrijednog i kvalitetnog
dijela likovnog stvaraladtva mijenja
nasu dosadadnju sliku likovne kul-
ture u Hrvatskoj.



