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Plaka tom se B u ć a n javnos t i p reds tav io ; p l a k a t o m 
j e — buduć i da se i nadal je u p r a v o n j ime n a j č e 
šće j av l ja — m o g u ć e pratiti, s j e d n e strane n j e g o v 
vlastiti r azvo j , a s d ruge razvoj plakata kao spec i 
f i čnog obl ika v i zue lnog saopćavanja . 

D a se ne radi o izrazito snažnoj k rea t ivnoj l ičnost i 
k a k v o m j e B u ć a n o v a v e ć po tv rđena , ima lo b i (ili 
ne) smisla, ta dva aspekta zasebno razmotri t i , v e ć 
p rema pos tav l jenoj namjer i . 

Ovako , čini se o p r a v d a n i m o v a dva aspekta p o v e 
zati, j e r B u ć a n o v vlastiti razvoj bi tan j e sastojak 
ukupnog l i k o v n o g određen ja naše sredine. N a k o n 
što j e u p lakat ima Mihaj la A r s o v s k o g o m o g u ć e n a 
n o v a vr i jednos t t ipografskog znaka kao g l a v n o g sin
takt ičkog, ali ne i s eman t i čkog nos ioca v i zue lne 
strukture plakata (što n i je b i lo n e o č e k i v a n o v e ć 
z b o g p r a v o v r e m e n e futurist ičke i dadais t ičke l i k o v 
ne neproživ l jenos t i u nas) nov i j i B u ć a n o v i plakati 
oslanjajući se također na s lovni znak uda l ju ju se 
u d r u g o m smjeru. 

Bl izak j e l i k o v n o m izrazu s u v r e m e n i h strujanja 
(»s i romašna, min imalna umje tnos t« ) — gd je m u 
poka tkad pri jet i opasnost da b u d e zaveden atrak
t i v n o m šab lon izac i jom. O n j e usp i jeva nadvladat i 
k rea t ivnom p rož iv l j enošću in terpretaci je po ruke , 
gd je se upire up ravo na znak. Na jčešće j e to, p r e m 
da ne uvi jek , izvorni , ili t ransformirani s lovn i znak 
(katkada je i to neka druga l ikovna konstanta u 
funkci j i o s n o v n o g znaka — pr id jeva : npr. k o m p o 
zici ja teksta, var i ranje » o k v i r a « plakata u j e d n o j 
tematskoj seriji, ili čak i s am zaštitni znak k u ć e 
čij i j e plakat) . 

Disc ip l in i rano r i ješivši t ipografske konstante (to 
su u okv i ru » k u ć n o g stila« D r a m s k o g kazališta G a -
vel la znak i logo t ip ko j i se koris te k o d svih p u b l i 
kaci ja) , B u ć a n se u s v a k o m p o j e d i n a č n o m s luča ju 
koncent r i ra na traženje suštine p o r u k e k o j u b i b i lo 
m o g u ć e interpretirati znakovno . Ta m o g u ć n o s t o t 
vara se autoru zapravo uvi jek , pa ga m o ž e zavest i 
i na nasi lničko ponašanje . Po t r až imo li p o d e s n e p r i 
mje re za iznesene tvrdnje bi t će d o v o l j n o , iz v iše 
razloga, zadržati se na n e k i m p r v o t n i m os tva re 
nj ima. Tako , na pr imjer , u p lakatu za B u d a k o v o 
K L U P K O s lovo O se » o d m o t a l o « od za tvo rene mase 
kruga, dajući m u t ime » o s o b n o s t « , u j e d n o pos ta ju 
ći završni znak- in terpunkci ja same r i ječ i K L U P K O . 
S l o v o » A « u E r d m a n o v o m » S a m o u b o j i c i « u k r u ć e -
no se, posmr tno » n a k ra ju« sruši lo u p o d n o ž j u s v o g 
vlast i tog n a d g r o b n o g » A « spomenika . O n o j e pe r 
spekt iva bespuća i v rh l jestava s ko j ih kad se pad 
ne, uspona više nema . 
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U nastavku tih » rebus«-p laka ta , B u ć a n o v i plakati , 
tako reći za redom, postaju v remensk i zadržana, a u 
okv i re dvod imenz iona lne plošnost i i n jene k o m p o -
z ic ione zakonitost i uhvaćena , vizuelna animacija. 
Najkarakteris t ični j i plakat takve d v o d i m e n z i o n a l 
ne animaci je jest B A L T A S A R - O S V A J A Č A n d r e j a 
Hienga. 

D o k se v e ć s p o m e n u t i m plakat ima s p r o v o d i v i zue l 
na animaci ja znaka, ali nepromijenjenog ( p remje 
štaj točke u K l u p k u ili i zvrnuto » A « u S a m o u b o 
j ic i ) , u B A L T A S A R U (ili) O S V A J A Č U transformi
ra se znak sam. 

Izvanredno p romiš l j en im p o s t u p k o m svaki se s l o v 
ni znak B A L T A S A R A kroz četir i uzas topne s ekven -
ce t ransformira u n o v u r i j eč : O S V A J A Č . P r v a i za
vršna sekvenca m o g l e bi se, p r e m d a v e ć d o n e k l e 
t ransformirane, razumjet i p o zakoni tos t ima teor i je 
informaci ja (statistički j o š neznatna de fo rmac i j a 
in formaci je i d o v o l j n a zalihost) ali u s redn jo j , t re
ć o j , sekvenc i nastaje sasvim nova informacija, č i je 
j e semant ičko značenje samo po sebi ne razuml j ivo , 
a s intaktičko j e r azuml j ivo tek ve r t ika ln im s l i je
d o m samog procesa t ransformaci je . 

O v i m p l aka tom s lovni znak se shvaća u topološkoj 
zakonitosti: svaki se poznat i ili nepoznat i znak m o 
že transformirat i u nek i također poznat i ili n e p o 
znati znak mi jen ja juć i se usput, k r o z p o vo l j i ne 
poznate z n a k o v e — stanja. L a k o j e zamisl i t i ani
mac i ju tog plakata kao f i lmsku. Crtani f i lm svla
dava i m n o g o kompl ic i ran i j e zadatke. K o m p j u t e r 
ski ona bi t akođer bi la m o g u ć a i l og i čna uk l juč iva 
n j e m »genera to ra s lučajnost i« ili pak, a lgor i tamski . 
F i lmski os tvarena i dož iv l jena ona v j e ro j a tno n e bi 
bi la odviše originalna, što više do imala bi se i b a 
nalno ( p o g o t o v o ako bi m e đ u s e k v e n c e b i le v r lo 
kratke pa bi za pe rcepc i j u d o m i n a n t n o m ostale p o 
četna i završna r i ječ) . 

Originalnost o v o g plakata i zan iml j ivos t doživ l ja ja 
udovo l j en i su up ravo istovremenošću sv ih v i zue l -
nih t ransformaci ja ; p r e g l e d o m ver t ika lne e v o l u c i j e 
svakog znaka p o n a o s o b i hor izonta lne , s luča jne ali 
sintaktički kontrol i rane, ob l ikovanos t i svake r i ječi . 
D a j e autor sasvim svjestan svo j ih ht i jenja i da j e 
sav j o š u n a p e t o m istraživanju, pokazu ju i daljnj i 
plakati, kao npr. » G o s p o n Horva t — pa l ikuća« i 
» I z kul turne r iznice Aust ra l i je i N o v i G v i n e j e « 
(Zbi rka T ibora Sekel ja) . 
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Sa b r o j k o m 4 (bro jka j e nosi lac t ransformaci je u 
n o v o j seriji plakata Galer i je SC) u p lakatu za T i -
bora Sekel ja n i je b i lo s reće kao s p l aka tom za » O s 
va jača« . Rastvaranje »o tk r ivan je unutrašnjost i« 
b r o j k e ni je i zvedeno s p o t r e b n o m v i z u e l n o m tenzi 
j o m i l o g i k o m ; m e đ u s e k v e n c i j e p r e m a l o ili p r e v i 
še. Tonske razl ike i zmeđu b i je le i svi je t lo ruž iča
ste i dva tonaliteta c rne b o j e to l iko su nezna tne da 
se pri no rma ln i j im uv je t ima perc ip i ranja niti ne 
pr imjećuju , a reproducira t i se u c r n o - b i j e l o m g o 
tovo u o p ć e ne m o g u . 

M o ž e m o se, potaknut i v e ć dosadašnj im, zapitati : 
Da li, o s im što o tkr iva n o v e vlast i te po tenc i j a le — 
podižuć i i s tov remeno r azvo jnu razinu plakata u na
šoj sredini u o p ć e — B u ć a n ipak ne traži » d o d a t n i « 
nov i ili d rugi m e d i j : f i lm, te leviz i ju ili k o m p j u t e r ? 
K a o j e d n o g od učesnika s v o j e v r e m e n o g nat ječaja 
za nov i znak Radio te lev iz i je Z a g r e b i p o v r e m e n o g 
kasni jeg gosta u t e lev iz i j skom dizajnu, taj ga j e 
p roh t j ev zaci je lo m o g a o zagolicat i . 

Pruži li m u se odista s tvarna pr i l ika g o v o r a u n o 
v i m i n o v i j i m v r e m e n s k i m med i j ima , m o g l a b i to 
biti ili p rekre tn ica posvemašn j eg opred je l j en ja t im 
med i j ima ili pak dal jn je b o g a ć e n j e v e ć pos t ignu tog 
iskustva u plakatu. 
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