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POZNAVANJE NOGOMETA | GEOGRAFSKO ZNANJE

Geografsko znanje usvajamo na razlicitim
mjestima, odnosno iz razli¢itih izvora. U kojoj
¢e mjeri pojedini izvor utjecati na necije geo-
grafsko znanje, uvelike ovisi o vaznosti prostor-
nih odnosa za pojedine fenomene, kao i o pri-
sutnosti tih fenomena u drustvenom i kultur-
nom Zivotu neke zajednice. Za ocekivati je da
nogomet kao globalno najpopularniji sport,
za kojeg su prostorni odnosi razlicitih skala od
velike vaznosti, ima znacajan utjecaj na pozna-
vanje geografskih cinjenica te na prostorne
imaginacije u Sirem smislu.

Dinko SkocIr

Ova tvrdnja bit ¢e provjerena korelacijskom
analizom anketnog ispitivanja provedenog na
uzorku zagrebackih srednjoskolaca. Anketno
ispitivanje provedeno je radi utvrdivanja razine
geografskog znanja i poznavanja nogometa, a
uz statisticku obradu, vaznu ulogu u razmatra-
nju imat ce i interpretacija nogometnih feno-
mena. Vidjet ¢emo kako se navijaci informiraju
o geografskim ¢injenicama; zbog ¢ega predra-
sude nastale posredstvom nogometa nemaju
isklju¢ivo negativnu stranu; te na koji nacin
kladionica sistematizira nogometne podatke.
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Anketu kojom se ispitivalo poznavanje
nogometa i geografsko znanje ispunjavali su
ucenici prvih razreda triju zagrebackih srednjih
Skola. Ispitivanju je pristupio ukupno 151 uce-
nik, a pri kona¢noj obradi rezultata u obzir su
uzeti rezultati 146 anketa. Analizirat ¢e se rezul-
tati dobiveni od 33 (22,6 %) uc¢enika strukovne
ili tehnicke skole, 63 (43,2 %) ucenika opce te 50
(34,2 %) prirodoslovne gimnazije. Podjednako
su zastupljeni ispitanici oba spola (74 uc¢enika i
72 ucenice), a kod interpretacije rezultata valja
imati na umu mladost ispitanika. Svi su ispita-
nici, naime, 15-godisnjaci (116, 79,5 %) i 16-go-
disnjaci (30, 20,5 %). Medu ispitanicima vlada
razli¢it interes za geografiju: 4,8 % uopce nema
interesa, 29,5 % ispitanika geografija ne zanima
previse, 20,5 % nema definiran odnos spram
geografije, 41,8 % zanima, a 3,4 % geografija
izuzetno zanima.

Glavni dio ankete sastoji se od tri dijela, a
svaki se dio sastoji od 20 pitanja koja ispituju
poznavanje nogometa i geografsko znanje.
Poznavanje nogometa ispituje se jednim se-
tom pitanja, dok se geografsko znanje ispituje
u dva odvojena dijela. Jedan set pitanja tako
ispituje poznavanje europskih gradova, dok
se u drugom ispituje poznavanje prirodno-ge-
ografskih i drustveno-geografskih elemenata
geografskog prostora. Potonji dio ankete na-
zvat ¢emo ,opcenitim” geografskim, a da su
pitanja tog seta reprezentativna govori Cinje-
nica da je izmedu rezultata ,opcenitih” pitanja
i najcesce zaklju¢ne ocjene iz geografije u do-
sadasnjem obrazovanju ustanovljena statisticki
znacajna pozitivna korelacija ranga Spearma-
na (r=0,349, p<0,01). Set pitanja koja ispituju
poznavanje nogometa u nastavku ¢emo zvati
,nogometnim pitanjima”. Njima se nastojalo
diferencirati one koji nogomet doista prate te
tako imaju podlogu za posredno stjecanje geo-

grafskog znanja, od onih koji se s nogometom
susrecu,usput”. Taj set pitanja sastoji se od pita-
nja koja ispituju poznavanje nogometnih pravi-
la, obi¢aja te poznavanje hrvatskog, europskog
i svjetskog nogometa.

Dio ankete koji ispituje poznavanje europ-
skih gradova sastoji se od 3 pitanja gdje se od
ispitanika trazi navodenje 4 engleska (osim
Londona), spanjolska (osim Madrida) i francu-
ska (osim Pariza) grada te od 17 pitanja gdje je
zadatak odrediti mati¢ne drzave 17 europskih
gradova. Razlog ispitivanja iskljucivo europskih
gradova jest pretpostavka da u promatranom
uzorku poznavanje nogometa utjece prije sve-
ga na poznavanje europskih gradova. Potvrdu
mozemo pronadi u Cinjenici da se 57,5 % ispita-
nika izjasnilo da najvise pratiLigu prvaka i europ-
ske lige, dok nogomet na drugim kontinentima i
Hrvatsku nogometnu ligu zajedno najvise prati
tek 10,3 % ispitanika. Gotovo 1/3 (32,2 %) ispi-
tanih ne gleda nogomet. Sportski novinar Frank
Deford na suvise pojednostavljen nacin obra-
zlaze zasto (europski) nogometni kluboviimaju
epistemolosku vaznost za geografiju: ,Europ-
ski mladici [!] su znatno bolji u medunarodnoj
geografiji (od djevojaka) jer njihove momcadi
natje¢u se posvuda: Rio, Madrid, Munchen i
Manchester. Ako, na primjer, spomenete ime
talijanskog grada Torina, Europljani ce svi redi
LJuventus’, ime poznate torinske nogometne
momcadi[...]" (Edwards, 2000).

Izratunat je Pearsonov koeficijent jedno-
stavne linearne korelacije izmedu poznavanja
europskih gradova i poznavanja nogometa te
je utvrdeno da izmedu promatranih varijabli po-
stoji ¢vrsta pozitivna korelacija (r=0,844, p<0,01)
(sl.1). Rezultati su posebno znacajni jer visoka
korelacija izmedu jednog segmenta geograf-
skog znanja i poznavanja nogometa nije razu-
mljiva,,sama po sebi’, niti je detaljnije istrazena.
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SI. 1. Zagrebacki srednjoskolci prema poznavanju nogometa i europskih gradova

S druge strane, Pearsonov koeficijent line-
arne korelacije pokazuje da izmedu rezultata
kojeg su ispitanici ostvarili rjesavajuci ,nogo-
metna“ te,,opcenita” geografska pitanja posto-
ji pozitivna korelacija srednje jacine (r=0,512,
p<0,01) (sl. 2).

lako se radi o relativno visokom stupnju ko-
relacije, korelacija izmedu poznavanja nogo-
meta i europskih gradova znatno je snaznija te
¢e ona, uz interpretaciju nogometnih fenome-
na u nastavku rada kojom se nastoji objasniti

kauzalni odnos u promatranoj vezi, posluziti
kao dokaz partikularnog utjecaja nogometa
na geografsko znanje.

Da je nogomet znacajan izvannastavni izvor
jednog dijela geografskog znanja potvrduje
utvrdeni odnos izmedu najcesce ocjene iz ge-
ografije te rezultata kojeg su ispitanici ostvarili
rjesavajuci ,gradski” te ,opceniti” geografski
dio ankete. Naime, izmedu uspjeha ostvarenog
iz $kolskog predmeta geografije te ,opcenitog”
geografskog dijela ankete postoji statisticki
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SI. 2. Zagrebacki srednjoskolci prema poznavanju nogometa i opéenitom geografskom znanju

znacaja pozitivna korelacija ranga Spearmana
(r=0,349, p<0,01), dok je korelacija izmedu
uspjeha iz predmeta geografija te ,gradskih”
pitanja znatno slabija te manje statisticke zna-
cajnosti (r =0,184, p<0,05). To pokazuje da je u
rjesavanju seta ,opcenitih” geografskih pitanja
u znatno vecoj mjeri od koristi bilo znanje koje
su ispitanici stekli pohadaju¢i nastavu geo-
grafije, dok su se pri rjeSavanju seta ,gradskih”
pitanja morali osloniti na neki drugi izvor infor-
macija. Deford, koji podatak da su svi finalisti

drzavne razine natjecanja iz geografije djecaci
objasnjava ¢injenicom da djecaci za razliku od
djevojaka prate sport koji pozitivno utjece na
njihovo geografsko znanje, na kraju svog izla-
ganja ustanovljuje da ¢e onog trenutka kad
Lsmarty-pants” djevojke razviju vedi interes za
sport zasigurno dominirati i na natjecanjima iz
geografije. Ne treba i¢i tako daleko, no moze-
mo ustvrditi da onog trenutka kad se ,smarty-
pants” u¢enici koji ostvaruju dobre rezultate iz
geografije u 3koli zainteresiraju za nogomet,
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zasigurno Ce ostvarivati bolje rezultate iz ispita
u kojima se ispituje poznavanje gradova.

Zapravo, u valjanost posljednje tvrdnje jo$
uvijek ne mozemo biti sigurni bududi da ona
pretpostavlja kauzalni odnos gdje poznava-
nje nogometa pozitivno utjece na geografsko
znanje (sl. 3b). Da dokazemo da je tome tako
potrebno je otkloniti druge dvije moguénosti
(sl.3a i 3¢), za koje je pretpostavka da su uz b
slucaj (sl. 3) najlogi¢nija objasnjenja vrlo viso-
kih razina korelacije izmedu poznavanja nogo-
meta i geografskog znanja.

Prikazom momenata prilikom kojih dolazi
do uspostavljanja kauzalnog odnosa izmedu
poznavanja nogometa i geografskog znanja (sl.
3b), otklonit ¢e se primarna vaznost kauzalnog
odnosa suprotne usmjerenosti (sl. 3a). lako ta-
kav odnos, prilikom kojeg dolazi do posrednog
prijenosa obiljezja svojstvenih geografima na
ljubitelje nogometa (sl. 3a) zasigurno postoji,
on je u okviru nogometno - geografskog spo-
znajnog procesa, vidjet ¢emo, od sekundarne
vaznosti. No, najprije treba ukloniti znacajniji
utjecaj trece varijable koja bi mogla stvoriti
privid snazne korelacije koja se ne temelji na
stvarnoj vezi dvije promatrane pojave (sl. 3¢).

ObiljeZja spola te druga obiljezja vezana uz
spolnu uvjetovanost su, pretpostavka je, glav-
ni,kandidat” za poziciju trece, kontaminirajuce
varijable. Pokazat ¢e se, muskarci u prosjeku

POZNAVANJE NOGOMETA GEOGRAFSKO ZNANJE

GEOGRAFSKO ZNANJE
(rado putuju, ekoloski
senzibilni, razvijen osjecaj
teritorijalnosti)

POZNAVANJE NOGOMETA
(kratke kose, vole piti pivo,
razvijen osjecaj teritorijalnosti)
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ostvaruju bolje rezultate iz geografije kao i iz
sportskih (nogometnih) ispita, a glavno pitanje
je: jesu li muskarci ostvarili bolje rezultate od
Zena iz ova dva podru¢ja zahvaljujuc¢i nekom
obiljezju koje ih razlikuje od Zena, te je li to , tre-
¢e obiljezje” uzrok praznog uzro¢no - poslje-
di¢nog prostora izmedu poznavanja nogome-
ta i geografskog znanja (sl. 3c)? Pretpostavka je
da tome nije tako. Suprotno tome, hipoteza je
sljede¢a: muskarci u prosjeku ostvaruju bolje
rezultate iz geografskih ispita od Zena jer im
u njihovom rjesavanju koristi znanje koje su
usvojili prate¢i nogomet (i druge sportove), a
ako medu dobrim poznavateljima geografije
i dominira neko tipicno musko obiljeZje, to je
uzrokovano posrednim prijenosom tog obi-
liezja (sl. 3b). Dokazivanje navedenog zahtijeva
razmatranje spolne uvjetovanosti poznavanja
nogometa te geografskog znanja.

Na nogomet se pretezito gleda kao na
~musku stvar”. Dobar nogometas ili poznava-
telj nogometa shvaca se kao ispravan ili mo-
¢an muskarac, posredstvom igre odrzava se
ideologija patrijarhata, a nogomet kao inte-
grativni faktor pojedinca ukljucuje prije svega
u musko drustvo (Vrcan, 2003). Zapitamo li se
$to je uzrok tome, indikativan je podatak da je
u Ujedinjenom Kraljevstvu 1921. godine bilo
odigrano 67 Zenskih utakmica pred 900 tisu-
ca(!) gledatelja, nakon ¢ega je engleski Nogo-

GEOGRAFSKO ZNANJE

MUSKARCI

(razvijen osjecaj
teritorijalnosti...)

$ POZNAVANJE NOGOMETA

SI. 3 Najizgledniji uzrocno-posljedicni odnosi izmedu poznavanja nogometa i geografskog znanja
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metni savez ,odozgo” ukinuo Zenske utakmi-
ce zakljucivsi da se radi o igri neprikladnoj za
zene (Vrcan, 2003). lako danas popularnost
zenskog nogometa raste, radi se ipak o igri
niskoga profila te se stereotip o Zenskosti za-
pravo na taj nacin obnavlja, bududi da su zene
onoliko dobre nogometasice ili navijacice ko-
liko slice muskarcima (Vrcan, 2003). Ovakvi
odnosi odrazavaju se i na spolne razlike u po-
znavanju nogometa.

Tako je ustanovljeno da muskarciimaju vece
opce znanje od Zzena na podruc¢ju sporta, $to se
u terminima evolucijske psihologije objasnjava
¢injenicom da muskarci, koji su zainteresirani
za natjecanje s drugim muskarcima oko statu-
sa i teritorija, u sportu pronalaze interes jer se
u njemu radi o tome ,koji muskarac ili grupa
muskaraca moze pobijediti” (Lynn i dr., 2005).
Slicne rezultate moZzemo uociti i na nasem
uzorku. Naime, t-testom je ustanovljena sta-
tisticki znacajna razlika izmedu spolova u rje-
Savanju ,nogometnog” seta pitanja (t=10,41,
p<0,01) gdje su ispitanici muskog spola u
prosjeku ostvarili 16,05 bodova (5SD=9,310), a
ispitanice su u prosjeku na,nogometnim” pita-
njima ostvarile 3,89 bodova (SD=3,438).

Pokazalo se i da muskarci u prosjeku imaju
vece opce znanje od Zena iz geografije, sto se
ponovno objasnjava vecim interesom muska-
raca za teritorij i njegovo posjedovanje (Lynn
i dr,, 2005). Ta tvrdnja takoder nalazi potvrdu
u rezultatima naseg istrazivanja, no s obzirom
da je geografsko znanje rastavljeno na dvije
komponente (poznavanje europskih gradova
i ,opcenito” geografsko znanje), pokazalo se
da postoji spolna razlika s obzirom na jednu
komponentu geografskog znanja. Ispitanici
muskog spola su, naime, u obije komponente
ostvarili bolje rezultate, no veca spolna razlika
primijecena je kod ,gradskog” seta pitanja, za
razliku od ,opcenitih” geografskih pitanja gdje
je spolna uvjetovanost znatno manja. T-testom

je pokazano da spolne razlike u rjesavanju
Lopcenitog” geografskog dijela ankete (muski
ispitanici ostvarili su prosje¢no 21,12 bodova,
SD=5,929, dok su ispitanice ostvarile u prosje-
ku 16,1 bod, SD=6,031) nisu statisti¢ki znacaj-
ne (t=5,076, p>0,05). S druge strane, spolne
razlike u rjesavanju ,gradskog” seta pitanja
(u€enici su ostvarili u prosjeku 10,31 bodova,
SD=8,014, dok su ucenice prosje¢no ostvarile
2,74 boda, SD=2,455) pokazale su se statistic-
ki znacajnima (t=7,677, p<0,01). Prema tome,
umjesto tvrdnje da muskarci imaju vece opce
znanje od zena na podru¢ju geografije, isprav-
no bi bilo reci kako muskarci imaju vece znanje
iz pojedinih komponenata geografije (npr. po-
znavanje gradova).

Pretpostavka kako je spol ispitanika konta-
minirajuca varijabla, ne temelji se na tome da
je spol sam po sebi odgovoran za bolje rjesa-
vanje geografskih i nogometnih pitanja, ve¢ na
¢injenici da odredene osobine ili obiljezja koja
vezemo uz odredeni spol mogu dovesti do ta-
kve razlike. Jedno od takvih obiljezja mogla bi
biti vaznost teritorija i teritorijalnosti za mus-
karce (Lynn i dr., 2005).

Zanimljivo je uociti da se za vece opce zna-
nje muskaraca u podrucjima sporta i geogra-
fije navodi isto objasnjenje: teritorij, odnosno
teritorijalnost (Lynn i dr., 2005). John Bale pise:
[...] prostor i mjesto - na koje mnogi gleda-
ju kao na temelje geografije — u sredistu su
kako geografije, tako i sporta...sport je svijet
teritorijalnosti i hijerarhija” (Bale, 2003, 2). Me-
dutim, ako je vaznost teritorija i teritorijalnosti
za muske ispitanike klju¢an faktor zbog kojeg
su ostvarili bolje rezultate u ,nogometnom” i
»gradskom” setu pitanja od ispitanica (sl.3, c),
za pretpostaviti bi bilo i da se identiteti tih ispi-
tanika, za razliku od ispitanica, u znatno vecoj
mjeri temelje na osjecaju teritorijalnosti, tj. da
su njihovi identiteti u znatno vecoj mjeri pro-
storni.
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Kako bismo otkrili jesu li identiteti ispitanika
prostorno utemeljeni, postavljeno je pitanje:
Identificiram se prije svega kao: a) stanovnik
kvarta, b) Zagrepcanin, c) Hrvat, d) Europljanin,
e) gradanin svijeta, f) niSta od navedenog. Uz
pretpostavku da prve 4 ponudene mogucno-
sti dijagnosticiraju prisutnost prostorne kom-
ponente identiteta, tj. vaznost teritorijalnosti
kod ispitanika, dok posljednje dvije moguc-
nosti pokazuju kako navedena obiljezja nisu
karakteristi¢na za ispitanika, hipoteza kako je
prostorna komponenta identiteta u vecoj mjeri
prisutna kod muskih ispitanika moze biti odba-
¢ena. Naime, hi-kvadrat testom je utvrdeno da
ne postoji statisti¢ki znacajna razlika u identifi-
kaciji ispitanika i ispitanica (x>=9,509, p>0,05),
¢ime mozemo odbaciti mogucnost znacajnijeg
utjecaja trece varijable. U skladu s time oprav-
dano je tvrditi da izmedu poznavanja nogo-
meta i geografskog znanja postoji uzro¢no
- posljedi¢ni odnos. U prilog govori i ¢injenica
da u ,opcenitom” geografskom dijelu ankete
nema znacajnijih spolnih razlika u rijeSenosti,
dok u,gradskom” dijelu ankete postoji znacaj-
na razlika (prisjetimo se, u rjesavanju ,opceni-
tog” geografskog dijela ankete ispitanici su se
uglavnom sluzili znanjem ste¢enim u skoli, dok
su se u,gradskom” dijelu ankete u znatno vecoj
mjeri koristili nekim od nenastavnih izvora zna-
nja). To zapravo znadi da su se muski ispitanici
u znacajno vecoj mjeri od ispitanica koristili ne-
kim od nenastavnih izvora znanja (nogomet) u
rjeSavanju,gradskog” seta pitanja.

Kao uvod u prikaz nogometnih momenata
prilikom kojih dolazi do geografski relevan-
tnih spoznajnih procesa, posluzit ¢e analiza
odgovora na prva tri pitanja iz seta ,gradskih”
pitanja. Ta pitanja trazZila su ispitanike navo-

4]

denje 4 engleska (osim Londona), Spanjol-
ska (osim Madrida) i francuska (osim Pariza)
grada. Promatrat ¢emo u kakvoj je vezi broj
navoda pojedinog grada od strane ispitanika
s nogometnom poznato3cu i brojem stanov-
nika tog grada. Dok za broj stanovnika, koji
moze posluziti u svrhu aproksimacije ukupne
poznatosti grada, postoje podaci, nogomet-
na poznatost gradova izra¢unata je bodova-
njem prema uspjesima koje su njihovi klubovi
ostvarili u sezonama 2010/2011-2014/2015 (5
sezona). Tako su klubovi/gradovi za nastup u
najvisem rangu nacionalnog prvenstva dobili
1 bod, za osvajanje nacionalnog kupa 2 boda,
za nastup u UEFA Europskoj ligi i osvajanje
nacionalnog prvenstva 3 boda, za osvajanje
UEFA Europske lige i nastup u UEFA Ligi prvaka
4 boda te za osvajanje Lige prvaka 5 bodova.
Uz pretpostavku da je glavni faktor poznatosti
nogometnog kluba/grada uspjeh koji klubovi
ostvaruju, pri odredivanju bodovne skale tra-
Zen je odgovor na pitanje: koja natjecanja i u
kojoj mjeri utje¢u na prepoznatljivost klubova/
gradova za nase ispitanike? Bududi da je vrlo
zahtjevno odrediti objektivhu skalu za ovaj
problem, princip bodovanja temelji se na su-
bjektivnoj procjeni te nuzno sadrzi odredenu
pogresku. Treba nadodati i da je broj bodova
nogometne poznatosti pojedinih gradova izra-
¢unat kao suma uspjeha 2 nogometna kluba
te da pojedini klubovi prema odabranim kri-
terijima,nemaju nogometne poznatosti’, zbog
Cega je i izostao stupac zelene boje. Na grafi¢-
kim prikazima (sl. 4, sl. 5, sl. 6) za svaki je grad
istaknuto koliko puta su ga ispitanici naveli te
ocekivan broj navoda s obzirom na broj sta-
novnika i nogometnu poznatost.

Mozemo uociti kako postoje ogromne dis-
proporcije u nogometnoj poznatosti izmedu
najpoznatijih te onih manje nogometno po-
znatih gradova. Glavni razlog tome je ten-
dencija polarizacije u svjetskom nogometu,
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SI. 4. Engleski gradovi prema broju navoda u anketi te ocekivanom broju navoda prema broju stanovnika i nogometnoj poznatosti
lzvor: http://appsso.eurostat.ec.europa.eu/nui/show.do, http://www.premierleague.com/en-gb.html, http://www.thefa.com/, http://www.

uefa.com/

odvajanje mo¢nih i bogatih klubova od onih
siromasnih. Ne ¢udi stoga podatak da od uku-
pnog broja engleskih i $panjolskih gradova
koje su ispitanici znali nabrojati, 39,2 % otpada
na samo 2 grada - Manchester i Barcelonu iz
kojih dolaze dva, planetarno mozda i najpo-
znatija kluba.

Vidimo da Birmingham, Blackpool,
Bradford, Burnley, Kingston upon Hull, Leeds,

su

Liverpool, Manchester, Newcastle upon Tyne,
Nottingham, Portsmouth, Wolverhampton, York,
Alicante, Almeria, Barcelona, Elche, Granada,
La Coruna, Malaga, Sevilla, Zaragoza, Avignon,
Marseille, Metz, Nantes, Toulouse gradovi iji je
broj navoda od strane ispitanika blizi o¢ekiva-
nom broju navoda prema nogometnoj poznato-
sti, nego prema broju stanovnika. Zanemarimo
li Cambridge, Oxford, Granollers, Ibizu, Lloret
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® broj navoda u anketi u o&ekivano (broj stanovnika) = o¢ekivano (nogometna poznatost)

S1. 5. Spanjolski gradovi prema broju navoda u anketi te ocekivanom broju navoda prema broju stanovnika i nogometnoj poznatosti
[zvori: http://www.uefa.com/, http://appsso.eurostat.ec.europa.eu/nui/show.do, http://www.laliga.es/

de Mar, Bourg st Maurice, Lourdes, Strasbourg,
Versailles, koji zasigurno nisu navedeni zbog
nogometne poznatosti, mogli bismo zakljuciti
da je pri navodenju zamjetnog dijela gradova
spomenutih u anketnom ispitivanju odredenu
ulogu imala njihova nogometna poznatost.

No, dva su glavna razloga zbog kojih nije
uputno izvlaciti ozbiljnije zakljucke iz prethod-
nih prikaza:

1. ,Logi¢no je da vedi gradovi ne sadrze samo

vise klubova, nego da sadrze i vise uspjes-
nih klubova. Veliki gradovi imaju potencijal
privla¢enja veceg broja navijaca; viSe navi-
jaca donosi vece prihode, sto omogucava
klubovima da angaziraju bolje igrace. [...]
Ocita je pozitivna korelacija izmedu velici-
ne urbanog podrucja i izvedbe [to, ipak ne
objasnjava zasto Manchester United i Li-
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SI. 6. Francuski gradovi prema broju navoda u anketi te ocekivanom broju navoda prema broju stanovnika i nogometnoj poznatosti
lzvori: http://www.uefa.com/, http://appsso.eurostat.ec.europa.eu/nui/show.do, http://www.ligue1.com/

verpool ostvaruju tako dobre rezultate kroz
duzi vremenski period]” (Bale, 2003, 89). Bu-
dudi da ovdje usporedujemo broj navoda u
anketnom ispitivanju s brojem stanovnika i
nogometnom poznato$¢u pojedinog grada
(a nogometna poznatost, tj. uspjesnost klu-
ba/grada i veli¢ina, tj. broj stanovnika grad-
skog podrucja su u pozitivnoj korelaciji),
ne mozemo ocekivati da ¢e broj navoda u
anketi biti blizak oc¢ekivanom s obzirom na

nogometnu poznatost, a da u isto vrijeme
ne bude manje ili viSe blizak o¢ekivanoj vri-
jednosti s obzirom na broj stanovnika.

. Pretpostavka je da na ,nogometnu logiku”

koristenu od strane ispitanika pri prisjeca-
nju ,koje ja gradove iz ovih drzava znam(?)”
vise upucuje sama ¢injenica da su ispitanici
naveli neki grad, od ¢injenice koliko je puta
neki grad naveden. Mozemo pretpostaviti
da su se Sunderlanda ispitanici sjetili upra-
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SI. 7. Veci francuski gradovi prema broju stanovnika, nogometnoj poznatosti i broju navoda u anketi
Izvori: http://www.uefa.com/, http://appsso.eurostat.ec.europa.eu/nui/show.do, http://www.ligue1.com/

vo zbog njegove nhogometne poznatosti, ali
zbog injenice da za Sunderland ocekujemo
jednak broj navoda prema broju stanovnika
i nogometnoj poznatosti, razlog njegovog
navodenja nemoguce je detektirati iz gra-
fickog prikaza. Pretpostavka je i da su se Va-
lencie ispitanici uglavnom sjetili zbog njene
nogometne poznatosti, $to se ne moze za-
kljuciti iz grafickoga prikaza, jer se broj an-
ketnih navoda nalazi ,izmedu” ocekivanog
broja navoda prema broju stanovnika i no-
gometnoj poznatosti. U Francuskoj je takav
grad, za kojeg mozemo pretpostaviti da je
naveden zahvaljujuéi ,nogometnoj logici*,
Lorient, a dijagram pokazuje da je veca vje-
rojatnost da je Lorient naveden zbog nekog

drugog razloga (svi drugi razlozi aproksimi-
rani su ocekivanim brojem navoda prema
broju stanovnika). Dakle, bududi da je zna-
¢ajniji podatak da je pojedini grad naveden
od toga koliko su ga puta ispitanici naveli,
zakljucivanje na temelju prikazanih grafi¢-
kih prikaza (sl. 4, sl. 5, sl. 6), kao ni izracun
odgovarajucih statistickih pokazatelja, nije
najpozeljnije.

Kako bismo izbjegli navedene nedostatke i
pokazali da su gradovi koje ispitanici nisu na-
veli jednako znacajni kao i oni navedeni, pri-
kazat ¢emo (sl. 7) francuske gradove s vise od
100 tisuca stanovnika (osim Pariza).

U A dijelu dijagrama nalaze se gradovi s
oko 200 tisuca stanovnika te, izuzmemo i
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Versailles, niti jedan grad bez nogometne po-
znatosti u toj grupi gradova nije naveden, dok
su svi gradovi navedeni od strane ispitanika
iz ove skupine u promatranom petogodistu
sudjelovali u najvisem rangu francuskog i/ili
europskog nogometa. U B dijelu, u kojem su
smjesteni gradovi s oko 400 tisuca stanovnika
vidimo istu situaciju. Aix-en-Provence, Greno-
ble, Toulon, Strasbourg i Rouen nisu navedeni
u anketi zbog svoje nogometne nepoznatosti,
dok su iz iste skupine svi nogometno poznati
gradovi — Saint-Etienne, Nice i Montpellier (uz
iznimku nogometno poznatog Rennesa), na-
vedeni od strane ispitanika. Niti jedan grad s
vise od 500 tisuca stanovnika u Francuskoj nije
nogometno nepoznat te su svi gradovi te veli-
¢ine navedeni u anketi.

No ¢injenica koja mozda i vise od veze izme-
du nogometne poznatosti grada i broja navo-
da u anketnom ispitivanju rasvjetljava obrazac
koji je dio ispitanika koristio kako bi se prisjetio
gradova ove tri drZave, jest velik brojimena no-
gometnih klubova upisanih na mjestu gdje se
trazi ime grada. 10 (6,8 %) ispitanika napravilo
je takvu pogresku, a klubovi koji su se upisivali
umjesto gradova su sljedeci: Arsenal (London,
2 puta), Chelsea (London, 2 puta) Everton
(Liverpool), Betis (Sevilla), Celta Vigo (Vigo),
Mallorca (Palma de Mallorca, 2 puta), Sociedad
(San Sebastian), Evian (Thonon-les-Bains).

Sada sa sigurnos¢u mozemo reci da su ispi-
tanici koristili poznavanje nogometa pri rjesa-
vanju geografskih pitanja.

Pripadnici navijackih grupa tek su jedan se-
gment nogometnog navijastva u Sirem smislu
te su upravo oni zasigurno najces¢i posjetitelji
nogometnih utakmica. Znakovita je u tom po-
gledu cinjenica da su ispitanici koji su u zadnjih
godinu dana ¢esce odlazili na nogometne uta-
kmice u prosjeku ostvarili bolji rezultat iz seta

»gradskih” pitanja, nego iz, opcenitih” geograf-
skih pitanja. Postoji slaba pozitivha korelacija
ranga Spearmana izmedu prosjeka odlaska na
utakmice u zadnjih godinu dana i rijeSenosti
»gradskih” pitanja (r=0,268, p<0,05), dok iz-
medu odlaska na utakmice i rijeSenosti,opce-
nitih” geografskih pitanja ne postoji nikakva
korelacija (r.=0,0, p>0,05).

Nogomet stvara kolektive s kojima se laga-
no identificirati te pruza osjecaj pripadnosti
navijackoj grupi, lokalnoj zajednici, regiji i naci-
ji. Radi ostvarivanja $to snaznije veze s odrede-
nim mjestom, nogometni navijaci interesiraju
se i uce (geografske Cinjenice) o njemu a nogo-
metni je stadion lokacija topofilijskog izrazava-
nja. Evo nekoliko primjera:

Pjesma splitske Torcide: ,[...] na Poljudu, sa
one strane Marjana, navijamo za Hajduka.” (3);

Pjesma zagrebackih BBB-a: ,[...] Mi smo Di-
namo, ko’ Slieme veliko [...]" (5);

Pjesma rijecke Armade: ,[...]...voljeni gra-
de, otvori vrata, da pogledam Kvarner sa vrha
Trsata[...]” (2);

Pjesma osjecke Kohorte:,[...] Grad na Dravi,
danas slavi, naprijed nasi bijelo-plavi [...]" (1).

Rival favoriziranog kluba kao konstitutivno
Drugo jednako je znacajan kod formiranja no-
gometno-geografskih identiteta. Znakovita je
pjesma zadarskog Tornada namijenjena Siben-
skim Funcutima (4):

J[...]1 Mi se Sirimo, zgrade radimo,

djecu pravimo, kina imamo,

glupa selendro,

a vi ratari, freze imate,

njive orete, ovce Cuvate,

aj'te u polje [...]"

Vidimo da se pozeljnima smatraju velicina
izgradenog podrucja grada te proces ,izgrad-
nje” grada, populacijska i funkcionalna snaga,
gradski status nasuprot seoskog te odmakla
faza socio—ekonomskog restrukturiranja nasu-
prot nazadnog drustva seljaka. lako se pri oma-
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SI. 8. Portugalski navijaci na Svjetskom prvenstvu u nogometu 2006. u Njemackoj

lovazavanju protivnika nuzno preuveli¢avaju
njegovi nedostaci, poznavanje geografije Dru-
gog bitan je dio svijeta nogometnih navijaca.

Medutim, (nogometno-geografsku) spo-
znajnu ograni¢enost navijackih grupa koje
,Zive nogomet” na stadionu pokazuje cinje-
nica da vecina ispitanika (medu kojima je za-
mjetan broj dobrih poznavatelja nogometa),
nogomet ne prati uzivo. Tek je 15,8 % ispita-
nika u zadnjih godinu dana prisustvovalo no-
gometnoj utakmici odigranoj u Zagrebu dva ili
vise puta, a izvan Zagreba je u istom periodu
samo 10,3 % zagrebackih srednjoskolaca pri-
sustvovalo nogometnoj utakmici vise od jed-
nog puta. Prema tome, televizija i ostali mediji
imaju klju¢nu ulogu za nogometno-geografski
spoznajni proces.

Uobic¢ajen pogled na ljude koji igraju racu-
nalne igrice je da su to ,manja ili ve¢a djeca
koja znaju kako stvari stoje u stvarnom svijetu,
no ipak vole pobjeci u vlastiti imaginarij ma-
Stajuci o drugacijim ishodima“ Sukladno tome,
igraci nogometnih racunalnih igrica su oni koji
dobro poznaju svijet nogometa, a igrice igraju
kako bi se odmorili i zabavili, ostvarujuci Zelju
da mali klub iz njihovog mjesta osvaja veliko
natjecanje. No odnos izmedu ra¢unalnih igrica
i nogometa nije (samo) takav. Suprotno tome,
igranje nogometnih igrica omogucuje/uvjetu-
je pracenje nogometa.

Da bi uopc¢e mogli pratiti stvarni nogomet
na nacin na koji trenutno prate, igraci nogo-
metnih igrica koriste apriorne elemente usvo-
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jene prilikom igranja igrica. lako karakteristike
igraca prezentirane u sklopu nogometnih igri-
ca nuzno sadrze greSku procjene te su stoga i
nuzno pogresne, one ipak omogucuju sistema-
tizaciju i generalizaciju stvarnih obiljezja igra-
¢a. Pomnozimo li broj ,zanimljivih liga” s bro-
jem ,zanimljivih klubova” te ako pomnozimo
dobiveni broj s brojem ,zanimljivih igraca®, sto
nadalje treba pomnoziti brojem karakteristika
tih igraca, dobit ¢emo broj obiljezja koji je pre-
velik i za najve¢eg nogometnog zaljubljenika.

| dok je odnos izmedu racunalnih igrica i
nogometa za nas nebitan, javlja se sljedece
pitanje: $to ako slican odnos karakterizira vezu
izmedu nogometa i geografije?

U tom smislu, geograf se u vecernjoj utakmi-
ci ne bi (samo) odmorio nakon napornog dana,
odnosno ne bi (isklju¢ivo) pronasao ugodno
mjesto gdje uocava kako geografske zakoni-
tosti funkcioniraju. Suprotno tome, strukture
i generalizacije usvojene pri gledanju utakmi-
ce zapravo uvjetuju njegovo bavljenje geo-
grafijom. Uocavajudi da je 8 od 11 francuskih
nogometasa obojeno, poznavatelj nogometa/
geografije nece iskljucivo biti izlozen opasnim
predrasudama o,crnoj Francuskoj”, vec i za ge-
ografsku spoznaju plodnim pred-rasudbama’
koje su preduvjet objektivnoj spoznaji, primje-
rice, imigracijskih kretanja u Francuskoj.

Sukladno tome, s rezervom treba uzeti izja-
vu kladionicara koji tvrdi da ,listi¢ odigra kako
bi mu bilo zanimljivije pratiti utakmice’, bududi
da on utakmice prati (izmedu ostalog) upravo
zato $to je odigrao listi¢. Kladionicar, dakle, ge-

! ,Predrasude nisu nuzno neopravdane i pogresne tako
sto neizbjezno iskrivljuju istinu. Zapravo, povijesnost
nase egzistencije sadrzi to da predrasude, u doslovhom
znacenju rijeci [pred-rasudbe], tvore pocetno usmjerenje
nase sveukupne sposobnosti iskustva. Predrasude su
presjeci nase otvorenosti prema svijetu” (Greco i Sosa
2004, 531).

ografiju zna? zbog kladenja, a ne zato $to mu to
Lprirodno ide”.

Ovdje posebno treba istaknuti sistematic-
nost kladionicke ponude. Kladioni¢ka ponuda
koncipirana je tako da su klubovi, reprezentaci-
jeiuindividualnim sportovima natjecatelji raz-
vrstani po kontinentima, drzavama i regijama.
To je posebno znacajno buduci da se klupski
krematonimi ¢esto mogu rastaviti na toponi-
me i krematonime nizeg reda. Tako, primjeri-
ce, kada se u njemackome prvenstvu sastanu
Hansa Rostock i Bayer Leverkusen, kladionicar
ne samo da,po prirodi stvari” ubicira Rostock i
Leverkusen u Njemacku, vec iz krematonimske
komponente u nazivlju klubova, moze zakljuci-
ti i o trgovackoj proslosti Rostocka te industrij-
skoj sadasnjosti Leverkusena. Nazivi klubova
mogu se sastojati isklju¢ivo od toponima te
u tom slucaju kladionicar jedinu geografsku
spoznaju moze izvudi stavljajuci klub/toponim
u njegov Siri geografski kontekst/natjecanje
ili ligu. Kao primjer moze posluziti utakmica
Rijeke i Osijeka. Takoder, ponekad su nazivi
klubova arbitrarni, ne moraju mnogo govoriti
o mjestu iz kojeg dolaze, a ime im se moze na-
djenuti i slu¢ajno. Poznata je scena televizijske
serije,Velo misto” gdje splitski klub dobiva ime
jer su njegovi osnivaci ,nepozvani, poput ka-
kvih Hajduka” usli u ured profesora (6). Nazivi
klubova mogu dovesti i do zabune. Tako ime
kosarkaskog kluba Utah Jazz moze navesti na
pogresan zaklju¢ak kako je grad Utah poznat
po jazzu, no zapravo je klub relociran iz New
Orleansa, mjesta rodenja jazza (Clark, 1998).

Vazan izvor znanja su i koeficijenti koji go-
vore o tome kolika je vjerojatnost da ¢e jedna
momcad ili pojedinac pobijediti drugu. Bududi
da je, vidjeli smo, uspjesnost mom¢adi u kore-
laciji s brojem stanovnika mjesta, gradaiili Sireg

2 ,Jednom kad poznajes lige, bavis se geografijom.
Zapravo, sportski kladionicari vjerojatno znaju vise o
geografiji od bilo koje grupe laika” (Edwards, 2000).
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prostora iz kojeg ona dolazi, ali i ekonomskom ,vecihijac¢ih” klubova te reprezentacija (oprav-
i op¢enitom razvijeno$¢u odredenog prostora, dano) zaklju¢uju o ,ve¢im i ja¢im” gradovima i
za pretpostaviti je da kladionicari na temelju drZzavama.

Korelacijskom analizom pokazalo se da su zagrebacki srednjoskolci u rjeSavanju geografskih
pitanja koja ispituju poznavanje gradova koristili znanje koje su posredno stekli prate¢i nogomet.
Uz korelacijsku analizu u dokazivanju epistemoloske relevantnosti nogometa za geografiju kori-
stena je i interpretacija pojedinih nogometnih fenomena.

Prikazana je uloga ucenja geografskih ¢injenica za konstrukciju navijackih identiteta; uocena
je druga strana predrasuda prisutnih u svijetu nogometa, tj. primijecen je njihov potencijal za
geografsku spoznaju; te je kladioni¢ka ponuda ¢itana kao geografski tekst.
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