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SAZETAK: U vremenu globalizacije sporta ekonomski znacaj velikih i mega sport-
skih manifestacija sve je veci. Rad ima za cilj prikazati ekonomske aspekte industrije
sporta i velikih sportskih manifestacija putem teoretskog okvira, ali i putem analize jav-
nog mnijenja o velikim sportskim dogadanjima, gospodarskim aspektima koje generira-
ju te svim pogodnostima koje donosi odrzavanje neke velike manifestacije (npr. dojam
da je Hrvatska pozeljna turisti¢ka i sportska destinacija). U tu svrhu provelo se anketno
istrazivanje miSljenja javnosti o upoznatosti sa sportskim dogadajima, njihovu utjecaju na
gospodarstvo, potrebi ulaganja drZave / lokalnih vlasti u sport, sportsku infrastrukturu
1 sportske manifestacije, a sve s fokusom na sportsku manifestaciju WRC Croatia Rally
2022. Naime, u sportskom, ali i ekonomskom smislu, utrka Svjetskog prvenstva u reli-
ju koja se odrzava u Hrvatskoj najveci je sportski dogadaj od osamostaljenja Republike
Hrvatske. Rezultati provedenog istraZivanja ukazuju na to kako su stavovi o sportskim
dogadajima te, konkretno, WRC Croatia Rallyju pozitivni. Hrvati rado posjecuju sportske
manifestacije, smatraju da ih drZava i lokalne vlasti trebaju podupirati te da je njihov ko-
nacni ekonomski efekt pozitivan.
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ABSTRACT: In the age of the globalization of sport, the economic significance of
large and mega sporting events is increasing. The aim of the paper is to present the economic
aspects of the sports industry and mega sports events through a theoretical framework, but
also by analyzing the public opinion on mega sports events, the economic aspects they gene-
rate and all the benefits of hosting a mega event (e.g. the impression that Croatia is a desirable
tourist destination and sports destination). To this end, a survey was conducted on the public’s
opinion on the awareness of sporting events, their impact on the economy, the need for state/
municipal investment in sports, sports infrastructure and sporting events, with a focus on the
WRC Croatia Rally 2022 sporting event. The World Rally Championship in Croatia is the
biggest sporting event since the independence of the Republic of Croatia, not only from a
sporting but also from an economic point of view. The results of the survey conducted show
that attitudes towards sporting events and especially the WRC Croatia Rally are positive. Cro-
atians enjoy participating in sporting events, they believe that the state and local authorities
should support them and that their economic effect is ultimately positive.

KEYWORDS: sports economics, major sports events, WRC Croatia Rally, public
opinion
JEL CLASSIFICATION: C83, 183,720

1. UVOD

Vremena u kojima su sportska natjecanja sluZila isklju¢ivo u svrhu kompetitivnosti i
isticanja nacionalnog ponosa prosla su, a sportske manifestacije postaju mnogo §iri pojam
od samog sportskog natjecanja. Tome je zasluZan strelovit rast industrije sporta koja velike
sportske manifestacije pretvara u potpuno novo iskustvo za ljubitelje sporta u kojem, osim
za vrijeme natjecanja, oboZavatelji mogu uZivati mjesecima prije i nakon natjecanja. Takav
oblik sportskih manifestacija postao je izrazito privlacan velikim globalnim korporacijama
kojima je stvar prestiZa oglaSavati se u sklopu takvih manifestacija, a nerijetko se i Citave
drzave odluCuju za promociju i oglaSavanje na sportskim manifestacijama pokusavajuci
poboljsati imidZ drZave na globalnoj razini.

Promjene do kojih je doveo rast industrije sporta organizatorima pomaZzu pri generi-
ranju vecih prihoda, ali takoder zahtijevaju mnogo vece troskove zbog skupa pravila koje
vlasnici prava na natjecanja ocekuju od organizatora. Navedena problematika posebno do-
lazi do izrazaja u drzavama niZeg dohotka i manjeg trzista, gdje postoji nedostatak velikih
sponzora koji bi podrzali odrZavanje velikih sportskih manifestacija. Kao primjer takve
drzave mozemo navesti i Republiku Hrvatsku, u kojoj su organizatori sportskih manife-
stacija ovisni o financijskoj pomo¢i drzave. Upravo javno financiranje sporta, sportske in-
frastrukture i sportskih manifestacija tema je mnogih debata i Cesto se postavlja pitanje
treba li drzava financirati profesionalni sport i sportske manifestacije. S druge strane, u
sportskim se krugovima isti¢e ¢injenica kako je Hrvatska pri samom dnu po ulaganjima
u sport u odnosu na drzave Europske unije (Global, 2022). Usprkos tome, industrija sporta
jedan je od brzo rastucih sektora gospodarstva Hrvatske i gospodarstvu je, prema rije¢ima
profesorice Sandre Damijan s Ekonomskog fakulteta u Ljubljani, koja je konkretne brojke
izvukla iz Satelitskog racuna sporta za Hrvatsku objavljenog od strane Hrvatskog olimpij-
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skog odbora 2020. godine, doprinio 878 milijuna eura BDV-a, odnosno 1,39 milijardi eura
ako ukljuc¢imo neizravne u€inke (Malus, 2023). Stoga se otvara pitanje je li industrija sporta
1 organizacija velikih sportskih manifestacija odli¢na prilika za poticaj gospodarskog rasta i
razvoja Republike Hrvatske ve¢ sada prepoznatljive po sportu i sportskim uspjesima.

Predmet ovog rada jesu ekonomski aspekti i makroekonomska vaZnost sporta, odno-
sno velikih sportskih manifestacija posebno putem studije slucaja utrke Svjetskog prvenstva
u reliju (engl. World Rally Championship — WRC) Croatia Rally 2022 i njezina utjecaja na
gospodarstvo Republike Hrvatske. Cilj rada jest ukazati na gospodarske aspekte velikih
sportskih manifestacija i prikazati kompletne ekonomske uc¢inke industrije sporta i velikih
sportskih manifestacija, kao i sve pogodnosti koje donosi odrzavanje takve manifestacije
(npr. dojam da je Hrvatska poZeljna turisti¢ka i sportska destinacija). U tu svrhu provelo se
anketno istrazivanje misljenja javnosti o ulaganjima drZave u sport, sportsku infrastrukturu
i sportske manifestacije s fokusom na sportsku manifestaciju WRC Croatia Rally 2022.

Rad je strukturiran u pet cjelina. Nakon uvoda, obraduje se podrucje ekonomike spor-
ta kao makroekonomske discipline te Satelitski racun sporta. Slijedi teorijsko poglavlje o
ekonomskom znacaju i aspektima industrije sporta i sportskih manifestacija, s posebnim
osvrtom na WRC Croatia Rally 2022, koji predstavlja najvecu sportsku manifestaciju na
podruéju Hrvatske u 2022. godini. Cetvrto poglavlje donosi rezultate istraZivanja o javnom
miSljenju o gospodarskom znacaju velikih sportskih manifestacija za gospodarstvo Hrvat-
ske, ulaganjima drzave u sport i sportsku infrastrukturu, pogledu javnosti na organizatore
sportskih manifestacija i samoj manifestaciji WRC Croatia Rally 2022. Na samom kraju
rada nalazi se zakljucak koji objedinjuje sve spoznaje rada.

2. EKONOMIKA SPORTA

Sport ima dugu i bogatu povijest tijekom koje je postao neizostavan dio drustva te
sportska industrija kontinuirano raste i postaje sve vazniji dio suvremenog drustva i gos-
podarstava. Disciplina koja proucava gospodarski utjecaj aktivnosti povezanih sa sportom
naziva se ekonomika sporta. Promjena percepcije sporta iz zabave i hobija u ozbiljnu indu-
striju omogucuje znacajan rast ekonomike sporta kojem svjedo¢imo posljednjih nekoliko
desetljeca. Posljedi¢no, sportske manifestacije postaju poZeljan nacin promidzbe vodecih
svjetskih brendova, pri ¢emu dolazi do rasta prihoda sportskih kolektiva od medijskih prava
i oglaSavanja, ali i drugih izvora prihoda, kao §to su prodaja ulaznica ili opreme. Slijedom
toga, drzave domacini velikih i mega sportskih dogadaja svoju korist od odrZavanja vise
ne vide samo u jacanju imidZa i prepoznatljivosti ve¢ i sklopu jacanja gospodarstva. Indu-
strija sporta potiCe razvoj turizma, zaposlenosti, Zivotnog standarda lokalnog stanovniStva
i drugih srodnih grana gospodarstva, Sto ¢ini sport i sportske manifestacije pozeljnima i
dogadanjima od nacionalnog znacaja za njihove domacine.

Medutim, prilikom istraZivanja podrucja ekonomike sporta treba naglasiti kako sport
u statistickom smislu ne ¢ini zasebno podrucje prema nacionalnoj klasifikaciji djelatnosti
(NKD) 2007., nego je dio podrucja R (Umjetnost, zabava i rekreacija) odjeljka 93 (Sportske
djelatnosti te zabavne i rekreacijske djelatnosti), odnosno nalazi se u skupini 93.1 (Sportske
djelatnosti). S obzirom na teZe dostupne podatke na toj razini nomenklature, esto se name-
¢e pitanje kako pravilno mjeriti ekonomski znacaj sporta. Uz to, ekonomski utjecaj sporta
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moze biti izravan, neizravan i inducirani (Beech i Chadwick, 2004). Izravan utjecaj povezan
je s izravnom potro$njom posjetitelja sportske manifestacije i mjeri se u ukupnoj vrijedno-
sti potroSnje posijetitelja. Neizravan utjecaj podrazumijevaju gospodarske ucinke sportske
manifestacije koji su nastali zbog odrzavanja sportske djelatnosti, a nisu usko vezani uz
nju, ve¢ dolaze kao nuspojava odrzavanja sportske manifestacije (npr. turizam). Na kraju,
inducirani utjecaj proizlazi iz povecanja kupovne moci stanovniStva na lokaciji sportske
djelatnosti uslijed potrosnje koja spada u izravne i neizravne ekonomske utjecaje i posebno
je istaknut kod dobara i usluga koje proizvodi ili nudi lokalno stanovnistvo.

Prekretnica u ekonomskom znacaju sportskih dogadaja bile su Olimpijske igre odr-
zane u Los Angelesu 1984. godine. Naime, umjesto drZavne potpore, grad se oslanjao na
privatne sponzore i marketinSke partnere, §to je rezultiralo s oko 225 milijuna dolara profita
(Augustyn, 2023). Primjer promjena koje Olimpijske igre donose izvan sektora sporta jesu
Olimpijske igre u Barceloni odrzane 1992. godine, koje su znacajno utjecale na razvoj turiz-
ma i infrastrukture u Spanjolskoj. Prema procjenama, olimpijski dogadaji i turizam zajedno
su doprinijeli porastu bruto domaceg proizvoda Spanjolske za otprilike 1,8 % u godini igara
(Piquemal, 2002). U posljednjih pedeset godina, razvoj sporta i ekonomike sporta doZivio je
svoju ,,renesansu‘‘ zbog koje je zapoceo znacajniji razvoj brojnih sportova i liga. Globalne
korporacije postale su klju¢ni sponzori i partneri u sportskim manifestacijama Sirom svi-
jeta, a prihodi od sporta sve viSi. Prema Gough (2023), vrijednost industrije sporta u 2022.
godini bila je 486,61 milijardu americkih dolara, dok se za 2023. godinu predvida rast od
5,25 % na 512,14 milijardi americkih dolara. Naravno, Sto je dogadaj ve¢i, veéi su i prihodi,
ali ne smije se zaboraviti da prije prihoda postoje veliki izdaci na ulaganja koja si mogu
priustiti samo rijetki organizatori, te strogi zahtjevi koje namecu vlasnici licenci odredene
manifestacije. 1z tog razloga, mnogi gradovi i drzave odustaju od prijava za organizatore,
a dokaz je i slucaj Los Angelesa, koji je bio jedini kandidat za Ljetne olimpijske igre 2028.
godine. Rastom industrije sporta, promotivnih prilika i Zelja organizatora, budZeti velikih
i mega sportskih natjecanja neprestano rastu i zato njihova organizacija u buduénosti pre-
ostaje jedino iznimno bogatim gradovima i drzavama s ve¢ izgradenom infrastrukturom.

3. EKONOMSKI ZNACAJ INDUSTRIJE SPORTA I
SPORTSKIH MANIFESTACIJA U HRVATSKOJ

Sport igra veliku ulogu u kulturi i povijesti Republike Hrvatske, a kako bi se rasvije-
tlile ¢injenice u vezi s ekonomskim aspektima industrije sporta i vaZnostima za gospodar-
stvo, potrebno je napraviti detaljne analize. U EU-u se za tu potrebu koristi definicija sporta
iz Vilniusa (Kleissner i sur., 2020) i usporedivi satelitski racuni industrije sporta koji nacio-
nalne input-output tablice proSiruje dodatnim specificnim podsekcijama za sport kojih ima
ukupno 35. Satelitski racuni omoguéavaju usporedive medunarodne rezultate, medutim,
problem satelitskog racuna jest njegova starost jer se objavljuje u petogodiSnjem razdoblju i
uvijek za pet prethodnih godina. Posljednji satelitski racun tako je objavljen 2020. godine na
temelju podataka iz 2015. godine. Prema podacima iz satelitskih racuna, obujam koji obu-
hvacaju djelatnosti izravno povezane sa sportom u Hrvatskoj 2015. godine iznosile su 878
milijuna eura ili 2,37 % bruto dodane vrijednosti (BDV) (Kleissner i sur., 2020). Isto tako,
izravna zaposlenost u industriji sporta iznosila je 44 861 osobu ili 2,88 % ukupnog broja za-
poslenih. Odnosno, svaka 35. zaposlena osoba u Hrvatskoj radi na poslu izravno povezanom
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s industrijom sporta. Multiplikator sporta u Hrvatskoj iznosi 1,58, $to znaci da se na svaki
euro u sportu stvori dodatnih 58 centi u opskrbnoj mreZi sportskog sektora. Kada sektoru
sporta dodamo i njegove multiplikativne ili neizravne u¢inke, BDV povezan sa sportom
iznosi 1,39 milijardi eura ili 3,75 % ukupnog BDV-a. U kontekstu zaposlenosti, to znaci da
je sport omogucio preko 67 tisuc¢a radnih mjesta ¢ineci 4,31 % ukupne zaposlenosti. Ovi
podaci prikazuju da je svaki 27. euro hrvatskog proizvoda stvoren u sportu, odnosno da je
svaka 24. osoba zaposlena izravno ili neizravno u sektoru sporta. To implicira kako je sport
znacajniji od prosjecnog sektora za hrvatsko gospodarstvo te se investiranje u sport isplati.

Primjera velikih sportskih manifestacija na prostoru Republike Hrvatske jest mnogo,
a jedno od znacajnih velikih natjecanja jest Svjetsko prvenstvo u rukometu za muskarce
odrzano 2009. godine. Ono je organizirano na temelju mjeSovitog financiranja, odnosno
drZava ga je samo djelomicno financirala i to putem izgradnje infrastrukture, dok su u tros-
kovima sudjelovali i rukometni savez i sponzori (Bartoluci i Skori¢, 2009). Pa iako se radi
o velikim troSkovima, ovim infrastrukturnim razvojem brojni klubovi dobili su dugoro¢no
bolje uvjete za profesionalni, ali i rekreativni sport. Sto se ti¢e ekonomske isplativosti, pre-
ma podacima koje iznose Cular i Grbié¢ (2017), prihodi od prodanih ulaznica iznosili su 30
milijuna kuna, a prihod od prodaje televizijskih prava 7 milijuna kuna.

Drugi primjer znacajne sportske manifestacije jest Svjetsko prvenstvo u reliju odrZa-
no 2022. godine pod nazivom Croatia Rally 2022. To je jedno od natjecanja s najveCom
globalnom pozornosti te je ve¢ 50 godina sinonim za iznimno zahtjevna automobilisticka
natjecanja. Hrvatska ima sve potrebne preduvjete za uspjesne relije, geografski polozaj u
susjedstvu zemalja s dugaCkom tradicijom automobilizma, prirodne ljepote te atraktivne i
nepredvidljive dionice. lako neposredno nakon ukidanja regulacija za prekograni¢na puto-
vanja, prema studiji koju su proveli Kesar, Ferjani¢ Hodak i Rogini¢ (2023) o socioekonom-
skom utjecaju WRC Croatia Rallyja 2022 na prostor srediSnje Hrvatske, brzinske ispite gle-
dalo je oko 310 000 gledatelja te se ukupni prihod hrvatskog turizma procjenjuje na preko
105 milijuna eura. Ukupna prosjecna potrosnja gledatelja iznosila je 262,82 eura, od cega
su nerezidenti trosili u prosjeku 370,85 eura, dok su lokalni stanovnici trosili 102,17 eura
te je ukupna potrosnja gledatelja bila 46,8 milijuna eura. Ukratko, nalazi spomenute studije
upucuju na visoko posje¢enu manifestaciju s globalnom medijskom izloZeno$¢u te snaznim
ekonomskim uc¢incima, Sto implicira njezinu ekonomsku odrzivost, druStvenu prihvatljivost
i pozeljnost buducih reli-utrka u Hrvatskoj (Kesar, Ferjani¢ Hodak i Rogini¢, 2023).

4. ISTR{&ZIVANJE MISLJENJA O GOSPODARSKOM
ZNACAJU VELIKIH SPORTSKIH MANIFESTACIJA U
HRVATSKOJ

Sport i sportske manifestacije ¢esto se u istraZzivanjima spominju kao vaZan izvozni
proizvod Republike Hrvatske, ali §to o tome misle stanovnici Hrvatske, nije do sada inten-
zivnije istrazivano. Ovo istrazivanje nastoji saznati misljenje ispitanika o sportu, njihovo
zadovoljstvo ulaganjima u sportsku infrastrukturu, o mjeSovitom financiranju sportskih
manifestacija i openito misljenje o sportskim manifestacijama i njihovu utjecaju na gos-
podarstvo. Kao ogledni primjer velike sportske manifestacije u istraZivanju navodi se utrka
WRC Croatia Rally.
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4.1. Metodologija istrazivanja

U svrhu istraZivanja provedeno je internetsko anketno ispitivanje, dakle, u elektronic-
koj formi s pomoc¢u Googleova obrasca kao alata za izradu i provedbu ankete, bez pomo¢i
anketara. Istrazivanje je zapocelo 27. travnja i trajalo je do 28. kolovoza 2023. U cetiri
mjeseca koliko je trajalo prikupljanje podataka, upitnik je ispunilo 210 ispitanika koji su
odgovarali na pitanja zatvorenog tipa. U prvom dijelu upitnika postavljena pitanja imala
su cilj upoznavanja ispitanika, odnosno njihova spola, dobne skupine i razine zavrSenog
obrazovanja. Drugi dio istraZivanja sastavljen je od 11 pitanja, odnosno teza i odnosio se
na pitanja povezana s temom ekonomskih aspekata industrije sporta, ulaganja u sport i
sportske manifestacije. U tom dijelu upitnika ispitanici su odgovorima vrednovali slaganje
s postavljenim tezama Likertovom ljestvicom odgovorima od ,,U potpunosti se ne slazem™
do ,,U potpunosti se slazem*, odnosno ocjenama od 1 do 5.

s wve

4.2. Obiljezja uzorka

U anketnom istrazivanju u kojemu je sudjelovalo 210 ispitanika uzorak je ¢inio gotovo
jednak broj pripadnika oba spola. Ispitanika muskog spola bilo je 108, odnosno 51,4 %, dok
je ispitanica Zenskog spola bilo 102, odnosno 48,6 %. Najveci broj ispitanika anketnog upit-
nika, odnosno njih 36,7 % ili 77 ispitanika pripada dobnoj skupini izmedu 18 i 25 godina,
a iducu skupinu Cine oni izmedu 26 i 35 godina, kojih ima 22,4 %, odnosno 47 ispitanika
(Grafikon 1.).

Prema razini zavr§enog obrazovanja, 104 ispitanika ima zavr§enu srednju Skolu, §to
¢ini gotovo 50 % ukupnog uzorka. Sljedeca najbrojnija skupina jesu ispitanici sa zavrSenom
visokom stru¢nom spremom, kojih je 68, odnosno 32,4 %. Zatim redom idu ispitanici sa
zavrSenom viSom stru¢nom spremom 15,7 % (33 ispitanika), 1,5 % (tri ispitanika) ispitanika
sa zavrSenom osnovnom $kolom, te 1 %, odnosno dva ispitanika s doktoratom.

Grafikon 1. Dobna struktura ispitanika ankete
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4.3. Osvrt na rezultate istrazivanja

Sljede¢i dio anketnog upitnika zapoceo je pitanjem o upoznatosti ispitanika s odrza-
vanjem sportskih dogadaja u njihovu gradu i/ili drzavi. Gotovo 20 % ispitanika oznacilo je
kako su izvrsno upoznati, dok je 65 % ispitanika vrlo dobro ili dobro upoznato s lokalnim
ili drZavnim sportskim dogadanjima. S obzirom na izrazito mali broj onih koji smatraju da
je njihova razina upoznatosti loSa (tek 4 % ispitanika), moZemo pretpostaviti da su ispitanici
zainteresirani za sportska dogadanja. Bududi da je Hrvatska poznata kao sportska nacija,
s dozom opreza mozZe se insinuirati i opcenita zainteresiranost Hrvata za sport i sportska
dogadanja.

Grafikon 2. Koliko ste upoznati s odrzavanjem sportskih dogadaja u Vasem gradu/drzavi
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Prilikom postavljanja sljedecih pitanja radi kvalitetnije analize odgovora koriStena je
Likertova ljestvica s brojevima 1 — 5 od potpunog neslaganja, do potpunog slaganja. Anke-
ta ukazuje na to da je stav ispitanika jasan kada govorimo o makroekonomskom utjecaju
sportskih manifestacija na gospodarstvo. Naime, ¢ak 41 % ispitanika izjasnilo se kako se
u potpunosti slaze, dok se dodatnih 44 % ispitanika izjasnilo da se slaZze s navedenom
tvrdnjom kako odrZavanje sportskih manifestacija ima pozitivan utjecaj na gospodarstvo.
Analizirajuci podatke, dolazimo do srednje vrijednosti od 4,11, a s obzirom na to da je
srednja vrijednost veca od 3,5, ispitanici se slazu s tvrdnjom (Grafikon 3.a). Povezano s tim,
116 ispitanika, odnosno 55 % njih navelo je da se u potpunosti slazu s tvrdnjom kako drzava
treba ulagati viSe novca u sportske objekte i infrastrukturu, a dodatnih 30 % slaZe se s na-
vedenom tvrdnjom (Grafikon 3.b). Dakle, ¢ak 85 % ispitanika smatra da drZava treba viSe
ulagati u sport. Tek 12 ispitanika u potpunosti se ne slaZe s ovom tezom. Kona¢no, srednjom
vrijednosti od visokih 4,34 da se uociti Zelja za ve¢im drzavnim ulaganjima u sportsku in-
frastrukturu, od koje koristi imaju profesionalci, ali i rekreativci.
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Grafikon 3.

a) Odrzavanje sportskih manifestacija ima pozitivan b) Drzava treba ulagati viSe novca u sportske objekte i
utjecaj na gospodarstvo infrastrukturu
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Izvor: izrada autora

Ne samo da ispitanici smatraju da drzava treba viSe ulagati u sportske objekte i
infrastrukturu nego smatraju i kako Vlada i tijela lokalne i podru¢ne samouprave tre-
baju viSe sponzorirati sportska natjecanja. Naime, gotovo 40 % ispitanika u potpunosti
se slaze kako bi drzava trebala povecati ulaganja u sponzoriranje sportskih natjecanja,
a njih 44 % kako bi to isto trebala napraviti lokalna zajednica. Ako tome pridodamo i
tvrdnju ,,Slazem se®, ukupno 67 %, odnosno 77 % ispitanika smatra da vlada, odnosno
lokalne vlasti trebaju sponzorirati sportska natjecanja (Grafikon 4.). Prosjecna vrijednost
odgovora ispitanika o Vladinu sponzoriranju sportskih natjecanja u Republici Hrvatskoj
iznosi 3,82, dok ona iznosi 4,0 u slucaju lokalnih vlasti. Ti podaci sugeriraju nam kako
postoji misljenje o nedovoljnom javnom financiranju sporta, te da je potrebno njegovo
intenzivnije financiranje.

U skladu s navedenom tezom o potrebi javnog financiranja sportskih manifestacija
jesu i odgovori na sljedece pitanje u anketi. Naime, na pitanje je li javno financiranje WRC
Croatia Rallyja opravdano, prosjecna vrijednost odgovora jest 3,72, $to implicira kako se
ispitanici slazu s financiranjem ove reli-utrke (vidi viSe na Grafikonu 5.a). Konkretno, 65 %
ispitanika slaze se kako je javno financiranje WRC Croatia Rallyja 2022 opravdano. Me-
dutim, isto tako vidljiv je blagi pad podrske, $to se mozZe objasniti ili manjom popularnos$éu
prvenstva u reliju od, na primjer, nogometnih ili rukometnih prvenstava, a mozda i troSkom
organizacije. Neminovno je kako su domacinstva utrka Svjetskog prvenstva u reliju najveci
sportski dogadaji posljednjih nekoliko godina u Hrvatskoj, medutim, oni ne bi mogli biti
organizirani zbog visokog troska te su nuzna sredstva javnog financiranja.
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Grafikon 4.

a) Vlada treba povecati ulaganja u sponzoriranje b) Tijela lokalne i podru¢ne samouprave trebaju pove-

sportskih natjecanja
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Izvor: izrada autora

Cati ulaganja u sponzoriranje sportskih natjecanja na
svom podrucju

13%

B U potpunosti se slazem

M Slazem se

B Niti se slazem, niti se ne slazem
" Ne slazem se

B U potpunosti se ne slazem

S druge strane, kada se postavilo pitanje o isklju¢ivo javnom financiranju WRC Croatia
Rallyja, srednja vrijednost iznosi 2,94, §to je prvo pitanje na kojem je misljenje ispitanika ne-
utralno (s obzirom na to da je vrijednost izmedu 2,5 i 3,4). Upravo je odgovor ,,Niti se slazem,
niti se ne slazem* bio najéesci s udjelom od 34 %, dok je i udio potpunog neslaganja znacajno
ve¢i nego do sada i iznosi 14 % te je visi od udjela potpunog slaganja (Grafikon 5.b). Jasno je
kako ispitanici nisu spremni na to da drzava preuzme sav rizik financiranja, a moguce je da
to donekle ukazuje i na nepovjerenje u drzavne odluke koje sportske manifestacije financirati.

Grafikon 5.

a) Javno financiranje WRC Croatia Rallyja jest oprav- b) Drzava bi u cijelosti trebala financirati WRC Croa-

dano
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Predrasude da su veliki budZeti namijenjeni organizaciji sportskih manifestacija
plodno tlo ilegalnim radnjama Ceste su u javnosti. No, analiziraju¢i podatke istrazivanja,
prosjecna vrijednost odgovora iznosi 2,47, Sto prvi put u sklopu ovog istraZivanja pokazuje
neslaganje s nekom tezom (da je odrzavanje sportskih dogadaja Cesto povezano s kriminal-
nim radnjama organizatora). Najveci postotak ispitanika (33 %) izjavio je da se ne slaze s
tom tvrdnjom (Grafikon 6.a).

Kada se ispitanike pitalo o tome imaju li najveéu (materijalnu) korist organizacije
velikih sportskih manifestacija organizatori, u potpunosti se sloZilo 12 % ispitanika, a jo§
gotovo trecina (31 %) ispitanika odgovorila je da se slaze s tom tezom, dok ih je 27 % ne-
utralno (Grafikon 6.b). Analizirajuci podatke, dobijemo da je srednja vrijednost 3,16, Sto
upucuje na to da ispitanici imaju neutralno misljenje s blagom tendencijom prema slaganju.

Grafikon 6.

a) Odrzavanje sportskih dogadaja Cesto je povezano s b) Najvecu (materijalnu) korist organizacije velikih
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Izvor: izrada autora

S obzirom na to da velik broj ljudi nije upoznat sa spomenutom studijom o socioeko-
nomskom utjecaju WRC Croatia Rallyja 2022, u kojoj je dokazan pozitivan utjecaj utrke
na gospodarstvo, u anketnom upitniku postavljeno je pitanje o utjecaju odrzavanja WRC
Croatia Rallyja na lokalnu ekonomiju. Cak 57 % ispitanika izjavilo je kako smatra da je
utjecaj utrke pozitivan na lokalnu ekonomiju (Grafikon 7.a). Zbog izrazito malo ispitanika
s misljenjem da je utjecaj utrke negativan i izrazito negativan (ukupno 2 %), srednja vrijed-
nost odgovora na ovo pitanje iznosi visokih 3,95.

Konacno, u posljednjem pitanju htjelo se ispitati je li plaanje ulaznice i/ili njihova
prevelika cijena jedan od razloga za slabiju posjecenost sportskih natjecanja, te koliki je
zapravo utjecaj kulture dobivanja besplatnih ulaznice. Najveci postotak ispitanika izjavio
je kako je tvrdnja da na sportska natjecanja odlaze iskljucivo u slucaju besplatno dobive-
nih ulaznica ili ako nema naplate ulaza neto¢na, njih 37 %. Drugi najce$¢i odgovor bio je
neutralan, odnosno 26 % ispitanika nije tvrdnju oznacio ni to¢nom ni netocnom (Grafikon
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7.b). Ovo moZe implicirati kako je kultura dobivanja besplatnih ulaznica prisutna i veca je
vjerojatnost da ¢emo, ako imamo besplatne ulaznice, ¢eS¢e i¢i na sportske manifestacije.
No, s druge strane, prvi odgovor ukazuje na znacaj sporta za Hrvate, te ¢e ulaznicu i kupiti
ako im je konkretna manifestacija zanimljiva.

Grafikon 7.

a) Kakvim smatrate utjecaj odrzavanja WRC Croatia b) Na sportska natjecanja odlazim isklju¢ivo u slucaju
Rallyja na lokalnu ekonomiju besplatno dobivenih ulaznica ili ako nema naplate
ulaza

7%

20%
10%

57%
1%

1%
28%
37%

21%

B |znimno pozitivhim

B Pozitivnim

H Neutralnim
Negativnim

¥ |znimno negativnim

B potpuno to¢no

H Tocno

H Niti to¢no, niti netocno
Neto¢no

M Potpuno netoéna

Izvor: izrada autora

Konac¢no, moZzemo zakljuciti kako su rezultati ankete u skladu s tezom o Hrvatima
kao sportskoj naciji kojoj su sportske manifestacije znacajni dogadaji koje rado posjecuju,
smatraju da ih drzava ili lokalne vlasti trebaju podupirati financijski jer su njihovi gospodar-
ski efekti pozitivni te su spremni platiti ulaznicu za natjecanja koja ih zanimaju.

5. ZAKLJUCAK

Razvojem industrije sporta ekonomski znacaj ove grane gospodarstva postaje sve veci
zbog Cega rastu potrebe za znanstvenim izucavanjem ekonomike sporta. Prema posljed-
njim podacima Satelitskog racuna sporta (tablice input-output), industrija sporta ¢ini 3,75
% bruto dodane vrijednosti gospodarstva Republike Hrvatske, a broj zaposlenih u industriji
sporta iznosi preko 67 tisuca. lako sportske manifestacije openito u svijetu biljeZe nepre-
stani rast prihoda baziranih na sponzorstvima, medijskim pravima, ulaznicama i drugim
izvorima prihoda, velika ulaganja stvaraju potrebu za mijeSanim izvorima financiranja.
Upravo je to slucaj i u Hrvatskoj, gdje se zbog malog trzista organizatori velikih sportskih
manifestacija moraju oslanjati, uz privatne sponzore, na pomo¢ drzave.

WRC Croatia Rally, kao najveéa sportska manifestacija od samostalnosti Republike
Hrvatske, usprkos dokazanoj profitabilnosti za cijelo gospodarstvo, svoje financiranje i opsta-
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nak takoder bazira na mijeSanom financiranju. BudZet od 3 milijuna eura donio je direktnu
korist gospodarstvu od 12 milijuna eura koji proizlazi od 310 000 gledatelja, 170 000 nocenja
1 105 milijuna eura generirane potro$nje. WRC Croatia Rally jest sportska manifestacija koja,
uz najvisi stupanj sportskog natjecanja, u Hrvatsku donosi milijune eura koji se generiraju u
predsezoni, Sto je znacajno za Hrvatsku, koja konstantno pati od visoke sezonabilnosti.

Prema provedenom anketnom istraZivanju, Hrvati su vrlo dobro ili dobro upoznati s
lokalnim ili drzavnim sportskim dogadanjima, njih ¢ak 65 %. Nadalje, Cak 85 % ispitanika
smatra kako odrzavanje sportskih manifestacija ima pozitivan utjecaj na gospodarstvo i
da drzava treba povecati ulaganja u sportske objekte i infrastrukturu, i to na drzavnoj, ali
i lokalnoj razini. Sto se, konkretno, tice WRC Croatia Rallyja, 65 % ispitanika smatra da
je javno financiranje Svjetskog prvenstva u reliju opravdano (,,U potpunosti se slazem* ili
»SlaZzem se*), medutim, ne u potpunosti, nego samo djelomic¢no. Takoder, rezultati ankete u
skladu su s tezom o Hrvatima kao sportskoj naciji kojoj su sportske manifestacije znacajni
dogadaji koje rado posjecuju neovisno o vrsti natjecanja ako imaju besplatne ulaznice, te su
spremni i platiti ulaznicu za natjecanja koja ih zanimaju.

Rad ima nekoliko ograni¢enja od kojih je kljucan problem izbora uzorka ispitanika
(samog broja ispitanika, te njihove obrazovne i dobne strukture) zbog cega anketa nije re-
prezentativna te se ne mogu donositi pravovaljani sudovi o cjelokupnoj populaciji. To nije
zato §to je anketa bila internetska, jer prema podacima drZavnog zavoda za statistiku 86 %
stanovniStva Hrvatske ima pristup internetu, ve¢ zbog troska provodenja ankete na drzavnoj
razini. Dodatno, istraZivanje nije dovoljno fokusirano jer pitanja obuhvacaju vise povezanih
tema. Rad bi se mogao znacajno unaprijediti prikupljanjem veéeg broja odgovora koji bi
bili na razini nekoliko Zupanija ili ¢ak cijele Hrvatske te fokusiranjem na odabranu temu.
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