27

0BILJEZJA MEDUNARODNOG TURIZMA
PREMA REGIONALIZACIJI UNWTOQ-A

Turizam je u danasSnje vrijeme postao jedna od najzastupljenijih i najvaznijih druStvenih ak-
tivnosti o kojoj u mnogome ovise gospodarska kretanja i sveukupni oporavak odredenih regija i
drzava pa tako i Hrvatske. Na globalnoj razini turisticka djelatnost je 2000. godine, prema Svjet-
skom vijetu za turizam i putovanja (WTTC), ostvarivala 11% svjetskog BDP (3575 mird. americkih
dolara), posredno i neposredno zapoSljavala 200 milijuna radnika Sto je 8% od ukupno zaposlenih

u svijetu.

Uvob

Za 2010. godinu predvidanja su da ¢e
turizam ostvarivati 11,6% svjetskog BDP
(6591 mird. ameri¢kih dolara) i zaposlja-
vati 250 milijuna radnika to ¢e biti 9% od
ukupno zaposlenih na svjetskoj razini (Hall
i Page, 2002). Turizam je aktivnost i djelat-
nost koja zbog svoje direktne povezanosti s
prostorom, nedvojbeno i neposredno ispre-
pletena s geografskom znano$éu. Sto vise,
zbog svoje usredotoCenosti na putovanja
te transfer ljudi, dobara i usluga smatra se
primarno geografskim fenomenom (Willi-
ams, 2009). Geografija kao znanost prou-
¢ava turizam na razli¢itim prostornim razi-
nama od lokalne do globalne. U vezi s tim

je tradicionalno podrucje interesa geografa,
a to je prostorna raspodijela turizma, uklju-
Cujuci ponudu turisti¢kih regija i destinacija,
njihove turistiCke resurse, ali i turistiCku po-
traznju i kretanja povezana s tim. Isto tako,
geografija prouCava kulturne, drustvene,
gospodarske te utjecaje na okoli§ koje tu-
rizam kao djelatnost ostvaruje u vremenu i
prostoru. Podjednako geografija bi trebala
sudjelovati u planiranju razvoja turizma te
izradi prostornih modela turistickog razvo-
ja (Williams, 2000). Ovako Sirok spektar
geografskog istrazivanja turizma postavlja
pred potencijalne istrazivae niz problema
koji otezavaju proucavanje i mogu djelo-
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micno ili u potpunosti obezvrijediti rezultate.
Glavni problemi u geografskom istrazivanju
su problem slozenosti definiranja turizma i
njegova povezanost sa srodnim pojmovima
slobodnog vremena i rekreacije, kao i pro-
blem nedostatka zajedni¢kog koncepcijskog
temelja u istrazivanju. Kona¢no, problem u
geografskom istrazivanju turizma moze biti
i statistiCki prikaz pojava i procesa koja se
najcesce ogleda u broju dolazaka, noc¢enja,
prihoda, rashoda, smijestajnih jedinica na
razli¢itim prostornim razinama (od pojedi-
nacne destinacije do kontinenata). Na glo-
balnoj se razini turizam statistiCki prati kroz
dvije specijalizirane organizacije: Svjetska
turisticka organizacija (UNWTO) i Svjetsko
vije¢e za turizam i putovanja (WTTC). Po-
stoji niz razlika u statistickom prikazu turiz-
ma izmedu ove dvije organizacije. WTTC je
usredotoCen na ekonomsku dimenziju turiz-
ma te je naglasak na pracenju pokazatelja
kao Sto su BDP, zaposlenost, potraznja, in-
vesticije i slicno. S druge strane, UNWTO
naglasak stavlja na broj medunarodnih tu-
rista, no¢enja u medunarodnom turizmu,
dolasci po regijama, vrste prijevoznih sred-
stava, razlozima putovanja, vrsti turistic-
kog smjestaja te udjelu turizma u BDP-u i
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izvozu (Smith, 2004; i Williams, 2009). Za
ovaj rad su koriStena statistiCka mjerenja i
publikacije Svjetske turistike organizacije'
s odredenim specifi¢nostima turisticke regi-
onalizacije svijeta koja djelomi¢no odudara
od uobi¢ajene hrvatske geografske regiona-
lizacije (Klari¢, 2005). Bez obzira na stano-
vite nedosljednosti i politicku impliciranost,
u ovom se radu Koristi regionalizacija svijeta
po UNWTO-u.?2 Koridtenje regionalizacije
UNWTO-a nije rijetkost u geografskim rado-
vima. Na sli¢an nacin, uvazavajuci djelomi-
ce ili u potpunosti regionalnu podjelu svijeta
prema UNWTO-u, neki utjecajni britanski i
ameriCki geografi vrSe regionalizaciju u udz-
benicima turistiCke geografije (Burton, 1995;
Davidoff i dr., 1995; Lew i dr., 2008; Bonifa-
ce i Cooper, 2009). lzuzetak u ovom radu
predstavlja, prema UNWTO-u, samostalna
turistiCka regija Juzna Azija koja je zbog re-
lativno skromnih turisti¢kih rezultata priklju-
¢ena regiji Azija i Pacifik. Osnova i motiv za
ovo istrazivanje i rad je ¢lanak koji je 1994.
objavljen u Geografskom horizontu, a koji
takoder djelomi¢no uvazava regije prema
UNWTO-u. (Pepeonik, 1994). Ovaj se rad,
jednim svojim dijelom, nastavlja na spome-
nuto istrazivanje. Kljuéna godina je 2005.

! Dvije statisticke publikacije koje su predstavljale osnovni izvor informacija za ovaj rad su Com-
pendium of tourism statistics, data 2002.-2006., 2008 edition i Tourism highlights, 2007 editi-
on. Kori$teni su i materijali s Internet stranica Svjetske turisticke organizacije. Za bruto domadi
proizvod koriSteni su tablicni prikazi preuzeti s Internet stranica Medunarodnog monetarnog
fonda (www.imf.org).

2 Nekoliko je primjera veée nedosljednosti i neuskladenosti podjele turistickih regija prema
UNWTO-u s tradicionalnom hrvatskom geografskom regionalizacijom. U regiju Isto¢no europsko
Sredozemlje uvrs$tena je Turska koja je veéim dijelom teritorija u Aziji te Izrael koji se nalazi u
Jugozapadnoj Aziji, odnosno Srednjem Istoku prema UNWTO-u. Regiji Europe, odnosno subregiji
Srednja i Isto¢na Europa pridruzena je regija Srednja Azija (Kazahstan, Kirgistan, Tadzikistan,
Turkmenistan i Uzbekistan). Subregija Sjeverna Europa obuhvacéa Ujedinjeno Kraljevstvo i Irsku
koje se tradicionalno smjesta u Zapadnu Europu. Egipat i Libija su izdvojeni iz regije Sjeverne
Afrike i uvrsteni u regiju Bliski istok. U regiju Sjeverna Afrika je uvr§ten Sudan, iako nema teri-
torijalni kontakt s ostalim drzavama te regije. Regija Amerike podijeljena je na Cetiri subregije:
Karibi, Srednja Amerika, Sjeverna Amerika i Juzna Amerika.
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Sto predstavlja 15 godina odmaka za djelo-
mi¢nu usporedbu rezultata sa spomenutim
istrazivanjem i radom iz 1994. Ve¢ istaknuti
problem statistickog prikaza turizma morao
se, barem djelomice, odraziti i na ovo istra-
zivanje. Naime, velik dio drzava ne iskazuje
sve podatke u potpunosti ili ih iskazuje sa
zakasnjenjem §to je otezalo potpuni prikaz.
Bez obzira $to je od 2005. godine proSlo
izvjesno vrijeme, na ovaj tip turisticko-geo-
grafskog istrazivanja to nije znatno utjecalo,
jer se znacajne globalne i regionalne pro-
mjene u turizmu odvijaju znatno sporije (Bi-
gano i dr., 2007).

POKAZATELJI TURISTICKOG PROMETA |
PRIHODA OD MEDUNARODNOG TURIZMA
Po REGIJAMA UNWTO-A

Sukladno publikaciji Compendium of to-
urism statistics i Tourism highlights koje
objavljuje Svjetska turistiCka organizacija
(UNWTO) u ovom radu su se, kao glavni
turistiCki pokazatelji, koristili podaci o broju
medunarodnih turista, broju no¢enja medu-
narodnih turista, broju soba u hotelima i sli¢-
nim objektima, prihodu od medunarodnog
turizma, rashodu od medunarodnog turizma
i na temelju toga podaci o pozitivhoj i nega-
tivnoj platnoj bilanci u turizmu.®

Uvidom u glavne turisticke pokazatelje na
razini velikih regija UNWTO-a 2005. godine
otkriva se izrazita dominacija europskog tu-
rizma (sl. 1). Po broju hotelskih soba Europa
prednjaci s viSe od jedne trecine svih hotel-
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skih soba svijeta, a nesto maniji udio imaju
Amerike.* Sve zajedno, tri najjace turisti¢ke
regije Europa, Amerike i Azija s Pacifikom
imaju 95% hotelskih kapaciteta svijeta. Eu-
ropa dominira i po broju medunarodnih turi-
sta s viSe od 55%, a Isto¢na Azija s Pacifi-
kom ima 20-tak posto i premasuje Amerike
(16,4%). Ostale regije svijeta imaju manje
od 10% turista. Najizrazitija je dominacija
Europe u broju noc¢enja medunarodnih tu-
rista s viSe od dvije tre¢ine nocenja svijeta.
Razlog najveéim dijelom lezi u tome Sto je
Europa povrsinom malen kontinent s mno-
go drzava visokog standarda stanovnistva.
Takav standard omogucuje veliku mobil-
nost, olakSanu gustom mrezom auto-cesta,
ostalih cesta, Zeljeznickih pruga, trajektnih
linija te mrezom putnickih zrakoplovnih li-
nija. Takoder, u Europi se relativno lako
prelaze drzavne granice (Schengenski spo-
razum). Konacno, spomenute tri glavne re-
gije ostvaruju oko 95% prihoda i rashoda u
medunarodnom turizmu 2005. godine medu
kojima europski udio iznosi vise od polovi-
ne. Najslabije turistiCke rezultate pokazuje
regija Afrika koju optere€uju brojni politicki
i ekonomski problemi ukljuéujuc¢i ratne su-
kobe, drzavne udare i prevrate, krajnje si-
romastvo, epidemije zaraznih bolesti i glad.
Ova regija, bez obzira na velike napore koje
ulazu pojedine drzave poput Senegala, Ke-
nije, Tanzanije, Nigerije, JAR-a i drugih, ne
ostvaruje o¢ekivane rezultate koje bi trebale
s obzirom na prirodni i kulturni turisti¢ki po-
tencijal (Awaritefe, 2004; Diagne, 2004).

3 Platna bilanca u turizmu je razlika izmedu prihoda ostvarenog u drzavi od stranih turista i po-

troSnje domacih turista izvan vlastite drzave.

U ovome je radu za prikaz statistickih pokazatelja koriStena regionalizacija Svjetske turistiCke
organizacije. Tako se prostor Latinske i Angloamerike objedinjuje pod nazivom u mnozini: Ameri-
ke. Bez obzira, glavnina turistickog prometa i prihoda u ovoj regiji pripada subregijama Sjeverna

Amerika i Karibi.
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Udio u broju medunarodnih turista po regijama UNWTO-a 2005. Udio u broju noéenja medunarodnih turista po regijama UNWTO-a
godine 2005. godine
Bliski istok Afrika
Afrika 4 6% 3,6%

4.6%

Udio u prihodu od medunarodnog turizma po regijama UNWTO-a Udio u rashodu u medunarodnom turizmu po regijama UNWTO-a
2005. godine 2005. godine
Afrika Bliski stk Afriks
Bliski istok 32% 35% 1,7%

39%

Udio hotelskih soba po regijama UNWTO-a 2005. godine

Afrika  Bliski istok
2,8% 2.6%

SI. 1. Glavni turisti¢ki pokazatelji po regijama UNWTO-a 2005. godine

Izvor: Compendium of tourism statistics; data 2002-2006., UNWTO, Madrid, 2008. i Touri-
sm highlights, 2007 edition, Madrid

Ovakvi trendovi i razlike izmedu velikih  godinu pokazuju da je dvije tre¢ine meduna-
regija UNWTO-a bili su jo$ izraZeniji u pro- rodnih turista svijeta boravilo u Europi, a oko
teklim desetlje¢ima (sl. 2). Podaci za 1950. trideset posto u obje Amerike. Na ostale ve-
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like regije otpadalo je samo 3,5% broja me-
dunarodnih turista. Sli¢ni odnosi medu re-
gijama zadrzali su se deset godina kasnije.
Godine 1970. dolazi do prvih neznatnih pro-
mjena u odnosima medu regijama, jer pocCi-
nje postupno jacanje regije Azija i Pacifik.
Ova tendencija jacanja azijskog i pacifi¢kog
turizma nastavlja se u sljede¢im dekadama.
Jedno od najsnaznijih poticaja razvoju turiz-
ma u udaljenim receptivnim regijama bilo je
uvodenje interkontinentalnih putnickih zra-
koplovnih linija (Hoyle i Knowles, 1998). Na
prijelazu tisucljec¢a, 2000. godine, udio Euro-
pe u broju medunarodnih turista pao je ispod
60%, a udjeli Azije i Pacifika i obje Amerike
se priblizavaju istim iznosima. Dvije slabije
regije, Afrika i Bliski istok, imaju podjednake
udjele u broju medunarodnih turista. Sli¢ni
su odnosi medu regijama bili u ostvarenom
prihodu od medunarodnog turizmu u razdo-
blju 1950.- 2005. godine (sl. 2). Na pocetku
statistickog pracenja, 1950. godine, europ-
ski i americki turizam je ostvarivao vise od
90% prihoda svjetskog turizma. Americki
je turizam, samo pet godina nakon Drugog
svjetskog rata, €inio polovicu prihoda od
medunarodnog turizma $to je razumljivo s
obzirom na ljudske i materijalne posljedice
koje je taj rat ostavio u Europi. Dvadeset
godina kasnije, 1970. godine, Europa biljezi
61,5% prihoda od medunarodnog turizma,
a u to vrijeme pocinje nagli porast prihoda
regije Azija i Pacifik. Na kraju 20. stoljec¢a,
tri najjaCe regije: Europa, Amerike te Azija i
Pacifik ostvaruju 94% svjetskog prihoda od
medunarodnog turizma. Afrika je, i prema
ovom pokazatelju, najslabija turistiCka regi-
ja svijeta koja znatno zaostaje u prihodu od
Bliskog istoka. Konaéno, svjetski turizam je
u 55 godina razvoja povecao prihod s 2,2
mird. americkih dolara 1950. godine na 680
mird. 2005. godine. Samo u dvadeset godi-
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Promjene u udjelu medunarodnih turista po regijama UNWTO-
a 1950. - 2005.

W Europa

m Amerike

= Azijai Pacifik

m Afrika

m Bliskiistok

1850 1960 1970 1980 1990 2000 2005

Promjene u udjelu prinoda od medunarodnog turizma po
regijama UNWTO-a 1950.- 2005.

60 ® Europa

m Amerike

® Azljal Pacifik

o Afrika

m Bliski istok

1950 1960 1870 1980 1990 2000 2005

SI. 2. Promjene u udjelima medunarod-
nih turista i prihodima od medunarodnog
turizma po regijama UNWTO-a 1950.

- 2005. godine

lzvor: www.unwto.org

na, 1980.- 2000. prihod je povecéan za vise
od 4,5 puta. Predvidanja su za medunarod-
ni turizam vrlo povoljna te upucuju na dalj-
nje povecéanje broja turista i prihoda tijekom
narednih desetljeé¢a (2005.- 2020. godina).

Usporedbom podataka o broju meduna-
rodnih turista po subregijama UNWTO-a
2005. godine zamjetne su jos vece regional-
ne razlike (tab. 1). Najja¢a turistiCka subre-
gija svijeta je Juzna i Mediteranska Europa
koju je 2005. godine posjetio svaki peti me-
dunarodni turist (19,6%). Ova subregija bi-
liezi veci broj medunarodnih turista od regija
Azije i Pacifika (19,3%) i Amerika (16,6%).
Druga subregija po broju medunarodnih tu-
rista je Zapadna Europa sa 17,8%. Iza nje
slijedi Sjeverna Amerika (11,2%) i Sjeve-
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Tab. 1. Broj medunarodnih turista i prihod od medunarodnog turizma po regijama
kontinenata prema regionalizaciji UNWTO-a 2005. godine

Broj (mil.) Udio %  Broj (mird. USD)  Udio %

Zapadna Europa 142,6 17,8 122,5 18,1

JuzZna i Mediteranska Europa 157,3 19,6 140,0 20,7

Sjeveroisto¢na Azija* 87,5 10,9 65,4 9,7

Oceanija 10,5 1,3 25,6 3,8

AZIJA | PACIFIK 155,3 19,3 134,4 19,9

Karibi 18,8 2,3 20,8 3,1

Juzna Amerika 18,2 2,3 12,4 1,8

Sjeverna Afrika 13,9 1,7 7,0 1,0

AFRIKA 37,3 4,6 21,7 3,2

SVIJET 802,8 100 676,4 100

* Odgovara geografskoj regiji Isto¢na Azija
Izvor: Tourism highlights 2007 Edition (www.unwto.org)

roistoéna Azija (10,9%).% Subregije s naj- cijama znatno bogatija regija Juzna Azija
manjim posjetom medunarodnih turista su ostvaruje samo 0,2% veci posjet meduna-
Srednja Amerika (0,8%) i Juzna Azija (1%).6  rodnih turista od Srednje Amerike. Velike i
Povréinom znatno veda i turistickim atrak- znacajne regionalne razlike se zamjecuju

5 Subregija Sjeveroisto¢na Azija poklapa se s tradicionalnom geografskom regijom Istoé¢na Azija.

Subregiju Srednja Amerika prema UNWTO-u ¢ine drzave Belize, Kostarika, Salvador, Gvate-
mala, Honduras, Nikaragva i Panama, a regiju JuZzna Aziju (u ovom radu uvr$tena kao subregija
u regiju Azija i Pacifik) ¢ine Afganistan (bez iskazanih turistickih pokazatelja u promatranom
razdoblju), Banglade$, Butan, Indija, Iran, Maldivi, Nepal, Pakistan i Sri Lanka.
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pri usporedbi prihoda od medunarodnog
turizma po subregijama UNWTO-a 2005.
godine. Odnosi medu subregijama prema
ostvarenom prihodu sli¢ni su odnosima po
broju medunarodnih turista (tab. 1). Regija
Juzna i Mediteranska Europa ostvaruje viSe
od jedne petine svjetskog turistickog priho-
da. Time premas8uje prihod medunarodnog
turizma regije Azija i Pacifik (19,9%) i reali-
zira ne$to maniji promet od regije obje Ame-
rike (21,5%). ViSe je razloga ovakve domi-
nacije Juzne i Mediteranske Europe medu
subregijama. Medu najvaznijim su tradicija
razvoja turizma, povoljan geografski polozaj
u blizini emitivnih regija, prirodna obiljezja i
kulturno- povijesna bastina te bogata ponu-
da smjestajnih kapaciteta. Druga subregija
po ostvarenom prihodu od medunarodnog
turizma je Zapadna Europa (18,1%), a ne-
S§to manji promet ima Sjeverna Amerika
(15,9%). S druge strane, najmaniji prihod od
medunarodnog turizma ostvaruju subregije
Srednja Amerika sa svega 0,7%, Sjeverna
Afrika (bez Egipta i Libije!) s 1% te Juzna
Azija s 1,4%. Snaga europskog turizma i ov-
dje dolazi do izrazaja. Promotre li se poda-
Ci za, uvjetno najslabiju europsku turisti¢ku
subregiju Srednju i Isto¢nu Europu (4,8%
prihoda od medunarodnog turizma svijeta),
uoCava se da je ta subregija 2005. godine
ostvarila bolje rezultate od velikih regija Afri-
ke (3,2%) i Bliskog istoka (3,9%) i subregija
Oceanije (3,8%), Juzne Azije (1,4%), Kariba
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(3,1%), Srednje i Juzne Amerike (ukupno
2,5%). Ova regija biljezi slicne rezultate s
brzo rastu¢om i prestiznom regijom Jugoi-
sto€ne Azije (5%).

VODECE DRZAVE U MEDUNARODNOM
TURIZMU

Vodeée drzave u svjetskom turizmu iz-
dvojene su na temelju glavnih turistickih po-
kazatelja: broju medunarodnih turista,” bro-
ju no¢enja medunarodnih turista, broju soba
u hotelima i sli€énim smjestajnim objektima,
prihodu ostvarenom od medunarodnog tu-
rizma, rashodu ostvarenom u medunarod-
nom turizmu, pozitivhoj platnoj bilanci u tu-
rizmu i negativnoj platnoj bilanci u turizmu.
Osim toga, uz ove pokazatelje izrazen je i
bruto domaci proizvod i udio prihoda od me-
dunarodnog turizma u BDP-u® izdvojenih
drzava. Ova vrijednost je danas standardna
mjera koju iskazuje Svjetska turistiCke orga-
nizacija i Medunarodni monetarni fond pu-
tem svojih publikacija, a vazan je pokazatel;
utjecaja turizma na sveukupno gospodar-
stvo neke drzave (Wall i Mathieson, 2006).
Za potpuniji prikaz, za pokazatelje poput
broja soba u hotelima i sli¢nim objektima,
rashoda u medunarodnom turizmu te nega-
tivne platne bilance utvrdena je korelacija s
BDP-om drzava.

Usporedujuci broj medunarodnih turista
1990. godine® zamjetno je da je vecina vo-

7 Prema definiciji Svjetske turisticke organizacije turist je posjetitelj koji ostvari najmanje jedno
nocenje u nekom smjes$tajnom objektu u drzavi koju je posjetio (Vukoni¢ i Cavlek, 2001). U
ovom radu su se koristili podaci iz publikacije UNWTO-a koji se odnose na turiste (posjetitelje s

nocéenjem) — tourists (overnight visitors).

8 Bruto domagi proizvod je mjera ukupne vrijednosti proizvedenih dobara i usluga u jednoj drzavi
u jednoj godini, odnosno proizvod medusobno povezanih i uvjetovanih ¢imbenika u jednoj drzavi,
bez proizvoda nastalih u inozemstvu (Cvitanovi¢, 2002)

Osnova za usporedbu najvaznijih turistickih pokazatelja 1990. i 2005. godine je rad profesora
Pepeonika u Geografskom horizontu broj 1 iz 1994. godine.



OBILJEZJA MEDUNARODNOG TURIZMA PRENA REGIONALIZACIJI UNWTO-A

34

% 10,0

GEOGRAFSKI HORIZONT - BROJ 1/2010, 27-45

m (o]
g§§o 2828 ass
ST 3T e 2ER
g 9 ﬂ?‘-“ES [
= o oW F 2 o
%m = s < ©
- o ™ = o
“ - w
° L
= [}
L) =
£ &

o

2

o

T T oo @ 0 © & w© 8 B o
IEFEREREEEER R T
ﬁiigiww‘:wmzh,.ﬂ._
EHS=E F 2388 §
2 s = =

2 -,

-

7

v

S/. 3. Dvadeset i pet vodedih drZzava po broju medunarodnih turista 2005. godine
Izvor: Compendium of tourism statistics; data 2002-2006., UNWTO, Madrid, 2008.;

www.unwto.org

decih drzava zadrzala svoje pozicije nakon
petnaest godina (sl. 3). Najvedi broj medu-
narodnih turista 2005. godine biljezi Fran-
cuska (9,4% medunarodnih turista svijeta),
Spanjolska (6,9%) i SAD (6,1%). Umjesto
Italije, na Cetvrto se mjesto popela Kina §to
je posliedica jednog od najbrzih porasta
gospodarstva u svijetu i u€etverostru¢enog
dohotka u zadnja dva desetljeca (Jang i dr.,
2003; Oosterhaven i Tianhu, 2006). Osim
toga, znacajan uzlet biljezi Turska, Meksiko,
Ruska Federacija i Ukrajina. Ovih dvadeset
i pet drzava prima 70% svih medunarodnih

turista svijeta. Republika Hrvatska je po
broju medunarodnih turista na 23. mjestu u
svijetu $to je vrlo znacajan rezultat uzme-
mo li obzir da su medu prvih dvadeset pet
drzava one koje su povrSinom i brojem sta-
novnika vece od Hrvatske (izuzme li se Ni-
zozemska koja je veca brojem stanovnika te
Hong Kong i Makao kao specifi€an turisticki
i gospodarski prostor). Rezultat Hrvatske
jo$ je znacajniji, jer je nas turizam izrazito
sezonski orijentiran i usmjeren prema jed-
noj regiji- onoj jadranskoj (Turizam — kumu-
lativni podaci, DZS, 2006; i Curi¢, 1996).
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SI. 4. Dvadeset i pet vodedih drzava po broju noéenja medunarodnih turista 2005.

godine
* Za Tajland podaci iz 2004. godine

Izvor: Compendium of tourism statistics; data 2002-2006., UNWTO, Madrid, 2008.;

www.unwto.org

Raspodjela drzava prema velikim regijama
UNWTO-a otkriva da je 20 drzava u dvije
regije: Europi i Aziji i Pacifiku. Tri drzave pri-
padaju subregiji Sjeverna Amerika, a dvije
drzave, Saudijska Arabija i Egipat, pripada-
ju regiji Bliski istok. Egipat svoj medunarod-
ni turizam temelji na nekim od najznacajnijih
kulturno-povijesnih spomenika iz razdoblja
Staroga vijeka, a Saudijska Arabija kao vjer-
sko turistiCko odrediSte muslimana.

Sto se tite broja noéenja medunarod-
nih turista 2005. godine prikaz je okrnjen,
jer neke drzave za promatranu godinu

nisu iskazale podatke Svjetskoj turistiCkoj
organizaciji. Medu njima su znacajne turi-
sticke drzave kao Australija, Brazil, Hong
Kong, Indija, Indonezija, Iran, Japan, Re-
publika Koreja, Malezija, Singapur, Juzno-
africka Republika, Tajland, SAD i Vijetham
(UNWTO, 2008). Time usporedba s 1990.
ne moze biti potpuna. Najvise nocenja 2005.
godine ostvarila je Francuska (18,8% noce-
nja medunarodnih turista svijeta), a slijede
Ujedinjeno Kraljevstvo (9,5%), Spanjolska
(8,0%) i ltalija (5,7%) (sl. 4). Dvadeset pet
vodedih drzava koje prikazuju ovaj turistic-
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ki podatak ostvarilo je 85% medunarodnih
nocenja svijeta. Republika Hrvatska se na-
lazi na Cetrnaestom mjestu s 1,8% nocenja
medunarodnih turista svijeta. | ovi podaci
otkrivaju izrazitu regionalnu koncentraciju u
tri najvaznije turistiCke regije svijeta. Tako je
medu njima Cetrnaest europskih, Cetiri ame-
riCke, tri iz regije Azija i Pacifik, a samo tri iz
regije Bliski istok te jedna iz regije Afrika.

Nedvojbeno, broj soba u hotelima jedan
je od najvaznijih pokazatelja snage turizma
i ulaganja u turizam u pojedinim drzavama
i regijama. Svjetska turisticka organizacija
u svojim glavnim statisti¢kim publikacijama
objavljuje podatke za broj soba u hotelima i
sliénim objektima te broju kreveta u takvim
objektima. Drzave se, prema ta dva poka-
zatelja, mogu podijeliti u tri skupine. Prvu
skupinu €ine one drzave koje za 2005. nisu
iskazale nijedan podatak. Medu njima su
neke koje predstavljaju znacajan turistic-
ki prostor kao §to su Brazil, Kanada, Iran i
tome sli¢ne. Drugu skupinu ¢ine one drzave
koje iskazuju samo podatak za broj soba u
hotelima i sli¢nim objektima. Medu njima su
neke od najznacajnijih drzava u svjetskom
turizmu kao SAD, Malezija, Singapur, Ja-
pan, Republika Koreja, Tajland, Vijetnam
i tome sliéne. Trec¢u skupinu &ine drzave
koje iskazuju ovu skupinu podataka. Prema
broju soba u hotelima i sli¢nim smjestajnim
objektima vodeca drzava svijeta je SAD sa
4,4 milijuna soba (24% hotelskih soba svi-
jeta), slijede isto€noazijske drzave Japan
(8,5%) i Kina (7,3%) te europske drzave lta-
lija, Njemacka, Spanjolska i Francuska (tab.
2). Velika razlika izmedu SAD-a i ostalih
vodecdih drzava je posljedica brojnosti sta-
novnistva, visokog standarda i najja¢eg do-
maceg turizma na svijetu (Pepeonik, 1994;
Bigano i dr., 2007). Sli¢ni zaklju€ci se na-
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mecu za Kinu (brojno stanovnidtvo) i Japan
(visok standard i domaci turizam). Vodecih
dvadeset pet drzava posjeduje 83% svih
hotelskih soba svijeta. Ova izrazita koncen-
tracija rasporedena je najve¢im dijelom u tri
najjaCe svjetske turisticke regije. Medu dva-
deset pet vodecih drzava 11 je europskih,
5 je ameriCkih, a 7 iz regije Azija i Pacifik.
Samo su dvije drzave, Egipat i Saudijska
Arabija, iz regije Bliski istok. Veza izmedu
broja soba u hotelima i sli¢nim smjestajnim
objektima dvadeset i pet vodecih drzava te
bruto domaceg proizvoda tih drzava utvrden
je koeficijentom korelacije. Taj koeficijent za
ove dvije skupine podataka iznosi 0,98 Sto
znadi vrlo ¢vrstu vezu (Robinson, 1998). S
druge strane, vrlo je slaba korelacija izme-
du broja soba u hotelima i ukupnog broja
stanovnika promatranih drzava $to znadi
da brojnost stanovnistva ne znaéi nuzno
vecéi broj hotela. Koeficijent korelacije za
ove dvije skupine podataka je slab i iznosi
0,35. Republika Hrvatska se 2005. godine s
80 743 sobe u hotelima i sli¢nim objektima
nalazila na 32. mjestu u svijetu.

Prihod od medunarodnog turizma je po-
kazatelj kojem UNWTO pridaje veliku po-
zornost i najveci broj Clanica ove organiza-
cije redovito iskazuje ovaj podatak. Najveci
prihod od medunarodnog turizma je, kao i
1990. godine, ostvario SAD sa 123 mird.
USD, odnosno 15% svjetskog prihoda
(tab. 3). SAD je time u 15 godina utrostru-
Cio prihod od medunarodnog turizma. Na
drugo mjesto se probila Spanjolska s 53
mird. USD, odnosno 6,5% svjetskog priho-
da. Slijedi Francuska (52 mird. USD, 6,4%
prihoda), Ujedinjeno Kraljevstvo (39,5 mird.
USD, 4,8%) koje je preteklo Italiju (38 mird.
USD, 4,7%). U usporedbi s 1990. godinom,
novopridosle drzave medu prvih deset su



OBILJEZJA MEBUNARODNOG TURIZMA PREMA REGIONALIZACIJI UNWTO-A

GEOGRAFSKI HORIZONT - BROJ 1/2010, 27-45 37

Tab. 2. Dvadeset i pet vodecéih drzava po broju soba u hotelima i sli¢nim smjestaj-
nim objektima i BDP 2005. godine

1 SAD 440 2466 24,2 12 421 880

3 Kina 1332 083 7,3 2235750

5 Njemacka 890 153 4.9 2794 478

7 Francuska 613 798 3,4 2 147 495

9 Ujedinjeno Kraljevstvo 518 028 2,8 2280 061

11 Tajland 376 214 2,1 176 352

13 Austrija 289 879 1,6 304 529

15 Australija 232 077 1,3 713 262

17 Ruska Federacija 199 010 1,1 764 256

19  Egipat 170 776 0,9 89 794

21 Malezija 155 356 0,9 138 022

23  Vijetnam 130 000 0,7 52 931

25  Portugal 116 123 0,6 185 771

* Za Kanadu je iskazan broj hotelskih soba iz 2004. godine

Izvor: Compendium of tourism statistics; data 2002-2006., UNWTO, Madrid, 2008.;
www.unwto.org i International monetary fund

Kina, Australija i Turska. Australski turizam (Segota, 2000). Uspon Turske na ljestvici
postao je najvazniji izvor prihoda te drzave turistiCkih drzava svijeta poCinje osamdese-
kao rezultat povecanja dolazaka iz Novog tih godina 20. stolje¢a znacajnim ulaganiji-
Zelanda, Japana, Kine i Jugoisto¢ne Azije ma turske ekonomske emigracije, najveéim
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Tab. 3. Dvadeset i pet vodedéih drzava po prihodima od medunarodnog turizma i
BDP 2005. godine

1 SAD 123 093 15,1 1242 1880 0,99

3 Francuska 52 153 6,4 2 147 495 2,43

5  ltalija 38 374 4,7 1780 781 2,15

7  Kina 31842 3,9 2235750 1,42

9  Turska 19720 2,4 482 685 4,09

11 Kanada 16 006 2,0 1133428 1,41

13 Hong Kong 13 588 1,7 177 713 7,65

15 Meksiko 12 801 1,6 849 030 1,51

17 Svicarska 11 991 1,5 372 565 3,22

19  Nizozemska 10 446 1,3 639 579 1,63

21 Portugal 9 009 1,1 185 771 4,85

23 JAR 8 448 1,0 242 676 3,48

25 Ruska Federacija 7 806 1,0 764 256 1,02

Izvor: Compendium of tourism statistics; data 2002-2006., UNWTO, Madrid, 2008.;
www.unwto.org i International monetary fund

dijelom iz Njemacke. Ti napori i ulaganja razdoblju 1990. - 2005., s liste prvih deset
rezultirali su stopom rasta stranih posjeti- ispali su Svicarska, Hong Kong i Meksiko.
telja od 8% godiSnje u zadnjem desetlieéu Prvih dvadeset i pet drzava ostvaruju tri e-
pros$log stoljeca (Jovici¢ i lvanovi¢, 2008). U tvrtine svjetskog prihoda od medunarodnog
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turizma i potvrduju koncentraciju u tri glavne
regije prema UNWTO-u. Europa medu niji-
ma ima 14 drzava, Azija i Pacifik 7 drzava i
Amerike tri drzave. Ostatak svijeta je medu
prvih dvadeset i pet zastupljen samo s jed-
nom drzavom (JuznoafriCka Republika). Ve¢
je prije spomenut doprinos medunarodnog
turizma na BDP pojedinih drzava. Svjetska
turistiCka organizacija, zajedno s Meduna-
rodnim monetarnim fondom, iskazuje udio
prihoda od medunarodnog turizma u bruto
domacem proizvodu za svaku drzavu. Bru-
to domaci proizvod nekih drzava jako ovi-
si o prihodu od medunarodnog turizma.'®
Medu vodecih dvadeset i pet drzava najvedi
udio prihoda od medunarodnog turizma ima
Hong Kong (7,7% BDP-a), Malezija (7,5%
BDP-a) i Tajland (6,9% BDP-a). Od europ-
skih drzava najvisi udio ima Austrija, Gréka
i Portugal. Udio prihoda od medunarodnog
turizma u hrvatskom BDP-u za 2005. godinu
je iznosio 19,6%. S druge strane najmaniji
udio ima Japan (0,3% BDP-a), Republika
Koreja (1% BDP-a) i SAD (1% BDP-a). Me-
dutim, razlog ovakvom niskom udjelu ne leZi
u slabo razvijenom turizmu, nego snazno
razvijenim ostalim granama gospodarstva.

Rashod u medunarodnom turizmu dva-
deset i pet vodecih drzava u &vrstoj je vezi
s njihovim bruto domacdim proizvodom. Koe-
ficijent korelacije za dvadeset i pet vodecih
drzava iznosi 0,82 iz ¢ega proizlazi da bo-
gate i gospodarski mo¢ne drzave sa stanov-
niStvom visokog standarda i potro$ac¢kih na-
vika mogu znacajnije sudjelovati u turisti¢-
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kom rashodu. Medu tim drzavama najveci
je rashod 2005. godine ostvario SAD- 99,5
mird. USD (13,0% svjetskog rashoda u me-
dunarodnom turizmu), a slijedi Njemacka
- 82,2 mird. USD (10,8%), Ujedinjeno Kra-
lievstvo - 73,7 mird. USD (9,6%) i Japan-
48,1 mird. USD (6,3%) (tab. 4). U prvih se
deset drzava s najve¢im rashodom, nalaze
sve Clanice skupine G8, a u dvadeset pet
vodecih gotovo su sve Clanice skupine G20
(www.g20.0org, 2009). U odnosu na 1990.
godinu, medu prvih deset novopridosle su
Kina i Spanjolska. Dok je za Kinu gospodar-
ski uzlet u posljednjih dvadesetak godina
snazno utjecao na turisti¢ku potrosnju Kine-
za u inozemstvu, Spanjolska se godinama
svrstavala u drzave vrlo visokog prihoda,
a neznatnog rashoda u turizmu. Medutim,
izgleda da se ti trendovi mijenjaju. Nadalje,
vodedih dvadeset i pet drzava ostvarile se
82% svjetskog turistiCkog rashoda. Domina-
cija glavnih svjetskih regija i ovdje je ocita
jer je Cetrnaest drzava s najvecim rashodom
iz Europe, a osam iz regije Azija i Pacifik
(uklju€ujudi i Indiju iz regije Juzna Azija). Tu-
risti iz Hrvatske su 2005. godine u inozem-
stvu potrosili 786 milijuna americkih dolara.

Orijentacija gospodarstva neke drzave na
turizam kao jednu od najvaznijih grana naj-
bolje se moze uvidjeti promotri li se platna
bilanca u medunarodnom turizmu. Skupinu
dvadeset i pet vodecih drzava po pozitivnoj
platnoj bilanci predvodi, kao i 1990. godine,
Spanjolska (tab. 5). Ta drzava je poveda-
la dobit s 14,3 mird. USD 1990. godine na

0 Prema podacima Svjetske turisticke organizacije za 2005. godinu najveéi udio prihoda od
medunarodnog turizma u BDP-u imaju drzave: Sveta Lucija - 43,2%, Maldivi - 38,8%, Antigva i
Barbuda - 38,2%, Sejseli - 37,2%, Bahama - 32,2%, Barbados - 29,3%, Vanuatu - 28,3%, Liba-
non - 27,7%, Sveti Kristofor i Nevis - 25,4%, Fidzi - 24,8%, Sveti Vincent i Grenadini - 24,2%,
Dominika - 19,7%, Hrvatska - 19,6%, Samoa - 19,3% i slicno. Mjesto Hrvatske medu ovim
drzavama ne pokazuje nuzno snagu hrvatskog turizma veé slabost ostalih grana gospodarstva.
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Tab. 4. Dvadeset i pet vodeéih drzava po rashodima u medunarodnom turizmu i
BDP 2005. godine

1 SAD 99 439 13,0 12 421 880

3 Ujedinjeno Kraljevstvo 73672 9,6 2 280 061

5 Francuska 37 549 4.9 2 147 495

7 Kina 24715 3,2 2235750

9 Spanjolska 18 441 2,4 1132132

11 Republika Koreja 16 924 2,2 845 017

13 Nizozemska 16 140 2,1 639 579

15 Hong Kong 13 305 1,7 177 7183

17 Svedska 11 844 1,6 367 162

19 Norveska 10 182 1,3 302 175

21 Singapur 9947 1,3 120 953

23 Indija 7798 1,0 784 252

25 Irska 6 186 0,8 202 022

Izvor: Compendium of tourism statistics; data 2002-2006., UNWTO, Madrid, 2008.;
www.unwto.org i International monetary fund

34,6 mird. $ 2005. godine. Iza Spanjolske  veéanjem u odnosu na 1990. od 13 milijardi
je SAD koji povecao dobit s 1,9 mird. USD dolara. Medu prvih deset drzava, u odnosu
1990. godine na 23,7 mird. USD 2005. go- na 1990. godinu, ostale su europske drza-
dine. Treca je Turska s 16,5 mird USD i po- ve Francuska (dobit 14,6 mird. USD) i Ita-
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Tab. 5. Dvadeset i pet vodeéih drzava
po pozitivnoj platnoj bilanci u turizmu i
BDP 2005. godine

1 Spanjolska 34625

3 Turska 16 510

11 603

5 Italija

7  Tajland 7 185

9 Australija 6 973

11 Austrija 6 555

13 Egipat 5274

15 Maroko 4 427

17 JAR 3637

19 Dominikanska

Republika 3007

21 Libanon 2 404

23 Tunis 2 348

25 Madarska 1891

Izvor: Prema podacima Compendium of tou-
rism statistics; data 2002-2006., UNWTO,

Madrid, 2008.; www.unwto.org izra¢unao
autor.
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lija (11,6 mird. USD) te azijski Tajland (7,2
mird. USD). Nove drzave medu prvih deset,
u odnosu na 1990. godinu, su Gr¢ka (10,4
mird. USD), Kina (7,1 mird. USD), Australija
(6,9 mird. USD) i Hrvatska (6,8 mird. USD).
Turisticka potrosnja hrvatskih gradana u
inozemstvu Cesto se medijski proizvoljno tu-
madi kao prevelika i pretjerana.' Medutim,
prema podacima Svjetske turisticke organi-
zacije za razdoblje 2002.- 2006. Hrvatska je
prosjec¢no godiSnje prihodovala od meduna-
rodnih turista 6,7 mird. USD, a u isto vrijeme
turistiCka potrosnja u inozemstvu iznosila je
prosjec¢no 0,8 milijardi dolara. Na listi dvade-
set i pet vodecdih drzava po pozitivnoj platnoj
bilanci Hrvatska se nalazi ispred turistiCke
razvikanije Austrije i Portugala. Ne treba za-
nemariti ¢injenicu da se u nasoj drzavi, uz
neke izuzetke, turizam vremenski koncen-
trira u ljetne mjesece, a prostorno u obal-
ni pojas. Prema tome, postoje jo§ znatne
mogucnosti za povecanje platne bilance u
turizmu. Regionalno gledano, medu dvade-
set i pet vodecih drzava po pozitivnoj platnoj
bilanci u medunarodnom turizmu, jedanaest
je europskih, pet iz regije Azije i Pacifik, Ceti-
ri iz obje Amerike, tri iz Afrike i dvije iz regije
Bliski istok. Ovakva regionalna raspodijela
drzava, nesto je ravnomijernija od raspodje-
le prema ostalim turisti¢kim pokazateljima.

Negativna platna bilanca u turizmu 2005.
godine je jo$ jedan pokazatelj koji je vrlo
tijesno povezan s bruto domacim proizvo-
dom dvadeset i pet vodecih drzava. Koefici-
jent korelacije za ova dva pokazatelja iznosi
0,89 Sto znadi vrlo ¢vrstu vezu. Medu ovim

" Hrvatske televizijske postaje s nacionalnom frekvencijom najé¢e$ée, kao primjer pretjerane
turisticke potrosnje u inozemstvu, prikazuju kolone osobnih automobila na grani¢nim prijelazima
s Republikom Slovenijom u prvim danima sije¢nja, a povezane s odlascima u skijaska turisti¢ka
sredi$ta u Austriji, Italiji i drugim alpskim drzavama.
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Tab. 6. Dvadeset i pet drzava s najve¢om negativhom platnom bilancom u turizmu i
BDP 2005. godine

1 Njemacka -44 008 2794 478

3 Japan -32 547 4 560 671

5 Republika Koreja -8 634 845 017

7 Norveska -6 223 302 175

9 Nizozemska -5 694 639 579

11 Tajvan -4 307 356 227

13 Svedska -3264 367 162

15 UAE -2 968 135 198

17 Danska -1 557 258 096

19 Venezuela -1121 144 128

21 Pakistan -925 109 595

23 Sudan -578 27 386

25 Izrael -422 133 293

Izvor: Prema podacima Compendium of tourism statistics; data 2002-2006., UNWTO, Ma-
drid, 2008.; www.unwto.org izra¢unao autor; Za BDP International monetary fund

drzavama najvecéu negativnu platnu bilancu vodecéa drzava prema tom pokazatelju (tab.
u medunarodnom turizmu imaju Njemacka 6). Nove drzave medu prvih deset su Ruska
(-44 mird. USD) i Ujedinjeno Kraljevstvo Federacija (-10,6 mird. USD) na Cetvrtom
(-34,1 mird. USD) ¢ime su prestigli Japan mjestu i Republika Koreja (-8,6 mird. USD)
(-32,5 mird. USD) koji je 1990. godine bio na petom mjestu. S liste iz 1990. godine



OBILJEZJA MEBUNARODNOG TURIZMA PREMA REGIONALIZACIJI UNWTO-A

GEOGRAFSKI HORIZONT - BROJ 1/2010, 27-45

ispala je Svedska (-3,3 mird. USD) koja je
sada na 13. mjestu i Malezija koja se 2005.
godine nasla medu dvadeset i pet najvecih
drzava s pozitivnom plaéevnom bilancom.
Sli¢éno tome, Singapur koji 1990. godine
imao 3 mird. USD pozitivnu platnu bilancu,
2005. godine ostvario je turisti¢ki manjak od
4 mird. USD. Uz nekoliko izuzetaka poput
Sudana i Pakistana, dvadeset i pet drzava s
najvecom negativnom placéevnom bilancom
se mogu podijeliti u dvije skupine. Jednu
Cine gospodarski najrazvijenije drzave svi-
jeta poput spomenute Njemacke, Japana,
Ujedinjenog Kraljevstva, Nizozemske i sli¢-

43

nih, a drugu drzave proizvodaci i izvoznice
nafte i prirodnog plina poput Kuvajta, Irana,
Ujedinjenih Arapskih Emirata, Nigerije, Ve-
nezuele, Katara i Libije (OPEC, 2009). Pre-
ma regijama Svjetske turistiCke organizacije
najvise je drzava s europskog prostora, njih
ukupno deset. S prostora Azije i Pacifika
(uklju€ujuci Juznu Aziju) dolazi Sest drzava,
a sa Bliskog istoka Cetiri drzave. S prostora
obiju Amerika su tri drzave, dok su iz Afrike
dvije pa se moze zakljuciti da je regional-
na raspodjela prema ovom kriteriju donekle
ravnomjernija u odnosu na ostale turistiCke
pokazatelje.

UMJESTO ZAKLJUTKA: KAKVA JE BUDUCNOST TURIZMA?

Iz prethodnih poglavlja razvidna je izrazita dominacija Europe u svjetskom turizmu. lza
europskog turizma, podjednake rezultate ostvaruje Sjeverna Amerika i Isto¢na Azija i Pa-
cifik. Medu drzavama nema znacajnijih promjena u odnosu na 1990. godinu. Ipak, treba
izdvoijiti jaCanje SAD-a u ostvarenim prihodima od medunarodnog turizma, uzlet Turske
i Kine medu deset najjacih turistiCkih drzava svijeta prema nekoliko pokazatelja, pojavu
novih drzava na medunarodnom turistickom trzistu medu kojima svakako treba izdvojiti
Hrvatsku, Australiju i Gréku, smanjivanje zna¢aja nekih tradicionalnih receptivnih drzava
poput Svicarske i Austrije te uspon Spanjolske na listi drzava s najveéim rashodima.

Buduca kretanja u medunarodnom turizmu redovito, putem svojih publikacija, prognozira
Svjetska turisti¢ka organizacija (sl. 5). Kao bazna godina za izradu prognoze kretanja broja
medunarodnih turista uzeta je 1995. Za 2010. godinu su predvidanja o povecanju broja

medunarodnih turista na svjetskoj razini na
1 milijardu, odnosno povecanje u odnosu
na 1995. za gotovo 80%. Koliko su ta pred-
vidanja optimisticna u svijetlu negativnih
trendova u svjetskom gospodarstvu 2008. i
2009. godine pokazat ¢e vrijeme, ali broj je
ve¢ 2005. premasio 800 milijuna &to znaci
da bi se prognoze mogle ostvariti. UNWTO
za 2010. godinu predvida ustaljeni poredak
velikih regija te nastavak vodece uloge Eu-
rope u svjetskom turizmu s udjelom od 52%
medunarodnih turista. Medutim, za Europu
se predvida najmanja stopa rasta u odno-
su na 1995. godinu od samo 56%. Nadalje,
predvida se veci broj turista u regiji Azija i
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SI. 5. Prognoze udjela medunarodnih
turista do 2020. po regijama UNWTO-a
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Pacifik, Sjevernoj i Juznoj Americi. Za regiju Azija i Pacifik predvida se rast od 142%. Medu
regijama, najvecu stopu rasta broja medunarodnih turista trebala bi imati regija Bliski istok
od ¢ak 200%. S obzirom na politiCku i sigurnosnu situaciju u toj regiji koju opterec¢uju neri-
je$eno palestinsko pitanje, sukobi u Iraku i obliznjem Afganistanu ova predvidanja su vrlo
optimisti¢na. Africi se predvida velik rast od 135% u odnosu na 1995., ali i dalje male udjele
u svjetskom turizmu.

Dugorocnija predvidanja, ona za 2020. godinu, isti¢u nekoliko bitnih promjena u odnosi-
ma medu velikim regijama. Na svjetskoj se razini predvida sli¢na stopa rasta broja medu-
narodnih turista kao u razdoblju 1995. - 2010. godini. Za 2020. godinu se tako, prognozira
broj od gotovo 1,6 milijardi medunarodnih turista u svijetu. Jedna od najvaznijih promjena
je pad udjela Europe u broju medunarodnih turista svijeta ispod 50%. Nadalje, prognoza je
da ¢e u deset godina (2010. - 2020.) broj stranih turista u regiji Azija i Pacifik udvostruditi
te da Ce ta regija primati Cetvrtinu svjetskih turista. Sli¢an porast zabiljezZiti ée regija Bliski
istok (preko 90%). Za Sjevernu i Juznu Ameriku se predvida daljnji pad udjela te ¢e ostati
trec¢a velika regija po broju medunarodnih turista. Za Afriku je predviden neznatan porast
udjela na svega 5% turista svijeta.

Bez obzira na tocnost prognoza kretanja svjetskog turizma u narednim desetlje¢ima i
razinu optimizma koja utje€e na oblikovanje takvih prognoza u pojedinim regijama svijeta,
moze se zakljugiti da ¢e turizam ostati jedna od vodecih gospodarskih djelatnosti na global-
noj razini te da ée se njegov znadaj u mnogim dijelovima svijeta povedati. Stovise, u pojedi-
nim regijama i drzavama, poput Hrvatske, turizam ¢e imati najveci utjecaj na gospodarska
kretanja, druStvena zbivanja i brigu za okolis.
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