


Mediji u sluzbi Evandelja

fra Marko Pudar

rkva koja ima poslanje od Isusa

Krista i Ciji izvor Crkve jest Isus

Krist, duzna je ostvariti poslan-
je koje joj je On ostavio. A za poslanje je
potrebna komunikacija. ,Zapravo, sama
je evangelizacija komunikacija rijeci
koja je mnogo vise od rijeci jer to nije ri-
je¢ koja samo o ne¢emu govori ili nesto
prikazuje. To je navjestaj koji upucuje na
jedan nacin Zivota ali, takoder, to je Ri-
je¢ koja je Zivot."

Liturgijski prostor - crkva kao
temeljni medij

Crkva ima svoj program koji se na-
ziva evangelizacija. Evangelizacija je
navjestaj koji se Siri na sve ljude u svim
njihovim Zivotnim situacijama. Zato se
danas upotrebljavaju svi komunikacijski
kanali kako bi se svim ljudima po ¢Citavoj
zemlji navijestilo Kristovo evandelje.

Prvi i temeljni medij koji Crkva ima
jest liturgija, u liturgiji i liturgijskom
slavlju te u prostoru (crkva) covjek se s
drugim Covjekom susrece ,licemu lice".
Crkva evangelizira kroz razlicite evan-
gelizatorske oblike, bilo da je to misijs-
ko propovijedanje, kateheze, liturgijska
slavljaili teoloski oblici evangelizacije.

Danas je Crkva pozvana u evangeli-
ziranju ne biti samo ona koja navijesta
Radosnu vijest, nego i ona koja slusa i
osluskuje bilo pojedinca, bilo zajednicu

1 Jerko Valkovié, JEvangelizacija u eri medija: mogu¢nos
i problemi komuniciranja“, u: Bogoslovka smotra, Zagreb
3/2011., str. 676.

i njezinu kulturu jer prije kad nisu bili ovako
razvijeni komunikacijski mediji to je gleda-
no s komunikacijskog gledista, bila jedn-
osmjerna komunikacija.? Zato je danas po-
trebno da postoji ta komunikacija u raznim
oblicima evangelizacije bilo od onih koji su
posiljatelji Radosne vijesti, bilo od onih koji
su primatelji.

Evangelizacija i novi mediji

Katolicka Crkva je za Bozi¢ 1995. god.
kada je papa lvan Pavao Il. prvi put pos-
lao bozi¢nu poruku putem www.vatican.
va, koja je otiSla po cijelom svijetu, usla u
novo vrijeme u svijet ,novih medija.” ° Crk-
va je pozvana uvijek u svjetlu evandeoske
poruke (Mk 16,15) traziti nove nacine i nji-
ma se sluziti u navijestanju i komunikaciji
prenoSenja radosne vijesti. Otvorenost
Crkve prema medijima danas nije viSe
neka opcija nego zaista nuznost s kojom se
mogu postici veliki plodovi na polju evan-
gelizacije i komunikacije.

Novi mediji (racunalo, tablet, mobitel, in-
ternet) te novi nacini komuniciranja i slan-
ja poruka preko drustvenih mreza (Face-
book, WhatsApp, Twitter, Instagram...)
nisu danas sredstva priop¢avanja, nego
i novi komunikacijski prostor, ambijent u
kojem danas vecina ljudi provodi dosta
svoga vremena. To je takoder prostor u ko-
jem danas stotine milijuna ljudi Sirom svi-
jeta komuniciraju, tj. danasnji ¢ovjek je u
suzivotu s drugima koji su udaljeni tisu¢a-
ma kilometara.

2 Mario Knezovi¢, Evangelizacija u digitalnom dobu - Crkva
mediji i odnosi s javnosc¢u, SUM., Mostar, 2019., str. 31.

E Usp. Jure Struji¢, Evangelizacijsko poslanje Crkve i novi oblici
komunikacije, KBF Split, Split, 2015., str. 273.
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Pitanje danasnjih medijaje ujednoi pitan-
je antropologije ¢ovjeka, jer: ,Novi mediji ne
samo da otvaraju nove mogucnosti komu-
niciranja, ve¢ upucuju na drukcije odnose
i nacine dozivljavanja temeljnih kategorija
identitetskih odrednica (vremena, pros-
tora, tjelesnosti, odnosa medu osobama,
dozZivljavanje realnog i virtualnog svijeta).”

Zato je crkva po pitanju pristupa novim
medijima i komunikacijskim kanalima poz-
vana biti odgojiteljicom u vjeri preko kana-

4 Jerko Valkovi¢, ,Evangelizacija u eri medija: mogu¢nosti i
problemi komuniciranja“, str. 684.
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la druStvenog priopc¢avanja. Jer danasnji
covjek trazi odgovore na mnoga pitanja pa
tako i na pitanje vjere. No danasnji Covjek
teSko moze naci sve odgovore u medijima,
a posebno na internetu. Danasnjeg cov-
jeka kada ude u svijet medija ¢eka ,Suma
informacija’, ponuda i odgovora. Covjeko-
va je zadaca ,dekodirati”. Upotrebljavajuci
klasi¢ni mehanizam reklame, moZzemo reci
da danasnji Covjek dobiva odgovore na pi-
tanja koja jo$ nije postavio.®

% |sto. Str. 686-687.
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