UVODNIK

Pred Vama je, poStovani ¢itatelji, broj u kojem donosimo zanimljiva istraZivanja i
analize drustvenih dogadaja i fenomena koji ¢ine dio medijskih sadrzaja.

Elemente ratne propagande u kriznoj komunikaciji Volodymyra Zelenskog ana-
liziraju Hrvoje Jakopovi¢, Olha Saran i Lovro Lukavecki. Analizom javno dostupnih
govora predsjednika Zelenskog autori prepoznaju elemente ratne propagande u njego-
vim govorima i prikazuju u kojoj mjeri se oni pojavljuju. Polazi se od sistematizacije
deset nacela ratne propagande Anne Morelli koja sluzi kao podloga za genericki okvir,
odnosno matricu analize. Istrazivanje je pokazalo kako Zelenski u svojim govorima u
prosjeku uvelike upotrebljava elemente ratne propagande te da je pojavnost elemenata
dvostruko ve¢a u medunarodnima nego u narodnim govorima.

Razotkrivanje dezinformacija je izuzetno vazan proces koji se odnosi na otkriva-
nje, analizu i pruzanje ispravnih informacija kako bi se ispravile i osporile lazne ili
obmanjujuce tvrdnje. U svojem ¢lanku Razotkrivanje dezinformacija Krunoslav
Antoli§ 1 Jurica Pacelat predstavljaju metode za bolju edukaciju o nacinima
prepoznavanja i osporavanja laznih ili obmanjujuéih tvrdnji. Te metode mogu biti
Siroko primijenjene i korisne, a ne samo za podrucje policijskog rada u kojem je
istrazivanje provedeno. Uz primjenu raznih softverskih alata, koji se primjenjuju
ovisno o vrsti 1 formatu informacija koje se Zele provjeriti, autori iscrpno tumace
koliko je vazno sustavno i kriticki analizirati sadrzaj vijesti, provjeravati izvor i
reputaciju izvora, dodatne izvore, faktografske podatke, kontekst i uvijek zadrza-
ti skepsu. Zakljucuju da suzbijanje dezinformacija zahtijeva cjelovite i suradnicke
strategije koje ukljucuju edukaciju, regulaciju, suradnju izmedu sektora i primjenu
tehnoloskih alata za provjeru i analizu informacija.

U prvom obuhvatnijem istrazivanju o uskladenosti obavijesti o koristenju kolacica,
Luka Gubi¢ i Nina Gumzej predstavljaju studiju Buduénost digitalnog pracenja:
izazovi i prilike u regulaciji kolaci¢a i srodnih tehnologija u Republici Hrvat-
skoj. Na temelju pregleda relevantne literature i pravnog okvira u EU-u i Hrvatskoj,
autori analiziraju specifi¢nost domaceg okruzenja obavijesti o kolac¢i¢ima. Uvidom
u stanje na 55 domacih stranica utvrdili su da postoji znacajna razlika u transparen-
tnosti i uskladenosti s europskim propisima, kao i da neke stranice primjenjuju prak-
su mrac¢nih uzoraka poput presutnih privola i usmjeravanja na postavke za odbijanje
kolacica, koji nisu u skladu s uvjetima valjane privole. Utvrdena je i ¢esta pogresna
primjena osnove legitimnog interesa gdje se privola za obradu podataka nezakonito
implicira. Autori zakljuuju da sve to ukazuje na potrebu zurnih korekcija losih
praksi, unaprjedenje transparentnosti privole i1 korisni¢kog iskustva te razvoj edu-
kacijskih aktivnosti za upravitelje stranica.
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Tihana Pumi¢, Bozidar Veljkovié¢ i Toni Cabraja u ¢lanku Uloga obrazaca u pro-
mjenama interpersonalne komunikacije i poimanju romanti¢nih odnosa

istrazuju percepciju javnosti prema alijenacijskim efektima Facebooka na podrucju
iskonske 1 primarne socijalne interakcije izmedu Zena i muskaraca te kako takva
vrsta komunikacije moze biti poticaj i uvod u budu¢u komunikaciju bilo koje vrste.
Rezultati njihova istrazivanja pokazali su da vecina ispitanika ne podrzava Kori-
Stenje druStvenih mreza za druzenja seksualne prirode ili emotivne veze. Takvu
virtualnu komunikaciju smatraju nedostatnim nadomjeskom stvarnim emotivnim
kontaktima i ne dozivljavaju ih kao prikladno sredstvo za upustanje u emotivne ili
erotske dozivljaje. Ve¢ina ih ne smatra prijetnjom stabilnim emotivnim odnosima, a
veéinom ih se percipiraju kao priliku za spolne avanture, izlete i prijevare.

Marin Gali¢ u ¢lanku Rebrendiranje Narodnog radija u Bravo! i radija Gold
FM u Happy FM — poveéanje sluSanosti ili samo promjena imidZa analizira dva
slucaja rebrendiranja radijskih postaja u hrvatskom medijskom prostoru. Odluka o
rebrendiranju najc¢esce se donosi s ciljem povecanja slusanosti, odnosno promjene
imidza, ¢ime se zeli privuéi profil slusatelja atraktivniji oglaSiva¢ima. Ovaj rad po-
mocu ankete provedene medu slusateljima analizira uc¢inkovitost rebrendiranja u
dvama slucajevima, istrazujuci pritom razloge zbog kojih se menadzment odlucio
za taj postupak. Rezultati istrazivanja pokazali su kako je Narodni (radio) rebrendi-
ranjem tek djelomice uspio promijeniti svoj imidz, odnosno Bravo! su poceli slusati
mladi, obrazovaniji i urbaniji slusatelji, ali je opao broj slusatelja. Gold FM pak nije
bio u samom vrhu po sluSanosti, ali je imao dobar imidz i kvalitetan profil sluSate-
lja. Nakon rebrendiranja, Happy FM imao je znatno loSiju sluSanost i izgubio je za
oglasivace zanimljiv profil slusatelja svojeg prethodnika.

Davor Trbusi¢, Drazen Males i Luka Siki¢ u svojem radu ObiljeZja nativnog oglasava-
nja na najcitanijim hrvatskim internetskim portalima analizom 543 ¢lanka na oda-
branim internetskim portalima u Republici Hrvatskoj utvrdili su elemente sve zastuplje-
nijeg nativnog oglasavanja. Ti hibridni oblici medijskog sadrzaja oblikovani su tako da
nalikuju urednickim ili drugim novinarskim formama (primarno vijestima) iako je rije¢
0 sponzoriranim sadrzajima marketinga. IstraZivanje provedeno u ovom radu pokazalo
je pozitivan trend, odnosno pokazalo je da se veéina portala, osim u dvama slucajevima,
pridrzavala uzusa dobre i obvezujuce prakse jasnog oznacavanja oglasivaca.
Zahvaljujemo svima koji su pridonijeli izlazenju ovog broja, prije svega autorima i
recenzentima. Saljite nam svoje radove, empirijska i teorijska istrazivanja, prikaze
knjiga i skupova, kritike i pohvale.
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