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SaZetak: Ucestale promjene unutar i izvan turistickog trzista, posebno u kontekstu turisticke potraznje,
utjecale su na pojavu i razvoj razli¢itih podoblika i turistickih proizvoda kamping turizma. Jedan od
takvih je karavaning za koji se moze re¢i da predstavlja stil zivota te je jedan od najvaznijih segmenata
kamping turizma koji uvelike odrazava, ali i utjeCe na odrzivost industrije kamping turizma. Cilj rada je
dati pregled dosadasnjih razmatranja kamping turizma, posebno karavaninga kao jednog od vodecih
segmenata industrije kamping turizma, ali i turistiCke industrije opcéenito te odrzivosti karavanskih
pruzatelja usluga i sektora opcenito. U radu je primijenjen sustavni pristup pregleda literature u
selektiranim bazama podataka i drugih online izvora, unutar kojih su detaljno prouCene relevantne
studije koje razmatraju turisticko trziSte karavaninga te odrzivost kamping turizma i karavaninga. Uz
identifikaciju i1 pregled literature predmetne tematike, prikazani su primjeri kampova i karavanskih
parkova koji ulazu u poslovanje s minimalnim Stetnim utjecajem na okoli§. Osim odrZivog nacina
poslovanja u kontekstu koriStenja recikliranih i odrzivih gradevinskih materijala, smanjenja papirnatog
arhiviranja dokumenata, koriStenja ekoloski prihvatljivih proizvoda i sl., spomenuti kampovi i
karavanski parkovi Stede energiju i vodu, koriste elektricne oblike prijevoza, suraduju s lokalnim
dobavljacima, odvajaju otpad, sade tradicionalne biljke te poti¢u recikliranje i upravljanje otpadom.

Kljucne rijeci: kamp, kamping turizam, karavaning, odrzivost, odrzivi turizam
JEL klasifikacija: 1.83
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1 Uvod

Turizam je veliki korisnik prostora, najcesce iznimno atraktivnog, vrijednog i osjetljivog podrucja.
Stoga se sve viSe pridaje pozornost odrzivoj integraciji turistickih cjelina u prostor destinacije.
Dosadasnji objekti turistickog smjestaja ve¢inom su izvedeni identi¢nim tehnikama gradnje kao kod
stambenih zgrada i kao takvi nisu uklonjivi te su izgradeni s pomocu teskih, invazivnih tehnologija.
Nerijetko su smjesteni u osjetljivim podru¢jima (obalne zone, zasti¢ena podrucja i sl.), gdje takve fiksne
smjestajne strukture mogu trajno ugroziti cjelovitost krajolika. Odstupanja od dominantnog modela
turistickog smjestaja vidljiva su na primjeru kampova i karavanskih parkova, koji se promatraju kao
turisticke cjeline s malim utjecajem na okoli§ koje nude moguénost primjene koncepta odrzivosti i
fleksibilnosti na podrucje na kojem se nalaze (Lucivero, 2012). U kontekstu ekoloske odrzivosti i
druStvenog utjecaja, Poudel (2013) uocava da kampovi zaista imaju prostora biti lideri medu svim
oblicima smjestaja u turistickoj industriji jer maksimalno koegzistiraju s prirodnim okoliSem, imaju
moguénost zbrinjavanja otpada prema vrstama, kao i recikliranja i ponovne uporabe te se sluzi
energetski ucinkovitom opremom i infrastrukturom i sl. Porastom interesa turista za boravkom u prirodi
te njihove zdravstvene i ekoloSke svijesti, porasla je i potraznja za kampovima i slicnim vrstama
smjestaja (Petrusa i Vlahov, 2019). Za kamping turizam u literaturi se cesto navodi da je jedan od najbrze
rastucih oblika turizma (Cegur Radovi¢ et al., 2021; Wong et al., 2021; Lee, 2020; Rogerson i Rogerson,
2020; Mikuli¢ et al., 2017; O'Neill et al., 2010), a kamping turisti promatraju se kao jedni od najboljih
potroSaca u destinacijama turizma temeljenog na prirodi (Kastenholz i Rodrigues, 2007). Uz ubrzani
rast, kamping turizam je i iznimno fragmentiran ni$ni sektor (Mikuli¢ et al., 2017; Brooker i Jope, 2014)
koji se kontinuirano mijenja (Cegur Radovi¢, 2021), pri ¢emu od pocetnih Satora, sektor sada ukljucuje
Sirok raspon luksuznih usluga i sofisticiranih dozivljaja na otvorenom koji odraZavaju sve razliitije
potrebe turista koji kampiraju (MacLeod, 2017). lako je tradicionalno kampiranje zadovoljavalo potrebe
turista za boravkom u prirodi, takav oblik smjestaja postao je neprihvatljiv sve ve¢em broju turista, $to
je posljedi¢no utjecalo na pojavu i razvoj drugih nisa u kamping turizmu koje pruzaju visu razinu
komfora, poput glampinga (Petrusa i Vlahov, 2019). Prema podacima Eurostata za 2022. godinu, na
podru¢ju EU-a je 24 296 smjestajnih objekata u kamping turizmu, s 8,47 milijuna lezaja u kojima je
ostvareno gotovo 398 milijuna nocéenja, $to je ujedno i povecanje od 21,7 % u odnosu na 2021. godinu.
U literaturi postoji ograni¢en broj radova koji dokazuju vitalnost kamping turizma na podrucju
Australije i Novog Zelanda (Collins et al., 2018; Caldicott et al., 2014; Brooker i Joppe, 2014; Caldicott
i Scherrer, 2013a; Caldicott, 2011; Collins i Kearns, 2010), SAD-a (Young, 2017; Brooker i Joppe,
2014; Timothy i Teye, 2009) 1 Europe, posebno na podrucju mediteranskih (Salo et al., 2020; Mikuli¢
et al., 2017; Dogantan et al., 2017; Cerovi¢, 2014, Garcia-Pozo et al., 2011; Grzini¢ et al., 2010) i
skandinavskih zemalja (Rantala i Varley, 2019; Mikkelsen i Choen, 2015; Mikkelsen i Blichfeldt, 2015).
Globalni trendovi pokazuju da se pored Europe, Sjeverne Amerike, Australije i Novog Zelanda kao
tipicnih destinacija za kamping turiste, javlja sve veci interes za kamping turizmom i u Aziji (Lee, 2020).
Karavaning, kao podsegment kamping turizma, moze se promatrati i kao sastavnica autoturizma
(Rogerson i Rogerson, 2020; Caldicott i Scherrer, 2013a; McClymont et al., 2010) te sastavnica
rekreacije na otvorenom (Van Heerden, 2020; Sommer, 2020). Karavaning je slobodniji 1 neovisniji
oblik kamping turizma koji se promatra kao lezerna aktivnost boravka u mobilnim jedinicama kao $to
su Satori, kamp-prikolice, karavani ili rekreacijska vozila — RV (Mikkelsen i Cohen, 2015), pri cemu se
npr. kamp-prikolica koristi kao dio turisti¢kog prijevoza i smjestaja (Darley et al., 2017; Patterson et al.,
2015). Iako je putovanje sa Satorom popularno, vozila za rekreaciju i kamp-prikolice postaju sve
znacajnije podrucje interesa turista, pri cemu se uoCava sve veca potraznja za luksuznijim i ve¢im
karavanima (Sommer, 2020). Na sektor karavaninga kontinuirano utje¢u promjenjivi obrasci ponasanja
turisticke potraznje i sve sofisticiranija tehnologija (McClymont et al., 2010). U literaturi se uocava da

uza sve veci interes turista sijede kose u odnosu na prethodno, dominantno zastupljene obitelji (Caldicott
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et al., 2018; Darley et al., 2017; Patterson et al., 2015), jaca interes za boravkom u blizini prirode na
odrziv nacin Satorom ili karavanom (Sommer, 2020), kao i tzv. slobodno kampiranje (Caldicott et al.,
2022; Collins et al., 2018; Caldicott et al., 2014). S obzirom na istaknute promjene, kao i druge koje
primarno obiljezavaju trziSte potraznje karavaninga, ispred pruzatelja usluga su mnogobrojni izazovi
ekoloske, drustvene, ekonomske, politicke i tehnoloSke naravi, $to ukazuje na to da je odrzivost teznja i
sve veci izazov karavaning turizma.

Istrazivanja u podru¢ju karavaninga najzastupljenija su na podrucju Australije. Iako je prisutan pad broja
karavanskih parkova 1990-ih i po¢etkom 2000-ih (Caldicott et al., 2014), karavaning je sudjelovao s 50
% od ukupnog broja lezaja u turizmu Australije 2000-ih godina (Brooker i Jope, 2014; Caldicott i
Scherrer, 2013b). Dodatno, karavani i kamp-prikolice ostaju najbrze rastuce vrste vozila po registraciji
u Australiji u 2016. godini, pri ¢emu su registracije karavana porasle za 30 % od 2011. godine (Darley
et al., 2017). Takav obrnuti odnos izmedu padajucega kapaciteta karavanskih parkova i uzlaznog trenda
registracije karavanskih mobilnih jedinica otvara mnoga pitanja za australsku smjestajnu industriju. U
okruZzenju sve vece potraznje za iskustvom karavaninga, ali sve manje parkova (time i ukupnog
kapaciteta mjesta), predvida se da ¢e nastati ozbiljan nedostatak smjestajnih kapaciteta za sektor
karavaninga u turistickoj industriji Australije, pa ¢e u takvom okruzenju odrzivost australskoga
karavaninga uglavnom ovisiti o njihovim vlastitim proaktivnim intervencijama upravljanja (Caldicott i
Scherrer, 2013a). Sli¢na situacija porasta zatvaranja kampova i karavanskih parkova je i na Novom
Zelandu, pri ¢emu se zbog napustanja destinacije od trenuta¢nih karavanskih turista o¢ekuju dugorocne
posljedice koje ukljucuju izgubljene prilike za buduce generacije, unistenje osjecaja zajednice i gubitak
privrZzenosti mjestu (Collins i Kearns, 2010). Karavaning znacajno pridonosi i turistickoj industriji u
Europi. Dogantan et al. (2017) isti¢u da je godisnji prihod karavanske industrije u Europi za 2009.
godinu bio 10,6 milijardi eura, dok je prihod karavanskog turizma bio 14,4 milijarde eura (Timothy i
Teye, 2009). Odmor u karavaningu i dalje ostaje jedan od najpopularnijih medu Europljanima. Europska
industrija karavaninga (ECF) u 2019. godini zabiljezila je rast prodaje od 4,1 % u odnosu na prethodnu
godinu, medu kojima prednjaci trziSte na podru¢ju Njemacke u kontekstu ukupne prodaje (ECF, 2020).
Treba istaknuti da se veéina europskih kamping turista koristi nekim oblikom karavanskih mobilnih
jedinica (prikolicom ili rekreacijskim vozilom). Prema podacima studije ACSI, kamping turisti iz
Francuske (53 %), Italije (57 %) i Velike Britanije (46 %) preferiraju vozila za rekreaciju, dok kamping
turisti iz Nizozemske (57 %) i Spanjolske (45 %) preferiraju karavane. Kamping turisti iz Njemacke
gotovo podjednako preferiraju karavane (46 %) i rekreacijska vozila (43 %), a tek mali broj kampista iz
Velike Britanije (20 %), Spanjolske (23 %) i Italije (21 %) voli se koristiti i §atorom za kampiranje
(Sommer, 2020).

2 Metodologija

Uzimajuéi u obzir da su kamping turizam i karavaning dominantno zastupljeni segmenti na turistickom
trzistu (Rogerson i Rogerson, 2020), smatra se opravdanim provesti sustavni pregled zastupljenosti
prethodnih studija u turistickoj literaturi. Za potrebe izrade rada pristupljeno je sekundarnom
kvalitativnom istrazivanju zasnovanom na identifikaciji i prikazu dosada$njih ogranicenih teorijskih
spoznaja o odnosima kamping turizma i karavaninga kao i spoznaja u podrucju karavaninga te odrzivosti
karavaninga. Stoga se u radu pristupilo sustavnom pregledu literature u razdoblju od listopada 2023. do
sijeénja 2024. godine u relevantnim bazama podataka i online izvorima, unutar kojih su detaljno
proucene relevantne studije koje razmatraju turisticko trziste kamping turizma i karavaninga te odrzivost
kamping turizma i karavaninga. Na temelju pregleda baza podataka (Web of Science Core Collection
— WoSCC, Scopus i Science Direct), Google Scholara i drugih relevantnih online izvora, izdvojene su
studije pronadene prema klju¢nim rije¢ima (kamping turizam, karavaning, odrzivost kamping turizma,
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odrzivost karavaninga i odrzivi turizam). U konacnoj analizi ukljuceni su gotovo svi oblici radova
(znanstveni radovi, knjige i poglavlja u knjigama, radovi s konferencija, izvje$¢a relevantnih
organizacija kamping turizma i karavaning i drugi oline izvori relevantnih organizacija za predmetnu
tematiku) na engleskom i hrvatskom jeziku. Zbog nedostatka znanstvene literature koja razmatra
podrucje odrzivosti industrije karavaninga, u okviru ove studije provedena je i analiza postupanja
karavanskih parkova u kontekstu zastite okoliSa i odrZivosti poslovanja. Za postizanje cilja rada
primijenjene su znanstvene metode poput povijesne metode, metode deskripcije, konkretizacije,
komparacije klasifikacije, metode analize i sinteze te metode generalizacije 1 specijalizacije.

3 Kamping turizam

Kamping turizam predstavlja specifi¢nu turisticku niSu, a ubraja se u oblike turizma temeljenog na
prirodi (Ma et al., 2020a). Odreduje ga njegova fleksibilnost koja je definirana vrstom smjestaja
(Mikuli¢ et al., 2017) te predstavlja globalni fenomen koji karakteriziraju znacajan rast te ucestale
promjene razvojnoga koncepta (Rogerson, 2020). Dosta dugo je kampiranje bilo popraceno stereotipom
»turizam za sirotinju‘, medutim, kampiranje u biti predstavlja stil Zivota koji karakterizira ¢isto uzivanje
u prirodi, jednostavnost i istancana osjetljivost prema okolisu (Petrusa i Vlahov, 2019). Dok je vecina
oblika turizma odredena aktivnostima kojima se turisti bave na putovanju, kamping turizma je odreden
vrstom smjestaja usko povezanom s prirodnim okruzenjem. U nastavku su odabrane definicije kamping
turizma (Tablica 1.) koje prikazuju njegovu specificnost.

Tablica 1. Definicije kamping turizma
AUTOR DEFINICIJA
Kamping turizam predstavlja oblik odrzivog turizma i niSu za pruzatelje
specijaliziranih turistickih usluga poput kampinga i karavaninga.
Kamping turizam je dio turizma temeljen na prirodi, a ukljucuje rekreaciju na
otvorenom te koristenje kampera.

Eagles, 1995.

Brown, 2006.

Kamping turizam je oblik slobodnog bivanja u prirodi, vremenski ograni¢en u
Cveli¢ Bonifaci¢, | malenim jedinicama, tzv. autodomovima, Satorima ili kamp-prikolicama, no
2011. osim kao gospodarska djelatnost, kampiranje se smatra rekreacijskom
aktivno$¢u povezanom s boravkom u prirodi.

Brooker i Joppe, | Kamping turizam ukljucuje barem jedno noéenje u kamperu (autodomu), kolibi

2013. ili nekom drugom privremenom sklonistu koje moze pruziti komfor doma.
Bindele i Larissa, | Kamping se definira kao vanjska aktivnost koja se provodi u prirodi, odnosno
2013. provodenje odmora boravkom u Satoru.

Blichfeldt i | Kamping turizam podrazumijeva boravak ljudi na za to predvidenom prostoru s

Mikkelsen, 2014. | ostalim kamperima.

Kamping turizam je najveci oblik turizma na otvorenom kojem rastu popularnost
Ma et al., 2020b. | i dostupnost, a zbog svoje vrste smjestaja i rekreacije posebno je osjetljiv na
ekstremne vremenske i klimatske promjene.

Kamping turizam je popularna i atraktivna rekreacijska aktivnost u kojoj turisti
Van Heerden, ping Je pop ! 10)

2020 putuju kako bi proveli vrijeme u Satorima, karavanama, kamperima i ostalim

tipovima ruralnog smjestaja.

Izvor: Autori prema autorima navedenim u tablici (2023)

Kamping turizam u literaturi se promatra kao podoblik turizma temeljenog na prirodi (Ma et al., 2020a)
koji je primarno odreden obiljezjima smjeStajnih objekata (Satori, rekreacijska vozila, mobilne kucice i

sl.) te svojom neodvojivom vezom s prirodnim okruzenjem (Cegur Radovi¢ et al., 2021; Lee, 2020;
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Mikuli¢ et al., 2017; Blichfeldt i Mikkelsen, 2015). Iako je temeljna motivacija ve¢ine kamping turista
provodenje slobodnog vremena s bliskim osobama u izravnom kontaktu s prirodom, oni ¢ine izrazito
heterogenu skupinu turista, od roditelja koji su u potrazi za jeftinim obiteljskim odmorom do ekstremnih
avanturista koji Zele pomaknuti osobne granice (MacLeod, 2017). Usprkos trendu rasta te unosnom
turistickom segmentu raznolikih skupina turista, kamping turizam je jos$ uvijek nedovoljno znanstveno
istrazeno podrucje (Van Rooij i Margaryan, 2020; Rogerson i Rogerson, 2020; Mikuli¢ et al., 2017) u
kojem je potrebno pridonositi novim spoznajama u teorijskom i empirijskom kontekstu. U proslosti je
kamping predstavljao jeftin nacin za putovanje u prirodno okruzenje.

Tablica 2. Usporedba obiljezja tradicionalnog i suvremenog kamping turizma
TRADICIONALNI KAMPING TURIZAM SUVREMENI KAMPING TURIZAM
Obiljezja kamping turizma

- Skup nacin provodenja odmora

- Jeftin nacin provodenja odmora . ..
P ! - Hotelska industrija na otvorenom

- Osnovni motiv putovanja: boravak u prirodi

- Osnovni preduvjet putovanja: lijepo vrijeme bez padalina

- Obiljezja putovanja: velika sloboda, nesputanost i pokretljivost kamping turista
- Nacin i razdoblje putovanja: cestovnim prometnicama, dominantno ljeti

- Trajanje putovanja: tranzit ili dulji boravak zbog prihvatljive cijene smjestaja
Oprema za kampiranje

- Skupa specijalna oprema

- Vrhunski tehnicki i tehnoloski dobro opremljen
luksuzni i komforni autodom ili pokretna
kucica

- Jeftina oprema
- Sator ili kamp-prikolica

- Sva oprema se kupuje kod kuce i vozi sa sobom » . .
- Sator postavljen u kampu za najam

- Oprema se donosi, ali i iznajmljuje u kampu

Gosti kampa

- Zaljubljenici u prirodu
- Naturisti

. i : . |- Parovi/s part , obitelji, skupi ijatel]
- Brojne obitelji s malom djecom/skupina i S:;ZZ;aS(lio(?b inrerﬁ::llio 1L, skupina priateda

el
pryiea - Odredeni trzi$ni segmenti: bogatiji, ekoloski

- Mladi

. . .. . .. osvijeSteni turisti ili obitelji i mladi slabije
- Masovno — svi: turisti slabije platezne moci

platezne moci

Ponasanje u kampu

- Brizan odnos prema zastiti okolisa i ekologiji

.. ) . - Medusobno druzenje, ali uz posStovanje
- Naglasena socijalna dimenzija medusobnog J p J

) rivatnosti
druzenja P

- Aktivan odmor, sudjelovanje u raznim

- Pasivan odmor, kupanje i suncanje . L. . L
aktivnostima i sadrzajima u destinaciji

Izvor: Rudanci¢ A., Kuli¢, K. (2021): Kamping turizam u ulozi stvaranja konkurentnosti hrvatskog
turizma, str. 29-30.

Tijekom 1920-ih i 1930-ih kampovi su sve popularniji, a 1970-ih dolazi do poboljsanja kvalitete usluge.

Razvijaju se moderniji kampovi s pove¢anom socijalizacijom ¢ime dolazi do raskoraka tradicionalnih i
suvremenih kamping turista (Eremic, 2020), Sto je objasnjeno u Tablici 2.
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Kamping turisti tijekom odmora preferiraju razne aktivnosti, poput plivanja, fotografiranja prirode,
promatranja ptica i divljih Zivotinja, voznje bicikla, Setnje i ostale rekreacijskih aktivnosti koje se mogu
provoditi u prirodnom okruzenju (Marin-Pantelescu, 2015). Novi trendovi u kampingu stvaraju potrebu
za osmisljavanjem strateskih planova ¢ime se pridonosi konkurentnosti na turistickom trzistu. Kamp-
turisti sve vise traze velike, komforne mobilne kucice, kamp-vozila i najam opreme za kampiranje ¢ime
se otvara prostor inovacijama i kreiranju turistiCkog proizvoda u novim, jos uvijek neotkrivenim
destinacijama (Eremic, 2020).

3.1. Karavaning kao podoblik kamping turizma

U okviru kamping turizma posebno se isti¢e karavaning koji se moze promatrati kao zaseban turisticki
segment, odnosno podoblik kamping turizma. Zajednicka komponenta kamping turizma i karavaninga
je priroda koja se isti¢e kao glavni motiv za putovanje, no ono $to diferencira karavaning od kamping
turizma je mobilnost. Naime, kamping turisti koji borave u Satorima teze mijenjaju destinacije za
boravak i/ili nocenje, dok s druge strane karavaning turisti putuju od jedne do druge destinacije
istrazujuéi kulturu mjesta koje posjecuju, ali i usputne destinacije. lako se razlikuju, karavaning i
kamping turizam smatraju se komplementarnim konceptima (Alkan, 2021). Oba oblika turizma
predstavljaju turisticku aktivnost u kojoj pojedinci mogu provoditi onoliko vremena koliko zele u mjestu
gdje kampiraju. Velika se vaznost pridaje i infrastrukturi (voda, elektricna energija i sl.). Turisti sa
sobom nose sve $to im je potrebno u vidu prehrane, smjestaja i sl. Naglasak se stavlja i na socijalnu
komponentu, a turisti ovakvim oblicima turizma imaju moguénost razvijati svoje vjestine (Alkan, 2021).
Na temelju navedenog moze se zakljuciti da je karavaning slobodniji i neovisniji oblik turizma te se
promatra kao leZerna aktivnost privremenog boravka u mobilnim jedinicama kao §to su kamp-prikolice,
karavani, Satori ili rekreacijska vozila (Mikkelsen i Cohen, 2015), pri ¢emu se npr. kamp-prikolica
koristi kao dio turistickog prijevoza i smjestaja (Patterson et al., 2015). U kona¢nici, karavaning se moze
promatrati kao sastavnica autoturizma (Rogerson i Rogerson, 2020; Caldicott i Scherrer, 2013) te
sastavnica rekreacije na otvorenom (Van Heerden, 2020), §to ukazuje na visestruki zna¢aj karavaninga.
Pregledom literature, uocava se da je karavaning jedno od najzanemarenijih podrucja znanstvenih
istrazivanja kamping turizma (Rogerson i Rogerson, 2020, Mikkelsen 1 Cohen, 2015; Lashley, 2015).
Nadalje, Koseoglu et al. (2019) u sveobuhvatnom teorijskom pregledu istrazivanja industrije smjestaja,
utvrduju da je karavanski smjestaj podzastupljen u znanstvenim istrazivanjima u odnosu na stacionarne
smjestajne kapacitete. Mikkelsen i Cohen (2015) karavaning definiraju kao odmor gdje su smjestajni
objekti razliiti privremeni mobilni objekti poput kampera/autodomova/karavana (u nastavku rada
koriSten je izraz kamper), kamp-prikolica ili prijevoznih sredstava preuredenim za smjestaj. lako po
strogom tumacenju $atori i kolibe ne spadaju pod definiciju ,,karavana®, ipak su kao elementi kamp-
kucica ukljuceni u ovaj pojam. Kamper predstavlja i prijevozno sredstvo do destinacije i smjestajni
objekt u destinaciji (Patterson et al., 2015), a razlikuje se od kamp-kucice jer, uz dio za boravak putnika,
ovakvog oblika turizma moze biti nemogucnost pristupa znamenitostima koje turist Zeli posjetiti
(Oborin, 2021). Karavaning karakterizira manja skupina turista sa specifi¢nim turistickim potrebama
¢ije je trziSte u stalnom porastu. Ukljucuje putovanje u kamperima koji sadrze prostor za spavanje,
kuhinju, kupaonicu i sl., a koji su na taj na¢in opremljeni kod same proizvodnje vozila ili naknadnim
preuredenjem. Takav sadrzaj omogucuje turistima putovanje u kampove i za to predvidene prostore koji
nisu opremljeni sanitarnim ¢vorovima te objektima koji nude prehranu. Takoder, vozilo moze biti na
cesti dulje od uobicajenog zbog smanjene potrebe za elektri¢cnom energijom i vodom. Turisti koji putuju
u kamperima najcesc¢e odsjedaju u kampovima i auto-kampovima s obzirom na to da vecina drzava ima
propisana mjesta na kojima je dopusteno zaustavljanje. SnaZzan poticaj razvoju karavaninga dao je razvoj
automobilizma te proizvodnja posebnih rekreacijskih vozila, npr. VW transportera T1, prototipa
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danasnjeg kampera, a proizveden je 1950. godine (Hendija, 2006). Tijekom 1960-ih dolazi i do Sirenja
karavanskih parkova (autokampova) koji su privlacili karavanske turiste, osim prostorom za
zaustavljanje vozila i dodatnom turistickom ponudom poput bazena, teniskih terena i sl. Osnovna
ponuda obuhvacala je prikljucak za elektri¢nu energiju, prostore za tusiranje, praonice rublja te trgovine
namirnicama (Johnston, 2000). Prvim karavanskim putovanjem smatra se tura po Cipru 1879. godine
za koju je Samuel White Baker kupio romsku karavanu u Velikoj Britaniji. Bristol Wagon & Carriage
Works 1880. godine izraduju prvu karavanu namijenjenu turistiCkom putovanju prema zahtjevu dr.
Williama Gordona Stablesa koji se odluc¢uje na putovanje po ruralnoj Britaniji. Po¢etkom 20. stoljeca
dolazi do povecanog interesa za karavanskim putovanjima, a time i do osnivanja The Camping and
Caravanning Club na Celu s Thomasom Hiramom Holdingom, tzv. ocem modernog kampinga
(International Travel House, 2017). Tijekom 1930-ih karavaning postaje izrazito popularan u SAD-u, s
procijenjenom proizvodnjom od oko 400 000 kampera. Takva industrija cvjeta i u Australiji, a kasnije
se §iri 1 po Juznoj Africi te Novom Zelandu (Patterson et al., 2015). Nakon globalne financijske krize
2009. godine, dva su ¢imbenika utjecala na preokret u karavaningu ¢ineci ga jeftinijom opcijom, a time
i popularnim oblikom putovanja. Prvo, zbog ekonomske recesije turisti su otkrili da si ne mogu lako
priustiti druge vrste odmora, i drugo, kampere se u danasnje vrijeme uvelike razlikuju od kampera u
proslosti ¢ime postaju privlacniji oblik odmora (tehnoloski razvoj itd.) (Ball, 2009).

Glavni motiv putovanja u kamperima je bijeg od modernog, uzurbanog Zivota u prirodu. Turisti Zele
svoje vrijeme na odmoru provesti u manjem krugu ljudi, najcesce obitelji i bliskih prijatelja (Bilim i
Ozer, 2021). Autori Becken i Gnoth (2004) proveli su istraZivanje u kojem su ispitanici bili turisti na
Novom Zelandu koji na svoja putovanja odlaze kamperima. Kao glavne turisticke motive istaknuli su:

e cjenovnu pristupacnost,

e slobodu i samostalnost na putovanju,

e avanturu,

e osobno pripadanje i Zivotni stil,

e jednostavnije upoznavanje lokalne kulture 1 ostvarivanje komunikacije s lokalnim
stanovni$tvom,

e boravak u prirodi

e zabavu i uzitak na putovanju do destinacije i u destinaciji.

Karavaning se razlikuje od kamping turizma zbog svoje mobilnosti, odnosno mogucnosti da turisti lakse
putuju od jedne do druge destinacije. Stoga je za ovakav oblik turizma karakteristicno istrazivanje
kulture mjesta koje se posjecuje, ali i usputnih destinacija i lokaliteta (Bilim i Ozer, 2021). Iako je jedan
od glavnih motiviraju¢ih ¢imbenika bijeg od svakodnevice, karavanski turisti preferiraju boravak u
poznatom prostoru koji mogu smatrati svojim domom (Mikkelsen i Cohen, 2015). Danasnji kamperi
uvelike se razlikuju od svojih prethodnika, bolje su i luksuznije opremljeni, a moderni kamping turisti
za svoja se putovanja koriste vrhunskom tehnologijom (Hendija, 2006). Osim turistickih aktivnosti
kojima se bave na putovanju, a koje se podudaraju s uobicajenim kamping aktivnostima, karavanski
turisti obavljaju svakodnevne aktivnosti poput odlazaka u trgovine po namirnice, spremanje i ¢iS¢enje
prostora u kojem borave, kuhanje, pranje posuda i sl. (Mikkelsen i Cohen, 2015). U kona¢nici, nuzno je
naglasiti da karavanski turisti dijele gotovo jednake preferencije, a jedna od najistaknutijih svakako je
potreba za zastitom i oCuvanjem prirode. Iako jo$ uvijek nedovoljno zastupljen u stru¢noj literaturi
(Mikkelsen i Cohen, 2015), karavaning je sve ¢eS¢a tema istrazivanja autora koji se bave znanstvenim
radom primarno vezanim uz kamping i turizam temeljen na prirodi. U nastavku je prikaz znanstvenih
radova objavljenih u nekom od relevantnih medunarodnih znanstvenih Casopisa, pocevsi od 2000.
godine do danas, a koji su indeksirani u nekoj od pretrazivanih baza podataka (Tablica 3.).
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Tablica 3. Pregled dosadasnjih istrazivanja vezanih uz karavaning

AUTORI

NAZIV RADA

PODRUCJE ISTRAZIVANJA

Caldicott et al.,

The RV camping framework for

2002, understanding modern | Novi trendovi u karavaningu

camping practices
Galadyk i | Tourist attractions and the | Razvoj karavaninga u Zapadnoj Australiji
Podhorodecka, location of campsites in | te poveznica izmedu razvijenih turistickih
2021. Western Australia regija i otvaranja karavanskih parkova
Gravalos The , Caravaning” in the | Analiza nove Uredbe o uredenju kampova

Gastaminza et al.,
2021.

Decree 26/2018 on ordenation
of tourism camps in Andalusia

u Andaluziji u kojoj je regulirano gdje
mogu kampirati isklju¢ivo kamperi

Oborin, 2021.

Caravanning as an innovative
type of tourism

Karavaning u Rusiji

Caldicott, 2020.

Freedom Campers: A New
Neo-Crowd (-Tribe) Breaking
Tradition  with
Boundaries

Planning

Percepcije i iskustva karavanskih turista te
njihovo shvacanje buducih trendova

Darley et al,

2017.

Grey Nomads' Caravanning
Use of Social Networking Sites

Koristenje drustvenih mreza za potrebe
karavanskih putovanja od strane turista
sijede kose

Patterson et al.,
2015.

The benefits of short stay
caravan travel based on the
lived of grey
caravanners in Australia

experiences

Ucinci kra¢ih odmora turista sijede kose u
Australiji  koji su ¢lanovi nekog
karavanskog kluba

Mikkelsen 1
Choen, (2015)

Freedom in mundane

mobilities:  caravanning in

Sloboda turisticke mobilnosti na primjeru
karavaninga u Danskoj

Denmark

Researching Snails on | Aktualna istrazivanja i publikacije o

Holiday: An Agenda for | karavaningu i karavanskim turistima uz
Lashley, 2015. D g for | ka g vanskm e

Caravanning and | prikaz praznina u literaturi i potencijalni

Caravanners? program istrazivackih tema.

Caldicott i
Scherrer, 2013a

Facing divergent supply and
demand trajectories in
Australian caravanning:
Learnings from the evolution of
caravan park site-mix options

in Tweed Shire.

Trendovi u kapacitetu i

dostupnosti pojedinih  vrsta

opcijama,
vremenske
karavaning  smjestaja primjeru
karavanskih parkova u Tweed Shireu, Novi

na

Juzni Wales, Australija

Caldicott,
Scherrer, 2013b.

The Life Cycle of Caravan
Parks in Australia: the case of
northern New South Wales

Zivotni ciklus karavanskih parkova u
Tweed Shireu, Juzni  Wales,
Australija te njihov buduci razvoj

Novi

Izvor: Autori prema autorima navedenim u tablici (2024)

Autori Caldicott, Scherrer i Harris (2022) isti¢u nove trendove u karavaningu vezane uz sve bolju
tehnolosku opremljenost kampera i rekreacijskih vozila. Takvim vozilima ¢esto nisu potrebni kampovi
ili karavanski parkovi za boravak. U tom smislu, karavaning karakterizira i odredena vrsta slobode i
neovisnosti, a posjete su najcesce rezervirane iskljucivo za destinacije u prirodi, bez buke i masovnih
posjeta turista (Caldicott, 2020). Caldicott i Scherrer (2013) te Galadyk i Podhorodecka (2021) svojim
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istrazivanjima znacajno pridonose teorijskom pregledu karavaninga u Australiji, kao i karakteristika
karavanskih parkova. Australija je jedna od najistaknutijih destinacija ovakvog oblika turizma, no
njegov se utjecaj Siri i na ostale destinacije koje se nisu profilirale u tom smjeru, a Patterson et al. (2015)
navode kako je proizvodnja kampera u toj zemlji u konstantnom porastu te da su oko 70 % prodaje
kampera u Australiji provele osobe u dobi od 65 godina i starije. U skladu s tim, Oborin (2021) istice
takav turisticki razvoj u Rusiji koji ima pozitivan u€inak na cjelokupno gospodarstvo.

Krovna organizacija za karavaning u Europi je Europska karavanska federacija (eng. European Caravan
Federation — ECF). Njezino Clanstvo €ini 15 karavaning federacija, kao i brojne druge clanice
karavaning industrije unutar zemalja ¢lanica EU (npr. DINOL GmbH, FCA Italy S.p.A., Ford of Europe
GmbH, Mercedes-Benz AG, Renault SAS, THULE NV i ostali). Clanovi su ukljuceni u proizvodnju,
prodaju i koriStenje kampera za putovanje. Prema podacima ECF-a iz 2022. godine, u 2021. godini
europsko trziste kampera ostvarilo je najbolji rezultat u svojoj povijesti s priblizno 260 000 novih
registriranih vozila. Njemacka predstavlja najvee karavansko trziSte u Europi sa 106 138 novih
registriranih kampera u 2021. godini (ECF, 2022), u odnosu na 2020. godinu kada je registriran 70 551
kamper. Slijede Francuska, Italija, Spanjolska i Ujedinjeno Kraljevstvo (ECF, 2020).

U Australiji djeluje Udruga karavanske industrije Australije (engl. Caravan Industry Association of
Australia) pod vizijom ,,Voditi i zagovarati sigurnu, uskladenu i odrzivu industriju karavaninga i
kampinga u Australiji“. Baza ¢lanstva sastoji se od pojedinac¢nih drzavnih udruga za karavaning i
kamping te viSe od 6 000 tvrtki u opskrbnom lancu za kampere i kampiranje, a odrzava se i aktivna baza
podataka s vise od 508 000 potrosaca. Industrija karavaninga i kampinga ima vise od 50 000 izravnih
zaposlenika u Australiji, a 2021. godine je registrirano 772 598 kampera (Caravan Industry Association
of Australia, n.d.). Njezina se vaznost oCituje i time da ona konstantno pruza vise noc¢enja nego bilo koji
drugi oblik turizma (Caravan Industry Association of Australia, 2022).

3.2. Karavaning i odrZivost

Turizam ima izrazito velik i vazan ekonomski, ekoloski i drustveni utjecaj, stoga je razvoj toga sektora
povezan sa sve tri spomenute dimenzije odrzivosti (Streimikiene et al., 2020). Odrzivi turizam
predstavlja razvojni model u kojem su turizam kao djelatnost, resursi i zivotni okoli§ objedinjeni, a
njegov je dugoro¢ni razvoj dobro uskladen s drustvenom ekonomijom i prirodom. Zadovoljavajuéi
potrebe gospodarskog razvoja smanjit ¢e se negativni utjecaj turisti¢kih aktivnosti bez ugrozavanja
prirodnih i kulturnih resursa o kojima ovisi razvoj turizma, a kroz turisticke aktivnosti promicat ¢e se
ucinkovito i odrzivo koriStenje resursa (Guo et al., 2019).Provedeno istrazivanje u Australiji pokazalo
je da ée sve veca potraznja za iskustvom karavaninga stvoriti ozbiljan nedostatak smjestajnih kapaciteta
za sektor karavaninga u turistickoj industriji (Caldicott i Scherrer, 2013), $to ¢e se odraziti na odrzivost
karavaninga. Stoga su Rogerson i Rogerson (2020) detektirali da su uloga poduzetnika, lokalni razvojni
utjecaji 1 planiranje, kao i intervencije inovativnog upravljanja za odrzivi razvoj kamping turizma
prioritetna istrazivacka podru¢ja u segmentu karavaninga. Uvidom u relevantne baze podataka i
dostupne online izvore, uo¢ava se da je odrzivo upravljanje kampovima i odrzivost kamping turizma
kao glavna tema ili dio istrazivackog fokusa neznatno zastupljeno u znanstvenim istrazivanjima.
Pretrazivanjem odabranih baza podataka, identificirano je samo deset studija koje izravno razmatraju
neku od komponenata u okviru jedne od dimenzija odrzivosti kamping turizma (Pop et al., 2024; Kim
et al., 2023; Angelini, 2023; Wong et al., 2021; Fernandes et al., 2021; Kontosi¢ Pami¢ et al., 2021;
Cveli¢-Bonifaci¢ et al., 2017; Del Moretto et al., 2017; Milohni¢ i Cveli¢-Bonifac¢i¢, 2015; Gracan i
Birin, 2013), dok je karavaning kao podsegment kamping turizma u tom kontekstu u potpunosti
zapostavljen. Stoga se zakljuCuje da je odrzivost karavaninga podrucje za kojim ne postoji gotovo
nikakav interes znanstvene zajednice u empirijskom smislu.
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S obzirom na to da je karavaning izravno vezan uz prirodni okolis, naglasak treba biti na njegovu
ocuvanju i odrzivosti. Stoga se kampovi i karavanski parkovi sve vise oslanjaju na odrzivo poslovanje
kojeg se pridrzavaju brojni pruzatelji usluga, a koje postaje imperativ svih onih koji se Zele bolje
pozicionirati i diferencirati na turistickom trzistu. lako je u znanstvenim krugovima odrzivost
karavaninga zapostavljena tematika, u javnom prostoru vode se brojne polemike o Stetnom utjecaju
kampera u turistickim destinacijama, kao i poveznica s globalnim zatopljenjem. Medutim, prema
Institutu za energetiku i istrazivanje okoliSa (engl. Institute for Energy and Environmental Research),
karavaning ima dobru klimatsku ravnotezu. Studija iz 2020. godine — Klimabilanz von Reisen mit
Reisemobilen und Caravans, kojom je analizirana emisija staklenickih plinova razlicitih oblika turizma,
navodi da odmor u kamperu ili rekreacijskom vozilu ima manje Stetan utjecaj nego putovanje
zrakoplovom ili boravak u hotelu. Prethodne studije koje je proveo Oko institut potvrduju isto. Studija
Oko instituta iz 2007. godine, osim ekoloske prihvatljivosti, karavaning smatra i ekonomski
prihvatljivom opcijom za putovanja, dok u studiji publiciranoj 2013. godine istice da je emisija iz
zrakoplova po putniku za 47 do 288 % veca od emisije iz kampera, $to ovisi o udaljenosti. Tijekom
noc¢enja u kampovima i karavanskim parkovima, uz potro$nju u kamperu, koristi se i infrastruktura
kampa (npr. tusevi). Osim toga, mnogo kampova nudi moguénost najma mobilne kucice za smjestaj te
se u tu svrhu pretpostavlja da one u velikoj mjeri odgovaraju kamperu u smislu potro$nje energije i
grijanja, kao 1 emisija staklenickih plinova (Bergk et al., 2020). Grafikon 1. prikazuje emisije
staklenickih plinova po nocenju i gostu koje proizlaze iz rada kampova u Njemackoj, Francuskoj i
skandinavskim zemljama.
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Grafikon 1. Emisije staklenickih plinova po nocenju i gostu u europskim kampovima
Izvor: prilagodeno prema Bergk, F. et al. (2020). Klimabilanz von Reisen mit Reisemobilen und
Caravans, Institut fiir Energie- und Umweltforschung Heidelberg, str. 28.

Brojne su mogu¢nosti kojima kamperi mogu smanjiti Stetan utjecaj na okolis u kojem borave. Kompost,
recikliranje, koriStenje LED svjetiljki, smanjenje ili potpuni prestanak koristenja plastike, upotreba
proizvoda za ¢iscenje koji ne Stete okolisu, solarni izvor elektri¢ne energije i sl. samo su neki od nacina
kojima karavanski turisti ne ostavljaju svoj otisak u prirodi (Nomadic News, 2022). Vecina karavanskih,
ali 1 kamping turista, posvecuje veliku brigu ocuvanju prirode i odrZivosti, no reguliraju li to i sami
kampovi, karavanski parkovi i ostali pruzatelji turistickih usluga povezanih s ovim oblikom turizma?

Zbog nedostatka znanstvenih istrazivanja, pristupilo se pregledu i identifikaciji karavanskih parkova s
dobro postavljenom politikom zastite okoliSa i odrzivosti poslovanja (Tablica 4.). Pregledom odabranih
primjera iz prakse, uo¢ene su klju¢ne tocke u podrucju Stednje energije i vode, prijevoza, odrzavanja i
CiS¢enja te poslovanja objekata. Tweed Holiday Parks sastoji se od sedam kampova i karavanskih
parkova koji se nalaze u Novom Juznom Walesu, Australija, dok su Oakdown Holiday Park i Moss

Wood Caravan Park smjeSteni u Engleskoj, u blizini Manchestera.
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Tablica 4. Prikaz zastite okoliSa i odrZivosti poslovanja u karavanskim parkovima
KARAVANSKI | TWEED HOLIDAY | OAKDOWN MOSS WOOD
PARK PARKS* HOLIDAY PARK** CARAVAN PARK**%*

Koristenje rucnika za | KoriStenje

ruk-e . kg]l se  mogu Ivllskqenergetsklh 1.LED Stednja grijanja i hladenja,

reciklirati umjesto susila | Zarulja, vanjskog s o

za  ruke pracenje | osvjetljenja sa koriStenje kiSnice,
ENERGIJA 1 o " .. | smanjeno koriStenje

potrosnje vode, | senzorima, solarnih S .
VODA e o o y . | elektricne energije,

koristenje kisnice, | ploca, termostatski . . .

. . .. .| gaSenje svjetala koja se ne
koriStenje kontroliranog grijanja, Koriste ili nisu potrebna
niskoenergetskih zarulja, | Stednja vode, skupljanje p ’
poticanje Stednje vode. kiSnice.

e o . . Smanjenje dopustene

PRUEVOz | KorSteme clekuicaih | Sumdnja s lokalnim | o Py, promociia
vozra za gott vyacima. lokalnih biciklistickih ruta.

KorisStenje sredstava za

Obavezno odvajanje | Zastita autohtonih vrsta, | ¢iS¢enje  koja  nemaju

5 otpada, upotreba | drve¢éa 1 cvijeCa, | Stetan utjecaj na okolis,
ODRZAVANIJE | kemikalija s minimalnim | ekoloski plan sadnje, | koriStenje eko materijala u
I CISCENJE utjecajem na okolis, | kucice za ptice i insekte, | opremanju ureda,
sadnja  tradicionalnih | recikliranje = pokoSene | poticanje recikliranja i

biljaka. trave i otpada. komposta, sadnja

tradicionalnih sorti biljaka.

Procjena potrebe nabavke

Koristenje recikliranih uredskog materijala,

1/ili odrzivih ponovno  koriStenje i

gradevinskih materijala, recikliranje ~ papira i

elektronsko umjesto s proizvoda, minimiziranje

. ..o .~ | KoriStenje o .
papirnatog  arhiviranja . . . koristenja papira u uredu,

. . neiskoriStenih  listova . e
dokumenata 1 spisa, . kupnja recikliranih

N s papira za neku drugu . .
koriStenje  recikliranog namient. bunienie boca proizvoda, prioritet su eko

POSLOVANJE | papira za ispis, knjiznica jen, punjenje boe proizvodi,  kontinuirano
. . deterdZenata, koriStenje N . .
za razmjenu knjiga za o . . ..~ | poboljSanje 1 pracenje
" | ekoloski  prihvatljivih LS >
goste, doniranje . . utjecaja na okolis,
Do , .»_ | proizvoda,  razmjena A AV
namjestaja koji se vise .. ukljucivanje okolisnih
iy . .| knjiga. g .
ne koristi, poticanje ¢imbenika u poslovne
odnosa s  lokalnim odluke, edukacija
skupinama koje se bave zaposlenika, redovito
zaStitom okolisa. azuriranje politike zastite
okolisa.
Izvor:  *  https://www.tweedholidayparks.com.au/,  **  https://www.oakdown.co.uk/,  ***

https://mosswood.co.uk/ (15.2.2023.)

Najvece ustede u kampovima i karavanskim parkovima odnose se na koristenje elektri¢ne energije i
vode. Velika se paznja pridodaje koristenju niskoenergetskih zarulja, podsje¢anju gostiju na ustedu
tijekom tusiranja, gasenje svjetala koja se ne Kkoriste, a za potrebe zalijevanja cvijeéa i biljaka koristi se
kiSnica. Iako su emisije staklenickih plinova iz kampera uvelike manje od emisija iz primjerice
zrakoplova, uprave kampova i karavanskih parkova poticu turiste da se za kretanje po destinaciji koriste
ekoloskim nacinima prijevoza. Tome se moZze pridonijeti tako da se omoguci najam bicikala, educira i
upozna goste s alternativnim moguénostima kretanja po destinaciji i sl.

Svi spomenuti kampovi i karavanski parkovi imaju ugovor s licenciranim tvrtkama za odvoz otpada, a
koje se brinu da se taj otpad pravilno zbrinjava. Odvajanje otpada i njegovo recikliranje danas je obaveza
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svakoga poslovnog subjekta, posebice onih koji posluju u prirodnom okruzenju ili, kao mnogi kampovi
i karavanski parkovi, u blizini zasticenih podru¢ja prirode. Vazno je istaknuti i nuznost sadnje
tradicionalnih i autohtonih biljaka, koriStenje odrzivog i recikliranog gradevinskog materijala, ali i sve
manje koriStenje papira te njegovo recikliranje i ponovnu upotrebu.

4 Zakljucak

Iscrpnim pregledom literature uocava se da je karavaning vazan dio kamping turizma, pa i turisticke
industrije, $to pokazuju brojne studije provedene u mnogim zemljama, poput Australije, SAD-a, Novog
Zelanda i europskih zemalja (Sommer, 2020; ECF, 2020; Darley et al., 2017; Dogantan et al., 2017;
Brooker i Jope, 2014; Caldicott i Scherrer, 2013b; Timothy i Teye, 2009). Iako zbog utjecaja novih
turistickih trendova tradicionalni kamping pocinje gubiti neke svoje karakteristike, putovanja kamperom
zadrZzavaju svoju primarnu bit — obilazak turistickih destinacija u komforu vlastitog ,,doma“. Karavaning
karakterizira zelja za istrazivanjem te osim primarne destinacije, odnosno kampa/autokampa u koji se
putuje, kamperi zbog svoje slobode u vidu prijevoza i smjestaja posjecuju i usputna turisticka mjesta.
Vrijedni su za lokalnu kulturu i razvoj malih sredina, a zbog povezanosti s prirodom biraju mirnija
mjesta.

Pregledom literature u selektiranim bazama podataka uoCen je oskudan broj studija koje razmatraju
kamping i karavaning, §to potvrduju brojni autori (Van Rooij i Margaryan, 2020; Rogerson i Rogerson,
2020; Rice i sur, 2019, Mikuli¢ et al., 2017; Brooker i Joppe, 2014), naroCito u kontekstu odrzivosti
predmetnih oblika turizma, gdje postoji samo nekoliko znanstvenih studija u podrucju kamping turizma,
usprkos iznimnoj relevantnosti tematike u praksi.

Karavaning se zbog svojeg nacina odvijanja ¢esto predstavlja kao oblik turizma koji ima negativan
utjecaj na okolis, medutim istrazivanja pokazuju suprotno. Kamperi Stete okoliSu manje nego primjerice
prijevoz zrakoplovom kao i smjestaj u kamperu u odnosu na hotelski smjestaj. Turisti koji biraju ovakav
nacin putovanja naj¢esce su ekoloski osvijesteni te preferiraju boravak u prirodi. Stoga ne ¢udi da mnogi
kampovi i karavanski parkovi koji prate trendove u turizmu mnogo paznje posvecuju odrzivom
poslovanju. Razmatranjem primjera iz prakse, uo¢ava se da osim nuznih usteda energije, vode i grijanja,
odrzivost karavaninga ocituje se i kroz uredenje i odrzavanje vanjskih i unutarnjih prostora, edukaciju
zaposlenika i turista, smanjeno koristenje papira i sl.

Zaklju¢no, na temelju sveobuhvatnoga teorijskog pregleda predmetne tematike, uocen je nedostatak
istrazivanja u podrucju odrzivog poslovanja kampova, posebno u kontekstu utvrdivanja aktivnosti
kojima se kamping turiste poti¢e na o¢uvanje okoliSa te utvrdivanja metoda za sprjeCavanje ozbiljnih
zagadenja uzrokovanih koriStenjem kampera tijekom boravka u kampu. Osim istaknutih podrudja,
buduca istrazivanja mogu ispitati aktualno stanje i u¢inak programa nagradivanja na kamping turiste s
odrzivijim ponaSanjem tijekom boravka, poput onih koji se koriste solarnim plo¢ama ili provode
aktivnosti kojima su ublazeni pritisci na okolis$ i sl. Takoder, s obzirom na to da rad pruza ponajprije
teorijski pregled karavaninga, preporucuje se da se budu¢i istrazivaci usmjere na pregled stvarnog stanja
u praksi kada je rije¢ o odrzivom poslovanju kampova i karavanskih parkova.
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Abstract: Ongoing changes within and beyond the tourism market, especially in terms of tourism
demand, have led to the emergence and growth of various subcategories and tourism products within
camping tourism. One such category is caravanning, which is not only considered a lifestyle but also
stands out as a vital segment of camping tourism, significantly shaping, and influencing its
sustainability. This paper aims to provide an overview of previous discussions on camping tourism, with
a special focus on caravanning as a leading segment within the camping tourism industry, as well as
within the broader tourism sector. Moreover, it delves into the sustainability of caravan service providers
and the sector. The methodology employed in this paper involves a systematic review of literature from
selected databases and other online resources, comprehensively examining relevant studies that explore
the caravanning tourism market and the sustainability of camping tourism and caravanning. Alongside
the literature review, the paper showcases examples of campsites and caravan parks that prioritize eco-
friendly practices. These establishments not only adopt sustainable business strategies such as utilizing
recycled and sustainable building materials, reducing paper-based document storage, and embracing
eco-friendly products but also focus on conserving energy and water, employing electric transportation,
collaborating with local suppliers, implementing waste segregation, promoting traditional vegetation,
and advocating for recycling and waste management.

Keywords: camp, camping tourism, caravanning, sustainability, sustainable tourism
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