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Sazetak

Ovaj clanak opisuje kako su edukativne posjete
redakcijama i radijskim postajama utjecale na
ucenike zavrsnog razreda smjera komercijalist.
Fokus je na iskustvima ucenika tijekom posjeta
redakciji 24 sata, Hrvatskoj radioteleviziji (HRT) i
Obiteljskom radiju Ivani¢ te tome kako su stecena
iskustva doprinijela njihovom profesionalnom
razvoju i razumijevanju medijske industrije.

Kljuéne rijec¢i: medijska pismenost, edukativne
posjete, komercijalisti, novinarstvo, radijska
produkcija.

Uvod

U danasnjem digitalnom dobu, obrazovanje izvan
ucionice sve je vaznije za pripremu ucenika za
kompleksne zahtjeve modernog trziSta rada,
posebno u sektorima kao sto je medijska industrija.
Edukativne posjete redakcijama i medijskim
postajama pruzaju ucenicima prakticno iskustvo i
neposredan uvid u radne procese, sto moze biti
kljucno za njihov daljnji profesionalni razvoj.
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Detaljna analiza posjeta

Posjeta redakciji 24 sata

Ucenici su posjetili redakciju popularnih dnevnih
novina 24 sata gdje su imali priliku razgledati sve
dijelove redakcijskih prostora. Domacini su ih
proveli kroz studio za snimanje emisija i montazu
gdje su se ucenici upoznali s procesom finaliziranja
medijskih materijala. Takoder su imali priliku
razgovarati s novinarima i urednicima te postavljati
pitanja o svakodnevnim izazovima novinarskog
posla. Ovo iskustvo omogucilo im je praktican uvid
u dinamic¢nu novinarsku okolinu i potaknulo ih da
razmisljaju o mogucoj karijeri u novinarstvu.

Slika 8 - Ucenici u studiju

Posjeta Hrvatskoj radioteleviziji (HRT)

Posjet HRT-u bio je posebno znacajan za ucenike jer
su imali priliku posjetiti jednu od najvec¢ih
medijskih ku¢a u Hrvatskoj. Ucenici su obisli
razlicite odjele u zgradi HRT-a, ukljucujuci arhivu
gdje su se upoznali s procesom cuvanja medijskih
zapisa.

Takoder su posjetili garderobu koja je kljucna za
pripremu novinarskih ekipa te razgledali studio
vijesti i dnevnika. Sudjelovali su u vodenim turama
koje su im omogucile uvid u procese pripreme i
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izvodenja informativnih programa, kao i tehnicke
aspekte produkcije emisije "Juhuhu'.

Ovo iskustvo ne samo da je produbilo njihovo
razumijevanje rada u velikoj medijskoj kuci, ve¢ im
je pruzilo inspiraciju i motivaciju za daljnje
obrazovanje i razmisljanje o buducoj karijeri u
medijskom sektoru.
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Slika 9 - Posjet ucenika

Posjeta Obiteljskom radiju Ivanic¢

Obiteljski radio Ivani¢ pruzio je ucenicima uvid u
lokalnu medijsku scenu i rad jednog lokalnog radija.
Domacice su ih srda¢no docekale i provele kroz
poslovne prostore, studio i reziju radija. Ucenici su
takoder imali priliku razgovarati sa zaposlenicima
u uredima tajniStva i racunovodstva sto im je
omogucilo bolje razumijevanje administrativnih i
financijskih aspekata poslovanja radija. Posebno su
se istaknula iskustva ucenica koje su imale priliku
direktno sudjelovati u programu radija Ivani¢, Sto je
bilo izuzetno inspirativno i obogacujuce iskustvo za
njihovo skolsko obrazovanje.

Edukativni aspekt posjeta

Edukativni aspekt posjeta redakcijama i radijskim
postajama omogucio je ucenicima da razviju vazne
vjestine kao Sto su timski rad, tocnost i
profesionalizam. Kroz neposredno iskustvo rada u
medijskom okruzenju ucenici su bolje razumjeli
kompleksnost procesa stvaranja vijesti i medijskih
sadrzaja te vaznost tocnosti i brzine u radu.

Zakljucak

Posjete redakcijama 1 medijskim postajama
predstavljaju nezamjenjivo iskustvo u obrazovanju
ucenika izvan ucionice. Ova iskustva ne samo da
obogacuju njihovo znanje o medijskoj industriji, ve¢
ih i motiviraju za buduce profesionalne izazove u
medijskom svijetu. Nadamo se da c¢e ucenici
koristiti ova iskustva kao temelj za daljnje
obrazovanje i razvoj Kkarijere u podrucju
komercijalizma i medijske produkcije.



