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Sazetak

Nikada prije u povijesti nije bilo toliko moguc¢nosti za govor o vjeri u medijima i na
drustvenim mreZama. Sa sve ve¢im porastom utjecaja drustvenih mreza vjerske za-
jednice prolaze kroz brojne izazove. Posljedi¢no zbog lakSeg pristupa publici, ali i
veceg dosega drustvenih mreZa, dolazi do sve ceS¢ih individualiziranih doZivljaja i
pristupa vijeri, dok u drugi plan dolaze obiljeZja samoga medijskog izvjestavanja o
Crkvi i vjeri. Naime, sadrzaj o vjeri u medijima vise nije jedini izvor informacija za
vijernike koji su izloZeni novim formatima i Zanrovima te moguc¢nostima koje donose
drustvene mreze, primarno kroz sve veci broj utjecajnika. U tom kontekstu sve vazni-
ja postaje temeljna formacija i medijska pismenost odraslih vjernika, koji bi u potrazi
za vjerskim sadrZajem nuzno trebali imati vjeStine za prepoznavanje vjerodostojnog i
autenti¢nog sadrZaja. S obzirom na velik evangelizacijski potencijal, uz pomo¢ medi-
ja i drustvenih mreza formacija odraslih kao specifican oblik pastoralnog djelovanja
poseban je izazov koji poziva na koordiniran pristup svih odgovornih aktera, od Zupa
do biskupija.

Kljucne rijeci: mediji i druStvene mreZe, formacija odraslih, medijska pismenost, nauk
Crkve

Uvod

Prije dvadeset i tri godine Mirko Matausi¢ u ovom istom c¢asopisu objavio je
tekst »Mediji u krizi vrednota«. Kao sveucili$ni profesor komunikacijskih zna-
nosti i bivsi novinar i urednik 2001. godine prepoznao je kako su mediji »s
jedne strane, zrcalo drustva u kojem se vidi njegovo stanje, a s druge strane,
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oni su i ¢initelji drustveno-politickih dogadanja, oni utjecu na ta dogadanja,
a kod nas smo sve viSe svjedoci toga da neke od njih oni i stvaraju.<' Bio je to
zapravo tek pocetak i nagovjestaj mnogo ozbiljnijih procesa koji ¢e, potaknuti
trziSnom utakmicom i komercijalizacijom u medijskom prostoru ostaviti ve-
lik trag na sadrzaj medija, na opceniti pristup medijima, ali i na ocekivanja i
ponasanja publike. Posljedi¢no, zbog natjecanja na trzistu potaknut je razvoj
novih zanrova i formata, a dogodile su se i promjene u percepciji novinarstva
kao profesije i uloge koju ono i mediji imaju u nasem drustvu. S godinama su
se promijenile i navike publike, koja je neko¢ imala temeljna obiljezja homo-
genosti, pa danas o njoj primarno govorimo kao o heterogenoj, a nerijetko i
fragmentiranoj s posve specificnim medijskim navikama.

Matausic je u istom tekstu ukazao i na jos jednu specificnost koja opisuje
odnos medija i religije: »Mediji konkuriraju tradicionalnoj ulozi koju ima re-
ligija: oni okupljaju ljude, objasnjavaju im smisao Zivota i obecavaju spasenje.
(-..) Religijsku ulogu posebno karakterizira ritualno pojavljivanje raznih obli-
ka medijskih sadrzaja uvijek u isto vrijeme, a sve garnirano reklamom koja
pak svoja obecanja svjesno izrazava religijskim rje¢nikom.«?

Zbog polozaja koji imaju u drustvu i velikog dosega kod publike, odnos
medija prema religioznosti nije jednoznacan. Ivan Sasko tvrdi kako »mediji
uspijevaju graditi svoju religioznost upravo na razini komunikacije po Zelji,
niposto na razini ocitovanja i otkri¢a (objave) kao iznenadenja i darovanosti.<’
Upravo ¢e pojam »komunikacije po Zelji« iz perspektive vjernika postati sve
vazniji, a nerijetko i temeljni kriterij koristenja medijskog sadrzaja.

U raspravama o kvaliteti i profesionalnosti medijskog sadrzaja cesto se
zanemaruje pozitivna uloga medija i skloni smo se upustati u rasprave o licu
i nali¢ju medija, ne uzimajuci u obzir i brojne pozitivne karakteristike medjija.
Crkva je kroz svoje brojne dokumente, enciklike, apostolska pisma i pobudni-
ce, kao i kroz rad svojih tijela, ¢esto progovarala o vaznosti medija. Matausi¢
pise kako ne treba zaboraviti na pozitivnu ulogu medija, pogotovo iz teoloske
perspektive te istice: »Mediji su, dakle, djelo ljudskog uma koji ima udjela u
BoZjoj stvaralackoj sposobnosti, stoga su oni po sebi korisni i ¢ine u biti veliko
dobro: povezuju ljude, senzibiliziraju ih za zajednicke ciljeve i interes, poma-
Zu rjeSavanju problema, Sire pismenost i znanje.« Ujedno dodaje kako »oni u

! Usp. Mirko J. MATAUSIC, Mediji u krizi vrednota, u: Bogoslovska smotra, 71 (2001.) 2-3,
361-379, ovdje 362.

2 Isto, ovdje 362.

Usp. Ivan SASKO, Svrsishodno koristenje medija u navijestanju, u: Bogoslovska smotra, 70

(2000.), 3-4, 681-701, ovdje 685.
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nacelu, kao i svako drugo sredstvo, predstavljaju vrednotu i sluze afirmaciji
cijelog niza vrednota, ali mogu te vrednote i ugroziti te tako djelovati Stetno.«*
Stoga je razumljivo da se sve CeSce naglasava i vaznost i uloga medija: »Crkva
danas sve vise uvida potrebu za komunikacijom ne samo sa svojim internim
¢lanovima nego i s nacionalnim, regionalnim i lokalnim javnostima, i to o so-
cijalnim, drustvenim, znanstvenim i konacno, ne na zadnjem mjestu, vjerskim
pitanjima.«’

No, komunikacija s medijima nuzno mora uzeti u obzir i narav i zakoni-
tosti u kojima mediji funkcioniraju jer su mediji danas odredeni i uvjetovani
brojnim faktorima. Dok je otprije poznato kako su mediji pod utjecajem vla-
snika, regulatornog okruzja i trZista, posljednjih godina sve se viSe govori o
pojmu »kognitivnog zarobljavanja«. Viktorija Car i Jelena Jurisi¢, referirajuci
se na Stiglitzev rad, isti¢u kako »kognitivno zarobljavanje mogu ¢initi drus-
tvo i drustveni trendovi, a mediji pritom sluze kao kljucan akter unutar tzv.
echo chambers (soba u kojima odzvanja samo jeka) sa zada¢om da svojim obja-
vama samo pojacavaju ili u¢vrs¢uju misljenja, stavove ili vrijednosti gradana
koji su se vlastitim izborom izolirali u takav ‘informacijski mjehuri¢® (engl.
filter bubble).<’ Upravo ¢e mogucnost stvaranja ovakvih novih okruzja, uz »ko-
munikaciju po Zelji«, dovesti do posve novih izazova i za Crkvu u kontekstu
formacije, Sto je sredisnja teza ovoga rada. U ovom radu u prvi plan Zelimo
staviti vjernika kao korisnika medijskog sadrzaja i njegove navike, edukativno
formativne potrebe, njegovu medijsku (ne)pismenost, zastranjivanja i snalaze-
nja u svijetu medija i drustvenih mreZza. Stoga je vazno istraziti i utvrditi pro-
mjene koje su se dogodile u medijima, koje ¢e posljedi¢no utjecati i na navike
vjernika dok se krecu, informiraju i formiraju u medijskom prostoru.

1. Nove medijske navike gradana

Posljednjih dvadeset godina nepredvidljiv i brz tehnoloski razvoj omogucio
je razvoj svojevrsnog paralelnog svijeta u kojem se nalaze i novi korisnici koji
imaju nove navike. Odreden broj varijabli ve¢ smo prethodno mogli prepoz-

* Usp. Mirko J. MATAUSIC, Medjiji u krizi vrednota, 362.

5 Ivica SOLA — Gabriela JURKOVIC, Mediji i Crkva. (Ne)razumljevan]a i perspektlve tije-
kom povijesti i danas. Stajalista hrvatskih autora, u: Rijecki teoloski casopis, 30 (2022.) 1,
65-86, ovdje 67.

¢ Pojam koji opisuje prostor i dimenziju u kojoj smo na drustvenim mreZzama izlozeni
sadrZaju koji nam sugeriraju algoritmi temeljem naseg prethodnog ponasanja i odabira.

7 Viktorija CAR - Jelena JURISIC, Medijska agenda 2020.-2030., u: Jelena JURISIC - Zarfa
HRNJIC KUDUZOVIC (ur), Medijska agenda 2020-2030, Zagreb, 2021., 5-29, ovdje 9.
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nati u modelu postmoderne vizije danasnjeg covjeka o kojoj govori Jerko Val-
kovi¢, navodeci nekoliko temeljnih karakteristika u odnosu prema medijima i
drustvenim mrezama te kao klju¢ne oblike detaljno opisuje fragmentiranost,
pripadnost te susret s drugima.® Upravo je zato od velike vaznosti opisati nove
okolnosti u kojima gradani i vjernici primaju poruke iz medijskog i virtualnog
okruzja dok danas viSe nego ikada prije imaju mogucnost ostvariti »komuni-
kaciju po Zelji«, nerijetko i bez temeljnih znanja, kompetencija i vjestina pozna-
vanja medijskog svijeta koji ih okruzuje.

Istrazivanja medijskih navika gradana u Hrvatskoj, provedena na repre-
zentativnom uzorku, pokazuju kako je doslo do promjene u nacinu kako se
koriste medijima i drustvenim mreZzama te da sve vecu ulogu u informiranju
imaju internetski portali. To moZemo vidjeti u dvama provedenim istraziva-
njima. U sklopu projekta »KAT - Kriticka analiza dezinformacija o vjerskim
temama«’ provedeno je istrazivanje povjerenja gradana u medije s naglaskom
na vjerskim temama.” »Rezultati su pokazali kako internetski portali za 70 %
hrvatskih gradana predstavljaju primarni izvor informiranja o drustvenim i
politickim dogadajima«. Prema istom istrazivanju o vjerskim temama na mi-
snim bogosluzjima informira se 28 % gradana, a »svaki cetvrti gradanin in-
formira se kroz razgovor s ¢lanovima obitelji, a svaki peti kroz razgovore s
prijateljima i kolegama. Trec¢ina gradana izjasnila se i da se uopce ne informira
o vjerskim temama.«"

Istrazivanje, koje je provedeno u sklopu projekta JOURLAB'", pokazalo
je kako se i dalje najvise gradana (60.3 %) koristi televizijom kao medijem za
informiranje o drustvenim i politickim dogadajima, ¢ak 48.1 % koristi se inter-
netskim portalima, a 33.9 % drustvenim mrezama, a tek nakon njih slijedi ra-

8

Usp. Jerko VALKOVIC, Duc in altum! Evangelizacija u »digitalno doba«, u: Diacovensia,
20 (2012.) 2, 171-186, ovdje 180-182.

Istrazivanje je proveo Odjel za komunikologiju Hrvatskoga katolickog sveucilista u
partnerstvu s Hrvatskim katolickim radijem, Hrvatskim drustvom katolickih novinara
i samostalnim novinarom Ivicom Zadrom, a uz financijsku potporu Agencije za elek-
tronicke medije i Ministarstva kulture i medija u okviru projekta Europske unije pod
nazivom Next Generation EU.

Istrazivanje je provedeno na uzorku od 600 ispitanika, punoljetnih gradana RH.

IKA, Na HKS-u odrzan okrugli stol »Povjerenje u medije i dezinformacije o vjer-
skim temamac (25. I1I. 2024.), u: https://ika.hkm.hr/zagrebacka-metropolija/na-hks-
u-odrzan-okrugli-stol-povjerenje-u-medije-i-dezinformacije-o-vjerskim-temama/
(20. VIIL. 2024.).

Usp. Rezultati znanstvenog projekta »Istrazivacki novinarski laboratorij: Vjerodostoj-
nost medija kroz kulturu eksperimenta i inovacije u redakcijama, koji je financirala
Hrvatska zaklada za znanost, a provodio se na Fakultetu politickih znanosti Sveucilista
u Zagrebu od 2020. - 2024. godine, u: https://zagrebnewslab.eu/jourlab/sto-publika-
zeli/ (20. VIIL 2024.).

10
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dio s 32.9 %, dok je dnevni tisak na samom zacelju s 13.1 %, a tjednici i magazini
dosegli su samo 2.5 %. Zanimljivo je kako je to istraZivanje prvi put mjerilo
ulogu drugih aktera u informiranju te je pokazalo kako se 21.4 % informira u
razgovoru s ¢lanovima obitelji, a 17.6 % u razgovoru s prijateljima, susjedima i
kolegama na poslu.

Te nove mogucnosti mogu biti posebno izazovne kada je rije¢ o odabiru
specijaliziranih formativnih programa u medijima i na drustvenim mrezama.
Stoga osobne medijske potrebe, vodene primarno »komunikacijom po Zelji«, a
bez snaznih oslonaca u vjerodostojnim formativnim programima, mogu od-
vesti gradane i vjernike u medijski i virtualni prostor u kojem ¢e, zahvaljujuci
algoritamskom odabiru sadrzaja, uci u nove »silose«, »mjehurice« i »komore,
okruZeni istomisljenicima, ali bez istinske potrebe za dijalogom i razluciva-
njem sadrZzaja koji primaju.

U isto vrijeme u tradicionalnim medijima sve je viSe populariziranog
sadrzaja koji u velikoj mjeri pojednostavljuje sadrzaj i onemogucava Sire ra-
zumijevanje fenomena i procesa. »Rije¢ je o sadrzajima koji ne zadovoljavaju
profesionalne kriterije vrijednosti vijesti pri cemu se, primjerice, teme iz sva-
kodnevnog zivota poznatih i slavnih namecu publici kao bitne.«* Komercija-
lizaciju kao trend jo$ je 2005. godine detaljno opisao Denis McQuail, a ona se
danas ostvaruje kroz »tabloidizaciju i trivijalizaciju, uredivacke odluke koje se
vode potrebama i zahtjevima trzista, iskoristavanje ‘slabih’ konzumenata, pro-
pagandu konzumerizma, komodifikaciju kulture i odnosa s publikom, sma-
njeni kulturni integritet te preveliku oslonjenost na oglasavanje.«* U takvom
medijskom prostoru i ekosustavu sve je manje mjesta za teme koje se ne vode
logikom trzista i medijskom logikom i konceptom proizvodnje vijesti.”” Konca-
no, snazan naglasak na potrebe trZista kroz ekonomizaciju i digitalizaciju po-
tvrda su onoga $to Michael Meyen i Claudia Riesmayer nazivaju »diktaturom
publike«, a posebno kod mreznih izdanja.'® S obzirom na navedene izazove
i promjene u samom sadrzaju medija, ali i u percepciji publike i profesije ne
iznenaduje Sto se posljednjih godina sve viSe gradana i vjernika okrece novim
sadrzajima na drusStvenim mreZama i specijaliziranim videokanalima i mrez-

B Viktorija CAR - Igor KANIZA], Mediji u Hrvatskoj, u: Sandra Lucija UDIER (ur.), Hr-
vatska na drugi pogled — udzbenik hrvatske kulture i drustva, Zagreb, 2019., 303-335, ovdje
315-316.

1 Dennis MCQUAIL, McQuails Mass Communication Theory, London, 2005.

15 Usp. Michael SCHUDSON, The Sociology of News, Inc., New York, 2003.

6 Usp. Michael MEYEN - Claudia RIESMEYER, Diktatur des Publikums — Journalisten in
Deutschland, Konstanz, 2009., 115.
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nim stranicama. U takvim okolnostima otvaraju se nove prilike i prijetnje i za
govor o vijeri u medijima i na drustvenim mrezama.

2. Govor o vjeri u medijima i na druStvenim mrezama

Nikada prije u povijesti nije bilo toliko mogu¢nosti za govor o vjeri u medijima
i na drustvenim mreZama. Sa sve vec¢im porastom utjecaja drustvenih mreza
religije i vjerske zajednice prolaze kroz brojne izazove, pa tako zbog lakSeg
pristupa publici i ve¢eg dosega drustvenih mreZza dolazi do uspona individua-
liziranih dozZivljaja i pristupa vjeri, o cemu pise Stewart M. Hoover”, otvarajuci
iizazov moguce relativizacije vjerskog autoriteta. Ovdje je vazno istaknuti po-
znati koncept medijatizacije religije, koji je prvi predstavio Stig Hjarvard 2011.
godine.® On donosi tri temeljne posljedice medijatizacije koje se prepoznaju
u smanjenju autoriteta religijskih institucija u interpretaciji vjerskih tema, pri
¢emu mediji preuzimaju ulogu znacajnog izvora informacija o religiji. Potom
opisuje problem banalizacije religije, a kao treci segment opisuje proces u ko-
jem mediji preuzimaju drustvene funkcije religije. Osim toga, vec je u ranijim
djelima opisujuci same posljedice medijatizacije religije istaknuo tri obiljezja:
»1) mediji postaju vazan, ako ne i primaran izvor o religijskim temama, a ma-
sovni mediji su proizvodaci i distributori religijskih iskustava te interaktivni
mediji mogu pruziti platformu za izrazavanje i dijeljenje osobnih uvjerenja; 2)
religijske informacije i iskustva su izmijenjena prema zahtjevima popularnih
medijskih Zanrova; 3) kao kulturolosko i drustveno okruzje mediji su preuzeli
mnoge kulturoloske i drustvene funkcije institucionaliziranih religija (...).<”
O ¢injenici da »masovni mediji preuzimaju religijsku funkciju i nude se
kao katalizator trauma, lomova, ali i radosnih trenutaka« pisao je i Ivan Sasko,
koji je istaknuo kako je »temeljni problem svrsishodnosti kré¢anskog navjesta-
jaicrkvenog govora u medijima podignuta granica i nestanak razlika izmedu
sakralne i profane religioznosti.«** Pritom, kada je rije¢ o izvjeStavanju o vjeri,
sve se CeSce govori i o pristupu koji karakteriziraju izazovi poput medijske
spektakularizacije religije i sadrZaja vjere. Oslanjajuci se na rad Medunarodne
teoloske komisije Ivica Sola i pokazuje kako jedan specifi¢an dokument »upo-

7 Usp. Stuart M. HOOVER, The Shifting Terms of Religious Authority in North Atlantic

Politics and Culture, u: Entangled Religions, 11 (2021.) 3, 10.46586/er.11.2020.9278.

Usp. Stig HJARVARD, The mediatisation of religion: Theorising religion, media and

social change, u: Culture and Religion, 12 (2011.) 2, 119-135.

19 Usp. Stig HTARVARD The mediatization of religion. A theory of the media as agents of
religious change. w: Northern Lights Film and Media Studies Yearbook, 6 (2008.) 1, 9-26.

» Tvan SASKO, Svrsishodno koristenje medija u navijeStanju, ovdje 685.
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zorava teologe da bdiju nad deformiranjem vjere kada se ona prebacuje u dru-
ge jezike, ukljucujudi i medijski, pri cemu sadrzaji vjere padaju u drugi plan,
gdje istina, dogma, postaje doxa, neobvezno i mutno mnijenje u kojima Papa i
Lady Gaga imaju jednaku nosivost, gdje i konklave moraju biti jednako zabav-
ne kao pop koncerti, parlamentarni izbori, kako bi, tako redizajnirani, bili pri-
pusteni ‘potrosacima’.«* Te posve nove okolnosti koje stvaraju okvir za medij-
ski govor o vjeri, a do kojih su doveli procesi komercijalizacije, tabloidizacije i
spektakularizacije vjere, u velikoj ¢e mjeri odrediti i stav publike prema medi-
jima i druStvenim mrezama te su, zapravo, jasan dokaz medijatizacije na djelu.

3. Vjerske teme i informacije u hrvatskom medijskom prostoru

S obzirom na opisane izazove, postavlja se pitanje u kolikoj su mjeri danas u
medijskom prostoru uopce prisutne vjerske teme i informacije? Istrazivaci s
Hrvatskog katolickog sveucilista proveli su u sklopu istraZivackog projekta
Vijerska tematika u hrvatskom medijskom prostoru istrazivanje pod vodstvom Jerka
Valkovica. Analizirajuci 710 medijskih priloga u 25 medjija od prosinca 2016. do
veljace 2017 utvrdili su kako trec¢ina svih analiziranih priloga nema izvor ili
se poziva na samo jedan izvor. Osim toga, predstavnici vjerskih zajednica za-
nemareni su kao izvori informacija u gotovo 50 % priloga. Utvrdeno je i kako
»mediji ne posvecuju dostatnu pozornost posebnostima vjerskih zajednica, a
nerijetko nedostaje osjetljivost i za govor o vjerskim istinama ili razumijevanje
naravi poslanja vjerske zajednice.«* Isto je istrazivanje pokazalo i kako se o
vjeri u medijima primarno govori unutar tzv. drustvenog konteksta.? Osvréu-
¢i se na navedene rezultate istrazivanja, Valkovi¢ dodaje kako u prvi plan do-
lazi »ono $to je za medije zanimljivo (konflikti, sukobi, skandali), a ispusta se
ono $to je za zajednicu vjernika bitno.«** On smatra kako zbog medijske logike
mnogi dogadaji na vjerskom podrucju nece pobuditi posebnu paznju jer za
medije nisu atraktivni.”® Taj je zakljucak u skladu s posljedicama procesa ko-
mercijalizacije i tabloidizacije o kojima je pisao Donsbach sa suradnicima. Ko-

2 Tvica SOLA, Zasto papa mora biti zabavan kao Lady Gaga? (19. III. 2013.), u: https://
www.vecernji.hr/vijesti/zasto-papa-mora-biti-zabavan-kao-lady-gaga-526213  (20.
VIIL 2024.).

2 Usp. Jerko VALKOVIC, Predgovor u: Jerko VALKOVIC (ur), Vjerska tematika u hroatskon
medijskom prostoru, Zagreb, 2019, 7-11, ovdje 10.

» Usp. Jerko VALKOVIC, (Vjerska) informacija — u procjepu izmedu medijske logike i
olekivanja vjernika, u: Jerko VALKOVIC (ur), Vjerska tematika u hroatskom medijskom
prostoru, 95-118.

2% Isto, 114.

» Usp. Isto.
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risteci se germanskim pojmom buliverizacije®, koji se vodi logikom trzista, on
istice kako se u pozadini takvih pristupa moze prepoznati snazan utjecaj per-
sonalizacije (kada se izvjeStavanje fokusira na osobe i njihove karakteristike,
op. a.), dramatizacije (naglasak na dramaticne vijesti, op. a.) i emocionalizacije
(pokusaj utjecaja na korisnika kroz prezentaciju sadrzaja kojom je cilj isprovo-
cirati njegove osjecaje i suosjecanje s dogadajima o kojima se izvjestava, op. a.)
sadrzaja, s ciljem da se ostvari Sto veci trzisni utjecaj.” U takvim ce uvjetima
biti malo mjesta za afirmativne i pozitivne teme koje Zele promovirati vjerske
zajednice. Konacno, s obzirom na utvrdenu nadzastupljenost okvira drustve-
nog konteksta kao dominante teme u prethodno navedenom istraZivanju, vaz-
no je naglasiti kako je teoloski kontekst, koji bi mogao omoguciti i formativni
aspekt, tek u drugom planu, Sto je jednim dijelom bilo i oc¢ekivano, s obzirom
na medije koji su bili predmet te analize.

Dok je ovdje bila rije¢ o opcem izvjeStavanju, u kojem predmet nije bio
jedan pojedinacni dogadaj ili osoba, dragocjeni su podatci istraZivanja o me-
dijskom izvjestavanju o specifi¢noj temi kao Sto su zlostavljanja u katolickim
odgojnim ustanovama u Irskoj 2009. godine. Na uzorku od 316 izdanja anali-
zirano je 111 priloga o Crkvi objavljenih u sedam hrvatskih dnevnih novina.
U istrazivanju je utvrdeno kako se u izvjeStavanju »prepoznaje utjecaj komer-
cijalizacije, ponajprije u pojednostavljenom predstavljanju teme u kratkim in-
formativno-izvjestajnim formama. (...) Profesionalnost novinara koji su izvje-
Stavali dovedena je u pitanje velikim brojem objavljenih jednostranih izvora
informacija.«*®

U malom broju provedenih istrazivanja u zadnje se vrijeme sve vise
istrazuje i prostor i sadrzaj drustvenih mreza. Krunoslav Novak i Ivan Uldri-
jan objavili su 2024. godine istrazivacki rad o drustvenoj mreZi Instagram kao
izvoru informacija za sadrZzaj cetiri hrvatska internetska portala: 24sata, Index.
hy, Jutarnji list i Vecernji list. U provedenom istraZivanju utvrdili su dominaciju
redakcijskih, a izostanak autorskih tekstova, uz dominaciju popularnih tema
poput Soubiznisa, a posebno je zanimljiv rezultat prema kojem u 55 % anali-

% Istoznacnica bulevarskog novinarstva koji se odnosi na »informacije zabavnog karakte-
ra, primjerice iz svijeta poznatih i slavnih, o kojima se izvjestava u informativnim for-
analize, 4 (2013.) 14, 64-67, ovdje 66.

7 Usp. Wolfgang DONSBACH - Mathias RENTSCH - Anna-Maria SCHIELICKE - San-
dra DEGEN, Entzauberung eines Berufs — Was die Deutschen vom Journalismus erwarten und
wie sie enttiuscht werden, Konstanz, 2009.

% Danijel LABAS - Igor KANIZAJ - Lana CIBOCI, Medijsko izvjestavanje o zlostavlja-
njima u katolickim odgojnim institucijama u Irskoj, u: Rijeci teoloski casopis, 19 (2011.) 2,
279-312.
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ziranih ¢lanaka nema drugih izvora osim Instagrama. Kao glavni ¢imbenik
vrijednosti vijesti u 773 % analiziranih primjera pojavljuju se elitni pojedinci.”
Njihov rad takoder je skrenuo pozornost prema sve vecoj personalizaciji vijesti
i sadrZaja u medijima i druStvenim mrezZama. No, navedena personalizacija u-
istinu nije novi fenomen, iako je dosla u prvi plan razvojem drustvenih mreza.

Korak dalje otisao je Ivica Sola, koji je identificirao pet razlicitih strategija
medijskog pracenja Crkve i vjere u hrvatskim medijima. Prvu naziva »papa
Franjo da, Crkva ne«, drugu »strategija posramljivanja«, trecu »naglasavanje
ekscesnog, ignoriranje redovitoge, cetvrtu »medijska transupstancijalizaci-
ja vjere« a petu »zamjena ikone idolom.«** U ovim posve novim medijskim
okolnostima nalazimo se pred velikim izazovima oc¢uvanja crkvenog govora
u medijima, s obzirom na njegova tri oblika o kojima je pisao Ivan Sasko. Cak
na temeljnoj razini informacije (lokutornog govora) vidimo kako se kroz me-
dije i takav govor ucestalo modificira. Na drugom je mjestu formativan, koji u
idealnom obliku nadilazi nivo informacije i ostvaruje se izgradnja crkvene za-
jednice. Konac¢no, performativan, kao najslozeniji oblik crkvenog sudjelovanja
u medijskom dogadanju, potice vjernike na sudjelovanje kroz aktivnu prisut-
nost u liturgijskom slavlju.* No, kako bismo mogli razumjeti sadrzaj i medjij-
ski posredovanu poruku o vjeri, vazno je odrediti i specificne karakteristike
medija i drustvenih mreza koji takve poruke donose javnosti jer ve¢ njihovo
odredenje u velikoj mjeri usmjerava i samu poruku i tako moZebitno utjece i
na njezino razumijevanje i doseg.

Smatramo kako su vjernici danas u Hrvatskoj izloZeni brojnim izvorima
koji informiraju o vjeri, koji su raznoliki i po mnogocemu specifi¢ni. Stoga
predlazemo kategorizaciju deset temeljnih izvora informacija o vjeri i vjer-
skim sadrZajima u Hrvatskoj, kao preduvjet shvacanja okruZzja u kojem nastaje
dostupan sadrZaj o vjeri, uvazavajuci posve nove medijske navike vjernika ko-
je se temelje na individualiziranom pristupu i »komunikaciji po Zelji«*

. Mediji koji su u vlasnistvu crkvenih institucija i redovnickih zajednica

Ti mediji, na nacionalnoj 1 medunarodnoj razini, sluzbene su institucije u
vlasnistvu Crkve, koja kroz svoja upravna tijela upravlja i usmjerava uredi-

#  Usp. Krunoslav NOVAK - Ivan ULDRIJAN, Instagram kao izvor na mreznim informa-

tivnim portalima, u: Obnovljeni Zivot, 79 (2024.) 2, 135-150.

Ivica SOLA, Slika vijere i crkve u hrvatskim medijima, u: Crkva u svijetu, 52 (2017) 3,

459-474, ovdje 466.

3t Usp. Ivan SASKO, Svrsishodno koristenje medjija u navijestanju, 701

% Primjeri medija, mreza i stranica koje ¢e biti navedene u kategorizaciji ne obuhvacaju
sve dostupne subjekte, ve¢ su samo navedeni ilustrativno (op. a).
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vacku 1 poslovnu politiku prema temeljnim strateSkim dokumentima (npr.
Radio Vatikan, Vatikanski informativni servis, ’Osservatore Romano,
Glas Koncila, MAK, IKA, Hrvatska katolicka mreza, HKR, Kana, Veritas,
fra3.net, specijalizirani Casopisi...)

2. Mediji koji nisu u vlasnistvu Crkve, a temelje se na vjerskim temama
Ti mediji najcesce su nastali kao inicijative zauzetih vjernika laika ili

udruga i tvrtki koje svoj rad temelje na katolickom nauku (npr. Radio Ma-
rija, Laudato.tv, Laudato.hr, Bitno.net, miportal.hr, zenavrsna.hr...).

3. Javni nacionalni mediji koji imaju specijalizirane vjerske programe i
emisije

HRT je obvezan proizvoditi, suproizvoditi i objavljivati programe iz pod-

rucja religijske kulture 1 prema Zakonu o HRT-u (npr. Mir i Dobro /TVI,

Hvaljen Isus 1 Marija /Radio Sljeme/, Susret u dijalogu /HRI...).

4. Lokalni mediji u javnom vlasnistvu na lokalnoj razini

U tim se medijima na lokalnoj razini program stvara pod razlicitim okol-
nostima, redovito se populariziraju pojedini vjerski sadrzaji i otvara prostor
za lokalne vjerske krsc¢anske teme. Uglavnom je rije€ o radijskim 1 televizij-
skim emisijama u ¢ijoj realizaciji nerijetko sudjeluju i (nad)biskupijski uredi
za odnose s javnoscu.

5. Komercijalni mediji na lokalnoj i nacionalnoj razini i elektronicke pu-
blikacije
Ti mediji, iako sustavno ne proizvode specijalizirane vjerske programe, s
vremena na vrijeme objavljuju informacije o vjeri i vjerskim dogadajima na
lokalnoj 1 nacionalnoj razini kao 1 medijske izvjestaje o vjerskim dogadaji-
ma. U tim formatima ¢esto se pojavljuju predstavnici Crkve koji progovara-
ju o svojim aktivnostima.*

# »Nadbiskup Mate Uzini¢, don Damir Stoji¢, pater Tvrtko Barun, vjeroucitelj Marin
Mileti¢ samo su neki od predstavnika Crkve koji su sjedili na vrucoj stolici kod Alek-
sandra Stankovica u emisiji Nedjeljom u 2. Kod Romana Bolkovi¢a u emisiji 1 na 1 go-
stovao je fra Ante Vuckovic i nadbiskup Uzini¢. VI¢. Odilon Singbo bio je gost Toncici
Celjuski u emisiji U svom filmu. U leZernijem, zabavnom kontekstu svecenici su su-
djelovali u kvizu Potjera, RTL- ovoj emisiji Vecera za 5. Internet je prepun takvih sta-
panja pop kulture i religije - velecasni Borna Puskari¢ gostovao je u podcastu Grizli
Officea i podcastu Kvart prica Vida Juracica, fra Ivan Lotar bio je U oblacima kod Ane
Radisi¢«, Nina KRAPIC, Uloga influensera katolika u kreiranju imidza Crkve u Hrvatskoj,
Zavrsni specijalisticki rad, Fakultet politickih znanosti Sveucilista u Zagrebu, Zagreb,
2023, 10.
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6. Mrezne Zupne stranice, profili na drustvenim mrezama i Zupni listici

Ti su mediji najveci izvor sluzbenih vjerskih informacija na razini zupa i
biskupija s velikim potencijalom i razgranatim mrezama aktera, koji jo§
uvijek nisu povezani u dovoljnoj mjeri.

7. Specijalizirani personalizirani profili svecenika utjecajnika (eng. influ-
encer) na drustvenim mrezama

U Hrvatskoj najve¢i broj pratitelja na drustvenoj mrezi TikTok imaju sve-

¢enici: salezijanac don Tomislav Lukac¢, franjevac konventualac fra Stjepan

Br¢ina i vI¢. Roko Kastelan.** Veliki broj sve¢enika ima vrlo posjecene pro-

file na razli¢itim drusStvenim mreZama.

8. Profili zajednica na video kanalima i razliciti podcasti

Unutar te kategorije mozemo prepoznati kao najaktivnije zajednice Bozju
Pobjedu (BP) i Nanovo Rodene. Pritom je vazno istaknuti razgranato evan-
gelizacijsko djelovanje BP-a kroz brojne mrezne formate i kroz nekoliko
drustvenih mreZza i kanala.

9. Aplikacije

Najpoznatija hrvatska aplikacija za novu evangelizaciju jest Nova Eva, koju
su pokrenuli salezijanci. Sve viSe vjernika privlaci i aplikacija e-Duhovne
vjezbe, koja je nastala temeljem e-duhovnih vjezbi 2017. godine kao pose-
ban projekt Franjevacke kuce molitve Masna Luka. Od nedavno dostupna je
1 aplikacija HOLY DATE za upoznavanje slobodnih katolika, a sve su rasi-
reniji i razli¢iti online katolicki kalendari i molitvenici, koji nude i tekstove
dnevnih misnih ¢itanja i molitvu casoslova.

10. Brojne zatvorene grupe na drustvenim mrezama i na aplikacijama za
dopisivanje

Te drustvene mreZe okupljaju vjernike oko zajednickih tema i imaju veliki

broj pratitelja.

Dodajmo ovome kako postoje i specifi¢ni formativni portali poput sre-
diSnje liturgijske stranice Hilp.hr — Hrvatski institut za liturgijski pastoral
(HBK) te npr. specijalizirane formativne stranice — vjeraidjela.com. One ne ula-
ze u istu kategoriju kao sluzbeni mediji koji su registrirani kao elektronicke

% Usp. Tino KRVAVICA, Tri hrvatska svecenika koja trebate pratiti na TikToku. Crkva
na virtualnim periferijama, u: https://www.bitno.net/vjera/aktualnosti/tri-hrvatska-
svecenika-koja-trebate-pratiti-na-tiktoku/ (20. VIIL 2024.).
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publikacije te imaju svoj statut medija i redovito se azuriraju.* Uz te izrijekom
formativne portale sve je vise stranica koje se predstavljaju kao vjerske. Rijec je
o privatnim poslovnim subjektima, s vrlo malim redakcijama (nerijetko jedna
ili dvije osobe). Detaljnu analizu sadrzaja tih publikacija tek je potrebno prove-
sti.” Detaljan pregled razlicitih kategorija aplikacija i vjerskog sadrzaja na dru-
Stvenim mrezZama na medunarodnoj razini donosi Jure Struji¢, uz napomenu
kako u virtualnom prostoru cesto dolazi do promjena zbog ¢ega neke u radu
navedenih aplikacija viSe nisu dostupne.”

Temeljem navedene kategorizacije i opce dostupnosti vjerskih sadrzaja u
medijskom prostoru i kroz aplikacije i sadrZaj drustvenih mreZa ocito je kako
je rijec o vrlo heterogenom obliku informacija koje nisu povezane i koordini-
rane. Cak se i oblici informacija u velikoj mjeri razlikuju u formatu i djeluju
prema posve razli¢itim kriterijima. Ve¢ i glavna podjela na dvije temeljne ka-
tegorije — mediji i drustvene mreze — ukazuje na dva posve druk¢ija pristupa
proizvodnji sadrZaja. Medjiji su znatno vise regulirani i podlijezu ve¢em broju
zakonodavnih propisa. Nasuprot njima aplikacije za dopisivanje uopce nisu
medij, ali takoder se koriste za prikupljanje i diseminaciju informacija i uistinu
okupljaju velik broj korisnika. Stoga bi bilo vazno u drugom koraku provesti
detaljnu analizu sadrZzaja svih identificiranih oblika i formata i utvrditi glavna
obiljezja sadrzaja koji se proizvodi.

U ovom trenutku kategorizacija zapravo donosi deset temeljnih oblika
diseminacije, informacija, stavova, vrijednosti, sviedocanstava, iskustava, iz-
vjestaja i brojnih drugih sadrzaja kojima se odrasli, ali i mladi, mogu koristiti
u svojoj svakodnevnoj komunikaciji u potrazi za vjerskim sadrzajem. U sljede-
¢em koraku kao nuzno namece se mapiranje svih aktivnih subjekata i aktera
kroz deset navedenih kategorija, kao preduvjet sustavne analize koja bi bila
od velike vaznosti za potpuniju sliku. No, svakako je nuZno uzeti u obzir svih
deset navedenih mogucnosti informiranja kako bismo shvatili kompleksnost
toga podrucja.

% Svakako treba uzeti u obzir kako se vjernici u Hrvatskoj koriste i brojnim sadrzajima
koje stvaraju institucije, mediji i pojedinci u Bosni i Hercegovini, ali one nisu bile pred-
met ovoga rada.

% Primjer portala koji ulazi u ovu kategoriju je: vjera.hr.

% Usp. Jure STRUJIC, Drustvene mreze, evangelizacija i kateheza, u: Bogoslovska smotra, 86
(2016.) 2, 441-462.
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4. Crkva - primjer prepoznavanja vaznosti medija na normativnoj
razini

Crkva je oduvijek u svojim brojnim dokumentima isticala vaznost slobode ti-
ska i medija, a kasnije i sredstava drustvenog priopcavanja. Danijel Labas™®,
Jerko Valkovi¢® i Jure Struji¢* medu prvima su u Hrvatskoj prikazali sustavan
razvoj crkvenih dokumenata iz tog podrudja, a Mario Knezovi¢ u povijesnom
pregledu svojega rada navodi 33 papinska dokumenta koji su objavljeni od
1888. do 2013. godine, naglasavajuci vaznost koji su imale pape Lav XIIL, Ivan
XIIL, Pavao VI, Ivan Pavao II., Benedikt XVI, Franjo, kao i Papinsko vijece za
sredstva drustvenog priopcavanja. Pritom posebno isti¢e dokumente koji su
»izravno upuceni sa svthom shvacanja i sudjelovanja u medijima, a to su Inter
mirifica, Communio et progressio, Aetatis novae, Crkva i internet, Etika na internetu
i Brzi razvoj.«*

Temeljem brojnih dokumenata koji su proglaseni i usvojeni nakon Dru-
goga vatikanskog koncila 1962. godine s pravom mozemo re¢i kako je Koncil
u potpunosti promijenio odnos Crkve prema medijima. Od dokumenta Inter
Mirifica (1963.) kao jednog od temeljnih dokumenta u ovom podrudju, preko
Communio et progressio (1971.),** koji je detaljno razradio tematiku Crkve i me-
dija na tragu dokumenta Inter Mirifica, do dokumenta Prema punoj prisutnosti
— pastoralno promisljanje o ukljucenosti na drustvenim medijima iz 2023. godine Di-
kasterija za komunikacije, moze se primijetiti Siroko razumijevanje medijske
stvarnosti, vaznosti komunikacije i nacina kako se oni odrazavaju na Zzivot
vjernika i Crkve, ali i u suvremenom kontekstu zauzetog razumijevanja za no-
ve trendove poput drustvenih mreza. U navedenom je razdoblju od posebne
vaznosti bilo osnivanje Dana sredstava drustvenih komunikacija 1967. godine,
koji je s vremenom postao sredisnje mjesto i nacin progovaranja o suvreme-
nim trendovima kojima su izloZeni vjernici, laici i svecenici. Kako e prolaziti
vrijeme tako ¢e se pojam sredstava drustvenih komunikacija poceti sve vise

% Usp. Danijel LABAS, Crkva i drudtvene komunikacije, u: Obnovljeni Zivot, 48 (1993.) 1,
76-97.

®  Usp. Jerko VALKOVIC, Crkva i svijet medija. Mogucnost susreta i razlicitost perspektiva, Zag-
reb, 2013.

% Usp. Jure STRUJIC, Evangelizacijsko poslanje Crkve i novi oblici komunikacije. Doktorska di-
sertacija, Katolicki bogoslovni fakultet Sveucilista u Splitu, Split, 2015.

4 Usp. Mario KNEZOVIC, Evangelizacija u digitalnom dobu. Crkva, mediji i odnosi s javnoscu,
Mostar, 2009.

2 Navedeni tekstovi nedavno su objavljeni na hrvatskom jeziku u knjizi: Krunoslav NO-
VAK - Nedjeljko PINTARIC - Jerko VALKOVIC (ur.), Crkva i mediji. Antologija tekstova o
sredstvima drustvenih komunikacija 1936. — 2021., Zagreb, 2022.
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pojavljivati i u drugim crkvenim dokumentima. U zemljama poput Hrvatske
taj je dan postao mnogo vise od jedne obljetnice — sredisnje mjesto okupljanja
katolickih novinara i medijskih djelatnika s predstavnicima Crkve, kao prili-
ka za bolje upoznavanje i uspostavu kvalitetnog dijaloga. Hrvatska biskupska
konferencija takoder je u nekoliko dokumenata istaknula vaznost medija, pri
¢emu je najvazniji dokument Crkva i mediji, koji je objavljen 2006. godine.*®

Pojava interneta dodatno je naglasila vaznost komunikacije u mreZnom
prostoru pri ¢emu je Crkva ponovno imala vrlo vaznu ulogu. No, dogodila se
i jedna vazna promjena koju evidentira Jerko Valkovi¢: »Komunikacija unutar
virtualnoga prostora razlikuje se od nacina na koji je Crkva vjekovima komu-
nicirala, a odvijao se prema »hijerarhijskom« modelu.«*

Dakle, Crkva vrlo rano prepoznaje suvremene komunikacijske izazove,
naglasava i vaznost formacije i odgoja za medije, kako primjecuje Jure Strujic:
»U poslijekoncilskim dokumentima jasno se uocava kako Crkva trazi nacine
suradnje s medijima, ali istodobno upozorava na moguce opasnosti te se isti-
¢e vaznost odgoja za medije.«* Prikazujuci klju¢ne crkvene dokumente, Jure
Strujic¢ istice kako »crkveni dokumenti posebno naglasavaju korist novih sred-
stava komunikacije u katehetskom procesu.«*

Sve viSe paznje u raspravi zauzima i pojam digitalne antropologije, koju,
citirajuci Daniela Millera, u prvi plan stavljaju Krunoslav Novak i Ivan Uldri-
jan te navode kako ona »promatra posljedice porasta digitalnih tehnologija u
antropoloskoj metodologiji ili proucavanja specificnih digitalnih tehnologija.«*

Uistinu, kroz brojne dokumente Crkva je uspjela obuhvatiti gotovo sve
komunikacijske izazove, §to se na poseban nacin moze prepoznati u anali-
zi Papinih poruka za Svjetski dan sredstava drustvenih komunikacija, koji iz
godine u godinu uspijeva dotaknuti najaktualnija pitanja nase medijske i ko-
munikacijske svakodnevice, od opce naravi medija i drustvenih mreza do pri-
mjene digitalnih tehnologija u evangelizaciji, formaciji ili pak antropoloskoj
metodologiji.

# Usp. HRVATSKA BISKUPSKA KONFERENCIJA, Crkva i mediji. Pastoralne smjernice,
Zagreb, 2006.

“ Jerko VALKOVIC, Duc in altum! Evangelizacija u »digitalno dobac, 176.

¥ Jure STRUJIC, Drustvene mreze, evangelizacija i kateheza, 445.

o Isto, 446.

¥ Krunoslav NOVAK —Ivan ULDRIJAN, Instagram kao izvor na mreznim informativnim
portalima, 135-150.
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5. Znanje odraslih vjernika o vjerodostojnim medijskim formativnim
sadrzajima

Pojam formacije ima mnogostruka znacenja. Temeljno se moze razumijevati
kroz cetiri temeljna pristupa: kao oblikovna djelatnost, kao oblikovanje do-
stojno covjeka, kao integrativni proces osobnog razvoja, izmedu Bildunga i
osposobljavanja za profesionalne i drustvene uloge te kao funkcija ljudskog
razvoja.*® U kontekstu ovoga rada naglasak ¢emo staviti na trece obiljeZje u ko-
jem se formacija razumijeva kao integrativni proces osobnog razvoja. »U tom
smislu formacija znaci i postaje rezultat procesa (i sam proces) kojim covjek
razvija subjektivne mogucnosti, u¢i ono sto mu nedostaje, jaca vlastite sposob-
nosti, osposobljava se za drustveni zZivot.«* U tom procesu veliku ulogu imaju
i mediji te drustvene mreZe kroz otvaranje mogucnosti za brojne neformalne
nacine osobne formacije, ali nerijetko bez formatora ili kuratora koji bi pruzio
smjernice i pratio strukturiran formativni proces. Dok smo ne tako davno kao
osobe u potrebi za formacijom bili prisiljeni prilagodavati se voditeljima for-
macija koji su bili prisutni u sadrzaju npr. tradicionalnih medija, drustvene
mreZe u svega nekoliko godina omogucile su trenutni pristup formativnim
sadrzajima. Ta ¢injenica u velikoj mjeri mijenja i ulogu i vaznost ucitelja, vodi-
telja formacije, duhovnika ili npr. mentora u odredenom formativnom progra-
mu, ali ne umanjuje vaznost tih virtualnih prostora: »Novi mediji daju Crkvi
znacajne mogucnosti za susret sa svijetom i s ljudima, za predstavljanje Crkve
svijetu kao i za svjedocenje vrijednosti unutar virtualnoga svijeta. Evangeliza-
cija i komunikacija imaju zajednicki cilj koji Zele ostvariti, a to je susret s oso-
bom i ostvarivanje zajednistva.«

Taj je izazov prepoznat i u radu XVI. redovne opce skupstine sinode »Po-
slanje u digitalnom okruZenju«. Istaknuto je kako »postoje mnoge vrijedne i
korisne internetske inicijative povezane s Crkvom koje pruzaju izvrsnu kate-
hezu i formaciju vjere. Nazalost, postoje i stranice na kojima se pitanja vezana
uz vjeru obraduju na povrsan, polariziran pa c¢ak i na nac¢in pun mrznje. Kao
Crkva i kao pojedinacni digitalni misionari imamo duznost zapitati se kako
osigurati da nasa internetska prisutnost bude iskustvo rasta za one s kojima
komuniciramo.«’ Istodobno, dok se pronalaze strategije i izraduju akcijski pla-

# Usp. Carlo NANNI, Formacija, u: Ivan MARJANOVIC (ur.), Leksikon odgojino-obrazovnih
znanosti, Zagreb, 2017, 284-287.

¥ Isto, 285. )

% Usp. Jerko VALKOVIC, Duc in altum! Evangelizacija u »digitalno doba, 185.

' XVI. REDOVNA OPCA SKUPSTINA BISKUPSKE SINODE, Sinodalna Crkva u posla-
nju - Sazeto izvjeSce s prvog zasjedanja XVI. redovne opce skupstine Biskupske sinode:
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novi za ostvarenje navedenog rasta, suocavamo se sa sve vec¢im izazovima
koje smo vec ranije u radu identificirali kroz koncepte »mjehurica«, »komora« i
»silosa«: »Moramo razmotriti i implikacije nove digitalne misionarske granice
za obnovu postojecih Zupnih i dijecezanskih struktura. Kako u sve digitalni-
jem svijetu izbjeci zarobljenost u nac¢inu razmisljanja koji nastoji samo sacuvati
ono Sto ve¢ radimo, te umjesto toga osloboditi nove energije za nove oblike
poslanja?<? Zarobljenost razmisljanja i prisutnost virtualnih mjesta koja vjeru
obraduju na povrsan i polariziran na¢in postaju temeljni izazovi za ucinkovite
i vjerodostojne formativne programe, za koje ocekujemo da ¢e ih prepoznati
odrasli vjernici, u odnosu na one koji promoviraju mrznju i iskljucivost ili su
pak suprotne nauku Crkve. To ujedno postaju vodeci izazovi za digitalno mi-
sionarstvo, o ¢emu se takoder detaljno raspravljalo na XVI. redovitoj Opcoj
skupstine Biskupske sinode.

»Moramo pruziti mogucnosti za prepoznavanje, formaciju i pratnju onih
koji ve¢ rade kao digitalni misionari, i istodobno olaksati umreZavanje me-
du njima.«** Tehnoloskim razvojem i Sirenjem drustvenih mreza te primjenom
brojnih aplikacija znacajno je povecan broj pastoralnih aktivnosti na svim ra-
zinama. Sve je vise aktera, stvaraju se posve nove mreze, pa stoga u prvi plan
sve viSe dolaze vjernici laici koji ostvaraju sve veci utjecaj i doseg. Upravo
je o njima pisao i papa Benedikt XVL.: »Vjernici koji svjedoce svoja najdublja
uvjerenja pruzaju dragocjen doprinos i u mnogome pomazu da se sprijeci da
se internet pretvori u sredstvo koje depersonalizira osobe, koje nastoji mani-
pulirati njihovim emocijama ili omoguciti onima koji u rukama imaju mo¢ da
monopoliziraju tuda misljenja.«** Jure Struji¢ ide i korak dalje te istice kako
»nestabilnost i krhkost virtualnih zajednica treba imati u vidu posebice ako
se razmislja o naravni evangelizacijskog svjedocenja unutar virtualnog svijeta
i zajednistvu koje bi ona trebala stvoriti« te dodaje kako »u virtualnoj komu-
nikaciji nedostaje hijerarhi¢nost, nedostaje tradicija, sve se dogada sada i svi
su na istoj razini.«® On posebno naglasava kako su zbog vertikalne dimenzije
prijasnje komunikacije imale autoritet koji je »davao vjerodostojnost i ¢vrsto

Poslanje u digitalnom okruzenju (od 4.-9. X. 2023.), u: https://hbk.hr/sinodalna-crkva-
u-poslanju-sazeto-izvjesce-s-prvog-zasjedanja-xvi-redovne-opce-skupstine-bi-
skupske-sinode-4-9-listopada-2023/ (20. VIIL 2024.).

52 Isto.

3 Isto.

* IKA, Istina, navjestaj i autenti¢nost Zivota u digitalnom dobu. Poruka pape Benedikta X V1.
za 45. svjetski dan sredstava drustvenih komunikacija (11. I. 2011.), u: https://ika.hkm.hr/
novosti/istina-navjestaj-i-autenticnost-zivota-u-digitalnom-dobu/ (20. VIIL 2024.).

% Usp. Jure STRUJIC, Evangelizacijsko poslanje Crkve i novi oblici komunikacije, ovdje 286.
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uporiste informacijama dok nove komunikacije imaju istaknutu horizontal-
nu dimenziju u kojoj smo svi ravnopravni sudionici komunikacije.«* O istom
fenomenu pise i Jerko Valkovi¢ 2013. godine te istice: »Zivjeti kao vjernik u
virtualnom prostoru znaci otvarati ga prema onome $to transcendira imanen-
tnost Cisto ljudske komunikacije. Prema dinamici virtualnih zajednica to nije
mogucde, jer one ne usmjeravaju prema transcendentnom, ve¢ smjeraju prema
izgradnji vlastitog identiteta. (...) Radi se o prostoru koji otuduje, jer je nakra-
ju autoreferencijalan, budu¢i da se predstavlja kao jedina stvarnost.«” Trajna
izloZenost virtualnim zajednicama dovela je i do stvaranja posve nove mreze
pa ne iznenaduje kada je i papa Benedikt XVI,, govoredi o pastoralu u digital-
nom svijetu, u poruci za 2010. godinu upotrijebio pojam »krs¢anska mreza.«*®

Unutar krs¢anske mreZze stvoren je i novi fenomen katolickih utjecajnika.
Nina Krapi¢ tako navodi kako se oni mogu podijeliti na dvije temeljne katego-
rije: »Oni koji su slavni pa postaju zagovaratelji krS¢anskih vrijednosti i na one
koji postaju slavni zbog svog angazmana za Crkvu.«” Oslanjajuci se na rad
Marijane Grbese i Berta Salaja, koji su postavili model celebrity politike, Krapic
modificira navedeni model, prilagodava ga crkvenom okruZzju i predstavlja
kategorizaciju slavnih katolika koje mozemo prepoznati u javnom prostoru:
»Celebrity katolik — slavne osobe koje se javno deklariraju kao katolici te inte-
griraju vjeru u privatni i profesionalni Zivot i svjedoce to u javnosti. Katolicki
celebrity — osobe koje nemaju ve¢ steceni celebrity kapital, nego ga stjecu kroz
‘katolicko’. To su posvecene osobe laici, strucnjaci, ‘obi¢ni” ljudi koji se javno
deklariraju kao krs¢ani te dijele svjedocanstva i promisljanja o vjeri u medjji-
ma i na mrezama, te tako postaju poznati.«®’ Krapi¢ napominje i kako se goto-
vo automatizmom uz pojam celebrity veze populizam te predlaze dvije dodat-
ne kategorije: celebrity katolik populist i katolicki celebrity populist.®!

Stoga se namece pitanje: U kolikoj mjeri vjernik laik u potrazi za for-
mativnim sadrzajem moze rasti formativno hraneci se iskljucivo sadrzajem
koji proizvode utjecajnici u prostoru drustvenih mreza i zanemarujuci ostale
hijerahijske modele poucavanja i izbjegavajuci susret uzivo sa svojim ucite-
liima i mentorima? Oslanjanje na sadrzaj koji proizvode utjecajnici nuzno
u prvi plan stavlja i pitanje vjerodostojnosti i autenticnosti sadrzaja jer dis-

% Isto.

5 Jerko VALKOVIC',,Crkva i svijet medija. Mogucnost susreta i razlicitost perspektiva, 94.

% Usp. Jure STRUJIC, Evangelizacijsko poslanje Crkve i novi oblici komunikacije.

¥ Nina KRAPIC, Uloga influensera katolika u kreiranju imidZa Crkve u Hrvatskoj. Zavrsni speci-
jalisticki rad, Fakultet politickih znanosti SveuciliSta u Zagrebu, Zagreb, 2023, ovdje 24.

% Nina KRAPIC, Uloga influensera katolika u kreiranju imidza Crkve u Hrvatskoj, 24.

¢ Usp. Isto.
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perziranost drustvenih mreZa korisnika dovodi pred izazove da samostalno
moze razluciti sadrzaj kojem je izlozen. Rad utjecajnika nerijetko se podra-
zumijeva kao aktivnost primarno rezervirana za virtualni prostor, sto du-
goro¢no moze obezvrijediti i vaznost susreta uzivo i same snage interperso-
nalne komunikacije. Stoga je nuzno ne zapostaviti sudjelovanje u susretima
uzivo, kroz klasi¢no poucavanje, koje takoder obogacuje nasu »drustvenu
mrezu, ali u isto vrijeme omogucuje i korektivno ponasanje zahvaljujuci
prisutnosti zajednice.

6. Preduvjeti za uspjesnu samo(formaciju)

S obzirom na predstavljenu novu kategorizaciju od deset temeljnih izvora in-
formacija o vjeri u medijima i drustvenim mrezama namece se pitanje u ko-
likoj su mjeri vjernici sposobni razluciti kvalitetan od nekvalitetnog sadrzaja
te prepoznati vjerodostojan sadrzaj koji uistinu pridonosi njihovoj formaciji te
slijedi nauk Crkve. »Sredstva drustvenih komunikacija dobila su takvu vaz-
nost da su mnogima postala glavna vodilja i nadahnuce u osobnim, obitelj-
skim i drustvenim postupcima.«®> Ako se vjernici u tolikoj mjeri oslanjaju na
sadrzaj koji primaju kroz sredstva drustvenih komunikacija onda je nuzno po-
nuditi formativne programe za lakse snalaZenje u ovim izazovima, ali i razu-
mijevanje same naravi takvih sadrZaja, kako bi znali $to mogu ocekivati, koja
su ogranicenja, opasnosti, prilike, mogucnosti za provjeru, ali i kako ostvariti
interakciju s akterima koje pratimo. Pritom je od temeljne vaznosti ono sto
naglasava i Struji¢, a to je »pitanje njegove smislenosti, snage i opravdanosti s
obzirom da novi komunikacijski prostor ima svoje zakonitosti koje mogu uve-
like osiromasiti snagu i Zivotnost evandeoske poruke.«*

Preduvijet za to je medijska pismenost, kao vjestina koja omogucava osobi
da ima pristup medijima, da ih koristi, analizira, vrednuje, ali i da samostalno
stvara medijski sadrzaj.** Medijski pismeni postajemo uz odgoj za medije koji
u nasem odgojno - obrazovnom sustavu kao i planu rada crkvenih institucija
jo$ uvijek nije zastupljen u dovoljnoj mjeri. »Odgoj za medije podrazumijeva
proces pomocu kojega se s jedne strane, stje¢u sposobnosti za kriticku upora-

€ TIVAN PAVAO II, Brzi razvoj. Apostolsko pismo Svetog Oca Ivana Pavla II. odgovorni-
ma za drustvenu komunikaciju, Zagreb, 2005., u: Krunoslav NOVAK - Nedjeljko PIN-
TARIC - Jerko VALKOVIC (ur.), Crkva i mediji. Antologija tekstova o sredstvima drustvenih
komunikacija 1936. — 2021, Zagreb, 2022., 393-402, ovdje 394.

8 Jure STRUJIC, Evangelizacijsko poslanje Crkve i novi oblici komunikacije, 314.

6 Usp. Patricia AUFDERHEIDE, Media Literacy. A report of the National leadership conference
on media literacy, Aspen, 1993.
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bu i od¢itavanje medijskih ‘tekstova’, a s druge strane proces pomocu kojega se
stje¢u sposobnosti za stvaranje medijskih ‘tekstova’.«® Danijel Labas naglasava
vaznost poznavanja Cetiri moguca pristupa medijske pedagogije citirajuci Pie-
ra Cesarea Rivoltellu: zastitnicki (inokulacijski model), kriticki, liberalno-teh-
noloski i integrirajuci-antiprohibicionisticki model. Labas nadalje smatra kako
je »potrebno zastitnicku logiku i logiku kontrole i zabrane zamijeniti logikom
koja postuje sve subjekte medijskog odgoja«, ali ujedno i naglasava vaznost
Crkve koja se potvrduje njezinim »pastoralnim radom i razvijanjem (svoga)
osobitog pristupa medijskom odgoju, koji je vidljiv iz crkvenih dokumenata.«®
Dakle, uz pomo¢ medijskog odgoja postajemo medijski pismeni, bududi da
medijska pismenost »omogucuje razumijevanje uloge medija u drustvu i pru-
Za temeljne sposobnosti za kritiku i izrazavanje sebe, Sto je neophodno za gra-
danstvo i demokraciju.«*”

»Zbog novog kulturalnog okruzenja u kojem Crkva zivi, ali i zbog vjero-
dostojnog evangelizacijskog djelovanja, odgoj i obrazovanje za medije posta-
ju prioriteti koji se ne smiju zapostavljati ni na kojoj razini crkvenog Zivota i
djelovanja. Drugim rije¢ima, svaki pastoralni plan mora sadrzavati ‘odgoj za
medije’ koji se posebno usredotocuje na odnos izmedu sredstava javnog pri-
opcavanja i vrjednota.«®* Vidimo ovdje jasnu potrebu da se u skladu s ovdje
opisanim izazovima i prilikama Crkva jasno odredi i promovira odgoj za me-
dije na svim formativnim razinama, kako bi medijski pismeni vjernici mogli
postati proaktivni subjekti u svojim zajednicama.

7. Zastranjivanja zbog izostanka edukacije i formacije

U apostolskom pismu Brzi razvoj, Ivan Pavao II. napisao je kako se »od svih
zahtijeva da znaju pozorno prosudivati i trajno bdjeti, omogucujuci tako da
dozre zdrava sposobnost kritike pred moc¢i uvjeravanja, koja je vlastita sred-
stvima komunikacija.«*” Dok je sve vise gradana koji sve vise minuta u danu
posvecuju medijima, istodobno primje¢ujemo i kako je mo¢ uvjeravanja sve

% Usp. Catherina CANGIA, Odgoj za medije, u: Ivan MARJANOVIC (ur.), Leksikon odgoj-
no-obrazovnih znanosti, Zagreb, 2017, 690.

% Danijel LABAS, Pedagoski i pastoralni pristup medijskom odgoju, u: Adolf POLEGU-
BIC (ur.), Digitalno doba i pastoral mladih, Frankfurt am Main, 2020., 111125, ovdje 118-120.

& Usp. Catherina CANGIA, Odgoj za medije, 692.

¢ HRVATSKA BISKUPSKA KONFERENCIJA, Crkva i mediji. Pastoralne smjernice, Zagreb,
2006.

% Usp. IVAN PAVAO II,, Brzi razvoj. Apostolsko pismo Svetog Oca Ivana Pavla II. odgo-
vornima za drustvenu komunikaciju, ovdje 401.
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viSe uocljiva kod odredenog broja aktera u mreznom prostoru, koji u vrlo krat-
kom vremenu prikupe veliki broj pratitelja na drustvenim mrezama poput
Facebooka, Instagrama, TikToka, YouTubea, ali i na specijaliziranim aplikaci-
jama za dopisivanje poput WhatsAppa, Vibera, Signala, Telegrama i sl. Prije
gotovo dvadeset godina Ivan Pavao II. jasno je naglasio: »Na prvom mjestu
potrebno je Siroko formativno djelovanje kako bi se upoznalo medije, te bi se
s njima savjesno i prikladno koristilo.<’ lako srediste ovog rada nije u pro-
pitivanju postojece vjernicke katehizacije ili pak izravna vjernicka formacija,
svakako je potrebno istaknuti opcenito problem formacije, na svim razinama,
Sto ¢e sigurno jednim dijelom imati utjecaj i na percepciju medijskog sadrzaja
i opc¢enito odnos prema medijima.

Nesavjesno koristenje medija moZe imati dalekoseZne posljedice, od
osnovne informativne razine do promjena u nacinu razumijevanja okruzja i
svijeta koji nas okruzuje. Neumjerena lutanja bespu¢ima mreznog prostora
mogu voditi u otudenost i dovesti do brojnih drugih interpersonalnih izazo-
va, a mogu u odredenim situacijama ugroziti i komunikaciju u obitelji. Ne-
umjerenost u koristenju medijskih sadrzaja, cak i formativnih, moZe imati i
utjecaj na prisutnost i sluzenje u Zupnim zajednicama, $to se moze odraziti i
na pastoralno djelovanje. Struji¢ dodaje i kako postoji »velika opasnost da se
navjestaj evandelja na digitalnoj platformi pretvori u ‘popularni’ nacin izraza-
vanja vjecnih istina tako da ih se ‘razvodni’ i u¢ini prihvatljivima covjeku koji
traZi nezahtjevnu religioznost.«”

Iako je tek potrebno znanstveno istraZiti motive koristenja vjerskih me-
dija i sadrzaja drustvenih mreza, polazimo od pretpostavke kako su mladi i
odrasli u potrazi za svjedoc¢anstvima i osloncem, smjernicama, autoritetima,
izvorima i informacijskim ¢voristima koja mogu ponuditi jasno, nedvosmisle-
no i autenti¢no svjedocanstvo vjere sveopce Crkve. Struji¢ prenosi misljenje
Laure Gaffuri, koja napominje da i »web prostor zahtijeva jasne smjernice koje
crkveno Uciteljstvo moze ponuditi kao putokaze u labirintima web okruzenja.
Ovo crkveno posrednistvo bi trebalo pomoci u prosudbi i odabiru religioznih
sadrzaja koji su u razlicitim oblicima prisutni na internetu.«’> Stoga Strujic
primjecuje kako »Crkva trazi prikladan odgovor na mnogobrojne pojavnosti
virtualnih grupa koje se formiraju kao ‘religiozne zajednice’ s vlastitom du-

70 Usp. Isto, 399,

™ Jure STRUJIC, Evangelizacijsko poslanje Crkve i novi oblici komunikacije, 314.

7 Laura GAFFURI, La comunicazione cristiana fra interpretazione e protegettazione, tra
passato e presente, u: Humanitas, 65 (2010.) 5-6, 782-790, navedeno prema: Jure STRUJIC,
Evangelizacijsko poslanje Crkve i novi oblici komunikacije, 316.
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hovnos¢u i ritualima.«”® No podsjetimo se i na jos jedan poticaj iz apostolskog
pisma »Brzi razvoj« Ivana Pavla II: »Vrednovanje medija ne tice se samo djelat-
nika u tome podrucju nego citave crkvene zajednice. Buduci da su drustvene
komunikacije, kako je vec¢ istaknuto, od interesa za razlicite oblike izraza vjere,
krS¢ani moraju voditi racuna o medijskoj kulturi u kojoj Zive: od liturgije, naj-
viseg i temeljnog izazova komunikacije s Bogom i s bracom, do kateheze koja
ne moze izbjeci ¢injenicu da se obraca osobama koje su oznacene suvremenim
nacinom izrazavanja i suvremenom kulturom.«*

Buduci da trenutacno ne postoji strateski pristup odgoju za medije na ra-
zini Zupnih zajednica i biskupija, zbog velike izloZenosti medijskom sadrzaju i
sadrzaju drustvenih mreZa jedan dio vjernika »bjeZi« u zatvorene mrezne za-
jednice, zatvorene grupe za dopisivanje na brojnim aplikacijama. Stoga osnovna
motivacija koja se prepoznaje u potrebi za umrezavanjem na kraju moze dovesti
pojedinca do osamljenosti u kojoj privid zajedniStva ostvaruje primarno u ko-
munikaciji putem drustvenih mreza, prateci osobe kojima vjeruje i koje i drugi
prate, a ne propitujuci samu narav sadrzaja i vierodostojnost poruke koju prima.

8. Prema ostvarenju napisanoga — bolje uklapanje medija i drustvenih
mreZza u pastoralno djelovanje

Mirko Matausic¢ osvrnuo se 2001. godine na postojece crkvene dokumente koji
se odnose na medije i sredstva drustvenog komuniciranja te je istaknuo ka-
ko je »Crkva na tom podrucju u svojim sluzbenim dokumentima zadala vrlo
zahtjevan program, ali ga do sada slabo ostvaruje.«’> Dvadeset i Cetiri godi-
ne nakon njegova osvrta i dalje moZemo vidjeti brojne neiskoristene prilike.
Ivan Pavao II. u enciklici Redemptoris missio napisao je kako je »neprikladno
prepustiti medije inicijativi pojedinaca i malih skupina« 7 i predlozio je da ih
se dostojno uklopi u pastoralno djelovanje. Iz godine u godinu ¢ini se kako
su izazovi »uklapanja« medija u pastoralno djelovanje sve veci te da je sve te-
Ze strateskim, koordiniranim i holistickim pristupom ponuditi rjeSenja i dati
smjernice koje ¢e u isto vrijeme biti i provedive. Poticaji papa, poruke uoci
Dana sredstava drustvenih komunikacija, Papinskog vijeca za sredstva drus-

73 Isto, 317.

™ IVAN PAVAO 1L, Brzi razvoj. Apostolsko pismo Svetog Oca Ivana Pavla II. odgovornima za
drustvenu komunikaciju, ovdje 397

7 Mirko J. MATAUSIC, Medjiji u krizi vrednota, 362.

%6 IVAN PAVAO II., Redemptoris missio. Enciklika o trajnoj vrijednosti misijske naredbe, Zag-
reb, 1991.
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tvenoga priopcavanja ili pak Dikasterija za komunikacije dali su jasan smjer
koji je potrebno operacionalizirati kroz konkretne pastoralne smjernice, ali i
provedive planove i aktivnosti. »Ako ih se dobro koristi (medije, op. a.), ona su
providonosno sredstvo evangelizacije, ne samo zbog toga Sto se s pomocu njih
moze doprijeti do velikog mnostva vjernika i onih koji su se udaljili od Crkve
nego i zato Sto imaju dubok utjecaj na njihov mentalitet i nacin djelovanja.«”
No, kako bi se to postiglo, nuzno je krenuti u izradu novih pastoralnih pro-
grama, $to je istaknuto i u dokumentu »Crkva i internet, koji podsjeca kako bi
se u stvaranju pastoralnih programa moralo razmisljati o tome »kako ljude iz
virtualnog svijeta dovesti do prave zajednice i kako se potom, poucavanjem i
katehezom, internet moze koristiti da ih podupre i obogati u njihovu krs¢ans-
kom zauzimanju.«<® U potrazi za ucinkovitim pastoralnim planom i progra-
mom koji ce biti u stanju odgovoriti na sve ove izazove, vazno je da smo u isto
vrijeme svjesni i razloga zbog kojih se u dosadasnjem pastoralnom djelovanju
nije kvalitetnije koristio internet i drustvene mreze. Stanislav Sota prepoznaje
nekoliko temeljnih izazova: »Nedovoljna formacija i edukacija danasnjih evan-
gelizatora tijekom formacije, odsutnost sadrzaja (predmeta) na crkvenim ucili-
Stima koji bi ‘osposobili” evangelizatore za pastoralno djelovanje koriste¢i nove
tehnologije, zahtjevnost evangeliziranja preko interneta i drustvenih mreza,
osobna nezainteresiranost, nemogucnost uklju¢ivanja i zaposljavanja osposo-
bljenih pastoralnih djelatnika, neupucenost, napose strah od nepoznatoga te
uocavanje negativnih strana interneta i novih tehnologija.«”

Jedan od neiskoristenih izvora svakako su Zupne mrezne stranice. Kada
je 2001. godine Mirko Juraj Matausic opisivao karakteristike vjerskih web-stra-
nica naveo je kako »one ne upucuju na stvarno zajednistvo i sluZzenje samo
informaciji te Zele podrzati iskustvo zajedniStva u stvarnim zajednicama, ali
ne Zele biti mjesta eksplicitnog duhovnog iskustva.«** U meduvremenu mrez-
ni se prostor u potpunosti promijenio i poprimio je nova obiljezja. Gledajuci u
ovom trenutku dostupan mrezni vjerski sadrzaj u Hrvatskoj i na hrvatskom je-
ziku, moZemo reci kako u velikoj mjeri dominira upravo eksplicitno duhovno
iskustvo, posebno na drustvenim mrezama, koje su otvorile neke posve nove
mogucnosti. Ali, prepoznati su i novi akteri i subjekti.

77 KONGREGACIJA ZA KLER, Direktorij za sluzbu i Zivot prezbitera (11. IL. 2013.), br. 95, u:
Krunoslav NOVAK - Nedjeljko PINTARIC - Jerko VALKOVIC (ur.), Crkva i mediji. Anto-
logija tekstova o sredstvima drustvenih komunikucija 1936. — 2021., 705-707.

7% CRKVA TINTERNET, Papinsko vijece za medije, ovdje 7

7 Stanislav SOTA Mladi u digitalnom svijetu prema pobudnici »Christus vivit«, u: Adolf
POLEGUBIC (ur), Digitalno doba i pastoral mladih, 103-104.

8 Mirko J. MATAUSIC, Mediji u krizi vrednota, 375.
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Istrazivanje koje je primjenom teorije mreZe na Zupnim mreZnim strani-
cama u Hrvatskoj u svom doktorskom radu provela Marija Pandzi¢ pokazalo
je kako je upravo interaktivnost bitno obiljezje novoga informacijsko-komu-
nikacijskog modela mreZnoga Zupnog pastorala. Pandzi¢ je prvi put u znan-
stvenom radu dokazala pluralizaciju aktera koja omogucuje da i pojedini
vijernici laici i vjernicke skupine postaju aktivnim sudionicima u oblikovanju
zivota vjernicke zajednice. »Na temelju dobivenih rezultata istrazivanja zu-
pnih mreZnih stranica, vidljivo je kako nastaju novi akteri u Zupnim mreznim
stranicama koji aktivno djeluju u cjelokupnom Zivotu Zupe te ga oblikuju.«*
Pandzi¢ je utvrdila i kako se »diferenciraju pojedinci vijernici laici te razlicite
duhovne, pastoralne, drustvene i kulturne grupe koji se aktivno zauzimaju u
radu zajednice vjernika u zZupi komunicirajuci razlicite vjerske sadrzaje unu-
tar virtualnog prostora zupe te aktivno participiraju¢i u duhovnom, pastoral-
nom i kulturnom Zivotu Zupe.® Upravo ta ¢injenica omogucuje pristup kojih
¢e iskoristiti sve potencijale jedne Zupne zajednice i u javnom i u virtualnom
prostoru i potaknuti interaktivnosti svih navedenih aktera.

Sli¢no istrazivanje proveli su nekoliko godina ranije, na manjem uzorku
Bozo Skoko i Valentina Gusi¢, koji su se bavili ulogom novih medija u Zupnim
zajednicama u Zagrebackoj nadbiskupiji. U godini kada je provedeno istra-
zivanje 40 % Zupa imalo je svoje mreZne stranice, dok se vec¢ina nije redovito
azurirala.*® Vidimo, dakle, kako ne postoji strateski pristup uredivanju sluzbe-
nih mreZnih stranica koje su sasvim sigurno jedan od glavnih nac¢ina informi-
ranja viernika o dogadajima u njihovoj Zupi. U planiranju novih pastoralnih i
evangelizacijskih aktivnosti koje se oslanjaju na medije i drustvene mreze sva-
kako bi bilo nuzno krenuti upravo od tih postojecih neiskoristenih potencijala.

Diskusija i zakljucak
Medjji i drustvene mreze donose mnoge izazove, a pogotovo kada je rijec o (sa-

mo)formaciji odraslih i sve intenzivnijem individualnom vjernickom koriste-
nju medija, drustvenih mreZa, aplikacija i videokanala u potrazi za vjerskim

88 Marija PANDZIC, Interaktivnost Katoli¢ke crkve u Republici Hrvatskoj na Zupnim
mreznim stranicama — nastanak novog komunikacijsko-pastoralnog modela. Doktor-
ska disertacija, Filozofski fakultet Sveucilista u Zagrebu, Zagreb, 2018, ovdje 457, u:
https://urn.nsk.hr/urn:nbn:hr:111:865914.

& Usp. Isto. i

8 Usp. Bozo SKOKO - Valentina GUSIC, Novi mediji u sluzbi evangelizacije u zivotu Zupne
zajednice — primjena u Zupama Zagrebacke nadbiskupije, u: Nova prisutnost, 11 (2013.), 2,
193-214, ovdje 212.
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sadrzajima. Kada smo u ovom radu opisivali narav i obiljeZja promjena u me-
dijima, ali i promjene u ponasanju medijskih korisnika, osvré¢udi se na crkvene
dokumente koji tako brizno govore o medijima, drustvenim mrezama i komu-
nikaciji opcenito, prepoznali smo mnoge izazove koji traze strateski pristup i
ukljuenost svih aktera. Papa Benedikt XVI. u poruci za 44. svjetski Dan sred-
stava drustvenih komunikacija posebnu je poruku uputio svecenicima: »Sve
veca dostupnost novih tehnologija zahtjeva i ve¢u odgovornost onih koji su
pozvani navijestati Rije¢, ali isto tako trazi od njih da budu sve vise motivirani
i ué¢inkoviti u svom djelovanju. Svecenik se nalazi na pragu novog doba, jer,
koliko viSe suvremene tehnologije budu stvarale sve dublje odnose na velikim
udaljenostima, a digitalni svijet Sirio svoje granice, toliko ¢e viSe biti pozvan
odgovoriti na taj izazov u svojem pastoralnom radu, prosirujuci opseg svoga
djelovanja kako bi medije sve djelotvornije stavio u sluzbu Rijeci.«** Potrebno je
osmisliti nove programe formacije svecenika koji ¢e ih osposobiti za stjecanje
kompetencija medijske pismenosti kao i za dodatne digitalne kompetencije za
one koji su se odlucili na sustavnu evangelizaciju putem drustvenih mreza.

Formacija odraslih kao specifican oblik pastoralnog djelovanja uz po-
mo¢ medija i drustvenih mreza poseban je izazov koji poziva na koordinira-
ni pristup svih odgovornih aktera, od Zupa do biskupija, s obzirom na velik
evangelizacijski potencijal. No, ve¢ je i sama autenti¢na komunikacija u sluz-
bi evangelizacije jer prema Mariu Knezovicu »komunicirati znaci posredovati
primljene milosti.«* Uzimajudi u obzir opisanu medijatizaciju religije, hetero-
genost i rascjepkane vjernike kao specifi¢nu publiku, koja se u ovom trenutku
nalazi po brojnim mreznim prostorima, ¢esto i u zatvorenim virtualnim za-
jednicama ili pak samo osluskuje svjedocanstva brojnih laika koja su dostup-
na u virtualnom prostoru, vazno je definirati klju¢ne korake koji ¢e omoguciti
pronalazak i stvaranje vjerodostojnih zajednickih informacijskih prostora u
skladu s naukom Crkve, ali i pruZati potporu onima koji su u javnosti prepoz-
nati kao autenti¢ni evangelizatori i zauzeti svecenici i laici.

Nuzno je na razini biskupija pokrenuti identificiranje postoje¢ih i u jav-
nosti prisutnih utjecajnih katolickih pojedinaca, svecenika i laika, grupa i za-
jednica, koji djeluju u hrvatskom medijskom i virtualnom prostoru. Potrebno

8 TKA, Svecenik i pastoral u digitalnom svijetu. Novi mediji u sluzbi Rije¢i. Poruka pa-
pe Benedikta XVI. za Svjetski dan sredstava drustvenih komunikacija (19. II. 2010.), u:
https://ika.hkm.hr/novosti/svecenik-i-pastoral-u-digitalnom-svijetu-novi-mediji-u-
sluzbi-rijeci/ (20. VIII. 2024).

8 Usp. Mario KNEZOVIC, Evangelizacija u digitalnom dobu. Crkva, mediji i odnosi s javnoscu,
Mostar, 2009., 76.
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je osnovati zajedni¢ko medubiskupijsko koordinacijsko tijelo koje bi moglo u
velikoj mjeri odgovoriti na brojne izazove koji se primjecuju u tom prostoru,
ali koje ¢e i aktivnim i zauzetim laicima i svecenicima pruziti trajnu formaciju
i omoguditi laksu komunikaciju kao i razmjenu iskustava. No, ne treba zane-
mariti ni dragocjena iskustva pojedinaca i zupnih i redovnickih zajednica, koji
ve¢ godinama djeluju u medijskom i mrezZnom prostoru.

S obzirom na navedene trendove i opisane promjene, izostanak sustav-
nog pristupa mogao bi imati dalekosezne posljedice zbog ve¢ ranije prepozna-
tih trendova heterogenosti, diverzificiranosti i fragmentiranosti op¢e medijske
publike u Hrvatskoj. U tome je od posebne vaznosti na svim formativnim ra-
zinama, od vrti¢a do programa trajne formacije, promovirati medijsku pisme-
nost kao jednu od temeljnih vjestina i kompetencija, koje ¢e osposobiti vijer-
nike da postanu zauzeti akteri u javnom prostoru, ali i da se mogu osloniti
na autenti¢ne izvore koji ¢e im nedvojbeno modi razluciti sve dvojbe na koje
nailaze, postujuci sluzbeni nauk Crkve. U ovom se procesu valja prisjetiti na-
$ih osnovnih polazista o kojima je pisao Ivan Sasko: »Premda mediji otvaraju
prostor religioznoga i poseban tip religioznosti i premda zaziru od tradici-
onalnog govora o transcendenciji, pretvarajuci ga u govor koji izdize nosite-
lie sadrzaja nad sadrzajem, ostaje dovoljno prostora za teologiju, ali i nuznost
za ozbiljno vrednovanje medijskoga.«* Tako vrednovanje medijskoga postaje
glavni preduvjet njegova koristenja.

Silna ukljucenost laika u prostoru drustvenih mreZa, koja u ovom trenut-
ku nije strukturirana, treba se vrednovati kao jedinstvena prilika za evangeli-
zaciju, uz nuznost osobnog rasta i razvoja u trajnim formativnim programima.
U tome je itekako jasan i snazan poticaj jedna od zadnjih poruka Ivana Pavla
IL.: »Zahvaljujemo Bogu zbog postojanja tih moc¢nih sredstava koja, ako se vjer-
nici njima koriste u duhu vijere i poucljivosti svjetlu Duha Svetoga, mogu pri-
donijeti lakSem Sirenju evandelja i stvaranju ucinkovitijih spona zajednistva
medu crkvenim zajednicama.«*

8 Tvan SASKO, Svrsishodno koristenje medija u navijestanju, 700.
8 IVAN PAVAO 11, Brzi razvoj. Apostolsko pismo Svetog Oca Ivana Pavla II. odgovornima za
drustvenu komunikaciju.
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Abstract
MEDIA SPEECH ABOUT RELIGION AND ADULT (SELF)FORMATION

Igor KANIZA)

Catholic University of Croatia
Department for Communication Science
Ilica 244, HR - 10000 Zagreb
igor.kanizaj@unicath.hr

Never before in history have there been so many opportunities for the representation of
the content on faith in the media and on social networks. With the increasing influence
of social networks, religious communities have been undergoing numerous challenges,
and consequently, due to easier access to the audience, and because of the evident role
of social networks, there has been an evident increase in the content about individual-
ized experiences of faith, while the characteristics of the reporting on the church and
religion are no more the ultimate source of information for believers. At the same time,
they are exposed to changes with respect to the new formats and genres, and the new
possibilities that social networks bring primarily through an increase in the number
and role of influencers. In this context, the formation and media literacy of adult be-
lievers, who ought to have the skills to identify credible and authentic content, have
been becoming increasingly important. Adult formation, as a specific form of pastoral
action, with the help of the media and social networks, is a fundamental challenge that
urges coordinated approach of all identified actors, from the level of parish to diocese,
given the great and even more evident potential of evangelization.

Key words: media and social networks, adults formation, media literacy, church doctrine.





