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LIBURNIJA U REKLAMI: PRIKAZ TURISTIČKOGA 
RAZVOJA LIBURNIJE KROZ TRI STOLJEĆA1

Razvoj turizma u Liburniji, i Opatiji kao njezinu turističkom središtu, seže od 
sredine 19. stoljeća. Od tada do danas može se pratiti nekoliko faza turistič-
koga razvoja toga kraja, od zimske destinacije uglednika iz Austro-Ugarske 
Monarhije, preko isticanja lječilišnih i kupališnih kvaliteta, do mjesta lakih 
nota i zabave te središta zdravstvenoga, kupališnoga, kongresnoga, obitelj-
skoga turizma.

U radu je dan pregled reklamiranja Liburnije kao turističke destinacije u hr-
vatskim i mađarskim časopisima te na internetskim portalima tijekom triju 
razdoblja njezina razvoja: na samim počecima krajem 19. i početkom 20. 
st., između dvaju svjetskih ratova te u suvremeno vrijeme. Naglasak je na 
persuazivnim elementima u hrvatskim i mađarskim reklamnim tekstovima, 
odnosno analizi sadržaja kojima se ističe prednost te destinacije i pozivaju 
potencijalni gosti u svakom od navedenih razdoblja.

Ključne ri ječi: Liburnija, Opatija, Lovran, reklame, turizam, Hrvatska, 
Mađarska

1 Istraživanje je financirano projektom Hrvatsko-mađarska pisana baština (uniri-iskusni-hu-
man-23-131).
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Turizam se sastoji od emocija, doživljaja i priče.
(Goran Rihelj, HrTurizam.hr)

1. Uvod

Hrvatska je već desetljećima poznata na europskim i svjetskim turističkim 
kartama. Razvoj i ulaganje u smještajne kapacitete i raznovrsnu ponudu te plan-
sko promišljanje budućnosti domaćega turizma unatrag 200-tinjak godina učinili 
su hrvatsku obalu, a posljednjih desetljeća i njezin kontinentalni dio, poznatim i 
traženim mjestom za odmor.

Počeci su hrvatske turističke priče smješteni u Opatiju sredinom 19. stolje-
ća, kada je 1843. godine otvorena cesta koja je povezivala industrijski prospe-
ritetnu Rijeku i Lovran, najstarije naselje opatijskoga primorja. Trideset godina 
kasnije izgradnjom željezničke pruge koja je povezivala Matulje i Opatiju s ma-
gistralnom željezničkom prugom Beč – Ljubljana – Trst liburnijsko2 je primorje 
povezano sa svojim zaleđem. Geomorfološka, hidrološka i speleološka obilježja 
Liburnije čimbenici su jedinstvene ljekovite mikroklime,3 koja je, uz povoljne 
društvene okolnosti, do kraja 19. stoljeća Opatiju, nešto kasnije i Lovran, učinila 
važnim lječilišnim središtem Austro-Ugarske Monarhije.

I dok su prvih 60-ak godina društveno-političke prilike u Europi mahom 
davale vjetar u leđa razvoju turizma na liburnijskom primorju, u drugom de-
setljeću 20. stoljeća taj razvoj naglo staje. Veliki rat, ustupanje liburnijskoga 
priobalja Italiji, gubitak statusa lječilišta i uopće odnosi Italije prema Opatiji 
kao već etabliranoj destinaciji4 usporili su i preusmjerili turistički potencijal toga 
područja.

Suvremeni je turistički status Opatijske rivijere začet nakon Drugoga svjet-
skoga rata. Vraćanje statusa lječilišta, velika ulaganja u smještajne kapacitete 
i razvoj kupališnoga turizma dali su zamah razvoju brojnih suvremenih oblika 
turističke ponude zbog kojih je Rivijera i danas nezaobilazno mjesto za turiste 
iz cijeloga svijeta.

2 Liburnija je dio Istre između masiva Učke i mora od Preluke do Plomina, tj. uski obalni pojas s 
brdovitim zaleđem, koji obuhvaća upravna područja gradova Opatije i Kastva te općina Lovran, 
Matulji i Mošćenička Draga (Matijašić 2005).
3 „Blizina 45. paralele upućuje na povoljnost fizičke sredine, posebno na blagu klimu, bez velikih 
temperaturnih razlika, jakih vjetrova i snijega. Mikroklimatski uvjeti bili su presudni i za bogatstvo 
vegetacije te razvoj perivojne arhitekture. Prekrasni vidici s kopna prema Riječkom zaljevu i s 
mora na zelenu padinu Učke dodatno obdaruju Opatiju originalnošću i neponovljivošću pejsaža” 
(Vahtar-Jurković 2004: 18).
4 Turistička destinacija podrazumijeva fizički prostor gdje turist ostvaruje minimalno jedno no-
ćenje. To je ujedno prostorna jedinica koja svojim sadržajima i atrakcijama mora biti privlačna 
potencijalnim turistima da bi zadovoljila njihove turističke potrebe. „Razvoj pojma turističke de-
stinacije ima svoje logično ishodište u pojmu turističkog mjesta koje je svojim čimbenicima po-
nude stvarao intenzitet i kontinuitet posjeta, te na toj osnovi i egzistencijalna sredstva domicilnom 
stanovništvu” (Magaš 1997: 11).
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Razvoj je turizma u Liburniji, napose u Opatiji, u znanstvenoj i stručnoj li-
teraturi već opisan5, pa će se u ovom radu zastati tek na ključnim društveno-poli-
tičkim događajima koji su uvjetovali turističku ponudu i utjecali na nju u svakom 
od triju navedenih razdoblja.

Radom se želi utvrditi vrste tekstova kojima su Opatija i njezina okolica 
reklamirane u hrvatskoj i mađarskoj periodici tijekom triju razdoblja opatijsko-
ga turizma (od sredine 19. do 20-ih godina 20. stoljeća, između dvaju svjetskih 
ratova i u suvremeno vrijeme) te koje su to jezične strategije kojima se ističu 
prednosti te destinacije, odnosno pozivaju potencijalni domaći i inozemni gosti. 
Cilj je rada dopuniti sliku razvoja turizma u Liburniji, napose s obzirom na ma-
đarski jezik i kulturu. Korpus za istraživanje čine hrvatska i mađarska glasila iz 
navedenih razdoblja te mrežne stranice relevantnih turističkih portala i agencija.

2. Analiza korpusa

2.1. �Reklamiranje Liburnije od sredine 19. st. do početka Prvoga 
svjetskoga rata
Premda prvi zapisi o Lovranu datiraju iz 7., a o Opatiji iz 15. stoljeća (Bla-

žević 1988), zahvaljujući izgradnji Vile Angioline 1844. i brojnim uglednim 
prijateljima koje je riječka trgovačka obitelj Scarpa ondje ugošćivala6, kolijev-
ka hrvatskoga turizma postala je upravo Opatija. Izgradnja hotelâ, pansionâ i 
sanatorijâ, vila i depandansa, niza ugostiteljskih objekata i, dakako, prateće in-
frastrukture, poput tramvajske pruge koja je grad spajala sa željezničkim ko-
lodvorom u Matuljima i redovite brodske linije do Rijeke, te obalnoga šetališta 
Lungomare, koje je povezalo mjesta rivijere od Voloskog preko Opatije do Lo-
vrana, do početka Prvoga svjetskoga rata preobražava Opatiju i Lovran u važne 
turističke destinacije mondene Europe.

Dakako, velika ulaganja u turistički procvat Liburnije leže u činjenici da 
je ona u Monarhiji bila dio tzv. Austrijskoga primorja, u okviru kojega je imala 
gospodarski i politički relativno stabilne uvjete za turistički rast i razvoj. Progla-
šenje Opatije i Lovrana lječilištem (1889. odnosno 1905. godine) zamašnjak je 
koji dodatno učvršćuje Liburniju na kartu europskih mondenih zimskih klimat-
skih lječilišta i okupljališta europske aristokracije, znanstvenika i umjetnika.

Analizirane hrvatske tiskovine toga vremena, očekivano, prednost daju 
istočnoj obali Riječkoga zaljeva, tzv. Hrvatskom (Slavenskom) primorju.

 

5 Usp. Baldigara 2004.
6 „U vilu su dolazili ugledni gosti onoga vremena: 1850-ih ondje je boravio hrvatski ban Josip Jela-
čić sa suprugom Sofijom, 1860. carica Marija Ana, supruga cara Ferdinanda I., provela je u Opatiji 
cijelu kupališnu sezonu, a 1885. u vili su odsjeli prijestolonasljednik Rudolf i njegova supruga 
Stephanie” (Matzka 2016: 148; usp. Muzur 2004, Lukežić 2009).
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Slika 1. Reklame za kupališta i lječilišta u Hrvatskom primorju iz časopisa Ilustrovani list 
(Zagreb, 1914.).

Ipak, Opatija i Lovran spominjani su u hrvatskom tisku. Tako se iz članka u 
časopisu Dom i sviet iz 1889. godine može zaključiti da je onodobni Lovran tek 
pitoreskni primorski gradić u kojem živi „530 čestitih i radinih, ali siromašnih 
žitelja”. Od znamenitosti izdvojene su povijesne utvrde, crkveni toranj i „vrstni 
kostanj (marun)”.

Slika 2. Članak o Lovranu i crtež Lovrana iz časopisa Dom i sviet (Zagreb, 1889.).

Dvadesetak godina kasnije Opatija se u hrvatskom tisku spominje kao vrsno 
odredište za odmor i tjelesni boljitak, ali i kao važno središte političkih događaja.

Pomalo šaljiv komentar o velikom hrvatskom opernom pjevaču Stanislavu 
Jastrzebskom (Lavov, 13. studenoga 1879. ili 1880. – Osijek, 25. travnja 1921.), 
tada poznatom i po svojem punašnom stasu, sugerira da je Opatija već u prvoj 
fazi svoga turističkoga rasta bila poznata i priznata po estetskim tretmanima za 
mršavljenje (Entfettungskur) za imućnije uglednike iz Hrvatske i Slavonije.

S druge strane, susret talijanskoga i austrijskoga ministra vanjskih poslova 
s ciljem stvaranja „novih, jačih veza trojednoga Saveza: Njemačke, Austrije te 
Italije” zasigurno se ne bi dogodio u mjestu koje nema dovoljno velik ugled 
za takvu razinu susreta. Ipak, ukrašavanje Opatije hrvatskim zastavama, „što 
je neobično uvrijedilo primorske talijanaše”, i pozdravljanje na visokim gosti-
ma vjerojatno slabije poznatome hrvatskom jeziku, „čemu se Hrvati mogu samo 
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veseliti”, upućuje na društveno-političko ozračje liburnijskoga područja u osvit 
Prvoga svjetskoga rata.7

Slika 3. Članci o Opatiji u časopisu Ilustrovani list (Zagreb, 1914.).

Nedvojbeno je da je početkom 20. st. Opatija već ugledno lječilište, o čemu 
svjedoči i reklama iz novina Mladi Hrvat. Reklama je izišla 1910. i 1914. godine 
s tek jednom razlikom: 1910. godine ističe se 35 000, a četiri godine kasnije 45 
000 stranih gostiju („stranaca”). Opatija se reklamira kao klimatsko lječilište, 
primarno u zimskom periodu, no „otvoreno kroz cijelu godinu”, kojim se jamči 
„vanredan uspjeh kod svih bolesti srca, krvnih cijevi, disala, živčevlja i bolesti 
žena”, a „preporuča se oporavljenicima nakon teških bolesti i iza influence, a 
tako i škrofuloznima i slabašnoj djeci”.8

Reklamni tekst za kupališni turizam u Opatiji u drugom desetljeću 20. sto-
ljeća navodi da sezona traje od svibnja do listopada te da je kupanje u moru 
„zbog velike sadržine soli i visoke temperature vode […] od osobitog uspjeha 
kod bolesti žena, kod škrofuloze, anemije i bljedoće”. Boravak u Opatiji prepo-
ruča se nakon liječenja u poznatim lječilištima Francensbad (Františkovy Lázně, 
Češka) i Nauheim (Njemačka), ali zbog dobre prometne povezanosti i onima 
koji odlaze u Egipat ili se iz njega vraćaju.

7 „Prije ratnih zbivanja na liburnijskom području razina nacionalne svijesti bila je znatno viša 
negoli u ostalim dijelovima Istre. Volosko i Opatija bili su važna središta očuvanja hrvatske nacio-
nalne svijesti u Istri” (Barić 2021: 20). Uz tri pučke škole i gimnaziju za hrvatske učenike iznimno 
je aktivna bila kulturna djelatnost u čitaonici Zora. Dolaskom Talijana na vlast 1927. zaustavljeno 
je djelovanje svih hrvatskih kulturnih i sportskih društava.
8 Influenca je gripa, a škrofuloza (skrofuloza) oblik plućne tuberkuloze (Padovan 1992).
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Slika 4. Reklama za Opatiju u časopisu Mladi Hrvat (Opatija, 1910. i 1914.).

Na kraju se navode i popratni sadržaji, kojima je Opatija obilovala: „prelije-
pa šetališta, izleti po moru i po kraju; lječilištni orkestar; kazalište; varietè; sport”.

U mađarskim novinama s kraja 19. stoljeća o Opatiji se mahom piše u pu-
topisnim tekstovima u kojima se Opatija i Liburnija predstavljaju kao destinacije 
namijenjene mađarskim građanima višega staleža.

Slika 5. Članak o Liburniji u časopisu Budapesti Hirlap (Budimpešta, 1894.).
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Tako se u novinskom tekstu A liburniai partokon (hrv. Na liburnijskim 
obalama) u uvodnom dijelu ukratko spominje preobražaj Opatije iz maloga pri-
morskoga mjesta u ugledno mjesto u kojem borave članovi njemačke carske 
obitelji. Dakako, spominju se i ugarske aristokratske obitelji Eszterházy, Pálffy 
i Zichy, koje također borave ondje zahvaljujući „strelovitom razvoju Opatije u 
posljednjih deset godina”.9

O obraćanju primarno imućnijim članovima ugarskoga društva svjedoči i 
dio teksta u kojem se opisuje unutrašnjost Vile Amalie, u kojoj će boraviti nje-
mački car Wilhelm II. i njegova supruga carica Augusta Viktoria. Iz članka se 
saznaje da vila ima pozlaćene rukohvate i ostakljene verande te da „u velikom 
salonu na prizemlju caricu dočekuje vrijedan glasovir”.10 Autor članka detaljno 
opisuje unutrašnjost vile, koja također sugerira luksuz:

Spavaće su sobe na prvom katu: u njima prevladava svjetloružičasta, a u dnevnoj sobi, u 
koju se ulazi s balkona, zelena boja. Baršun namještaja na drugom katu bordo je boje, a takvi 
su i zastori. […] Služinčad je primorana boraviti u tavanskim sobama.11

Na kraju autor članka ističe da su „tišina mjesta i blag dah mora dobri za 
rastrojenoga čovjeka, a blagodat – pogotovo ljeti – za zdravoga čovjeka željnoga 
odmora”.12

U 20. stoljeću i mađarske novine objavljuju reklamne tekstove o Opatiji i 
Lovranu, što svjedoči o već razvijenim turističkim aktivnostima liburnijskoga 
primorja; dapače, „Rivijera Austro-Ugarske Monarhije” postaje najluksuznije 
kupalište i zimsko odmaralište u Monarhiji (Kósa 2004).

Slika 6. Reklame za Lovran u časopisima Pesti Hirlap (Budimpešta, 1907.) i Egyenlőség 
(Budimpešta, 1911.).

9 U izvorniku: „Abbázia tiz év alatt óriási módon fejlődött” (1894.).
10 U izvorniku: „A földszinti nagy szalonban értékes zongora fogadja a csárszárnét” (1894.).
11 U izvorniku: „A hálószobák az első emeleten vannak: ezekben a világos rózsaszin, mig az er-
kélyről nyiló nappali szobában zöld az uralkodó szin. A második emeleten bordópiros a butorzat 
bársonya, ilyenek a függönyök is. […] A cselédség a padlásszobákban szorul.” (1894: 1).
12 U izvorniku: „(…) a helynek csöndje, a tenger balzsamos lehelete jó az idegbetegnek, áldás – 
kivált nyáron – a pihenni vágyó fáradt egészséges embernek.” (1894: 1).
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U njima se ističe usluga („morsko kupalište”, „zimsko odmaralište”) te 
prednosti u odnosu na konkurenciju („sve su sobe s pogledom na more, električ-
na rasvjeta, dizalo”). Promjena ciljne publike evidentna je u navođenju ugosti-
teljske ponude („dobra kuhinja”, „najbolja lokalna kuhinja”) te „jeftine cijene”, 
odnosno „povoljne cijene” boravka u pansionu i hotelu, kao potvrda teže gospo-
darske situacije pred početak Velikoga rata.13

Od sredine 19. stoljeća i izgradnje Vile Angioline do pred Prvi svjetski rat 
Opatija i okolna mjesta, napose Lovran, preobrazili su se od siromašnih primor-
skih mjestašaca do okupljališta europske aristokracije. U tom je razdoblju otvo-
ren niz hotela, pansiona i sanatorija, a naglasak je destinacija na zdravstvenim 
prednostima liburnijske klime i mora u oporavku od različitih tegoba.

2.2. Reklamiranje Liburnije između dvaju svjetskih ratova
Turistički je zamah opatijskoga primorja naglo prekinut zbog Prvoga svjet-

skoga rata. Tijekom ratnoga razdoblja elitni lječilišni i rastući kupališni turizam, 
popraćen brojnim kulturnim i sportskim događajima,14 zamijenjen je dolaskom 
ranjenih austrougarskih vojnika radi oporavka. Političke su prilike uvelike odre-
dile daljnji tijek liburnijskoga turizma: uz već reducirane turističke dolaske zbog 
ratnih događaja te zapuštene smještajne kapacitete, dolazak talijanske vlasti na 
liburnijsko primorje stvorio je niz praktičnih problema u revitalizaciji turizma 
na tim prostorima, od pojave novih granica, utvrđenih Rapalskim sporazumom 
(1920.), preko nasilne talijanizacije svih društvenih struktura, do degradacije do-
tadašnjega lječilišnoga i kupališnoga statusa opatijskoga primorja.15 Premda je 
postojao niz aktivnosti za povratak opatijskoga turizma na predratno zlatno doba 
(usp. npr. Mandić 1978, Barić 2021), činjenica je da je talijanska vlast prednost 
davala turističkoj promidžbi vlastite obale (Radetić 1990).

S ciljem promocije Opatije kao turističke destinacije „krajem dvadesetih 
godina Turistička uprava i Pokrajinska turistička sekcija Fašističke federacije 
trgovaca (Federazione Fascista dei Commercianti – sezione provinciale per il 

13 U izvorniku: „Lovran, prvoklasni Pansion Marienhof. Nasuprot morskom kupalištu i lovran-
skom parku. Lijepe sobe. Dobra kuhinja. Jeftine cijene. Vlasnica Mária Otto.” (1907.).
U izvorniku: „Hotel, Pansion Breiner. Lovran (i Opatija). Zimsko odmaralište i kupalište u moder-
noj Palači, sve su sobe s pogledom na more. Električna rasvjeta, dizalo. Najbolja lokalna kuhinja, 
povoljne cijene. − Skupine.” (1911.).
14 „Mnogi su ostajali cijelu zimu, premda je u godinama prije Prvog svjetskog rata (zahvaljujući 
popularizaciji kupališnog turizma i popustima za smještaj) značajno ojačao i ljetni turizam. Orga-
nizirala su se različita sportska događanja i natjecanja poput utrka automobila i plovila, ali i razli-
čite kulturne manifestacije kao što su cvjetni korzo, različite izložbe i koncerti” (Barić 2021: 15).
15 „Reduciranje turističkog renomea Opatije bilo je postignuto njezinim proglašenjem za klimatsku 
i kupališnu stanicu (stazione climatica e balneare) tako da je izgubila kvalifikaciju lječilišta (luogo 
di cura). Situacija se pogoršala 1933. godine kada je Opatija bila proglašena turističkim boravi-
štem (luogo di soggiorno). Prestankom zdravstvene komponente svojeg turizma, koja je dolazila 
do izražaja u zimskim mjesecima, Opatija se morala orijentirati isključivo na ljetnu kupališnu 
sezonu” (Mandić 1978: 25–26).
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turismo) uspostavile su Propagandni ured (Ufficio propaganda in Abbazia) uz 
financijsku pomoć središnje vlasti i za potrebe izrade propagandnih materijala. 
[…] Neke od aktivnosti koje je Ured provodio bile su oglašavanje u zemlji i 
inozemstvu, izrada razglednica, obavijesti, manifesta, stvaranje mreže agenata i 
slično” (Barić 2021: 76–77).

U okviru je tih promidžbenih aktivnosti izlazio turistički mjesečnik Abba-
zia e la Riviera del Carnaro: rivista mensile di turismo e di propaganda all’este-
ro,16 koji je fotografijama i prigodnim tekstovima promovirao talijanske turistič-
ke destinacije (Veneciju, Montecatini, Sanremo, Firenzu i dr.), pa tako i Opatiju.

Osim gospodarskih neprilika poslijeratne Opatije u obzir valja uzeti i one 
društveno-političke jer „za turizam međuratne Italije specifičan je bio utjecaj 
fašističke ideologije na determiniranje odrednica turističke djelatnosti, kao što je 
bio slučaj i s ostalim područjima talijanskog društvenog života. Implementacija 
značajki fašističke ideologije u turizmu označavala je jedan od načina održava-
nja i pružanja podrške vladajućoj strukturi” (Barić 2021: 38). Naime, vladajuća 
je struktura vjerovala u podršku Talijana ako se srednjoj klasi omogući dobar 
život, kako u radnom dijelu, tako i u provođenju slobodnoga vremena. U tom 
svjetlu valja čitati i reklamu iz časopisa Abbazia e la Riviera del Carnaro.

Slika 7. Reklama za Opatiju u časopisu Abbazia e la Riviera del Carnaro (Rijeka, 1936.).
16 „Časopis La Riviera del Carnaro bio je časopis koji je pod prvim nazivom izlazio od 1922. do 
1929. godine, a nakon toga se u nazivu istaknula Opatija (Abbazia e la Riviera del Carnaro) i kao 
takav izlazio je od 1930. do 1941. godine. Pisalo se o najvažnijim događanjima i turističkim sadrža-
jima te novitetima na području turističkog odredišta Opatija, ali i ostalih kvarnerskih i istarskih mje-
sta te su se vrlo često u njemu znali pronaći opisi i prezentacije raznih turističkih odredišta iz svih 
dijelova Italije. Redovito se izvještavalo o najvažnijim događanjima i novostima u turizmu. Osim 
na talijanskom jeziku, mnogo se pisalo na njemačkom i mađarskom jeziku jer je najviše stranih 
gostiju u Opatiju pristizalo upravo iz tih zemalja. Jednako tako, ponešto se pisalo i na hrvatskom, 
francuskom i engleskom jeziku. Iako se nastojalo privući mnogobrojne Talijane na opatijsku obalu, 
propagandni materijali naveliko su se izrađivali i za strane posjetitelje” (Barić 2021: 123).
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Navedena je reklama potvrda da u poslijeratnoj Italiji više nema ni traga 
isticanju zdravstvenih dobrobiti boravka u opatijskom primorju, a kamoli aso-
ciranja na ekskluzivnost Opatije i ugled koji je imala u propaloj Monarhiji. U 
prvom su planu veliki smještajni kapaciteti, koji, uz dostupnost, jamče druženje i 
zajedništvo (talijanskih) gostiju. Navode se obilježja svojstvena onodobnim mo-
dernim destinacijama („velika terasa”, „ples”, „bar”, „orkestar”), koja također 
idu u prilog uživanju i druženju tijekom odmora. Dakako, epiteti „najmoderniji” 
i „najelegantniji” jamče široku ciljnu publiku, i onu koja uživa u modernom i onu 
koja očekuje vidjeti i Opatiju iz njezina zlatnoga doba.17

Persuazivni su reklamni elementi u mađarskim novinama međuratnoga raz-
doblja ipak nešto drugačiji. Ondje je evidentan porast reklama za liburnijsku 
rivijeru u odnosu na ranije razdoblje, a i ciljna je publika daleko šira. U mađar-
skim se reklamama ističu povoljna cijena smještaja, blizina Mađarske te lokalni 
sadržaji (kupališta), suvremena opremljenost objekata te, nerijetko, mađarska 
narodnost vlasnika, npr.:

Lovran pokraj Opatije, Grand Hotel Laurana. Neposredno na obali. Sobe s kupaoni-
cama. Prvoklasna opremljenost. Veliki park. Novo vodstvo: Kálmán Farkas, nekadašnji 
dugogodišnji direktor opatijskoga Hotela Palace. (Az Est, Budimpešta, 1927.).

Hotel August, Opatija. Prvi mađarski hotel i pansion. Središnja lokacija, potpuni komfor… 
(Újság, Budimpešta, 1932.).

Slika 8. Reklame za Opatiju iz časopisa Színházi Élet (Budimpešta, 1925.).18

17 U izvorniku: „Najmoderniji i najelegantniji hotel. Velika terasa s pogledom na more. Ples u vrtu. 
Vlastita kupaonica. Bar i orkestar.” (1936.).
18 U izvorniku: „Opatija pokraj Rijeke u Italiji potvrđeno najjeftinije i najbliže kupalište na Jadra-
nu…”.
U izvorniku: „Lječilište Adriatica. Ljeti posluje kao pansion. Na južnoj plaži. Mađarska kuća sa 
suvremenim komforom. Puni pansion 30 lira.”
U izvorniku: „Hotel i Pansion Imperial. Cijene 35 – 50 lira. Na čudesnoj južnoj plaži, u blizini 
najvećega kupališta. Prvoklasni poznati hotel s najotmjenijim gostima.” (1925.).
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Reklamni je tekst odraz vremena i prostora u kojem je nastao (Stolac i Vla-
stelić 2014), pa se i iz mađarskih reklama jasno iščitava stanje mađarskoga druš-
tva međuratnoga razdoblja: s jedne je strane i dalje u kolektivnom sjećanju bo-
gatstvo Ugarskoga Kraljevstva predratnoga razdoblja (npr. „prvoklasni poznati 
hotel s najotmjenijim gostima”; „mađarska kuća sa suvremenim komforom”; 
„prvoklasna opremljenost”; „veliki park”; „na čudesnoj južnoj plaži”), dok je s 
druge strane surova poslijeratna gospodarska situacija, s ograničenim budžetima 
za odmor (npr. „Opatija pokraj Rijeke u Italiji potvrđeno najjeftinije i najbliže 
kupalište na Jadranu”; „puni pansion 30 lira”; „cijene 35 – 50 lira”). Popularnost 
liburnijskoga primorja među Mađarima potvrđuju i bombastični naslovi s lice-
mjernim tvrdnjama (Stolac i Vlastelić 2014), npr. „Opatija – Lovran. Mađari ove 
godine ljetuju samo u Opatiji!”19

Slika 9. Reklame za Opatiju i Lovran iz časopisa Újság (Budimpešta, 1932.).

Prvi je svjetski rat ostavio traga na geopolitičkoj, gospodarskoj i kulturnoj 
karti cijele Europe, pa tako i na idiličnu Opatijsku rivijeru. „Zimski Beč”, kako 
se u prethodnom razdoblju tepalo Opatiji, u međuratnom je razdoblju uvelike 
promijenio svoj vizualni identitet i turističku orijentaciju. Ekskluzivnost i motive 
aristokratske Europe zamijenili su prosječnost i pristupačnost široj populaciji.20

Liburnijsko je primorje pod Italijom, koja svoj maćehinski odnos prema 
Opatiji pokušava nadoknaditi dovođenjem Talijana srednje klase na odmor koji 
jamče „glazba, ples i bar”. Opatijska politička slika nije u fokusu mađarskih 
gostiju, pa njih prvenstveno zanimaju kvalitetan i cjenovno povoljan smještaj te 
blizina plaže, a dodana je vrijednost mađarska nacionalna pripadnost vlasnika.

2.3. Reklamiranje Liburnije u suvremeno doba
Plansko promišljanje i ulaganje u razvoj hrvatske turističke ponude započi-

nje nedugo nakon Drugoga svjetskoga rata. S jedne strane izgradnja novih smje-
štajnih kapaciteta, poboljšanje komunalne i prometne infrastrukture te kvalitetna 
edukacija svih dionika u turizmu, a s druge strane globalne društvene potrebe za 
odmorom i putovanjima, ali i trošenjem nakon nekoliko ratnih godina, učinili su 

19 U izvorniku: „A magyar közönség az évben csak Abbazában nyaral!” (1932.).
20 „Sanatoriji se stoga pretvaraju u hotele, postojeći se hoteli zapuštaju, ne investira se u nove 
sadržaje, pa zbog toga dolazi do gubitka prijašnjeg renomea i okretanja manje zahtjevnoj klijenteli 
i orijentaciji prema ljetnoj kupališnoj sezoni. Zbog tih se razloga, te najprije ratnih zbivanja, a 
zatim i svjetske ekonomske krize u razdoblju između 1929. i 1933. godine, broj gostiju neprekidno 
smanjuje” (Vahtar-Jurković 2004: 23; usp. Blažević 1994).



56

 Anastazija Vlastelić, Rene Čipanj-Banja: Liburnija u reklami...
ZBORNIK LOVRANŠĆINE, 11 (2024), str. 45–62.

da od 1965. do početka 1980-ih traje „zlatno doba” hrvatskoga turizma (Vukonić 
2005).

U toj je turističkoj ekspanziji dodana vrijednost Opatijske rivijere bila nje-
zina nezaboravljena tradicija okupljanja uglednih gostiju i zdravstvenoga turiz-
ma, ali i brojne sportske i kulturne manifestacije,21 koje su privlačile velik broj 
domaćih i stranih gostiju.

Suvremena promidžba Opatijske rivijere domaćim gostima sugerira da je i 
danas riječ o destinaciji primarno orijentiranoj na odmor i rekreaciju:

Opatija Riviera
Opatija je središte 30 kilometara dugačke rivijere smještene između zelenih obronaka pla-
nine Učke i morskog plavetnila. („Opatija rivijera”)

Opatijska rivijera
Poželite li ponekad vremeplovom otputovati u neko prošlo, romantičnije vrijeme? Ono u ko-
jem su baš ovdje na odmor dolazili kraljevi i carevi, mnoge okrunjene glave… („Opatijska 
rivijera”)

Opatijska Rivijera
Mjesta opatijske rivijere redaju se u gotovo neprekinutom nizu uz uski obalni pojas podno 
Učke. Lovran, Ika, Ičići, Mošćenička Draga, Volosko, Matulji, Kastav, Mošćenice, Med-
veja, Park prirode Učka, Lovranska Draga, Veprinac. Opatija je često nazivana jadran- 
skom Nicom, s razlogom, jer je to mjesto s najdužom i najelitnijom turističkom tradicijom na 
istočnoj obali Jadrana. („Opatija Rivijera”)

Uz romantičarske opise Opatijske rivijere („zeleni obronci planine Učke”, 
„morsko plavetnilo”, „mjesta opatijske rivijere redaju se u gotovo neprekinutom 
nizu uz uski obalni pojas podno Učke”), nezaboravljena je i njezina duga povi-
jest ugošćivanja europske aristokracije („ovdje (su) na odmor dolazili kraljevi i 
carevi, mnoge okrunjene glave”; „mjesto s najdužom i najelitnijom turističkom 
tradicijom na istočnoj obali Jadrana”).

Ipak, velik potencijal za razvoj brojnih oblika turističke ponude (kongre-
sni, aktivni, ciklo-, agro-, eno-, gastro-, kulturni, zdravstveni i wellness-turizam) 
(Alkier Radnić 2004) potvrđuju promidžbeni materijali, u kojima su, uz engleski 
jezik, nerijetko, i elementi lokalnih čakavskih govora.

U suvremenim promidžbenim tekstovima o hrvatskim turističkim destina-
cijama Liburnija je i dalje privlačna mađarskim turistima. I ovdje je u prvom 
planu isticanje ljepote krajolika te mogućnost brojnih aktivnosti, no ne manje 
važna je i blizina odredišta te liburnijsko-mađarske, tradicionalno ugodne, kul-
turne i turističke veze.

 

21 Usp. npr.: Dmitrović, Saša. 2015. „Razvoj automobilizma u Rijeci i na Kvarneru”. URL: https://
www.facebook.com/100057419230407/posts/1899816133396443/ (18. lipnja 2024.); Buhin, Ani-
ta. 2016. „Opatijski festival i razvoj zabavne glazbe u Jugoslaviji (1958. – 1962.)”. Časopis za 
suvremenu povijest, 1, str. 139–159.
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Slika 10. Najave kulturnih i turističkih događaja na liburnijskom primorju na društvenim 
mrežama (2023., 2024.).

Slika 11. Reklame za Opatiju na mađarskim turističkim portalima.22

22 „Opatija, koja se nalazi podno Učke, ima ugodnu klimu te je iznimno udobno ljetovalište bila i 
za Monarhije. Opatija je bila omiljeno ljetovalište tadašnje vladajuće elite – o tome sve do danas 
svjedoče mnoge palače i prekrasni hoteli. Ako ljetujete u Opatiji, ne morate samo ležati na plaži, 
već možete posjetiti i obližnje istarske gradove, pješačiti Učkom…” https://utazom.com/utazas/
regio/opatija (8. listopada 2023.).
„Opatija je izuzetno blizu Mađarske. Zavodljivost Opatije jest to što je bila popularno turističko 
i zimsko središte Austro-Ugarske Monarhije. Čak je i caru Franji Josipu bilo hladno u Austriji, 
pa je umjesto u Schönbrunnu zime provodio ovdje, u Opatiji. Upoznajmo znamenitosti Opatije, 
austrijske palače, rezerviraj smještaj s pogledom na more i ljetuj i Ti u Opatiji!” https://www.hor-
vatorszaginfo.hu/helyek/opatija (5. lipnja 2024.).
„Opatija je savršeno mjesto za ljetovanje, kamo se iz Mađarske može doći automobilom za svega 
nekoliko sati. S jedne je njezine strane more, a s druge planina Učka. More je izvrsno za kupanje 
i vodene sportove, gorje, pak, za planinarenje i bicikliranje…” https://vjm.hu/sportolj-turazz-fu-
rodj-napozz-nyaralj-a-csodas-opatija-rivieran/ (8. listopada 2023.).
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Uspomene na sliku Opatije posljednjih 50-ak godina Austro-Ugarske Mo-
narhije mađarskim su gostima i dalje vrlo žive. Uspomene na njezinu onodobnu 
ulogu u životu moćne mađarske aristokracije stalno su sredstvo kojim se Opa-
tijska rivijera reklamira u mađarskim novinama. To, dakako, i ne čudi – zlatno 
doba Opatije vremenski se podudara s vrhuncem mađarske političke i gospodar-
ske moći u Europi, pa je evociranje vremena i uglednika koji su boravili u Opa-
tiji plodno persuazivno sredstvo obraćanja ciljnoj publici („Čak je i caru Franji 
Josipu bilo hladno u Austriji, pa je umjesto u Schönbrunnu zime provodio ovdje, 
u Opatiji. […] rezerviraj smještaj s pogledom na more i ljetuj i Ti u Opatiji!” 
(2024.)).

3. Zaključak

Višestoljetna povijest hrvatsko-mađarskih gospodarskih, društvenih i kul-
turnih veza, premda umnogome prepoznata u kontekstu njezina popisa, opisa i 
(re)valorizacije iz perspektive obaju naroda, i dalje je aktualan izvor za znanstve-
ne analize. S obzirom na društvenu uvjetovanost reklama, one su iznimno vrije-
dan korpus za utvrđivanje i/ili podupiranje činjenica i zaključaka o društvenim, 
kulturnim i gospodarskim podacima dobivenima iz ostalih izvora.

Poticaj je za analizu u ovome radu nedostatak komparativnih analiza hr-
vatskih i mađarskih reklamnih tekstova iz turističkoga sektora. Sinkronijskim 
i dijakronijskim pristupom reklamnim tekstovima o liburnijskom primorju kao 
destinaciji u hrvatskoj i mađarskoj periodici te relevantnim portalima dopunjene 
su postojeće spoznaje o turističkom razvoju navedenoga prostora te njegovoj 
percepciji u hrvatskoj i mađarskoj javnosti od dolaska prvih gostiju do naših 
dana.

Povoljne društveno-političke i gospodarske prilike te ugled i gostoljubivost 
riječke obitelji Scarpa učinile su sredinom 19. stoljeća Opatiju kolijevkom hrvat-
skoga turizma. I dok povijesni izvori svjedoče o tome da je Opatija 40-ak godi-
na kasnije već nezaobilazno odredište europske aristokracije, okolna su mjesta, 
premda idilična, vrlo skromna. Ipak, reklamni tekstovi o liburnijskom primorju s 
početka 20. stoljeća svjedoče o već etabliranom odredištu za odmor od kasnoga 
ljeta do proljeća te za liječenje ili oporavak od različitih bolesti, napose krvožil-
nih i živčanih (usp. Eterović 2010).

I prvi tekstovi o Opatiji u mađarskim novinama iz druge polovice 19. sto-
ljeća ističu društvenu elitu koja ondje boravi u ekskluzivnim i skupo namje-
štenim vilama okruženima pomno uređenim krajobrazom. No, već početkom 
20. stoljeća mađarske reklame za liburnijsko primorje sugeriraju da boravak 
ondje više nije namijenjen isključivo aristokraciji. Dakako, uz isticanje teko-
vina modernoga života (dizalo, električna rasvjeta) i blizine i blagodati mora, 
vrlo je česta informacija o povoljnoj cijeni boravka te dostupnosti objekata za 
objedovanje.
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Nasuprot tom prosperitetnom razdoblju razvoja liburnijskoga turizma od 
sredine 19. st. do početka Prvoga svjetskoga rata teške gospodarske prilike u 
Europi odrazile su se i na turistički sektor priobalne Liburnije, tada pod talijan-
skom upravom. Fašistička ideologija, gubitak statusa lječilišta, uz činjenicu da 
je domaće stanovništvo hrvatsko, učinili su Opatiju tek jednim u nizu mjesta za 
odmor, druženje i zabavne aktivnosti Talijana i ostalih gostiju.

Političke se prilike u okupiranoj Liburniji ne mogu iščitati iz mađarskih 
reklama. Evidentno je da su poslijeratnim mađarskim gostima u prvom planu 
cjenovno povoljan smještaj i kupanje u moru, no česte su asocijacije i na neka-
dašnji status opatijskoga primorja u Monarhiji.

Masovnost i prosječnost te negativni turistički atributi postali su predznak 
Opatije i njezine okolice između dvaju svjetskih ratova, no nastavili su se i u dru-
goj polovici 20. stoljeća (Miškulin 1994). Ulaganjem u turistički sektor i isko-
rištavanjem kapaciteta za razvoj ponajprije lječilišnoga i kongresnoga turizma 
Opatija i njezino primorje i danas su potentne destinacije, no nikada nisu vratile 
ugled kakav su imale do pred Prvi svjetski rat.

U promidžbenim materijalima lokalnih turističkih zajednica domaći se turi-
sti primarno privlače lijepom, raznolikom okolinom te brojnim događajima koji 
se često pozivaju na bogatu kulturnu i gastronomsku povijest toga kraja.

S druge strane, povijest Opatije i njezine okolice u prvom je planu današ-
njih mađarskih turista. Vrhunac mađarske dominacije u Europi podudara se s 
vremenom kada je Opatija bila sinonim ekskluzivnosti i bogatstva, pa ne čudi 
stoga što je upravo asocijacija na zlatno doba Mađarske i Opatije nit koja ih i 
danas veže.

Prošlost Liburnije, doživljaji koje nudi boravak na Opatijskoj rivijeri i emo-
cije koje pobuđuje pogled na secesijske vile i suvremene hotele, domaća beseda 
i mješavina jezika i kultura na brojnim događajima u ipak mahom ljetnim mje-
secima već duga dva stoljeća pričaju priču o ljepoti jednoga kraja i njegovih 
stanovnika.
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Summary

LIBURNIA IN ADVERTISING: A DEPICTION OF 
TOURISM DEVELOPMENT IN LIBURNIA OVER 

THREE CENTURIES

The development of tourism in Liburnia, with Opatija as its tourist centre, 
dates back to the mid-19th century. Since then, several phases of tourism de-
velopment in this region can be identified: from being a winter destination 
for prominent people from the Austro-Hungarian Monarchy, through emp-
hasizing its spa and bathing qualities, and transformation into a music and 
entertainment centre, as well as a centre for health, spa, congress, and family 
tourism.

The paper provides an overview of the advertising of Liburnia as a tourist de-
stination in Croatian and Hungarian magazines and on websites during three 
periods of its development: its early stages at the end of the 19th and in the 
early 20th century, between the two World Wars, and in modern times. The 
focus is on the persuasive elements of Croatian and Hungarian advertising 
texts, specifically on the analysis of content that promotes the advantages of 
the destination and invites potential guests during each of the three mentio-
ned periods.

Keywords: Liburnia, Opatija, Lovran, advertisements, tourism, Croatia, 
Hungary


