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LIBURNIJA U REKLAMI: PRIKAZ TURISTICKOGA
RAZVOJA LIBURNIJE KROZ TRI STOLJECA!

Razvoj turizma u Liburniji, i Opatiji kao njezinu turistickom sredistu, seze od
sredine 19. stoljeca. Od tada do danas moze se pratiti nekoliko faza turistic-
koga razvoja toga kraja, od zimske destinacije uglednika iz Austro-Ugarske
Monarhije, preko isticanja ljecilisnih i kupalisnih kvaliteta, do mjesta lakih
nota i zabave te srediSta zdravstvenoga, kupaliSnoga, kongresnoga, obitelj-
skoga turizma.

U radu je dan pregled reklamiranja Liburnije kao turisti¢ke destinacije u hr-
vatskim i madarskim Casopisima te na internetskim portalima tijekom triju
razdoblja njezina razvoja: na samim pocecima krajem 19. i pocetkom 20.
st., izmedu dvaju svjetskih ratova te u suvremeno vrijeme. Naglasak je na
persuazivnim elementima u hrvatskim i madarskim reklamnim tekstovima,
odnosno analizi sadrzaja kojima se isti¢e prednost te destinacije i pozivaju
potencijalni gosti u svakom od navedenih razdoblja.

Klju¢ne rijeci: Liburnija, Opatija, Lovran, reklame, turizam, Hrvatska,
Madarska

! Istrazivanje je financirano projektom Hrvatsko-madarska pisana bastina (uniri-iskusni-hu-
man-23-131).
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Turizam se sastoji od emocija, doZivljaja i price.
(Goran Rihelj, HrTurizam.hr)

1. Uvod

Hrvatska je ve¢ desetlje¢ima poznata na europskim i svjetskim turistickim
kartama. Razvoj i ulaganje u smjestajne kapacitete i raznovrsnu ponudu te plan-
sko promisljanje budué¢nosti domacega turizma unatrag 200-tinjak godina ucinili
su hrvatsku obalu, a posljednjih desetljeca i njezin kontinentalni dio, poznatim i
trazenim mjestom za odmor.

Poceci su hrvatske turisticke price smjesteni u Opatiju sredinom 19. stolje-
¢a, kada je 1843. godine otvorena cesta koja je povezivala industrijski prospe-
ritetnu Rijeku i Lovran, najstarije naselje opatijskoga primorja. Trideset godina
kasnije izgradnjom Zeljeznicke pruge koja je povezivala Matulje i Opatiju s ma-
gistralnom Zeljeznickom prugom Be¢ — Ljubljana — Trst liburnijsko? je primorje
povezano sa svojim zaledem. Geomorfoloska, hidroloska i speleoloska obiljezja
Liburnije ¢imbenici su jedinstvene ljekovite mikroklime,* koja je, uz povoljne
drustvene okolnosti, do kraja 19. stolje¢a Opatiju, nesto kasnije i Lovran, ucinila
vaznim ljecilisnim srediStem Austro-Ugarske Monarhije.

I dok su prvih 60-ak godina drustveno-politicke prilike u Europi mahom
davale vjetar u leda razvoju turizma na liburnijskom primorju, u drugom de-
setlje¢u 20. stoljeca taj razvoj naglo staje. Veliki rat, ustupanje liburnijskoga
priobalja Italiji, gubitak statusa ljecilista i uopée odnosi Italije prema Opatiji
kao ve¢ etabliranoj destinaciji* usporili su i preusmjerili turisticki potencijal toga
podrucja.

Suvremeni je turisticki status Opatijske rivijere zac¢et nakon Drugoga svjet-
skoga rata. Vracanje statusa ljeciliSta, velika ulaganja u smjestajne kapacitete
1 razvoj kupaliSnoga turizma dali su zamah razvoju brojnih suvremenih oblika
turisticke ponude zbog kojih je Rivijera i danas nezaobilazno mjesto za turiste
iz cijeloga svijeta.

2 Liburnija je dio Istre izmedu masiva U¢ke i mora od Preluke do Plomina, tj. uski obalni pojas s
brdovitim zaledem, koji obuhvaca upravna podrucja gradova Opatije i Kastva te op¢ina Lovran,
Matulji i Mos¢enicka Draga (Matijasi¢ 2005).

3, Blizina 45. paralele upucuje na povoljnost fizicke sredine, posebno na blagu klimu, bez velikih
temperaturnih razlika, jakih vjetrova i snijega. Mikroklimatski uvjeti bili su presudni i za bogatstvo
vegetacije te razvoj perivojne arhitekture. Prekrasni vidici s kopna prema Rijeckom zaljevu i s
mora na zelenu padinu Ucke dodatno obdaruju Opatiju originalno$¢u i neponovljivoséu pejsaza”
(Vahtar-Jurkovi¢ 2004: 18).

4 Turisticka destinacija podrazumijeva fizicki prostor gdje turist ostvaruje minimalno jedno no-
¢enje. To je ujedno prostorna jedinica koja svojim sadrzajima i atrakcijama mora biti privlaéna
potencijalnim turistima da bi zadovoljila njihove turisti¢ke potrebe. ,,Razvoj pojma turisticke de-
stinacije ima svoje logi¢no ishodiste u pojmu turistickog mjesta koje je svojim ¢imbenicima po-
nude stvarao intenzitet i kontinuitet posjeta, te na toj osnovi i egzistencijalna sredstva domicilnom
stanovnistvu” (Maga$ 1997: 11).
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Razvoj je turizma u Liburniji, napose u Opatiji, u znanstvenoj i strucnoj li-
teraturi ve¢ opisan®, pa ¢e se u ovom radu zastati tek na klju¢nim drustveno-poli-
tickim dogadajima koji su uvjetovali turisticku ponudu i utjecali na nju u svakom
od triju navedenih razdoblja.

Radom se zeli utvrditi vrste tekstova kojima su Opatija i njezina okolica
reklamirane u hrvatskoj i madarskoj periodici tijekom triju razdoblja opatijsko-
ga turizma (od sredine 19. do 20-ih godina 20. stoljeca, izmedu dvaju svjetskih
ratova i u suvremeno vrijeme) te koje su to jeziCne strategije kojima se isti¢u
prednosti te destinacije, odnosno pozivaju potencijalni domaci i inozemni gosti.
Cilj je rada dopuniti sliku razvoja turizma u Liburniji, napose s obzirom na ma-
darski jezik i kulturu. Korpus za istrazivanje ¢ine hrvatska i madarska glasila iz
navedenih razdoblja te mrezne stranice relevantnih turistickih portala i agencija.

2. Analiza korpusa

2.1. Reklamiranje Liburnije od sredine 19. st. do pocetka Prvoga
svjetskoga rata

Premda prvi zapisi o Lovranu datiraju iz 7., a o Opatiji iz 15. stoljeca (Bla-
zevi¢ 1988), zahvaljujuci izgradnji Vile Angioline 1844. i brojnim uglednim
prijateljima koje je rijeCka trgovacka obitelj Scarpa ondje ugoséivala®, kolijev-
ka hrvatskoga turizma postala je upravo Opatija. Izgradnja hotela, pansiona i
sanatorija, vila i depandansa, niza ugostiteljskih objekata i, dakako, pratece in-
frastrukture, poput tramvajske pruge koja je grad spajala sa zeljeznickim ko-
lodvorom u Matuljima i redovite brodske linije do Rijeke, te obalnoga Setalista
Lungomare, koje je povezalo mjesta rivijere od Voloskog preko Opatije do Lo-
vrana, do pocetka Prvoga svjetskoga rata preobrazava Opatiju i Lovran u vazne
turisticke destinacije mondene Europe.

Dakako, velika ulaganja u turisti¢ki procvat Liburnije leze u Cinjenici da
je ona u Monarhiji bila dio tzv. Austrijskoga primorja, u okviru kojega je imala
gospodarski i politi¢ki relativno stabilne uvjete za turisti¢ki rast i razvoj. Progla-
Senje Opatije 1 Lovrana ljecilistem (1889. odnosno 1905. godine) zamasnjak je
koji dodatno u¢vrséuje Liburniju na kartu europskih mondenih zimskih klimat-
skih ljecilista 1 okupljalista europske aristokracije, znanstvenika i umjetnika.

Analizirane hrvatske tiskovine toga vremena, ocekivano, prednost daju
istocnoj obali Rijeckoga zaljeva, tzv. Hrvatskom (Slavenskom) primorju.

5 Usp. Baldigara 2004.

6 ,U vilu su dolazili ugledni gosti onoga vremena: 1850-ih ondje je boravio hrvatski ban Josip Jela-
¢i¢ sa suprugom Sofijom, 1860. carica Marija Ana, supruga cara Ferdinanda I., provela je u Opatiji
cijelu kupali$nu sezonu, a 1885. u vili su odsjeli prijestolonasljednik Rudolf i njegova supruga
Stephanie” (Matzka 2016: 148; usp. Muzur 2004, Lukezi¢ 2009).
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Slika 1. Reklame za kupalista i ljeciliSta u Hrvatskom primorju iz Casopisa llustrovani list
(Zagreb, 1914.).

Ipak, Opatija i Lovran spominjani su u hrvatskom tisku. Tako se iz ¢lanka u
Casopisu Dom i sviet iz 1889. godine moze zakljuciti da je onodobni Lovran tek
pitoreskni primorski gradi¢ u kojem zivi ,,530 Cestitih i radinih, ali siromasnih
zitelja”. Od znamenitosti izdvojene su povijesne utvrde, crkveni toranj i ,,vrstni
kostanj (marun)”.
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Slika 2. Clanak o Lovranu i crtez Lovrana iz Casopisa Dom i sviet (Zagreb, 1889.).

Dvadesetak godina kasnije Opatija se u hrvatskom tisku spominje kao vrsno
odrediste za odmor i tjelesni boljitak, ali i kao vazno srediste politickih dogadaja.

Pomalo Saljiv komentar o velikom hrvatskom opernom pjevacu Stanislavu
Jastrzebskom (Lavov, 13. studenoga 1879. ili 1880. — Osijek, 25. travnja 1921.),
tada poznatom i po svojem punasnom stasu, sugerira da je Opatija ve¢ u prvoj
fazi svoga turistickoga rasta bila poznata i priznata po estetskim tretmanima za
mrsavljenje (Entfettungskur) za imuénije uglednike iz Hrvatske i Slavonije.

S druge strane, susret talijanskoga i austrijskoga ministra vanjskih poslova
s ciljem stvaranja ,,novih, jacih veza trojednoga Saveza: Njemacke, Austrije te
Italije” zasigurno se ne bi dogodio u mjestu koje nema dovoljno velik ugled
za takvu razinu susreta. Ipak, ukraSavanje Opatije hrvatskim zastavama, ,,Sto
je neobicno uvrijedilo primorske talijanase”, i pozdravljanje na visokim gosti-
ma vjerojatno slabije poznatome hrvatskom jeziku, ,,cemu se Hrvati mogu samo
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veseliti”, upucuje na drustveno-politicko ozracje liburnijskoga podrucja u osvit
Prvoga svjetskoga rata.”
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Slika 3. Clanci o Opatiji u Gasopisu Hustrovani list (Zagreb, 1914.).

Nedvojbeno je da je pocetkom 20. st. Opatija ve¢ ugledno ljeciliste, o cemu
svjedoc€i i reklama iz novina Mladi Hrvat. Reklama je izila 1910. 1 1914. godine
s tek jednom razlikom: 1910. godine istice se 35 000, a Cetiri godine kasnije 45
000 stranih gostiju (,,stranaca’). Opatija se reklamira kao klimatsko ljeciliste,
primarno u zimskom periodu, no ,,otvoreno kroz cijelu godinu”, kojim se jam¢i
,vanredan uspjeh kod svih bolesti srca, krvnih cijevi, disala, zivcevlja i bolesti
zena”, a ,,preporuca se oporavljenicima nakon teskih bolesti i iza influence, a
tako 1 skrofuloznima i slabasnoj djeci”.®

Reklamni tekst za kupali$ni turizam u Opatiji u drugom desetljecu 20. sto-
lje¢a navodi da sezona traje od svibnja do listopada te da je kupanje u moru
»zbog velike sadrzine soli 1 visoke temperature vode [...] od osobitog uspjeha
kod bolesti zena, kod $krofuloze, anemije i bljedo¢e”. Boravak u Opatiji prepo-
ruca se nakon lijeenja u poznatim ljecilistima Francensbad (FrantiSkovy Lazné,
Ceska) i Nauheim (Njemacka), ali zbog dobre prometne povezanosti i onima
koji odlaze u Egipat ili se iz njega vracaju.

7 Prije ratnih zbivanja na liburnijskom podru¢ju razina nacionalne svijesti bila je znatno visa
negoli u ostalim dijelovima Istre. Volosko i Opatija bili su vazna sredi$ta ocuvanja hrvatske nacio-
nalne svijesti u Istri” (Bari¢ 2021: 20). Uz tri pucke skole i gimnaziju za hrvatske u¢enike iznimno
je aktivna bila kulturna djelatnost u ¢itaonici Zora. Dolaskom Talijana na vlast 1927. zaustavljeno
je djelovanje svih hrvatskih kulturnih i sportskih drustava.

8 Influenca je gripa, a Skrofuloza (skrofuloza) oblik pluéne tuberkuloze (Padovan 1992).
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Slika 4. Reklama za Opatiju u ¢asopisu Mladi Hrvat (Opatija, 1910. 1 1914.).
Na kraju se navode i popratni sadrzaji, kojima je Opatija obilovala: ,,prelije-
pa Setalista, izleti po moru i po kraju; ljecilistni orkestar; kazaliste; variete; sport”.
U madarskim novinama s kraja 19. stolje¢a o Opatiji se mahom piSe u pu-

topisnim tekstovima u kojima se Opatija i Liburnija predstavljaju kao destinacije
namijenjene madarskim gradanima viSega staleza.
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Slika 5. Clanak o Liburniji u ¢asopisu Budapesti Hirlap (Budimpesta, 1894.).
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Tako se u novinskom tekstu A liburniai partokon (hrv. Na liburnijskim
obalama) v uvodnom dijelu ukratko spominje preobrazaj Opatije iz maloga pri-
morskoga mjesta u ugledno mjesto u kojem borave ¢lanovi njemacke carske
obitelji. Dakako, spominju se i ugarske aristokratske obitelji Eszterhazy, Palffy
i Zichy, koje takoder borave ondje zahvaljujuéi ,,strelovitom razvoju Opatije u
posljednjih deset godina”.’

O obracanju primarno imu¢nijim ¢lanovima ugarskoga drustva svjedoci i
dio teksta u kojem se opisuje unutrasnjost Vile Amalie, u kojoj ¢e boraviti nje-
macki car Wilhelm II. i njegova supruga carica Augusta Viktoria. 1z ¢lanka se
saznaje da vila ima pozlacene rukohvate i ostakljene verande te da ,,u velikom
salonu na prizemlju caricu docekuje vrijedan glasovir”.!® Autor ¢lanka detaljno
opisuje unutra$njost vile, koja takoder sugerira luksuz:

Spavace su sobe na prvom katu: u njima prevladava svjetloruzicasta, a u dnevnoj sobi, u
koju se ulazi s balkona, zelena boja. BarSun namjestaja na drugom katu bordo je boje, a takvi
su i zastori. [...] Sluzin¢ad je primorana boraviti u tavanskim sobama.'!

Na kraju autor ¢lanka isti¢e da su ,,tiSina mjesta i blag dah mora dobri za
rastrojenoga covjeka, a blagodat — pogotovo ljeti — za zdravoga Covjeka zeljnoga
odmora”.!?

U 20. stoljecu 1 madarske novine objavljuju reklamne tekstove o Opatiji i
Lovranu, $to svjedo€i o ve¢ razvijenim turistickim aktivnostima liburnijskoga
primorja; dapace, ,,Rivijera Austro-Ugarske Monarhije” postaje najluksuznije
kupaliste i zimsko odmaraliSte u Monarhiji (Kosa 2004).

1911, 4prills 23. EGYE

Lovrana e

Pensio Marlenhci. Lovrana (s Abbazia)
Tempert livdd &5 Lowrana pack Aleliznében. A .
Szép szobak. J6& konyha: Olcss arak. | 160 OdilShely &s tengeri frdd modem palotéban,
S az Gzszes szobik atengerre nézb balkonnal. Villany-
Otio Maria | iiigids, lift. Alegkitinobb ritudlis konyha, juié-
palalecnEnn: nyos drak. — Tirsas ceallakozs.

Slika 6. Reklame za Lovran u ¢asopisima Pesti Hirlap (Budimpesta, 1907.) i Egyenléség
(Budimpesta, 1911.).

° U izvorniku: ,,Abbdzia tiz év alatt 6riasi modon fejlédott” (1894.).
10U izvorniku: ,,A foldszinti nagy szalonban értékes zongora fogadja a csarszarnét” (1894.).

"'U izvorniku: ,,A halészobak az elsé emeleten vannak: ezekben a vilagos rézsaszin, mig az er-
kélyrdl nyilé nappali szobaban z6ld az uralkod6 szin. A masodik emeleten bordopiros a butorzat
barsonya, ilyenek a fliggdnydk is. [...] A cselédség a padlasszobakban szorul.” (1894: 1).

12U izvorniku: ,,(...) a helynek csdndje, a tenger balzsamos lehelete jo az idegbetegnek, dldas —
kivalt nyaron — a pihenni vagy¢ faradt egészséges embernek.” (1894: 1).
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U njima se istice usluga (,,morsko kupaliste”, ,,zimsko odmaraliste™) te
prednosti u odnosu na konkurenciju (,,sve su sobe s pogledom na more, elektric-
na rasvjeta, dizalo”). Promjena ciljne publike evidentna je u navodenju ugosti-
teljske ponude (,,dobra kuhinja”, ,,najbolja lokalna kuhinja”) te ,,jeftine cijene”,
odnosno ,,povoljne cijene” boravka u pansionu i hotelu, kao potvrda teze gospo-
darske situacije pred pocetak Velikoga rata.

Od sredine 19. stoljeca i izgradnje Vile Angioline do pred Prvi svjetski rat
Opatija i okolna mjesta, napose Lovran, preobrazili su se od siroma$nih primor-
skih mjestaSaca do okupljaliSta europske aristokracije. U tom je razdoblju otvo-
ren niz hotela, pansiona i sanatorija, a naglasak je destinacija na zdravstvenim
prednostima liburnijske klime i mora u oporavku od razlicitih tegoba.

2.2. Reklamiranje Liburnije izmedu dvaju svjetskih ratova

Turisticki je zamah opatijskoga primorja naglo prekinut zbog Prvoga svjet-
skoga rata. Tijekom ratnoga razdoblja elitni ljecili$ni i rastu¢i kupali$ni turizam,
popracen brojnim kulturnim i sportskim dogadajima,'* zamijenjen je dolaskom
ranjenih austrougarskih vojnika radi oporavka. Politicke su prilike uvelike odre-
dile daljnji tijek liburnijskoga turizma: uz ve¢ reducirane turisticke dolaske zbog
ratnih dogadaja te zapusStene smjestajne kapacitete, dolazak talijanske vlasti na
liburnijsko primorje stvorio je niz prakticnih problema u revitalizaciji turizma
na tim prostorima, od pojave novih granica, utvrdenih Rapalskim sporazumom
(1920.), preko nasilne talijanizacije svih drustvenih struktura, do degradacije do-
tadasnjega ljecilisSnoga i kupaliSnoga statusa opatijskoga primorja.”* Premda je
postojao niz aktivnosti za povratak opatijskoga turizma na predratno zlatno doba
(usp. npr. Mandi¢ 1978, Bari¢ 2021), ¢injenica je da je talijanska vlast prednost
davala turistickoj promidzbi vlastite obale (Radeti¢ 1990).

S ciljem promocije Opatije kao turisticke destinacije ,,krajem dvadesetih
godina Turisticka uprava i Pokrajinska turisticka sekcija Fasisticke federacije
trgovaca (Federazione Fascista dei Commercianti — sezione provinciale per il

13 U izvorniku: ,,Lovran, prvoklasni Pansion Marienhof. Nasuprot morskom kupali$tu i lovran-
skom parku. Lijepe sobe. Dobra kuhinja. Jeftine cijene. Vlasnica Maria Otto.” (1907.).

U izvorniku: ,,Hotel, Pansion Breiner. Lovran (i Opatija). Zimsko odmaraliste i kupaliste u moder-
noj Palaci, sve su sobe s pogledom na more. Elektri¢na rasvjeta, dizalo. Najbolja lokalna kuhinja,
povoljne cijene. — Skupine.” (1911.).

14 Mnogi su ostajali cijelu zimu, premda je u godinama prije Prvog svjetskog rata (zahvaljujuci
popularizaciji kupaliSnog turizma i popustima za smjestaj) znacajno ojacao i ljetni turizam. Orga-
nizirala su se razli¢ita sportska dogadanja i natjecanja poput utrka automobila i plovila, ali i razli-
¢ite kulturne manifestacije kao Sto su cvjetni korzo, razlicite izlozbe i koncerti” (Bari¢ 2021: 15).

15 Reduciranje turisti¢kog renomea Opatije bilo je postignuto njezinim proglasenjem za klimatsku
i kupali$nu stanicu (stazione climatica e balneare) tako da je izgubila kvalifikaciju ljecilista (/uogo
di cura). Situacija se pogorsala 1933. godine kada je Opatija bila proglasena turistickim boravi-
Stem (luogo di soggiorno). Prestankom zdravstvene komponente svojeg turizma, koja je dolazila
do izrazaja u zimskim mjesecima, Opatija se morala orijentirati isklju¢ivo na ljetnu kupalisnu
sezonu” (Mandi¢ 1978: 25-26).
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turismo) uspostavile su Propagandni ured (Ufficio propaganda in Abbazia) uz
financijsku pomo¢ sredisnje vlasti i za potrebe izrade propagandnih materijala.
[...] Neke od aktivnosti koje je Ured provodio bile su oglasavanje u zemlji i
inozemstvu, izrada razglednica, obavijesti, manifesta, stvaranje mreze agenata i
sli¢éno” (Bari¢ 2021: 76-77).

U okviru je tih promidzbenih aktivnosti izlazio turisticki mjesecnik 4bba-
zia e la Riviera del Carnaro: rivista mensile di turismo e di propaganda all’este-
ro," koji je fotografijama i prigodnim tekstovima promovirao talijanske turistic-
ke destinacije (Veneciju, Montecatini, Sanremo, Firenzu i dr.), pa tako i Opatiju.

Osim gospodarskih neprilika poslijeratne Opatije u obzir valja uzeti i one
drustveno-politicke jer ,,za turizam meduratne Italije specifiCan je bio utjecaj
fasisticke ideologije na determiniranje odrednica turisticke djelatnosti, kao Sto je
bio slucaj i s ostalim podrucjima talijanskog drustvenog zivota. Implementacija
znacajki fasisticke ideologije u turizmu oznacavala je jedan od nacina odrzava-
nja i pruzanja podrske vladajucoj strukturi” (Bari¢ 2021: 38). Naime, vladajuca
je struktura vjerovala u podrsku Talijana ako se srednjoj klasi omoguéi dobar
zivot, kako u radnom dijelu, tako i u provodenju slobodnoga vremena. U tom
svjetlu valja ¢itati 1 reklamu iz ¢asopisa Abbazia e la Riviera del Carnaro.

~ Hotel Cristallo|
_Tbbazi |

e

Il pitt moderno ed elegante alberge - Grande
terrazza sul mare - Té donzonte in giardine
Bagno proprio - Bar ed orchestra

| Das modernsto und eleganteste Hotel - Gros- B
se Terrasse am Meere - Eigenes Bad e e 3
Bar und Orchester. " u.._ L 3 =

Slika 7. Reklama za Opatiju u Casopisu Abbazia e la Riviera del Carnaro (Rijeka, 1936.).

16 Casopis La Riviera del Carnaro bio je asopis koji je pod prvim nazivom izlazio od 1922. do
1929. godine, a nakon toga se u nazivu istaknula Opatija (4bbazia e la Riviera del Carnaro) i kao
takav izlazio je od 1930. do 1941. godine. Pisalo se o najvaznijim dogadanjima i turistiCkim sadrza-
jima te novitetima na podru¢ju turistickog odrediSta Opatija, ali i ostalih kvarnerskih i istarskih mje-
sta te su se vrlo ¢esto u njemu znali pronaci opisi i prezentacije raznih turistickih odredista iz svih
dijelova Italije. Redovito se izvjestavalo o najvaznijim dogadanjima i novostima u turizmu. Osim
na talijanskom jeziku, mnogo se pisalo na njemackom i madarskom jeziku jer je najviSe stranih
gostiju u Opatiju pristizalo upravo iz tih zemalja. Jednako tako, ponesto se pisalo i na hrvatskom,
francuskom i engleskom jeziku. Iako se nastojalo privu¢i mnogobrojne Talijane na opatijsku obalu,
propagandni materijali naveliko su se izradivali i za strane posjetitelje” (Bari¢ 2021: 123).
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Navedena je reklama potvrda da u poslijeratnoj Italiji viSe nema ni traga
isticanju zdravstvenih dobrobiti boravka u opatijskom primorju, a kamoli aso-
ciranja na ekskluzivnost Opatije i ugled koji je imala u propaloj Monarhiji. U
prvom su planu veliki smjestajni kapaciteti, koji, uz dostupnost, jamce druZenje i
zajednistvo (talijanskih) gostiju. Navode se obiljeZja svojstvena onodobnim mo-
dernim destinacijama (,,velika terasa”, ,,ples”, ,,bar”, ,,orkestar”), koja takoder
idu u prilog uzivanju i druzenju tijekom odmora. Dakako, epiteti ,,najmoderniji”
i,,najelegantniji”’ jamce Siroku ciljnu publiku, i onu koja uziva u modernom i onu
koja ocekuje vidjeti i Opatiju iz njezina zlatnoga doba.!’

Persuazivni su reklamni elementi u madarskim novinama meduratnoga raz-
doblja ipak nesto drugaciji. Ondje je evidentan porast reklama za liburnijsku
rivijeru u odnosu na ranije razdoblje, a i ciljna je publika daleko Sira. U madar-
skim se reklamama isti¢u povoljna cijena smjestaja, blizina Madarske te lokalni
sadrzaji (kupaliSta), suvremena opremljenost objekata te, nerijetko, madarska
narodnost vlasnika, npr.:

Lovran pokraj Opatije, Grand Hotel Laurana. Neposredno na obali. Sobe s kupaoni-
cama. Prvoklasna opremljenost. Veliki park. Novo vodstvo: Kalman Farkas, nekadasnji
dugogodisnji direktor opatijskoga Hotela Palace. (4z Est, Budimpesta, 1927.).

Hotel August, Opatija. Prvi madarski hotel i pansion. Sredi$nja lokacija, potpuni komfor...
(Ujsag, Budimpesta, 1932.).

FIUME MELLETT

*.f:gl ~.°  OLASIODSIACBAN . ELSTIEDTEN
e HLEC
LIDﬂ .'STQ“NDFU RD\G

.-.H-. s

S _____._._ e ——.

ADRIATICA SZANATORIUM pgmﬁ'ﬂﬁ‘fi’ﬁm

| A 081l strandon. Minden kényelemmel ellitot magyar his, Teljes penri6 30 liritdl, Tulajdonos : Szabadosnd,

[TMPERIAL, SZALLODA f PENZI0 ™00 e s

don. o Jeonarvokb Liniflelen kinebbben - Flsdosou it sailh o leowbikelib venddekimel
Slika 8. Reklame za Opatiju iz Sasopisa Szinhdzi Elet (Budimpesta, 1925.).'8

17U izvorniku: ,,Najmoderniji i najelegantniji hotel. Velika terasa s pogledom na more. Ples u vrtu.
Vlastita kupaonica. Bar i orkestar.” (1936.).

18 U izvorniku: ,,Opatija pokraj Rijeke u Italiji potvrdeno najjeftinije i najblize kupaliste na Jadra-
nu...”.

U izvorniku: ,,LjeciliSte Adriatica. Ljeti posluje kao pansion. Na juznoj plazi. Madarska kuca sa
suvremenim komforom. Puni pansion 30 lira.”

U izvorniku: ,,Hotel i Pansion Imperial. Cijene 35 — 50 lira. Na ¢udesnoj juznoj plazi, u blizini
najvecega kupalista. Prvoklasni poznati hotel s najotmjenijim gostima.” (1925.).
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Reklamni je tekst odraz vremena i prostora u kojem je nastao (Stolac i Vla-
steli¢ 2014), pa se 1 iz madarskih reklama jasno i$¢itava stanje madarskoga drus-
tva meduratnoga razdoblja: s jedne je strane i dalje u kolektivhom sjecanju bo-
gatstvo Ugarskoga Kraljevstva predratnoga razdoblja (npr. ,,prvoklasni poznati
hotel s najotmjenijim gostima”; ,,madarska kuca sa suvremenim komforom”;
»prvoklasna opremljenost”; ,,veliki park™; ,,na ¢udesnoj juznoj plazi”), dok je s
druge strane surova poslijeratna gospodarska situacija, s ograni¢enim budzetima
za odmor (npr. ,,Opatija pokraj Rijeke u Italiji potvrdeno najjeftinije i najblize
kupaliSte na Jadranu”; ,,puni pansion 30 lira”; ,,cijene 35 — 50 lira”). Popularnost
liburnijskoga primorja medu Madarima potvrduju i bombasti¢ni naslovi s lice-
mjernim tvrdnjama (Stolac 1 Vlasteli¢ 2014), npr. ,,Opatija — Lovran. Madari ove
godine ljetuju samo u Opatiji!”"

ABBAZIA - LOVRANA |
A magyar kézonség ez évben csak ABBAZIABAN

e ESALAGE HOTEL BELLEUUE

'?r etz Eielivten aiond htf‘ﬂm'ﬂ‘l!mﬂmm Tmﬂlﬂ'\'"
e mr‘: T it Bareat ..mmumhh-mmmw

Slika 9. Reklame za Opatiju i Lovran iz ¢asopisa Ujsdg (Budimpesta, 1932.).

Prvi je svjetski rat ostavio traga na geopolitickoj, gospodarskoj i kulturnoj
karti cijele Europe, pa tako i na idili¢nu Opatijsku rivijeru. ,,Zimski Be¢”, kako
se u prethodnom razdoblju tepalo Opatiji, u meduratnom je razdoblju uvelike
promijenio svoj vizualni identitet i turistiCku orijentaciju. Ekskluzivnost i motive
aristokratske Europe zamijenili su prosjecnost i pristupacnost Siroj populaciji.’

Liburnijsko je primorje pod Italijom, koja svoj macehinski odnos prema
Opatiji pokusava nadoknaditi dovodenjem Talijana srednje klase na odmor koji
jamce ,,glazba, ples i bar”. Opatijska politicka slika nije u fokusu madarskih
gostiju, pa njih prvenstveno zanimaju kvalitetan i cjenovno povoljan smjestaj te
blizina plaze, a dodana je vrijednost madarska nacionalna pripadnost vlasnika.

2.3. Reklamiranje Liburnije u suvremeno doba

Plansko promisljanje i ulaganje u razvoj hrvatske turisticke ponude zapoci-
nje nedugo nakon Drugoga svjetskoga rata. S jedne strane izgradnja novih smje-
Stajnih kapaciteta, poboljSanje komunalne i prometne infrastrukture te kvalitetna
edukacija svih dionika u turizmu, a s druge strane globalne drustvene potrebe za
odmorom i putovanjima, ali i troSenjem nakon nekoliko ratnih godina, u¢inili su

19U izvorniku: ,,A magyar kozonség az évben csak Abbazaban nyaral!” (1932.).

20 Sanatoriji se stoga pretvaraju u hotele, postoje¢i se hoteli zapustaju, ne investira se u nove
sadrzaje, pa zbog toga dolazi do gubitka prijasnjeg renomea i okretanja manje zahtjevnoj klijenteli
i orijentaciji prema ljetnoj kupali$noj sezoni. Zbog tih se razloga, te najprije ratnih zbivanja, a
zatim i svjetske ekonomske krize u razdoblju izmedu 1929. i 1933. godine, broj gostiju neprekidno
smanjuje” (Vahtar-Jurkovi¢ 2004: 23; usp. Blazevi¢ 1994).
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da od 1965. do pocetka 1980-ih traje ,,zlatno doba” hrvatskoga turizma (Vukoni¢
2005).

U toj je turistickoj ekspanziji dodana vrijednost Opatijske rivijere bila nje-
zina nezaboravljena tradicija okupljanja uglednih gostiju i zdravstvenoga turiz-
ma, ali i brojne sportske i kulturne manifestacije,” koje su privlacile velik broj
domacih i stranih gostiju.

Suvremena promidzba Opatijske rivijere domaéim gostima sugerira da je i
danas rije¢ o destinaciji primarno orijentiranoj na odmor i rekreaciju:

Opatija Riviera
Opatija je srediste 30 kilometara dugacke rivijere smjestene izmedu zelenih obronaka pla-
nine Ucke i morskog plavetnila. (,,Opatija rivijera”)

Opatijska rivijera

Pozelite li ponekad vremeplovom otputovati u neko proslo, romanticnije vrijeme? Ono u ko-
Jjem su bas ovdje na odmor dolazili kraljevi i carevi, mnoge okrunjene glave... (,,Opatijska
rivijera”)

Opatijska Rivijera

Mjesta opatijske rivijere redaju se u gotovo neprekinutom nizu uz uski obalni pojas podno
Ucke. Lovran, Ika, I¢i¢i, Moscéenicka Draga, Volosko, Matulji, Kastav, Moscenice, Med-
veja, Park prirode Ucka, Lovranska Draga, Veprinac. Opatija je Cesto nazivana jadran-
skom Nicom, s razlogom, jer je to mjesto s najduzom i najelitnijom turistickom tradicijom na

istocnoj obali Jadrana. (,,Opatija Rivijera”)

Uz romanticarske opise Opatijske rivijere (,,zeleni obronci planine Ucke”,
,,morsko plavetnilo”, ,,mjesta opatijske rivijere redaju se u gotovo neprekinutom
nizu uz uski obalni pojas podno Ucke”), nezaboravljena je 1 njezina duga povi-
jest ugoséivanja europske aristokracije (,,ovdje (su) na odmor dolazili kraljevi i
carevi, mnoge okrunjene glave”; ,,mjesto s najduzom i najelitnijom turistickom
tradicijom na isto¢noj obali Jadrana”).

Ipak, velik potencijal za razvoj brojnih oblika turisticke ponude (kongre-
sni, aktivni, ciklo-, agro-, eno-, gastro-, kulturni, zdravstveni i wellness-turizam)
(Alkier Radni¢ 2004) potvrduju promidzbeni materijali, u kojima su, uz engleski
jezik, nerijetko, i elementi lokalnih ¢akavskih govora.

U suvremenim promidzbenim tekstovima o hrvatskim turistiCkim destina-
cijama Liburnija je i dalje privlacna madarskim turistima. I ovdje je u prvom
planu isticanje ljepote krajolika te moguénost brojnih aktivnosti, no ne manje
vazna je i blizina odredista te liburnijsko-madarske, tradicionalno ugodne, kul-
turne 1 turisticke veze.

21 Usp. npr.: Dmitrovi¢, Sasa. 2015. ,,Razvoj automobilizma u Rijeci i na Kvarneru”. URL: https:/
www.facebook.com/100057419230407/posts/1899816133396443/ (18. lipnja 2024.); Buhin, Ani-
ta. 2016. ,,Opatijski festival i razvoj zabavne glazbe u Jugoslaviji (1958. — 1962.)”. Casopis za
suvremenu povijest, 1, str. 139—159.
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Slika 10. Najave kulturnih i turistickih dogadaja na liburnijskom primorju na druStvenim
mrezama (2023., 2024.).
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Slika 11. Reklame za Opatiju na madarskim turistickim portalima.?

22 Opatija, koja se nalazi podno Ucke, ima ugodnu klimu te je iznimno udobno ljetovaliste bila i
za Monarhije. Opatija je bila omiljeno ljetovaliste tadasnje vladajude elite — o tome sve do danas
svjedoCe mnoge palace i prekrasni hoteli. Ako ljetujete u Opatiji, ne morate samo lezati na plazi,
ve¢ mozete posjetiti i obliznje istarske gradove, pjesaciti Uckom...” https://utazom.com/utazas/
regio/opatija (8. listopada 2023.).

,,Opatija je izuzetno blizu Madarske. Zavodljivost Opatije jest to Sto je bila popularno turisticko
i zimsko srediste Austro-Ugarske Monarhije. Cak je i caru Franji Josipu bilo hladno u Austriji,
pa je umjesto u Schonbrunnu zime provodio ovdje, u Opatiji. Upoznajmo znamenitosti Opatije,
austrijske palace, rezerviraj smjestaj s pogledom na more i ljetuj i Ti u Opatiji!” https://www.hor-
vatorszaginfo.hu/helyek/opatija (5. lipnja 2024.).

,,Opatija je savrieno mjesto za ljetovanje, kamo se iz Madarske moze do¢i automobilom za svega
nekoliko sati. S jedne je njezine strane more, a s druge planina Ucka. More je izvrsno za kupanje
i vodene sportove, gorje, pak, za planinarenje i bicikliranje...” https://vjm.hu/sportolj-turazz-fu-
rodj-napozz-nyaralj-a-csodas-opatija-rivieran/ (8. listopada 2023.).
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Uspomene na sliku Opatije posljednjih 50-ak godina Austro-Ugarske Mo-
narhije madarskim su gostima i dalje vrlo zive. Uspomene na njezinu onodobnu
ulogu u zivotu moé¢ne madarske aristokracije stalno su sredstvo kojim se Opa-
tijska rivijera reklamira u madarskim novinama. To, dakako, i ne ¢udi — zlatno
doba Opatije vremenski se podudara s vrthuncem madarske politicke i gospodar-
ske mo¢i u Europi, pa je evociranje vremena i uglednika koji su boravili u Opa-
tiji plodno persuazivno sredstvo obraéanja ciljnoj publici (,,Cak je i caru Franji
Josipu bilo hladno u Austriji, pa je umjesto u Schonbrunnu zime provodio ovdje,
u Opatiji. [...] rezerviraj smjestaj s pogledom na more i ljetuj i Ti u Opatiji!”
(2024.)).

3. Zakljucak

Visestoljetna povijest hrvatsko-madarskih gospodarskih, drustvenih i kul-
turnih veza, premda umnogome prepoznata u kontekstu njezina popisa, opisa i
(re)valorizacije iz perspektive obaju naroda, i dalje je aktualan izvor za znanstve-
ne analize. S obzirom na drustvenu uvjetovanost reklama, one su iznimno vrije-
dan korpus za utvrdivanje i/ili podupiranje ¢injenica i zakljucaka o drustvenim,
kulturnim i gospodarskim podacima dobivenima iz ostalih izvora.

Poticaj je za analizu u ovome radu nedostatak komparativnih analiza hr-
vatskih i madarskih reklamnih tekstova iz turistickoga sektora. Sinkronijskim
i dijakronijskim pristupom reklamnim tekstovima o liburnijskom primorju kao
destinaciji u hrvatskoj i madarskoj periodici te relevantnim portalima dopunjene
su postojece spoznaje o turistickom razvoju navedenoga prostora te njegovoj
percepciji u hrvatskoj i madarskoj javnosti od dolaska prvih gostiju do nasih
dana.

Povoljne drustveno-politicke i gospodarske prilike te ugled i gostoljubivost
rijecke obitelji Scarpa ucinile su sredinom 19. stolje¢a Opatiju kolijevkom hrvat-
skoga turizma. I dok povijesni izvori svjedoce o tome da je Opatija 40-ak godi-
na kasnije ve¢ nezaobilazno odrediSte europske aristokracije, okolna su mjesta,
premda idili¢na, vrlo skromna. Ipak, reklamni tekstovi o liburnijskom primorju s
pocetka 20. stoljeca svjedocCe o ve¢ etabliranom odredistu za odmor od kasnoga
ljeta do proljeca te za lijeCenje ili oporavak od razlicitih bolesti, napose krvozil-
nih i ziv€anih (usp. Eterovi¢ 2010).

I prvi tekstovi o Opatiji u madarskim novinama iz druge polovice 19. sto-
ljeca isti¢u drustvenu elitu koja ondje boravi u ekskluzivnim i skupo namje-
Stenim vilama okruzenima pomno uredenim krajobrazom. No, ve¢ pocetkom
20. stolje¢a madarske reklame za liburnijsko primorje sugeriraju da boravak
ondje vise nije namijenjen isklju¢ivo aristokraciji. Dakako, uz isticanje teko-
vina modernoga zivota (dizalo, elektri¢na rasvjeta) i blizine i blagodati mora,
vrlo je Cesta informacija o povoljnoj cijeni boravka te dostupnosti objekata za
objedovanje.
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Nasuprot tom prosperitetnom razdoblju razvoja liburnijskoga turizma od
sredine 19. st. do pocetka Prvoga svjetskoga rata teSke gospodarske prilike u
Europi odrazile su se i na turisticki sektor priobalne Liburnije, tada pod talijan-
skom upravom. FasSisticka ideologija, gubitak statusa ljeciliSta, uz ¢injenicu da
je domace stanovniStvo hrvatsko, u€inili su Opatiju tek jednim u nizu mjesta za
odmor, druZenje i zabavne aktivnosti Talijana i ostalih gostiju.

Politicke se prilike u okupiranoj Liburniji ne mogu is¢itati iz madarskih
reklama. Evidentno je da su poslijeratnim madarskim gostima u prvom planu
cjenovno povoljan smjestaj i kupanje u moru, no Ceste su asocijacije i na neka-
dasnji status opatijskoga primorja u Monarhiji.

Masovnost i1 prosjecnost te negativni turisticki atributi postali su predznak
Opatije i njezine okolice izmedu dvaju svjetskih ratova, no nastavili su se i u dru-
goj polovici 20. stolje¢a (Miskulin 1994). Ulaganjem u turistic¢ki sektor i isko-
riStavanjem kapaciteta za razvoj ponajprije ljeciliSnoga i kongresnoga turizma
Opatija i njezino primorje i danas su potentne destinacije, no nikada nisu vratile
ugled kakav su imale do pred Prvi svjetski rat.

U promidzbenim materijalima lokalnih turistickih zajednica domaci se turi-
sti primarno privlace lijepom, raznolikom okolinom te brojnim dogadajima koji
se Cesto pozivaju na bogatu kulturnu i gastronomsku povijest toga kraja.

S druge strane, povijest Opatije i njezine okolice u prvom je planu danas-
njih madarskih turista. Vrhunac madarske dominacije u Europi podudara se s
vremenom kada je Opatija bila sinonim ekskluzivnosti i bogatstva, pa ne cudi
stoga $to je upravo asocijacija na zlatno doba Madarske i Opatije nit koja ih i
danas veze.

Proslost Liburnije, dozivljaji koje nudi boravak na Opatijskoj rivijeri i emo-
cije koje pobuduje pogled na secesijske vile i suvremene hotele, domaca beseda
i mjesavina jezika i kultura na brojnim dogadajima u ipak mahom ljetnim mje-
secima ve¢ duga dva stoljeca pricaju pricu o ljepoti jednoga kraja i njegovih
stanovnika.
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Summary

LIBURNIA IN ADVERTISING: A DEPICTION OF
TOURISM DEVELOPMENT IN LIBURNIA OVER
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THREE CENTURIES

The development of tourism in Liburnia, with Opatija as its tourist centre,
dates back to the mid-19" century. Since then, several phases of tourism de-
velopment in this region can be identified: from being a winter destination
for prominent people from the Austro-Hungarian Monarchy, through emp-
hasizing its spa and bathing qualities, and transformation into a music and
entertainment centre, as well as a centre for health, spa, congress, and family
tourism.

The paper provides an overview of the advertising of Liburnia as a tourist de-
stination in Croatian and Hungarian magazines and on websites during three
periods of its development: its early stages at the end of the 19" and in the
early 20™ century, between the two World Wars, and in modern times. The
focus is on the persuasive elements of Croatian and Hungarian advertising
texts, specifically on the analysis of content that promotes the advantages of
the destination and invites potential guests during each of the three mentio-
ned periods.

Keywords: Liburnia, Opatija, Lovran, advertisements, tourism, Croatia,
Hungary



