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Marijana Gasparovié

GRAD CRIKVENICA
I OPCINA VINODOLSKA — RAZVOJ
JEDINSTVENE TURISTICKE DESTINACIJE

Cilj je ovog elaborata prikazati nuznost suradnje u turizmu izmedu dviju susjednih
lokalnih jedinica, Grada Crikvenice i Op¢ine Vinodolske, i analizirati nacine suradnje.

Grad Crikvenica i Opéina Vinodolska bile su do 1993. godine dio iste lokalne jedinice
op¢ine Crikvenica. Dijeljenje opé¢ine Crikvenica 1993. rezultiralo je trima lokalnim jedini-
cama, Gradom Crikvenicom, Gradom Novim Vinodolskim i Op¢inom Vinodolskom. Time je
Grad Crikvenica ostao bez podrucja doline i Sume, a Opéina Vinodolska bez izlaza na more,
u ¢emu su obje lokalne jedinice izgubile.

Turizam koji je tada, a i sada, razvijala Op¢ina odnosno Grad Crikvenica temeljio
se isklju¢ivo na suncu i moru; to je bio masovni turizam koji nije privlacio turiste s vecom
potrosackom mo¢i. U to vrijeme zaobalje bivse opCine Crikvenica, koje sada ¢ini Opéina Vi-
nodolska (najvec¢im dijelom), nije bilo uopce turisticki ni bilo kako gospodarski valorizirano,
veé se je sve odvijalo na morskoj obali, a vrlo malo na podruéju zaobalja. Cinjenica je da se
zbog takve politike stanovnistvo Vinodola pocelo iseljavati. S druge strane, Crikvenica se

Za buduci turisticki razvoj 1 Grada Crikvenice i Op¢ine Vinodolske preporucljivo je i
¢ak nuzno da medusobno suraduju kako bi u danasnje vrijeme, kada su se trendovi u turizmu
promijenili i kada turist Zeli sadrzajan odmor, udovoljili njegovim potrebama, i Sto je jos bit-
nije, produzili turisticku sezonu i povecali ekonomske ucinke od turizma.

1. POZICIONIRANJE GRADA CRIKVENICE I OPCINE
VINODOLSKE KAO JEDINSTVENE TURISTICKE
DESTINACIJE

1. 1. DESTINACIJA

Vecéina turistickih organizacija je previse orijentirana prema unutra, unutar granica lo-
kalne jedinice, a premalo prema trzistu, a to je zbog previse politicke, a premalo poduzetnicke
usmjerenosti. Gost politicke granice mjesta u kojem provodi odmor ne dozivljava kao granice
dogadanja. Tijekom boravka podruéje kretanja svakog gosta Siri se i on se Zeli kretati po §i-
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rem podrucju destinacije. Stoga turisticku ponudu treba temeljiti na Sirem podrucju kako bi
se zadovoljile potrebe gosta i kako bi gostu pruzili Sto vise motiva za dolazak. Destinacija
kao geografsko podrucje odredeno je ponajprije potrebama gosta vezanim uz smjestaj, ugo-
stiteljstvo i zabavu, a ne lokalnim granicama.

Pokazatelji potencijala destinacije vrlo su znacajni pri odlu¢ivanju o buducoj konku-
rentskoj orijentaciji destinacije, a isto tako i pokazatelji atraktivnosti destinacije.

Potencijali destinacije su:

— mogucnosti da destinacijska organizacija utjeCe na pogodnosti koje su bitne za
odmor, a to su smjestaj, ugostiteljstvo i zabava

— spremnost na promjene proizvoda i trziSta (izvedivost inovacije)

— mogucnost integracije onih koji nude usluge, trzista i zdruzenih podrucja (prob-
lemi upravljanja, povezivanja i suradnje, razgrani¢enje s drugim destinacijama i
turistickim organizacijama)

— marketingki potencijal (predstavljanje marke proizvoda)

— poznavanje vlastitih sposobnosti

— moguénost povecanja dostupnosti za goste (raspolozivost informacija i sustava
rezerviranja, mogucnosti internacionalizacije)

Pokazatelji atraktivnosti destinacije sa stajaliSta potencijalnog gosta su:

— vjerodostojnost proizvoda i ponude
— dostupnost informacija o destinaciji na trzistu

— prepoznatljivost marke proizvoda

— politi¢ki, socijalni i ekonomski razvoj destinacije
— kvaliteta (odnos cijene, izvedbe i kvalitete usluge)
— ocito vrijedne prednosti (npr. gostoljubivost)

e

Drivenik
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1. 2. SWOT ANALIZA OPCINE VINODOLSKE I GRADA
CRIKVENICE KAO TURISTICKE DESTINACIJE

SWOT analiza Opc¢ine Vinodolske kao turisticke destinacije

2. Kulturni turizam jedinstvenost
lokaliteta Kkulturno-povijesni
spomenici, tradicija, obicaji,
gastronomija

3. Moguénosti ulaganja u zastitu
kulturne bastine i njezino
stavljanje u funkciju turizma

4. Hrvatska-sigurno podrucje

Snage (strenghts) Slabosti (weaknesses)
1. Saéuvana i slikovita priroda 1. Mali smjestajni kapaciteti
2. Bogatstvo Zivotinjskog i biljnog 2. Slabe prometne veze
svijeta 3. Slaba cestovna infrastruktura
3. Planinska i mediteranska klima 4. Nedovoljno valorizirana kulturna
na maloj udaljenosti ("Korak do bastina
mora, dva do shiga") . . .
. . . 5. Nedovoljno razvijeni odnosi s
4. Veliko podrugje doline i $ume javno$éu i promocija radi
5. Bogatstvo kulturno-povijesnih privlaéenja turista
spomenika 6. Nerazvijena turistitka ponuda
5. Gostoljubivo stanovnistvo 7. Starenje populacije i iseljavanje
6. Raznolike moguénosti sporta i radno sposobnog stanovnistva
rekreacije
7. Povoljan geoprometni polozaj
8. Cjelogodisnji turizam
Prilike (opportunities) Prijetnje (threats)

. Porast interesa za posjeéivanje 1. Zakoni i propisi neprilagodeni
dobro oc¢uvanih podruéja ulagaéima i pokreta¢ima razvoja
prirodnog i kulturnog naslijeda u 2. Diviji deponiji smeéa
svijetu 3. Nedovoljna valorizacija turisti¢kih

odredista koja nisu na moru

SWOT analiza Grada Crikvenice kao turisticke destinacije
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Snage (strenghts)
Veliki smjestajni kapaciteti
Lijepe i dugacke plaze
Cistoéa mora
Velik broj sunéanih sati godidnje
Sport i rekreacija na moru
Povoljan geoprometni poloZaj
Gostoljubivo stanovnistvo

Nooprob =

Slabosti (weaknesses)

. Prevelika izgradenost
. Premalo zemljiSnog prostora za

buduca ulaganja u projekte
razvoja turizma

. Nedostatak ponude za

kvalitetnije turiste s ve€om
potroSackom modi

. Nedovoaljna kvaliteta hotelskog

smjeStaja

. Premali napori i suradnja u

razvijanju atraktivnih paket
aranzmana s turisti¢kim
agencijama

Prilike (opportunities)

1. Porast interesa za Hrvatsku
2. Hrvatska sigurno podrucje

3. Moguénost povezivanja s
zaobaljem — Op¢inom
Vinodolskom i proSirivanje svoje
ponude

4. Produzenje turisticke sezone —
suradnja s Opéinom
Vinodolskom

Prijetnje (threats)

. Zakoni koji ne potiCu ulagace
. Divlji deponiji smeéa
. Najjaca privredna grana u

Gradu, a sezona traje samo tri
mjeseca

S obzirom da Grad Crikvenica raspolaze velikim smjestajnim kapacitetima, a Opéina
Vinodolska prostorom i znacajnim prirodnim i kulturno-povijesnim spomenicima, nuzna je
suradnja jer je zajednickim nastupom moguce poluciti zeljene rezultate i produziti turisticku
sezonu.

Zajednickim radom, ulaganjima i nastupima na turistickom emitivnom trzistu sa za-
jednickim promidzbenim materijalima trebamo postiéi cilj — produzenje turisticke sezone i
privlacenje turista s veCom potrosackom mo¢i.

Osobito treba paziti na gospodarenje prostorom, a posebno se to odnosi na podrucje
Vinodola ¢ije prirodne ljepote treba istaknuti, a ne nagrditi pogreSnim zahvatima u prostoru.
Budu¢i smjestajni kapaciteti u Vinodolu trebali bi se temeljiti, prije svega, na smjestaju u
domacinstvima i u malim obiteljskim pansionima, a treba razmisliti i o izgradnji kampa na
obali Tribaljskog jezera.
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1.3. PLASIRANJE TURISTICKOG PROIZVODA

Ovo je podrucje uglavnom orijentirano na turizam kao privrednu granu i stoga treba
precizirati ciljna trzista i potroSacke skupine te definirati turisticki proizvod. Nakon toga treba
planirati i provesti promotivnu kampanju koja ¢e pridonijeti diferencijaciji naseg turistickog
proizvoda i navesti turiste da nas izaberu za svoju destinaciju.

Odnos prema prirodnom okolisu jedan je od glavnih €initelja razvoja turizma jer je on
kao malo koja druga grana gospodarstva upucen na netaknutu prirodu i okolis. Sve vise se
traze netaknuta priroda i ljepota krajolika u mjestu odmora.

Povijesna i kulturna povezanost dviju lokalnih jedinica takoder mora biti istaknuta i
na adekvatan nacin prezentirana tako da se posebno valoriziraju frankopanski stari gradovi i
vazniji sakralni objekti.

Kako bi se udovoljilo promjenama na turistickim trzistima u zemlji i inozemstvu,
potrebno je intenzivno obrazovanje zaposlenih u turistickom sektoru, i to u podrucju znanja
stranih jezika, podru¢ju marketinga, podrucju koristenja kompjutorskih sustava i novih medija.

2. RAZVOJ NOVIH VRSTA TURIZMA
Ciljevi turistickog razvoja:

— povecati konkurentnost turistickog proizvoda

— osuvremeniti turisticko planiranje

— razviti nove oblike turizma

— razviti turizam u nerazvijenim podrucjima

— promijeniti sezonski karakter turizma produzenjem turisticke sezone
— zatita prirodnog okolisa i kulturnog naslijeda

Cinjenica je da su turisti sve motiviraniji i da sve vi$e odlaze na odmor na kojem nesto
zele nauciti 1 dozivjeti. To vise nije odmor koji ukljucuje samo izlezavanje na plazi, vec je to
odmor pun novih dozivljaja. Te nove trendove u turizmu treba uvaziti i ponasati se u skladu
s njima jer nam oni nude Sansu duzeg poslovanja i vece zarade.

Na podrucju Op¢ine Vinodolske i Grada Crikvenice moguce je razvijati nekoliko novih
vrsta turizma: kulturni turizam, ekoturizam i aktivni turizam.

2.1. KULTURNI TURIZAM

Pojmovi turizam i kulturna bastina vrlo su ¢vrsto vezani jer je vrlo ¢esto kulturna bas-
tina motiv dolaska turista u neko mjesto.

Kulturni turizam je pojam koji podrazumijeva odredista turistickih posjeta, muzeje,
izlozbe ili koncerte ili posjete kulturno-povijesnim spomenicima sakralne ili svjetovne prirode.
Osim tih opipljivih vrijednosti bastine isto tako njezin nezaobilazan dio su i kulturna tradicija
nekog naroda koja ukljucuje njegove obicaje, hranu, odjecu, folklor itd.

Turizam jednostavno ne bi mogao egzistirati bez kulture jer kultura je jedna od osnov-
nih motivacija koja pokrece ljude na putovanja.
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Strategija kulturnog turizma u Hrvatskoj, pa tako i kod nas, treba obuhvatiti sve aspekte
nase kulture, pocevsi od posjecivanja starih gradova, crkava i muzeja do kusanja hrane, vina,
uzivanja u okoliSu, obiCajima i jeziku .

Ciljevi koji se postizu kulturnim turizmom:

1. produzenje turisticke sezone

2. povecanje broja turista

3. prosirivanje turizma i na podrué¢ja unutrasnjosti
4. odrzivi turizam s cjelogodisnjim poslovanjem
5. poticanje razvoja malog poduzetnistva

Podrucje Grada Crikvenice i Op¢ine Vinodolske ima sve potrebno za pocetak razvoja
kulturnog turizma. Vinodol je bogat kulturno-povijesnim spomenicima svjetovnog i sakralnog
karaktera, tradicijom i obi¢ajima, ima autohtonu hranu, hrvatsko pismo glagoljicu, vinodolsku
arhitekturu.

Treba njegovati lokalni kulturni kapital koji ¢e potaknuti ljude da viSe isticu lokalne
razliCitosti, povezati turizam s kulturom i napraviti kulturno-povijesne lokalitete atraktivnim
1 njegovim stanovnicima.

Na podrucju Vinodola postoje Cetiri stara grada — Drivenik, Grizane, Bribir i Badan;.
S aspekta kulturnog turizma treba pri¢i obnovi i rekonstrukeiji starih gradova pri ¢emu bi se
na njima odvijale razli¢ite priredbe koje bi sigurno imale velik znacaj za obalna mjesta. Isto
tako na starim gradovima se osim manifestacija mogu proizvoditi stari autohtoni suveniri,
priredivati izlozbe, nuditi autohtona hrana, odvijati $kola glagoljice... Od njih je svakako naj-
sacuvaniji Drivenik koji bi mogao, s ne prevelikim ulaganjima, poceti ostvarivati znacajnu
izravnu i neizravnu dobit. Osim toga najhitnije treba sanirati grizansku gradinu. S obzirom na
nedostatak novca treba je za sada konzervirati kako se ne bi urusila jer je na najboljem putu
da se srusi.

Bribirsku kulu treba sanirati i pretvoriti u vidikovac, a u staroj skoli bi se mogle odvijati
razne ljetne Skole, likovne, Skole glagoljice i sl.

Prosle godine Turisticka zajednica Op¢ine Vinodolske zapocela je s organizacijom
manifestacije “Vinodolske ljetne veceri” koja je ukljucivala koncerte i knjizevne veceri u
crkvama i starim gradovima, pri ¢emu je poseban naglasak stavljen na lokaciju drivenickog
starog grada kao najatraktivniju. Manifestacija bi trebala postati tradicionalna, a za 2002. go-
dinu planira se povecanje broja priredaba 1 ukljucenje koncerata klasicne glazbe u program.

Tipicnu vinodolsku kucu treba svakako sacuvati, a to je moguce otkupom i pretvara-
njem u etnografski, etnoloski i etnomuzikografski muzej. Ili otkupom i obnavljanjem cijelog
zaselka, a takvih kod nas ima, i njthovim pretvaranjem u etnoselo, obnavljanjem u autenticnom
stilu. Na taj na¢in mogu se osmisliti i vinodolske vinske ceste, poticanjem ljudi da po¢nu uz-
gajati vinovu lozu i da u obnovljenim starinama nude svoje proizvode, vino i rakiju.

Europski kulturni itinereri trenutno su vrlo popularni u Europi i mi bismo se trebali uklju-
¢iti u takve itinerere, a isto tako raditi i na stvaranju vlastitih, primjerice Puteva glagoljice i sl.
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2.2. EKOTURIZAM

Ljepota i raznolikost krajolika, ocuvana priroda, bogatstvo flore i faune omogucuju
Op¢ini Vinodolskoj ukljucenje u najnovije svjetske trendove u turizmu kao §to je ekoturizam.
Na europskom trziStu sve je veca potraznja za ponudom ekoturizma pa ponudu treba stvarati
prema takvoj potraznji. Godina 2002. proglasena je u Europi godinom ekoturizma.

Iako ima mnogo definicija ekoturizma, najceS¢e se upotrebljava ona koja ekoturizam
opisuje kao rekreaciju u prirodnom okolisu. Ekoturizam ukljucuje putovanja radi upoznavanja
prirodnog okolisa i ucenja o njemu. Ekoturisti su Zeljni znanja, a osim prirode njih zanima i
kultura — povijesne i kulturne znamenitosti i manifestacije.

Za razvoj ekoturizma treba poduzeti sljedece aktivnosti:

— Ciscéenje divljih odlagalista smeca — ako Zelimo razvijati bilo kakav turizam, a po-
sebno ovakvu vrstu turizma, nuzno je rijesiti problem divljih deponija otpada

— organiziranje aranzmana u ekoturizmu Sto ukljucuje izlete u prirodi, upoznavanje
prirode, ljekovitog bilja, gljiva, promatranje ptica i Zivotinja

— postavljanje sustava poucnih ekostaza raznih duzina i tezina oznac¢nih posebnim
drvenim tabelama s prikazom biljnih i zivotinjskih vrsta

— koristenje postojecih planinskih kuca za smjestaj ekoturista

— obucavanje vodic¢a u ekoturizmu

— poticanje privatne inicijative za organizaciju projekata u ekoturizmu

— marketing i promociju

2.3. AKTIVNI TURIZAM

Jedan od novijih turistickih trendova je aktivni odmor koji ukljucuje razne sportske i
rekreativne aktivnosti.

Prostor kojim raspolaze Opc¢ina Vinodolska omoguéuje bavljenje raznim vrstama
sporta i rekreacije: brdskim biciklizmom, planinarenjem, Setnjom, slobodnim penjanjem,
padobranskim jedrenjem i zmajarstvom, jahanjem, ribolovom na jezeru, ronjenjem, lovom,
bocanjem, nogometom. Neke od nabrojenih vrsta sporta ii rekreacije ve¢ promoviramo u
Vinodolu. Tako su pred dvije godine obiljezene biciklisticke staze, osnovano je Drustvo za
ekstremne Sportove (paragliding i zmajarstvo), ove godine obiljezeni su penjacki smjerovi,
promoviran prospekt paraglidinga i jahanje. U tijeku je realizacija projekta planinarskih staza,
i to na podrucju cijele bivse opéine Crikvenica. Tu ponudu potrebno je uobliciti i ponuditi
trzistu u obliku paket aranzmana koji se mogu nuditi i u ljetnim mjesecima, ali isto tako, Sto
je jos vaznije, i u proljece i jesen.

ZAKLJUCAK

Cilj turisticke Crikvenice mora biti produzenje turisticke sezone na vise od 6 mjeseci
godisnje i povecanje ekonomskih ucinaka od turizma — povecanje zivotnog standarda sta-
novnistva. Cilj Op¢ine Vinodolske je gospodarski razvoj, posebno razvoj turizma i isto tako

povecanje zivotnog standarda stanovnistva. Te ciljeve moguce je dosegnuti suradnjom, stva-
ranjem jedinstvene destinacije i razvojem “novog” turizma.
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Ovaj elaborat samo je prikaz potrebe suradnje u turizmu dviju lokalnih jedninica i
prijedlog za zajednicko djelovanje. Ukoliko se prihvati ovaj prijedlog, treba pristupiti izradi
opsezne studije koja ¢e detaljno obraditi sve aspekte suradnje dviju lokalnih jedinica.

Nosioci razvoja “novog” turizma na podrucju Grada Crikvenice i Opéine Vinodolske
moraju biti obje lokalne jedinice kao 1 turisticke zajednice i privredni subjekti, a sa planovima
razvoja mora svakako biti upoznato i stanovnistvo.

Vinodolska dolina i Sumsko podru¢je u kombinaciji s morskim predjelom pruzaju
turistu dovoljno motiva za dolazak u proljetnim i jesenskim mjesecima, kao i zimi. Opéina
Vinodolska ne samo da treba postati produzena ruka crikvenicke ponude, ve¢ i samostalno
privlaciti goste.

Nova marketinska strategija treba se temeljiti na diferenciranom, kvalitetnom i trzistu
prilagodenom proizvodu, nacelima postivanja ekoloske ravnoteze i oCuvanja kulturnog nas-
lijeda. Marketinska strategija koja spaja dvije lokalne jedinice u jednu, $to se tice turistickog
proizvoda, i omogucuje brzi razvoj turizma i produzenje turisticke sezone.

SAZETAK

Ovaj rad bavi se sagledavanjem moguénosti razvoja turizma na podrucju Grada Crik-
venica i Op¢ine Vinodolske kao jedinstvene turisticke destinacije. Na temelju sagledavanja
potencijala obiju lokalnih jedinica daje se prijedlog razvoja tog podrucja kao jedinstvene turis-
ticke destinacije, bez obzira na politicku podijeljenost na lokalne jedinice kao i prijedlog raz-
voja novih vrsta turizma radi produzavanja turisticke sezone na razdoblje od 6 i viSe mjeseci.

Vodec¢i trend trenutno u turizmu je segmentacija trzista potraznje sa sve ve¢im brojem
gostiju koji Zele sudjelovati u rekreativnim aktivnostima, upoznati se s lokalnim obicajima,
kulturom, uzivati u netaknutoj prirodi i iskusiti nove dozivljaje.

Kljuéne rijeci:

turisticka destinacija, razvojna koncepcija, kulturni turizam, ekoturizam, aktivni turi-
zam, Vinodol, Crikvenica

THE UNIQUE TOURIST DESTINATION ON THE TERRITORY OF THE
TOWN OF CRIKVENICA AND THE COMMUNE OF VINODOL

The two, have many a thing in common. First, the potentials should be reevaluated and
than the new goals set. This destination is very well equiped with potentials in «ecotourism»
and «active tourismy and this again plays the important part in the prolongation of the summer
season. The new marketing strategy should study all the possibilities and use them in the future.
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