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NOVI TRENDOVI U TURIZMU
OD ZNACAJA ZA RAZVOJ
CRIKVENICKO-VINODOLSKE RIVIJERE

Uvod

Trendovi turisti¢kih motiva putovanja aktualnost su svakog istrazivanja o
mogudéim oblicima turisticke ponude. Oni su pocetno polaziste sagledavanja
buduénosti neke turisticke destinacije ili objekta u kome se nudi ili oblikuje
turisticki sadrzaj. Trendovi turisti¢ke ponude Crikveni¢ko-vinodolske rivijere
samo su dio sloZenog sustava turisti¢ke ponude koja mora biti u suglasju s oce-
kivanim trendovima potreba i motiva turista.

Cilj ovog prilagodenog rada je prikazati moguce i o¢ekivane oblike trendova
turisti¢ke ponude i potraznje koji ¢e vladati na prostorima Crikvenicko-
vinodolske rivijere. Autoru je cilj prikazati mogude trendove koji ¢e imati
znacaj na sadrzaje i objekte na Crikvenic¢ko-vinodolskoj rivijeri kako bi se lakse
sagledale mogucénosti daljnjeg razvoja turisti¢ke ponude.

Zadatak je prikazati opée trendove i njihovu apliciranost na o¢ekivane pro-
mjene i mogucénosti primjene tih promjena na razvoj turisti¢kih sadrzaj i obje-
kata u Crikvenicko-vinodolskoj rivijeri.

Raspoloziva grada i dopustivi modeli traze primjenu manjih oblika znan-
stveno stru¢nih metoda za prikaz o¢ekivanih trendova razvoja turistickih kre-
tanja. Tako se primjenjuju metode analize, komparacije i povijesne metode
koje daju mozda manje dosege, ali za pisanje ovog rada bit ¢e dostatne i dat ée
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odgovore na trazeni model prikaza trendova razvoja turisti¢kih modela ponude
i potraznje.

Autor iznosi gradu u tri poglavlja na jezgrovit nacin i razvidan svakom ¢&i-
tatelju kojega zanimaju trendovi turisti¢ke potraznje od opéih do mogudih i
ocekivanih u Crikveni¢ko-vinodolskoj rivijeri. U prvom poglavlju navode se
trendovi potraZznje na turistickom trzistu, prikazuju se op¢i trendovi potraznje
na turistickom trzistu i opéa obiljeZja turisti¢kih potreba s naznakom koji su to
mogudi oblici primjenjivi na Crikveni¢ko-vinodolskoj rivijeri. U drugom pog-
lavlju prikazuju se o¢ekivana nova turistic¢ka trzista za destinacije Crikvenicko-
vinodolske rivijere, iznose se potencijalna turisti¢ke trzista i njihova implemen-
tacija. U tre¢em se poglavlju iznose trendovi turisti¢ke potraZnje za pojedinim
oblicima i vrstama turisti¢kih objekata i sadrzaja koji se mogu ocekivati na
Crikvenicko-vinodolskoj rivijeri. Trendovi koje ¢e biti moguée ocekivati u po-
jedinim objektima za smjestaj ili drugim ugostiteljsko- turistickim objektima
samo su dio ukupne turisti¢ko razvojne strukture o¢ekivanih potreba koje ¢e u
ocekivanom vremenu dotaknuti i turisti¢ku ponudu na Crikvenicko-vinodolskoj
rivijeri.

1. Trendovi potraznje na turistiCkom trzistu

Utvrditi trendove potraznje na turistickom trzistu znadi predvidjeti mogude
i ocekivane trendove turisticke potraznje koji se o¢ekuju u svijetu, a posebno
Europi tj. na turisti¢kom trzistu s kojeg ¢e i ubuducée dolaziti turisti, ali s nekim
izmijenjenim potrebama i motivima koji ih navode da posjete neku od desti-
nacija Crikvenic¢ko-vinodolske rivijere. Tako se u nastavku Zeli odrediti sustav
op¢ih trendova turisti¢ke potraZznje, mogudi sustavi opéih promjena u nacinu
Zivota i stilu potreba koje ¢e vladati u nekoj o¢ekivanoj buduc¢nosti. Nastoji se
prikazati i opée trendove promjena turisti¢ke potraznje u svijetu koji imaju
utjecaj na razvoj turizma na Crikvenic¢ko-vinodolskoj rivijeri, kako bi se lakse
i potpunije sagledala predvidljiva budué¢nost razvoja turizma na jednoj od pre-
poznatljivih i afirmiranih turisti¢kih destinacija Primorsko-goranske Zupanije.
Taksativno mogu navesti sljedeéi trendovi i obiljeZja turisti¢ke potraZnje:

B Opéi trendovi turisticke potraznje u svijetu:
- sve vece potrebe ljudi za putovanjem u druge krajeve - kulturoloski
fenomen postindustrijske revolucije
- opdi trend ekologke svijesti i potrebe za zasti¢enom i satuvanom
prirodom
- sve veca potreba za doZivljajima - dozivljaj postaje osnovni motiv
putovanja turista
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opca potreba za kvalitetom Zivota i rada, koja prati sve segmente
ljudi u potencijalnim emitivnim zemljama iz kojih se organiziraju
turisti¢ka putovanja prema lokacijama i objektima Crikvenic¢ko-vi-
nodolske rivijere

vev

B Opca obiljeZja turistickog trziSta i promjene koje se oé¢ekuju u ne-
kom moguéem promatranom vremenu:

rast veéih o¢ekivanja od putovanja

Zelja za dozivljajem, posebno vezana uz prirodu

traZe se sve inovativniji sadrzaji

stalno se mijenjaju potrebe, proces je sve brzi i sve su trazenije brze
prilagodbe

sigurnost putovanja i boravka postaje imperativ

naglaSena briga ljudi za osobnim zdravljem

diverzifikacija ciljnih skupina turista

B Opéi trendovi promjena turisticke potraznje u svijetu koji imaju utje-
na razvoj turizma na Crikveni¢ko-vinodolskoj rivijeri:

caj

opdi rast standarda turista opéenito u svijetu, Europi i Hrvatskoj
opdi rast javnog i privatnog standarda

veca oCekivanja i rast Zelje za promjenom stalnog boravka, (mo-
gucnost svih destinacija Crikvenic¢ko-vinodolske rivijere).
potreba za novim, ekoloskim i satuvanom prirodom

raste broj turista za boravak u prirodi, op¢i trend

raste broj turista trec¢e dobi, u svim emitivnim turisti¢kim zemljama
ljudi Zele i ostaju sve duze u Zivotu fizicki aktivni

raste potreba i interes za uzicima, fizickim dozivljajima: dozivljaj,
utisak, ljepota, mir, spokoj, srec¢a, zdravlje, veselje, harmonija s
prirodom.

traZe se sve viSe specijalizirani sadrzaji za segmentirane i ciljne
skupine

eko sadrzaji i eko potraznja (svagdje-svacega), destinacije na Crik-
veni¢ko-vinodolskoj rivijeri imaju odli¢ne $anse glede visokog
stupnja nezagadenosti izvorista vode; dodatne prednosti su blizina
otoka Krka, Gorskog kotara i Like kao dokazanih izvorista veceg
broja namirnica i potencijalnih sadrzaja i oblik programa zdravog
Zivota i izvora Zivota

boravak u prirodi (more, jezera, planine, dozivljaji, uzbudenja, kao
da su idealno locirane i rasporedene po uzoj i $iroj okolici)
avanturisti¢ki sadrzaji, koji se mogu organizirati u blizini smjes-
tajnih kapaciteta s visokim stupnjem dozivljaja i moguénosti do-
Zivljavanja necega do tada nedozivljenog (veliki broj sadrzaja)
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zdravstveni sadrZaji — SPA, wellness program, zdrav Zivot, koji ima-

ju veé visoki stupanj trzi$ne valorizacije i dugogodi$nju tradiciju,

posebno se naglasavaju moguénosti i kadrovski potencijali

- kongresni sadrZaji-inicijative ponuda, Novi Vinodolski, Selce i
Crikvenica imaju idealne Sanse, resurse i tradiciju

- smjestajni objekti: hoteli, (kampovi, apartmani), moraju biti seg-
mentirani, nema viSe op¢ih objekata-hotela, moraju biti namije-
njeni odredenoj ponudi i segmentu turista (kupaci, djeca, sportasi,
trec¢a dob, poslovni ljudi, studenti, posebni naglasak na brendirane
hotele itd.)

- rast ¢e broj putnika vezanih za avio prijevoz, Crikvenic¢ko-
vinodolska rivijera ima svoj aerodrom, Rijeka na otoku Krku,
koji treba viSe koristiti, veoma je blizu, a ne zagaduje okolinu.

- vezana putovanja, kruZzna putovanja: avion-brod-autobus, posjet

viSe destinacija u paket aranZmanu, $to ¢e biti prednost u bliskoj

buduénosti posebno za daleke destinacije

Izneseni opéi i posebni trendovi potraZnje na turistickom trzistu kao i mo-
gudi trendovi za potencijalnim oblicima potraznje koji ée se pojavljivati na
prostorima i objektima koji posluju na prostoru Crikveni¢ko-vinodolske rivijere
dio su predvidenih kretanja koja ¢e utjecati na buduée oblike turisticke ponude
sadrZaja i programa. Navedene trendove treba pratiti i prema njima kreirati
buduce sadrzaje i oblike turisticke ponude i potraznje.

2. Ocekivana nova turisticka trzista
za destinacije Crikveni¢ko-vinodolske rivijere

Razvoj potreba i pojava novih motiva i poticaja za putovanjima iz osnova
mijenjaju potencijalna turisti¢ka trzista. Mijenjaju se turisticka trzista te ih
treba sagledati, analizirati i utvrditi koja od njih mogu postati potencijalna
turisticka trzista po sadrzaju i obliku iz kojih ée se regrutirati neka nova i za
Crikvenicko-vinodolsku rivijeru moguca nova klijentela tj. potencijalni turisti.
To je cijeli niz novih potreba i segmenata turisticke ponude koja selekcionira i
strukturira ocekivana turisti¢ka trzista, a mogu se saZeti u sljedece vrste:

B TrziSta sporta: sportski centri za masovna okupljanja, mega sportski pro-

jekti, tenis turniri, biciklizam, padobranstvo, planinarenje, ribolov, svjet-
ska prvenstva.
Sportski motivi postaju dominantniji i generiraju sve ve¢i broj potenci-
jalnih turista. Broj rekreativaca postaje impozantan, te se iz njega gene-
rira sve veéi potencijal turisticke potraznje. Na Crikvenic¢ko-vinodolskoj
rivijeri to su sljedeéi potencijalni sadrzaji:
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vewv

B Trzis

tenis, rekreativni i turisti¢ki turniri, tenis $kole, Futures i Challen-
ger turniri, egzibicijski tenis turniri za veterane, drzavna prvenstva
u tenisu

ronjenje, Skola ronjenja, ronilacki sadrzaji, servisi za ronioce.
sportovi i rekreacija u dvoranama za klubove i timove, (odbojka,
rukomet, mali nogomet, streljastvo), rekreativni turniri, drzavna,
klupska i medunarodna takmicenja za sve uzraste i razine takmi-
Cara.

sportovi na otvorenim sportskim terenima (nogomet, rukomet, od-
bojka, vaterpolo, plivanje, spidvej, streljastvo, luk i strelica, jedre-
nje itd.)

te prirode: dozivljaji uz more i na vodi-jezeru, dozivljaji uz vodu,

foto programi, Setnje, planinarenje, mirovanje u prirodi, doZivljaj pejzaza,
kontakt s prirodom, razgledavanje biciklom, dozivljaj mora i planine.

pjesacenje, dZoging, boravak u prirodi, Setnja, planinarenje
biciklisti¢ki sadrzaji, biciklisticke staze na ¢itavoj rivijeri kao in-
tegralni program cjelodnevnih programa u kombinaciji s primor-
skim, brdskim i planinskim stazama i programima, servisi za bi-
cikle, najam bicikala, drzavna, regionalna i klupska biciklisticka
takmicenja

djedji rekreativni programi vezani za vodu (bez brojni programi)
razgledavanje prirode, ptica (bird watching), leptira, divljih Zivo-
tinja, podmorja, rekreativni ribolov uz vodu i more, fotografiranje
u prirodi, $kole u prirodi

B Trziste "dobrog Zivota”: zadovoljstvo i kvaliteta, hoteli najbolje kvalitete,
brand hoteli, boutique hoteli, svi programi najvise kvalitete, originalnost

u originalnim objektima i programima, zdrav Zivot, rehabilitacija i opo-

ravak, wellness, SPA- programi, zdrava hrana, duhovnost, mir, spokoj.

Crikveni¢ko-vinodolska rivijera ima idealne uvijete za prihvat novih tu-
rista s potrebama «dobrog Zivota», to su programi koji se mogu ponuditi:

brendirani hoteli s ponudom odmorisnih sadrzaja (resorts hoteli),
trazit ¢e se hoteli sa poznatim brendovima, najmanje po jedan u
Crikvenici, Selcu i Novom.

programi za rehabilitaciju i sve oblike SPA programa (programi
za rehabilitaciju vrhunskih sporta$a, za rehabilitaciju, uljep$ava-
nje tijela, programi korekcije i interventne kirurgije, programi za
korekcije na tijelu)

posebni programi prehrane i konzumiranja zdrave hrane koja je
poznatog i kontroliranog porijekla, porijeklo hrane osnova zdrave
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prehrane, mediteranska kuhinja zasnovana na domacoj hrani,
brendirana hrana iz lokalnih izvora, voda lokalnih izvorista

B TrziSte zabave: Sou programi za "veliku zabavu”, ljetna kazalista u pri-
rodi, veliki program za zabavu na otvorenome, revitalizacija starih fran-
kopanskih kastela u objekte za velike programe ili muzeje, Sou uz dvorce
ili prirodi.

organizacija velikih zabava i mega spektakala, za potrebe $irih seg-
menata ponude i trZiSta, zabava za $iri krug posjetitelja

ljetna tematska kazalista, izlozbe, igrokazi, poetske veceri, glaz-
bene veceri, tematske glazbene veceri vezane za ambijent i povije-
sno naslijede

festivali, prezentacije, izloZbe, sajmovi i poslovni dogadaji

B TrziSte hiper turizma: destinacije Crikvenic¢ko-vinodolske rivijere u
svim opéinama vrlo su pogodne za hiper ponudu u prirodi, uz more,

na planinama, na jezeru Tribalj, ruralnim ambijentima unutragnjosti, u

povijesnim zdanjima, a posebno u dvorcima tj. frankopanskim kastelima
- njih sedam, crkve i crkvice.

To su programi vezani uz frankopanske dvorce i ruralne ambijente
i moguénosti krajobraza i ambijenta. Dozivljaji koji se ne mogu
nigdje ponoviti jer se nudi posebnost crikvenickog ili vinodolskog
ambijenta i doZivljaja ljudi i prostora u prepoznatljivim objektima
povijesne bastine.

Dozivljaji na brodu (krstarenje, kocarenje, razgledavanje), doZiv-
ljaj uz more ili vodu koji se tematski posebno oblikuje za postiza-
vanje najvisih oblika dozivljaja i dogadanja za pamdenje, (dvorac
Drivenik, dvorac Belgrad, kastel Novi, kastel Bribir, jezero Tribalj,
planinski usponi i pogledi s posebnim oblicima prijevoza, magar-
ci, konji, koc¢ije, dvokrilni avioni, baloni, zmajevi, stari jedrenjaci),
Zivot uz plodove polja i mora, (organizirana berba grozda, orga-
nizirana berba Sumskih plodova, organizirani posjeti posebnim
vidikovcima, organizirani oblici doZivljaji kulturne ostavstine).

Ocekivana nova turisti¢ka trzista kao rezultat novih stremljenja Zitelja
postindustrijskog doba dio su buduéih oblika turisti¢ke ponude Crikvenicko-
vinodolske rivijere. Ljudi koji Zele doZivjeti neSto novo i ne$to $to im se ne
moze ponuditi na nekim drugim destinacijama mo¢i ¢e to doZivjeti na prosto-
rima Crikvenicko-vinodolske rivijere. TraZeni sadrZaji koje se moZe ponuditi
na prostorima Crikveni¢ko-vinodolske rivijere turistima ¢e i ubuduce ¢initi dio
dozivljaja. Trziste posebnih oblika i posebnih programa postoji, u tom segmentu
trziSta moZe se organizirati i posebna ponuda i sadrzaji koji ¢e im omoguditi
nove doZivljaje i spoznaje o dogadanjima koje im pruzaju dozivljaj viSe nego su

80



Prof. dr. sci. Zdenko Cerovi¢ « NOVI TRENDOVI U TURIZMU 0D ZNAGAJA ZA RAZVOJ... str. 75-87

to i o¢ekivali. Moguénosti za zadovoljavanje tih novih trzista tj. novih motiva
potencijalnih turista imaju mogudéi sadrzaji i objekti Crikvenic¢ko-vinodolske
rivijere.

3. Ocekivani trendovi ponude turistiCkim sadrzajima
i objektima na Crikveni¢ko-vinodolskoj rivijeri

Kako projektirati i zamisliti turisticku ponudu objekata i sadrzaja za smje-
$taj i ostale usluge u mjestima i objektima Crikvenic¢ko-vinodolske rivijere, pos-
taje pitanje na koje se daje odgovor prema oblicima objekata u kojima se nude
navedeni sadrZaji, a prema ocekivanim trendovima koji dolaze s turistickih
trzista kao rezultat novih naraslih potreba i Zelja potencijalnih turista.

3.1. Trendovi potreba za novim oblicima potraznje u hotelima
na Crikveni¢ko-vinodolskoj rivijeri

stalan porast komfora smjestaja u hotelima, adaptiranim objektima
stalan rast kvalitete smjestaja i prehrane, potraznja autohtone kuhinje
rast potrebe za sigurno$c¢u u hotelu, svih aspekata

raste broj gostiju koji traZze specijalizirane hotelske sadrzaje: odmor, ini-
cijative, wellness, aktivni odmor u prirodi, pripreme vrhunskih sportasa

sve vecéa kvaliteta ukupnih sadrzZaja, turist trazi sve na jednom mjestu

sve vedi broj specijaliziranih hotela, (hotel opée namjene nije u modi):

hotel za tenisace, hotel za ronioce, hotel za potrebe zdravlja, hotel za

djecu, hotel za invalide, hotel za poslovne ljude, specijalizirani i hoteli sa

posebnim sadrzajima i namjenama

B boutique hoteli, koji se mogu idealno ukomponirati u ponudu vise desti-
nacija Crikveni¢ko-vinodolske rivijere, vezani uz dvorce, seoska imanja,
more, nautiku

W club hotel, za vise namjena i lokaliteta, more, nautika, ronjenje, ribolov

B sve veca potraznja za BRAND hotelima, najmanje po jedan u Crikvenici,
Selcu i Novom Vinodolskom

B hoteli imaju sve veéu koli¢inu opreme koja je sve kvalitetnija i zahtjevnija

B dvorane za usluge masovnih skupova imaju polivalentnu namjenu, opre-
ma u dvoranama za skupove je visoke kvalitete i tehni¢ki mora osiguravati
brzu transformaciju u moguénost vise namjena — polivalentnost

B nude se usluge smjestaja i zajutraka, ostale usluge prehrane slobodnog su

izbora, po potrebama, navikama i moguénosti turista, kao motiv dolaska

na destinaciju, odabira gosta smjestajnog objekta.

81



VINODOLSKI ZBORNIK 10/2005

3.2. Opdi trendovi potreba za novim oblicima potraznje
u kampovima na Crikveni¢ko-vinodolskoj rivijeri

stalan porast standarda Zivota i potrebe za Zivotom u prirodi u sva godis-
nja doba

stalan rast duljine Zivota ljudi, aktivni boravak u prirodi sve veceg broja
ljudi treée Zivotne dob.

stalan porast broja ljudi trec¢e dobi i potrebe boravka u prirodi glede
zdravlja; ljudi ostaju sve duze aktivni i tjelesno zdravi, Sansa za lokalitete
Crikveni¢ko-vinodolske rivijere.

stalan rast kvalitete opreme u kamp sadrzajima, nema improvizacija ob-
lika ponude kamp sadrzaja nizih razina, traziti ¢e se kvaliteta najvise
razine, Sansa Crikveni¢ko-vinodolske rivijere

Stalan rast Zelje za boravkom u prirodi viSe puta godi$nje, specijalizirani
kampovi, takoder su $ansa i moguénost Crikveni¢ko-vinodolske rivijere.
stalno raste Zelja za nedirnutom i zdravom okolinom, $ansa za destinacije
zaleda koje imaju iskonske i neodoljive moguénosti za razvoj malih te-
matskih kampova vezanih za obiteljsko poduzetnistvo

rast potrebe za zimovanjem, prilika za mjesta uz ceste koje prolaze Crik-
venic¢ko-vinodolskom rivijerom, posebno Drivenik-Tribalj, Grizane-Bribir
rast standarda sigurnosti opreme i sve sloZenijih sustava servisiranja, $an-
sa za zalede

rast standarda opreme koja trazi sve sloZeniji sustav servisa

rast potrebe za sigurno$éu, svih aspekata

raste broj gostiju koji traze usluge specijaliziranih sadrzaja u okruzenju
sve veca kvaliteta ukupnih sadrzaja u okruZenju i destinaciji kampa

sve veéa potraznja za BRAND kampovima i posebno specijaliziranima
kampovi moraju udovoljavati visokim standardima zastite okoline

trazi se dodatna oprema i ponuda (garaza, sadrzaji u okruzenju-sport,
bazeni itd.)

3.3. Opdi trendovi potreba za novim oblicima potraznje
u apartmanima na Crikvenic¢ko-vinodolskoj rivijeri

stalan porast standarda Zivota i potrebe za promjenom mjesta boravka
stalni rast standarda Zivota i odmora, rast kvalitete kao stalan proces u
Zivotu

stalan porast broja ljudi trec¢e dobi i potreba za boravkom van mjesta stal-
nog boravka

ljudi ostaju sve duze aktivni i tjelesno zdravi, raste Zelja za promjenama
stalan rast kvalitete opreme u mjestu stalnog i privremenog boravka
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stalan rast Zelje boravka u prirodi viSe puta godi$nje

strast za praéenjem mode i pomodarstva

apartmani se grade u urbaniziranim i uredenim apartmanskim naseljima,
a ne kao do sada na prostorima Crikveni¢ko-vinodolske rivijere

BRAND u izgradnji apartmana i usluga

okruZzenje mora biti turisti¢cko s puno sadrzaja, $ansa za Crikvenicko-vi-
nodolsku rivijeru da se zaustavi divljanje izgradnje apartmana za trziste
potpuno dozivljavanje okoline i destinacije

raste potreba za opremom u apartmanima i okruzenju, Sansa za lokalne
servisere

apartmani moraju udovoljavati visokim standardima zastite okoline
trazi se dodatna oprema i ponuda (garaza, sadrzaji u okruzenju-sport itd.)
napustaju se improvizacije u izgradnji apartmana - individualna samo-
gradnja

dodatni sadrzaji visoke kvalitete, ambulante, wellness, sport, rekreacija,
trgovina

3.4. Opci trendovi potreba za novim oblicima potraZnje
u mogucoj novoj marini na Crikveni¢ko-vinodolskoj rivijeri

stalan rast duzine brodova, traZe se sve vece i opremljenije marine
stalan rast kvalitete opreme na jahtama i brodovima

veliki broj nauticara ne Zeli dugo vremena ploviti, blizina drugih marina,
Podvelebitski i Tihi kanal nemaju marine pa se javlja potreba za barem
jednom marinom, koja bi po postoje¢im moguénostima i prostornim pla-
novima trebala biti locirana u prostoru akvatorija Novog Vinodolskog
stalan rast Zelje boravka na moru-vodi i prirodi

stalno raste Zelja za nedirnutim i zdravim okolinama

potreba da se jahta i brod ostave na sigurnom zimovanju

rast standarda sigurnosti veza

rast standarda ¢uvanja i zimovanja jahte i broda, servisiranja broda i op-
reme, Sansa za Novi Vinodolski

potreba za potpunim i integralnim servisom (jedro, motor, pranje, inte-
rijer, ¢iscéenje..)

rast potrebe za sigurno$cu, sigurnost broda, opreme, ljudi, okoline, zimo-
vanje

raste broj gostiju koji traze usluge specijaliziranih sadrzaja u okruzenju
sve veca kvaliteta ukupnih sadrzaja u okruZenju marine za stalni vez

sve veéa potraznja za BRAND uslugama u nauti¢koj ponudi

marine moraju udovoljavati visokim standardima zastite okoline posebno
mora i podmorja

83



VINODOLSKI ZBORNIK 10/2005

traZi se dodatna oprema i ponuda (garaza, sadrzaji u okruzenju-sport itd.)

3.5. Opci trendovi potreba za novim oblicima potraznje
prehrane i pica s posebnostima Crikveni¢ko-vinodolske rivijere

turisti sve manje traze potpune prehrambene usluge (nestaje puni pan-
sion)

mijenja se nacin prigotovljavanja hrane, odbacuju se klasi¢ni temeljci i
masnoce Zivotinjskog porijekla

prigotavljanje hrane pred gostom, autohtona kuhinja-$ansa za Crikvenic-
ko-vinodolska rivijera

opéi trendovi potrebe za novim oblicima potraZznje prehrane i pic¢a

trazi se blizina poljoprivrednih i voé¢arskih plantaZza za razgledavanje i
dozivljaj prirode, $ansa za Pavlomir, Drivenic¢ko polje, Bribirsko polje itd.;
podrumi i posebni restorani.

porast "brze prehrane”, ali s lokalnim obiljezjima, uz naglasenu Zelju za
"zdravim” tj. za garancijom da se ponuda zasniva na zdravoj hrani

raste potraznja za mediteranskom kuhinjom, posebno zdravim jelima
raste potraZnja cateringa u svim oblicima i lokacijama (plaze, poslovni
subjekti, sportski objekti, kongresi, boravak u prirodi)

pada potraZnja za gaziranim pi¢ima

raste potraznja za crnim vinima, $ansa za Pavlomir i druge vinorodne
lokacije

raste potraznja za pi¢ima prirodnog izvora-spremuta, $ansa za voéarstvo
trazi se nova oprema za ponudu jela i pi¢a (novi materijali), $ansa za lo-
kalnu industriju

potpuni standard i kvaliteta opreme i standarda zraka i ambijenta u ob-
jektima hrane i pi¢a (klima, dekoracija, stolovi, oprema, rashladni stolovi
i vitrine).

ImidZ KIRIJA ima osnovu glede potraznje za prepoznatljivim imidZom
lokaliteta (kirski brodet, sarage, drivenicki gula$, bribirski kruh, palenta,
krumpirica)

3.6. Opci trendovi potreba za novim oblicima sporta i rekreacije
na destinacijama Crikvenic¢ko-vinodolske rivijere

stalan rast duljine Zivota ljudi, moguénost bavljenja rekreacijom je sve
veca, opéa moda bavljenja rekreacijom (biciklizam, tenis, Setnja, igre itd.)
stalan porast broja ljudi trece dobi koji su fizi¢ki aktivni do dublje starosti
ljudi ostaju sve duze aktivni i tjelesno zdravi, Sansa Crikveni¢ko-vinodolske
rivijere
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stalan rast kvalitete opreme za mogucnost rekreacije, Sansa Crikvenicko-
vinodolske rivijere

stalan rast Zelje za boravkom u prirodi viSe puta godi$nje — stalno, Sansa
Crikvenic¢ko-vinodolske rivijere glede kombinacije s morem i planinama
i blizine zaleda

stalno raste Zelja za nedirnutim i zdravim okolinama, zalede Crikvenic-
ko-vinodolske rivijere

rast standarda opreme i moguénost Siroke primjene rekreacije

pojava "novih” bolesti i potreba za odrzanjem zdravlja kroz kretanje u pri-
rodi i kombinacije sa zdravstvenim tretmanima, $ansa za Crikvenicu i
Selce

rast standarda opreme koja trazi sve slozeniji sustav servisa

rast potrebe za sigurno$cu, svih aspekata, (ozljeda, samoranjavanje)
raste broj gostiju koji traze usluge specijaliziranih sadrzaja u okruzenju
raste broj turista koji traze uzbudenje i avanturu: (jahanje, jedrenje, bun-
gee jumping, planinarenje, penjanje, biciklizam, brdski biciklizam, ture u
prirodi, pustolovine na vie dana u prirodi, itd.

Porast bizarnosti i povratak tradiciji - old timer, Zelja za okupljanjem
u klubovima, a upravo neki klubovi i lokaliteti Crikvenic¢ko-vinodolske
rivijere imaju veliku tradiciju i moguénost zadovoljenja tih novih i o¢eki-
vanih motiva putovanja.

Navedeni sadrzZaji i posebni oblici ponude samo su dio o¢ekivanih trendova
ponude smjestaja i ostalih oblika turisticke ponude koja ¢e se nuditi u hotelima,
apartmanima, marinama, restoranima i ostalim objektima za pruzanje usluga
zabave i ispunjenja motiva dolaska u neku od ocekivanih destinacija Crikve-
nic¢ko-vinodolske rivijere. O¢ekivani trendovi dio su sustava opéih trendova koji
se s visokim stupnjem singnifikantnosti moraju ocekivati, jer su dio opéih tren-
dova i kretanja u nacinu Zivota i rada ljudi danasnjice, te je logi¢no za oc¢ekivati
da ¢e te nove potrebe i navike ljudi nositi sa sobom i van mjesta stalnoga bo-
ravka kada se pojavljuju kao turisti na nekoj destinaciji Crikvenic¢ko-vinodolske
rivijere.

Sazetak

Trendovi turisticke potraznje sloZeni su sustav posljedica promjena potreba,

stila Zivota i rada ljudi u postindustrijsko doba. Trendovi turistickih ponuda mo-
raju se prilagodavati tim promjenama. Na postavljeno pitanje kako i koliko se
moraju prilagodavati turisti¢ki sadrzaji i objekti u strukturi turisticke ponude
na Crikveni¢ko-vinodolskoj rivijeri dat je odgovor u cijelosti kroz vise oblika i
navoda, na taksativan nacin pregledno po oblicima i vrstama ugostiteljsko tu-
ristickih objekata.

Mijenjaju se turisticka trzista te ih treba sagledati, analizirati i utvrditi koja

od njih mogu postati potencijalna turisti¢ka trzista po sadrzaju i obliku iz kojih
ée se regrutirati neka nova, i za Crikvenicko-vinodolsku rivijeru moguca, klijen-

85



VINODOLSKI ZBORNIK 10/2005

tela ti potencijalni turisti. To je cijeli niz novih potreba i segmenata turisticke
ponude koja selekcionira i strukturira ocekivana turisticka trzista.

Ljudi koji zele doZivjeti nesto novo i nesto §to im se ne moze ponuditi na
nekim drugim destinacijama, mo¢i ¢e to doZivjeti na prostorima Crikveni¢ko-
vinodolske rivijere. TraZeni sadrzZaji koje se moze ponuditi, turistima ée i u bu-
ducénosti ¢initi dio doZivljaja. Trziste posebnih oblika i programa postoji, a tom
segmentu trziSta moze se organizirati i posebna ponuda i sadrzaji koji ¢e im
omogucditi nove dozivljaje i spoznaje o dogadanjima koji im pruzaju dozivljaj
viSe nego su to i ocekivali.

Moguéi sadrzaji i posebni oblici ponude samo su dio o¢ekivanih trendova
ponude smjestaja i ostalih oblika turisticke ponude koja ¢e se nuditi u hotelima,
apartmanima, marinama, restoranima i ostalim objektima za pruZanje usluga
zabave i ispunjenja motiva dolaska u neku od o¢ekivanih destinacija Crikvenic-
ko-vinodolske rivijere. Ocekivani trendovi dio su sustava opc¢ih trendova koji se
s visokim stupnjem signifikantnosti moraju oc¢ekivati jer su dio op¢ih trendova i
kretanja u nac¢inu Zivota i rada ljudi danasnjice, te je logi¢no za oc¢ekivati da ¢e
te nove potrebe i navike ljudi nositi sa sobom i van mjesta stalnog boravka, kada
se pojavljuju kao turisti na Crikvenic¢ko-vinodolskoj rivijeri.

Ocekivani trendovi turisticke potraznje koji se spoznaju u svijetu, a posebno
Europi, modi ée se zadovoljiti u objektima i sadrzajima koji se mogu ponuditi i
na Crikveni¢ko-vinodolskoj rivijeri, koja ima potencijala i moguénosti da slijedi
navedene trendove potraznje, pa tako i trendove turisticke ponude. Prirodni re-
sursi, povijesno kulturno nasljede i kadrovski potencijali na Crikveni¢ko- vino-
dolskoj rivijeri, navedene trendove mogu realizirati i osigurati boljitak doma-
¢em Covjeku koji je svoju sudbinu vezao uz razvoj turistickoga gospodarstva na
Crikvenicko-vinodolskoj rivijeri.

Kljuéne rijeci
Trendovi razvoja, turisti¢ka ponuda, turisticka potraznja, turizam Crikvenic¢ko-
vinodolske rivijere
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