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Knjiga Transnational European Cinema:
Representation, Audiences, Identity autora
Huwa D. Jonesa, predavaca sa Sveucili-
Sta u Southamptonu i stru¢njaka u podrucju
filmskih studija, istrazuje kako europski fil-
movi osnazuju transnacionalne veze unutar
Europe te njihov utjecaj na stvaranje europ-
skog identiteta. ProiziSla iz projekta Media-
ting Cultural Encounters through European
Screens (MeCETES), knjiga pruza temeljit
pregled transnacionalne produkcije, distri-
bucije i recepcije europskog filma te se bavi
industrijskim i kulturnim aspektom audiovi-
zualne industrije. Europska je kinematogra-
fija tradicionalno promatrana kroz nacional-
ne okvire, no Jones u ovoj knjizi pridonosi
raspravi o transnacionalnoj kinematografiji,
nudec¢i nove uvide o europskoj kinematogra-
fiji poCetkom 21. stoljeca.

Studija obuhvaca filmove premijerno pri-
kazane u Europi izmedu 2005. i 2015. go-
dine, u razdoblju Sirenja Europske unije na
istok i uoCi Brexita te prati ciklus financiranja
MEDIA programa od 2007. do 2013. godine.
Jones tvrdi da europski filmovi imaju poten-
cijal unaprijediti razumijevanje drugih europ-
skih zemalja te udvrstiti osje¢aj europskog
identiteta, ali i da su ti potencijali ograniceni
ukusima i ponasanjem publike. Poseban na-
glasak stavlja na navike europske publike u
gledanju nenacionalnih europskih filmova,
istrazujuci koje produkcije najviSe privlace
gledatelje, kako ti filmovi prikazuju Europu
i druge europske nacije, kakvu percepciju
stvaraju u kontekstu europskoga kulturnog
identiteta te pridonose li stvaranju osjecaja
zajednickoga europskog identiteta.
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U prvom od sedam poglavlja Jones ana-
lizira rastuéi interes Europske unije za eu-
ropsku kinematografiju, istiCuéi film kao alat
koji mozZe dodatno ujediniti zemlje ¢&lanice
Unije i ojacati osjeéaj europskog identiteta.
Autor takoder razmatra i gledanost europ-
skih filmova, ali nudi i nove teorijske uvide
zasto svjetskim filmskim trziStem dominiraju
americki filmovi. Jones govori o kinemato-
grafskom prikazivanju Europe te formiranju
europskog filma i identiteta te objasnjava
metodologiju kojom se koristio pri izradi stu-
dije. IstraZivacka pitanja koja su oblikovala
njegovo istraZivanje uklju€uju u€estalost gle-
danja filmova iz drugih europskih zemalja,
specificne nenacionalne filmove koje publi-
ka prati, prikaz Europe i europskih nacional-
nosti u tim filmovima, publiku najpopularnijih
nenacionalnih filmova, razloge privlacnosti
tih filmova te njihov utjecaj na razumijevanje
drugih zemalja i osje¢aj europskog identite-
ta. Jones je pri traZenju odgovora na ta pita-
nja prikupio veliku bazu kvalitativnih i kvanti-
tativnih podataka iz primarnih i sekundarnih
izvora, uklju¢ujuci anketiranje publike, fokus
grupe, analizu razli¢itih baza podataka o
filmu, izvjeStaje o stanju filmske industrije
(engl. industry reports), policy dokumente i
sl. Identificirao je koje specificno nenacio-
nalne filmove publika gleda te izdvojio one
koji su u razdoblju od 2005. do 2015. privu-
kli barem milijun gledatelja u Europi, izvan
njihove zemlje podrijetla te ih je nazvao Eu-
romilijunskim (engl. Euro-million) filmovima.

lako je poCetkom 21. stolje¢a u Europi
snimljen velik broj filmova, malo je njih dopr-
lo do Sire publike. U drugom poglavlju autor
analizira kako je vecina filmova koje je pu-
blika gledala u tom razdoblju bila americke
produkcije. Usporedbom podataka, Jones
je zakljuCio da ameri¢ke produkcije, medu
ostalim, uspijevaju bolje zadovoljiti zahtje-
ve publike zahvaljujuci velikom domacem
trzistu i znac¢ajnim marketinskim budzetima,
dok europske produkcije rade na manjim i
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fragmentiranim trzistima. Unato¢ poku$aji-
ma europskih dionika javnih politika da na-
didu tu fragmentaciju, podizanje gledanosti
nenacionalnih europskih filmova nije bilo
pretjerano uspjesno, ponajprije zbog ignori-
ranja zahtjeva publike. Ipak, neki su filmovi
uspjeli privuéi znatnu pozornost publike, a
njihova je popularnost dovela u pitanje neka
razmatranja o transnacionalnim tokovima
filmova.

Jones u sljedeca tri poglavlja analizira tri
kategorije Euromilijunskih filmova: mainstre-
am, arthouse i middlebrow filmove. Svaka je
kategorija obradena kroz analizu produkcije,
reprezentacije, publike i distribucije. Podaci
iz literature i baza podataka obogaceni su
citatima iz intervjua s publikom. Mainstream
filmovi su, ocekivano, bili najpopularniji ne-
nacionalni europski filmovi, a neki od njih su
pri distribuciji imali i veliku podr§ku americ¢-
kih studija. Ipak, neki su filmovi bili uspjesni
i bez americkih potpora, ali uz veliku pomo¢
MEDIA programa, a u istrazivanju se po-
kazalo i to da, iako popularni, mainstream
filmovi nemaju univerzalnu priviaénost. Za
razliku od toga, arthouse filmovi se, una-
to€ svojoj dugogodisnjoj europskoj tradiciji,
Cesto suocavaju s problemima distribucije.
Izmedu 2005. i 2015. godine, 49 arthouse
filmova privuklo je vise od milijun gledate-
lja, no oni uglavnom privlace niSnu, mahom
obrazovaniju publiku. lako arthouse filmovi
nude vrijedne uvide u drustvene probleme,
njihova je sposobnost jacanja europskog
identiteta ograni¢ena zbog dosega, ali i kon-
zervativnijeg ukusa publike koju takva vrsta
filmova privlaci. Middlebrow filmovi su, s dru-
ge strane, bili medu najpopularnijim filmovi-
ma ranih 2000. godina. Ti su filmovi privukli
razliCite demografske skupine zahvaljujuéi
poznatim glumcima, intrigantnim pri¢ama
i emocionalno snaznim temama, ¢esto uz
podrsku velikih distribucijskih kuéa i EU fon-
dova. lako su pruzili Siri pogled u europske
zivote nego mainstream filmovi, dominacija
britanskih i francuskih produkcija ogranicila

je potencijal za jacanje europskog identiteta
i razumijevanja medu manjim zemljama.
Ovom je analizom Jones postavio teme-
lie za raspravu o transnacionalnim utjecaji-
ma europskog filma, posebice na publiku,
¢ime se bavi u Sestom poglavlju. lako je
istrazivanje pokazalo da gledanje nenacio-
nalnih europskih filmova ima ograni¢en do-
seg u stvaranju osjeéaja razumijevanja dru-
gih europskih nacija ili jacanju osje¢aja eu-
ropskog identiteta, Jones zakljuCuje kako su
filmovi ipak na razli¢ite nacine postigli zna-
¢ajne emocionalne, ali i kognitivne ucinke na
publiku. Zadnje se poglavlje knjige odnosi
na implikacije ovog istrazivanja na europsku
audiovizualnu politiku, osobito u kontekstu
ciljeva Europske unije da kroz filmove stvori
nadnacionalni europski identitet.

Jones piSe jasno i strukturirano, a svaku
tezu potkrepljuje primjerima iz istrazivanja.
Metodologija je jasno razradena i kombina-
cijom razligitih pristupa omoguc¢ava dublje
zahvacanje u uvide i stavove publike prema
europskim filmovima. Knjiga se dijeli u dva
povezana tematska podrucja. Prva se tema
odnosi na analizu europske filmske industri-
je s naglaskom na produkciju, distribuciju i
recepciju nenacionalnih europskih filmova.
Autor sustavno istrazuje koji su filmovi po-
pularni, tko ih gleda, kako se distribuiraju i
zasto odredene produkcije priviace vise pu-
blike. Taj analiticki dio knjige donosi kljuéne
uvide u transnacionalne filmske tokove u
Europi i ukazuje na razliCite faktore uspje-
ha europskih filmova na Sirem trziStu. Druga
velika tema koje se Jones u knjizi dotice jest
koncept europskog identiteta i uloga koju fil-
movi mogu (ili ne mogu) imati u njegovu obli-
kovanju. Taj dio istrazivanja prelazi s pitanja
filmske industrije na Sire kulturno-politicko
pitanje: kako filmske reprezentacije i publika
europskih filmova mogu pridonijeti razumije-
vanju drugih europskih nacija ili osje¢aju za-
jedniCke europske pripadnosti. Autor kriti¢ki
preispituje ambicije Europske unije, poseb-
no kroz MEDIA program ili slicne programe
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potpore europskoj audiovizualnoj industri-
ji, koji filmove koriste kao alat za izgradnju
nadnacionalnog identiteta.

Tema audiovizualne industrije posljed-
njih nekoliko godina uziva veliku popular-
nost u akademskom i politickom prostoru, a
knjiga Huwa D. Jonesa pruza stru¢an, deta-
ljan i analiticki pristup europskoj filmskoj in-
dustriji ranih 2000. godina. Autor vjesto istra-
Zuje transnacionalne tokove filmova unutar
Europe, razmatrajuci produkciju, distribuciju
i recepciju najpopularnijih nenacionalnih fil-
mova. Jones istovremeno dublje promislja
o ulozi tih filmova u oblikovanju osje¢aja
europske pripadnosti, kriticki se osvréuci na
ambicije Europske unije u povezivanju na-
cija kroz film. Namijenjena znanstvenicima,
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struénjacima, tvorcima javnih politika i dio-
nicima audiovizualne industrije, knjiga pred-
stavlja vrijedan izvor podataka i promislja-
nja. Uz bogate empirijske uvide i analiticku
jasnocu, pruza i polaziste za daljnje raspra-
ve o ograni€enjima i potencijalima europske
filmske industrije u kontekstu ja¢anja europ-
skog identiteta. Ova je knjiga obavezna lite-
ratura za sve koji se Zele baviti europskom
kinematografijom, bilo kroz istrazivacku,
politicku ili prakti€nu prizmu, nudec¢i pritom
nove perspektive za razumijevanje tran-
snacionalnoga filmskog prostora i kulturne
politike u Europi. S obzirom na popularnost
teme i dobro provedenu analizu, Jonesova
je knjiga odli¢an temelj za slojevitije istrazi-
vanje te teme.
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