TEME, (2025. d. 16., br. 1.
suvremene ( ) god. 16., br. 6_7\

UDK: 316.77:81°42:004.738.5
Pregledni rad
DOI10.46917/st.16.1.5
Zaprimljeno: 23. travnja 2025.

Retoricke strategije, kontroverza i konstrukcija identiteta:
Andrew Tate u digitalnom okruzenju'

BORJAN CVRTILA

SAZETAK

Ovaj rad analizira nac¢ine na koje Andrew Tate, kao kontroverzna figura
suvremenog digitalnog doba, koristi retoricke strategije za izgradnju
i odrzavanje svog javnog imidza na drus$tvenim mrezama. Fokus je
na spoju komunikacijskih taktika, algoritamske logike vidljivosti i
emocionalne polarizacijekoje pridonose njegovoj popularnostiiutjecaju.
Kroz kombinaciju reprezentacijskog pristupa studijama slavnih osoba
i retoricke analize, istrazuje se kako Tate gradi hipermaskulinizirane
narative i emocionalno angazira afektivne publike. Posebna paznja
posvecena je nacinima na koje Tateove retoricke smicalice, upotreba
slogana i vizualno brendiranje sudjeluju u njegovoj viralnosti i
postizanju mikro slave unutar mrezne ekonomije paznje. U analizu
su ukljucena dva medijska nastupa Andrewa Tatea nakon $to mu je
zabranjen pristup velikim drustvenim mrezama 2022. godine. Rad
pridonosi razumijevanju nacina na koje se retorika, drustvene mreze i
ekonomija paznje isprepli¢u u stvaranju nove dinamike javne vidljivosti
i popularnosti.

Klju¢ne rijeci: retoricke strategije, kontroverza, konstrukcija identiteta,
ekonomija paznje, mikro slava

1 Kao ideja za ovaj rad koristen je specijalisti¢ki diplomski stru¢ni rad autora pod naslovom Meduodnos retorickih taktika i
koncepta arhetipa sjene na primjeru imidza odabrane slavne osobe, obranjen na Sveu¢ilistu VERN 13.10.2023. pod mentorstvom
doc. dr. sc. Nikoline Bor¢i¢. U ovom radu koristen je dio teorijskog okvira i empirijskog istrazivanja iz tog rada.
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1. UVOD

U suvremenom digitalnom okruzenju, u kojem drus$tvene mreze i viralni sadrzaj dominiraju
javnim diskursom, slavne osobe ne ostvaruju svoj utjecaj samo kroz tradicionalne medije, ve¢ i kroz
sofisticirane strategije samoprezentacije koje se temelje na algoritamskoj logici vidljivosti, emocijama i
polarizaciji. Marwick (2013) smatra da slavne osobe koriste drustvene mreze kako bi kreirali pazljivo
iskonstruirane javne slike sebe u kontekstu algoritamske ekonomije paznje. Gillespie (2018) analizira
funkcioniranje algoritamskih odluka koje omogucuju ili ogranicavaju vidljivost pojedinaca i ideja,
te opisuje tehnike Sirenja koje pridonose vidljivosti i utjecaju na drustvenim mrezama. Papacharissi
(2015) uvodi pojam ,,afektivne publike” kako bi objasnila kako se emocije $ire i oblikuju diskurse na
drustvenim mrezama te kako te emocije sudjeluju u politickoj i drustvenoj polarizaciji. Andrew Tate
se istaknuo kao iznimno kontroverzna figura koja koristi digitalne platforme, ne samo za promociju
svojih ideja, ve¢ i za aktivnu konstrukciju specifi¢cnog identiteta temeljenog na tradicionalnim,
hipermaskuliniziranim vrijednostima, odnosno narativima koje $ire njegovi sljedbenici, ali i oni koji
iskazuju duboko protivljenje. Njegova popularnost, naroc¢ito medu mladim muskarcima, ali i zabrane
objavljivanja na velikim drustvenim mrezama, ¢ine ga paradigmatskim primjerom novog oblika
digitalnog celebrityja koji uspjesno spaja retoricke strategije s mehanizmima mrezne ekonomije paznje.

Tateova prisutnost u javnom prostoru izaziva brojne kontroverze, ali i znanstveni interes. Njegov
diskurs obiljezen je ekstremnim izjavama o rodnim ulogama, dominaciji i uspjehu, ali i izrazitim
samopouzdanjem, emocionalnom angazirano$¢u te upotrebom slogana i vizualnog brendiranja.
Pitanje koje se postavlja nije samo $to Tate govori, nego kako to govori, komu se obraca, i kakve retoricke
strategije koristi za postizanje utjecaja u digitalnom prostoru. Kao $to pokazuju brojne recentne studije
(Anthonissen, 2023; Roberts & Wescott, 2025; Haslop, C., et al., 2024), njegova retorika nije slu¢ajna
ni neorganizirana, ve¢ sustavna i strateSka. U $irem smislu, Tateov primjer moZe se promatrati kao
simptom kulturnih i drustvenih pomaka unutar ,digitalne muskosti®, gdje tradicionalne vrijednosti
dobivaju novi Zivot kroz memeticki sadrzaj, brendirane poruke i emocionalno nabijen diskurs.
Ovaj fenomen nije izoliran; pojavljuje se unutar $ireg trenda ,manfluencera® — muskaraca koji
putem interneta promoviraju verzije muskog identiteta koje su u sukobu s liberalnim vrijednostima
jednakosti, osjetljivosti i inkluzivnosti. Tate, medutim, koristi sofisticirane retori¢ke tehnike koje ¢ine
njegovu poruku ne samo privlatnom, nego i tesko osporivom za njegovu ciljanu publiku.

U okviru suvremenih politickih i medijskih diskursa, nastupi kontroverznih javnih figura predstavljaju
vrijedan materijal za analizu diskurzivnih praksi i retorickih taktika u oblikovanju i odrzavanju imidza.
Zbog razli¢itih kontroverzi izazvanih na drustvenim mrezama, najvece platforme (Facebook, Instagram,
YouTube i TikTok) u kolovozu 2022. zabranile su mu pristup (tj. moguénost pregledavanja i objavljivanja
sadrzaja), sto je izazvalo burnu reakciju Tatea radi zadrzavanja medijske prisutnosti, obrane svojih
stavova i odrzavanja imidza. Intervju Andrewa Tatea u emisiji ,,Piers Morgan: Uncensored” (emitiran
2022.) izazvao je znacajnu paznju javnosti zbog njegovih stavova o muskosti, Zenama, slobodi govora
i osobnom uspjehu. Podcast ,,Emergency Meeting 1 — The Matrix Attacks” predstavlja jedan od prvih
javnih odgovora Andrewa Tatea nakon $to mu je zabranjen pristup velikim drustvenim mrezama u
kolovozu 2022. godine. Ovaj je podkast emitiran originalno na platformi Rumble i putem Telegrama.
Oblikovan je kao krizni diskurs, strukturiran radi reafirmacije vlastitog autoriteta i legitimiteta. Analiza
se temelji na transkriptu i videozapisu spomenutih emisija, uz identifikaciju klju¢nih tematskih i
podtematskih obrazaca. Cilj ovog rada nije istrazivanje sadrzaja njegova diskursa i nacina kako on
stjece pratitelje koji ga podrzavaju, ve¢ analiza retorickih taktika koje on koristi u obrani svojih stavova
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i za izgradnju vlastitog imidza. Analiziraju se konkretne strategije koje je Tate koristio u dva odabrana
medijska istupa radi ja¢anja svog imidza u javnosti.

2. METODOLOGIJA ISTRAZIVANJA

Metodologija istrazivanja sastoji se od tri dijela. U prvom je analiza dijela dosadasnjih istrazivanja
fenomena slavnih osoba i na¢ina koje Andrew Tate koristi za izgradnju i odrzavanje imidza. U
drugom dijelu pojasnjava se pristup istrazivanju njegovih komunikacijskih taktika u dva odabrana
medijska nastupa, a u tre¢em su prezentirani rezultati analize dvaju medijskih nastupa Andrewa
Tatea, neposredno nakon zabrane pristupa velikim drustvenim mrezama 2022. godine.

2.1. Teorijski okvir istrazivanja

Koncept slavne osobe evoluirao je od povezanosti sa znac¢ajnim postignu¢ima do naglaska na
osobnosti, imidZu i osobnom narativu. Istrazivanja fenomena slavnih osoba (Celebrity Studies) razvila
su se iz kulturnih studija i teorije medija tijekom 20. stolje¢a. Richard Dyer (1979) u svojoj knjizi
»Stars® postavlja temelje za razumijevanje zvijezda kao kulturnih tekstova koji oblikuju i odrazavaju
drustvene vrijednosti. On tvrdi da zvijezde funkcioniraju kao ,,tekstovi“ koje publika interpretira na
temelju drustvenih normi i ideala (Dyer, 1979). Teorija zvjezdanog statusa’ istrazuje kako pojedinci
postaju slavne osobe i kako taj status utje¢e na njihovu percepciju u drustvu. David P. Marshall
(2014) prosiruje ovu teoriju analizom koncepta javne persone, objasnjavajuci kako slavni koriste
medije za izgradnju i odrZzavanje vlastite javne slike. Javna persona je konstruirana slika slavne osobe
koja se prezentira kroz medijske narative. Ovaj pristup naglasava kako slavne osobe koriste strategije
brendiranja i performansa kako bi oblikovali vlastitu karijeru.

Judith Butler (1990) u svojim radovima o rodnoj performativnosti nudi korisnu teorijsku podlogu
za razumijevanje kako slavni konstruiraju identitete kroz stalne performanse u javnosti. Ovaj pristup
pokazuje da slava nije stati¢an koncept, ve¢ proces koji zahtijeva stalnu prilagodbu i reinterpretaciju
javne slike. Theresa Senft (2008) uvodi koncept ,,mikroslave®, objagnjavajuci kako obi¢ni ljudi mogu
postati poznati putem internetskih platformi poput YouTubea, Instagrama i TikToka. Mikroslava
oznacava novi oblik digitalne samoprezentacije u kojem pojedinci namjerno koriste drustvene
medije kako bi privukli paznju, izgradili osobni brend i izgradili publiku, ¢esto u specifi¢cnim nisama.
To nije nuzno ,slava“ u tradicionalnom smislu (masovna vidljivost), ve¢ ni$na, participativna i
interaktivna slava u malim ili srednje velikim mreZnim zajednicama. Andrew Tate koristi drustvene
mreze i online alate kako bi izgradio publiku, odrzavao komunikaciju i oblikovao vlastiti identitet
kao brend bez institucionalne podrske, pogotovo u uvjetima zabrane kori$tenja najvec¢ih platformi.
Njegova se slava ne temelji nuzno na masovnosti, ve¢ na, izmedu ostalog, intenzivnom angazmanu
publike. Tate koristi retoriku ponavljanja, opozicije i aforizama kako bi stvorio snazno prepoznatljiv
i brendirani identitet $to se moze prepoznati u oblicima mikronarativa koje cesto koristi: ,,Top G”;
»Escape the Matrix”; ,,Be a man”; ,Resist the slave mind”. Ovi izrazi nisu samo retoricke figure — oni
su digitalni simboli identiteta koji omoguc¢uju korisnicima da se identificiraju i pozicioniraju unutar
zajednice. Senft (2008) naglasava da je jedna od klju¢nih karakteristika mikroslave sposobnost
stvaranja osje¢aja intimnosti i bliskosti s publikom. Tate koristi retoriku ,,starijeg brata’, mentora,
ucitelja (,Nitko ti ne¢e pomod¢i osim tebe samog”), te se ¢esto obraca izravno svojoj publici,
stvarajudi osjecaj zajednistva i pripadnosti (,,Ako oni mogu mene, mogu i tebe. Budi budan”). Ova
emocionalna i didakti¢ka retorika omogucuje interpelaciju sljedbenika - oni se osje¢aju videno
i vodeno. Tate koristi vizualne znakove mo¢i (brzi automobili, cigare, misi¢i, Zene) kao retoricke
slike, koje pojacavaju njegov etos (,,Ako imam ovo, zna¢i da sam u pravu.”). To je oblik neverbalne
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retorike, u skladu s logikom mikroslave — kombinacija osobnosti, sadrzaja i stila Zivota kao cjeline.
Andrew Tate utjelovljuje suvremenu mikroslavu, ali u njenom hiperradikalnom obliku: njegov lik
nije rezultat institucionalne promocije, ve¢ strategijske, retoricke gradnje vlastitog autoriteta kroz
digitalne platforme i emocionalne vezanosti publike. Njegove retoricke strategije — mantricki slogani,
jasne binarne opozicije, karizma, mentorstvo i vizualna mo¢ - savrseno se uklapaju u Senftin model:
mikroslava kao alat drustvenog utjecaja u doba drustvenih mreza.

Tablica 1. Elementi mikroslave kod Tatea

ELEMENT MIKROSLAVE (SENFT) PRIMJENA KOD TATEA

Intimna, direktna komunikacija Videoporuke, mentorstvo, “braco, probudite se”
Strategijska samoprezentacija Slogani, luksuzni stil, disciplinirani lifestyle
Angazirana ni$na publika Mladi muskarci, “red pill” zajednica
Interaktivni odnos s publikom Reakcije na fanove, Q&A formati, chat grupe
Vizualni i afektivni brending Instagram, TikTok, motivacijski isjecci

Couldry i Hepp (2017) tvrde da zivimo u eri duboke medijatizacije, gdje mediji viSe nisu izvan
drustvenog zivota, ve¢ su duboko ugradeni u sve njegove aspekte — identitet, politiku, odnose, pa
¢ak i samu stvarnost. Ovdje se ne radi samo o medijima koji predstavljaju svijet, ve¢ o medijskom
strukturiranju nac¢ina na koji se svijet dozivljava, pripovijeda i ¢ini stvarnim. Tateova verzija
muzevnosti nije samo diskurs — to je medijski konstruirana drustvena stvarnost koja dobiva na
snazi $irenjem i dijeljenjem. U Tateovu slucaju, ,,Jop G* persona (bogat, dominantan, neustrasiv
muskarac) nije samo izvedena i stati¢na, ve¢ konstruira stvarnost i postavlja ideal u koji sljedbenici
vjeruju, oponasaju i kojem teze. Slijedom Couldry i Heppovog pristupa, mozemo utvrditi da Tateova
medijska prisutnost gradi poseban figuracijski prostor, gdje njegovi sljedbenici, ali i mrzitelji,
imitatori i medijske reakcije sudjeluju u odrzavanju njegove stvarnosti.

Turner (2010) istice Cetiri teorijska pristupa kulturi poznatih i slavnih, od kojih svaki pristup vodi
do razli¢ite obrade fenomena slavnih. Reprezentacijski pristup podrazumijeva da se kultura slavnih
gleda kao vrsta reprezentacije koja sadrzi raznovrstan i znakovno bogat skup tekstova i diskursa
koji poti¢u kulturu potro$nje. Diskurzivni pristup promatra kulturu slavnih kroz njezin narativni
ucinak. Polazi od ideje da se osobe koje produ kroz proces celebrifikacije (postajanja slavnim) iznova
preraduju i izmisljaju. Mijenja se na¢in na koji se konzumiraju te njihovo znacenje u drustvu. Proces
je siroko gledan kao transformativan, ali dolazi s razli¢itim razinama politickog znacaja. S jedne
strane, moze biti opisan kao oblik dodjeljivanja mo¢i i prava glasa, a s druge kao oblik eksploatacije
ili objektivizacije. Industrijski pristup podrazumijeva da je kultura slavnih koja objektivizira slavne
osobe sama po sebi roba. Sli¢no kao ostali komercijalni proizvodi, celebrity-roba (Marshall, 2014),
moze biti proizvedena, prodana i njome se moze trgovati. Gledano iskljucivo na pragmati¢noj razini,
slava neke osobe je komercijalno dobro vazno za njegovu/njezinu karijeru koje trebaju odrzavati
kako bi i dalje bila profitabilna. Teorijski ili metakulturoloski pristup tumaci slavne kao kulturnu
tvorbu te podrazumijeva da kultura slavnih ima i socijalnu funkciju. Slavni su uklju¢eni u stvaranje
zajednica poput fan-klubova, navijackih skupina, supkultura, potkultura i drugih drustvenih mreza
koje okupljaju ljude sa zajednickim interesom. Turner (2010) takoder smatra da je mozda najvazniji
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socijalni utjecaj kulture slavnih taj da sudjeluje u stvaranju svakodnevnih ocekivanja mnogih ljudi,
a osobito mladih. Utjecaj na mlade zna biti vrlo prisutan u medijima, ali ovaj aspekt je trenuta¢no
najmanje analiziran i interpretiran u polju studija slavnih.

U ovom radu koristimo reprezentacijski pristup kulturi slavnih koji se ne ograni¢ava samo na
vizualne ili simbolicke prikaze slavnih osoba, ve¢ ukljucuje i jezik, stil komunikacije, narative
i ton komunikacije. Slavna osoba nije samo prikazana, ve¢ sama aktivno sudjeluje u vlastitoj
reprezentaciji, posebno kroz govore i intervjue, objave na drustvenim mrezama, PR narative, javne
isprike, motivacijske poruke i slogane. Sve to spada u retoricki repertoar koji se moze analizirati
unutar reprezentacijskog pristupa. Unutar tog okvira mozemo analizirati: etos — kako slavna osoba
gradi autoritet (npr. Andrew Tate kao “uspje$ni biznismen” ili “antiestabliSmentski glas”); patos —
kako koristi emocije (npr. ranjivost, gnjev, identifikaciju); logos - koje “logike” ili “istine” koristi (npr.
muskost = samodisciplina); slogane, ponavljanje, opozicije, metafore — klasi¢ne retoricke figure. To
sve doprinosi reprezentaciji osobe kao figure znacenja u javnoj kulturi.

U suvremenoj medijskoj kulturi, granica izmedu slave, zloglasnosti i javne prisutnosti postaje
sve mutnija. Osobe koje su nekada bile prepoznate po talentu, postignu¢ima ili statusu, danas sve
¢esée dijele prostor s figurama koje slavu stje¢u kroz kontroverzu, provokaciju ili ¢ak kriminal.
U tom kontekstu, Andrew Tate predstavlja primjer slavne osobe ¢ija je reputacija utemeljena na
kontroverznom djelovanju. Okvireh (2022) smatra da slavne osobe privlace pozornost, izmedu
ostalog, koriStenjem raznih taktika skandala, odnosno razlidite retoricke taktike kojima poticu
evokaciju razli¢itih emocija kod publike. Kontroverze obuzimaju ljudsku paznju i poti¢u ljude na
raspravu, $ire¢i tako popularnost subjekta skandala.

Da bi objasnio taj fenomen nastanka slave, Rojek uvodi i pojam ,,slavna osoba kroz ozloglasenost”
(celebrity through notoriety), gdje pojedinci postaju poznati zbog negativnih ili kontroverznih djela.
On navodi da ,ozloglasenost moze biti precac do statusa slavne osobe” (Rojek, 2001: 20). Tateov
uspon do slave odgovara ovoj Rojekovoj kategoriji u svim elementima. Njegove kontroverzne
izjave, ukljucujuci tvrdnje poput ,,Zene bi trebale snositi dio odgovornosti za silovanje”, izazvale su
$iroku osudu, ali su takoder povecale njegovu vidljivost u medijima (The Guardian, 2022). Tate je
iskoristio drustvene mreze za Sirenje svojih stavova, pri cemu su njegovi videozapisi na TikToku
dosegnuli milijarde pregleda. Rairenosti njegovih poruka potpomogla je ekonomska motivacija
njegovih sljedbenika da objavljuju Tateov sadrzaj na vlastitim profilima kroz njegov affiliate
marketing program. Unato¢ zabrani na nekoliko platformi, njegova popularnost medu odredenim
demografskim skupinama, posebno mladim muskarcima, ostala je visoka.

Andrew Tate postao je poznat javnosti ne samo kao bivsi kickboksa¢, ve¢ i kao online persona koja
promovira ekstremno konzervativne i ¢esto mizogine stavove. Upravo su njegove izjave i stavovi, s
njegovim uhicenjem i optuzbama za trgovinu ljudima, rezultirale njegovom viralnom popularnoscu.
Njegova slava nije utemeljena na dru$tveno prihvaéenim postignu¢ima, ve¢ na kontroverzi i skandalu.
Andrew Tateov uspon do slave ilustrira kako ozloglasenost moze posluziti kao sredstvo za postizanje
slave u suvremenom medijskom krajoliku. Njegov slucaj potvrduju istrazivanja Rojeka (2001) i
Gamsona (1994) o ulozi medija u konstruiranju celebrityja i komodifikaciji kontroverze. Andrew Tate
je emblematski primjer suvremene ozloglasene slavne osobe. Iako je u pocetku pokazivao osobine
celetoida (Rojek: 2001), njegova sposobnost da odrzava slavu, monetizira kontroverzu i okuplja lojalnu
publiku ukazuje na dublju i trajniju prisutnost u medijskom prostoru. Tate potvrduje tvrdnje Rojeka i
Gamsona o promjeni prirode slave u digitalnoj eri, ali i pokazuje da ozloglasenost moze biti ne samo
odsko¢na daska, nego i temelj dugoro¢ne prepoznatljivosti u javnom zivotu. Andrew Tate javnosti
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namece teme kao $to su tradicionalne muske vrijednosti, vaznost materijalnog bogatstva, kickboxing
i sli¢no, koje na neki nacin u sebi sadrze kvalitete snage, modi i agresivnosti te imaju potencijal
polariziranja i kreiranja negativnog imidza koji sluzi kao mamac za paznju i prikupljanje publike.

Vidljivost i utjecaj na publiku mogu se postizati raznim pristupima i alatima. Katz & Shapiro (1985)
govore o ,,kompatibilnosti i bazi korisnika” (compatibility and user base) kao klju¢nima za trzi$nu
prevlast. Tate je stvorio kompatibilnu ,ideolosku mrezu” s muskarcima koji traZze orijentaciju u
kaoti¢nom drustvenom prostoru. Elberse (2013) objasnjava da investicija u prepoznatljive figure
moze imati multipliciran povrat - upravo ono §to je Tate sam sa sobom postigao. Gaenssle &
Budzinski (2024) smatraju da mreZni efekti i socijalni kapital pretvoren u ekonomski kapital stoje
iza uspjeha mnogih influencera. Promatraju¢i uspjeh na drustvenim mrezama Andrewa Tatea iz
teorije mreznih ucinaka, moze se uociti dobro kori$tenje viralnosti kao poluge $irenja. Njegovoj
vidljivosti pridonose u najvec¢oj mjeri oni koji ga podrzavaju iz razlicitih razloga, ali valja uzeti u
obzir i ¢injenicu da su njegovi sadrzaji maksimalno polarizirajuci i ljudi ga dijele zato $to kod njih
izaziva negativne reakcije ¢ime nehotice pridonose njegovoj vidljivosti na drustvenim mrezama (¢ak
i na onima gdje on vi§e nema pristup). On je omogucio svojim fanovima da rezu, prilagodavaju,
montiraju, objavljuju i komentiraju njegove videomaterijale na svim platformama, ¢ime je stvoren
eksponencijalni mrezni ucinak. Njegova pojava stvorila je ekosustav reakcija - tisuce videa,
komentara, podcasta, pa ¢ak i rasprava u akademskom prostoru ¢ime je postao neizbjezan fenomen
i za one koji ga nikada nisu Zeljeli pratiti niti ga Zele. Andrew Tate je iskoristio mrezne efekte kao
oruzje za povecanje vidljivosti kroz polarizaciju, decentralizaciju promocije, monetizaciju paznje
putem vlastitih platformi, te izgradnju ,,samoodrzivog ekosustava” gdje svaki korisnik nesvjesno
doprinosi njegovom ekonomskom uspjehu.

U analizi diskursa Andrewa Tatea najce$ce se koriste elementi kriticke diskurzivne analize (CDA),
s posebnim naglaskom na normativne koncepcije muskosti (Connell, 2005), retori¢ke strategije
(Aristotel: etos, patos, logos), te konstrukciju identiteta u digitalnom prostoru (Boyd, 2010). Prema
Anthonissenu (2023), Tate koristi disruptivni diskurs i ,,mi protiv njih“ narative kako bi pozicionirao
sebe kao alternativnog autoriteta u postistinitom digitalnom okruzenju. Mucak (2024) pokazuje
kako Tate gradi vlastiti etos kroz autoritarnu i ,,alfa” musku poziciju, dok istovremeno koristi patos
kako bi emotivno angazirao publiku, narocito mlade muskarce u potrazi za identitetom i smislom.
Jedna od temeljnih Tateovih strategija jest konstrukeija svijeta u binarnim opozicijama: jaki vs. slabi,
muskarci vs. Zene, bogati vs. siromasni, probudeni vs. zombiji u “Matrixu”. Ova forma diskursa
stvara jasnu identifikaciju s publikom koja se osje¢a marginalizirano ili obespravljeno. Prema Mucak
(2024), Tate koristi narative koji tvrde da je svijet protiv ,pravih muskaraca® i da je jedini izlaz
potpuna autonomija, dominacija i samodiscipliniranje. Time on pozicionira sebe kao vodic¢a koji
¢e ,probuditi“ one koji su zavedeni laznim vrijednostima. Roberts i Wescott (2025) isti¢u da je ova
binarna retorika u srzi Tateove mo¢i nad publikom, jer stvara jasan okvir tko je unutra (Top G) i
tko je vani (gubitnici, feministi, establisment). Tateove izjave su Cesto namjerno ekstremne: ,,Zene
pripadaju kuhinji’, ,,ako ti Zena ima Instagram, ve¢ te vara” i sli¢no. Ova forma hiperbole nije samo
sredstvo za izazivanje skandala, ve¢ i svjesna strategija za poticanje viralnosti. Anthonissen (2023)
navodi kako Tate koristi tzv. ,clickbait retoriku®, koja proizvodi visoku emocionalnu vrijednost i
stoga se Cesto dijeli, bilo u znak podrske ili osude. Mucak (2024) povezuje ovu taktiku s logikom
algoritamskog nagradivanja konfliktnog sadrzaja, $to rezultira dodatnom vidljivo$¢u bez obzira na
sadrzajnu vrijednost poruke. Tate koristi kratke, lako pamtljive i emotivno nabijene izraze poput ,,Top
G ,Escape the Matrix®, ,,Be a man® Ove fraze funkcioniraju kao mikronarativi koji kondenziraju
kompleksne ideje u jednostavne i mobiliziraju¢e poruke. Roberts i Wescott (2025) naglasavaju
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da ova vrsta diskursa doprinosi stvaranju plemenske pripadnosti medu njegovim sljedbenicima.
Ujedno, one imaju snazan vizualni i tekstualni potencijal za replikaciju na mrezama poput TikToka i
Instagrama, ¢ime dodatno pojacavaju mrezni efekt.

Tateov stil je obiljezen nepokolebljivim samopouzdanjem. Rijetko koristi modalne glagole (mozda,
vjerojatno) i gotovo uvijek nastupa s pozicije apsolutne sigurnosti. To mu daje dojam autoriteta,
¢ak i kada su tvrdnje neosnovane. Mucak (2024) primjecuje da se Tateova retorika temelji na
snaznom etosu koji se gradi kroz prikaz vlastite uspjesnosti, bogatstva, fizicke snage i iskustva. Time
on utjelovljuje ideal kojem njegovi pratitelji teze, $to mu dodatno pojacava kredibilitet. U brojnim
objavama Tate koristi ton starijeg brata ili ,duhovnog vodi¢a“ koji pomaze mladim muskarcima
da pronadu svrhu. Taj ton gradi emocionalnu identifikaciju i lojalnost, naro¢ito kod onih koji se
osjecaju izgubljeno u suvremenom drustvu. Anthonissen (2023) objasnjava kako ova vrsta diskursa
koristi logiku socijalnog mentorstva, pri ¢emu se publika ne osjeca manipuliranom, nego spaSenom.
Ovaj transfer autoriteta kljucan je za odrzavanje kultne privla¢nosti Tateovog brenda.

Nakon zabrane pristupa vecini drustvenih mreza, Tate je iskoristio vlastitu cenzuru kao dokaz da
govori istinu. Ova strategija koristi logiku opozicijske retorike gdje sustav postaje neprijatelj, a Tate
glas autenti¢nosti. Studija ,RIP TOP G* (2025) pokazuje da su njegovi sljedbenici ovu zabranu
dozivjeli kao znak da je Tate ,previSe stvaran® za sistem. Time zabrana nije oslabila njegovu mo¢,
nego je dodatno ojacala njegov narativ borca protiv matrice. Istrazivanja pokazuju da je retoricki
stil Andrewa Tatea duboko ukorijenjen u strategijama koje kombiniraju klasi¢ne retoricke figure
(etos, patos, logos) s logikom algoritamskog doba. Njegova mo¢ ne proizlazi samo iz sadrzaja, ve¢ iz
forme - iz nacina na koji komunicira, $to, kada i kome. Kroz dihotomije, hiperbole, sloganizaciju,
autoritarnost i emocionalno mentorstvo, Tate gradi specifian kult osobnosti koji je istodobno i
proizvod i proizvoda¢ digitalne kulture slavnih. Veéina spomenutih istrazivanja fenomena Andrewa
Tatea koristi kriticku diskurzivnu analizu radi uvida u sadrzaj njegovog diskursa s posebnim
naglaskom na teme muskosti i manipulacije sistema protiv njega i njegovih pratitelja, dok se manji
dio bavi retori¢kim taktikama koje on koristi.

2.2. Analiticki okvir i metode istrazivanja

Temeljna namjera ovog rada je na odabranom uzorku istraziti tematski i retoricki dizajn njegove
komunikacije s posebnim fokusom na koristenje eristickih smicalica. U suvremenom digitalnom
okruzenju, u kojem drustvene mreze oblikuju javne narative, komunikacijske taktike slavnih osoba
postaju vazan predmet analize. Andrew Tate, kontroverzna figura drustvenih mreza, poznat je po
svojim polariziraju¢im izjavama, retorickoj agresivnosti i visokoj vidljivosti. Njegovi javni nastupi
¢esto ukljucuju eristicke smicalice — retoricke i logicke manevre kojima se ne dokazuje istina, nego
se nastoji pobijediti u raspravi.

U analizu su ukljuceni intervju Andrewa Tatea u talk showu Piersa Morgana (75 minuta), te jedna
epizoda Andrew Tateove podcast emisije (73 minute). Intervju je emitiran 6. listopada 2022. godine,
a podcast uzivo 26. kolovoza 2022. na drustvenoj mrezi Rumble, sedam dana nakon $to je Tateu
zabranjen pristup vodeé¢im drustvenim mrezama. To je podcast u njegovoj vlastitoj produkciji koji
mu sluzi kao jedan od glavnih kanala komunikacije s publikom. Emisija se bavi raznim temama; od
taktika za brzu zaradu novca i privlacenje Zena do drustvenih problema i tradicionalnih vrijednosti
muskaraca. Ponekad se pojavljuju gosti u emisiji, a naj¢es¢i sugovornik Andrewu je brat Tristan
s kojim dijjeli slicne stavove. Ova je emisija odabrana jer su rasprave u toj formi necenzurirane,
bez moderatora i bez kriticke evaluacije izgovorenog, gdje on ucestalije koristiti destruktivne i
manipulativne taktike diskreditiranja protivnika, prijetnji nasiljem, etiketiranja, projiciranja, uporabe
eristickih smicalica te uvjeravanja patosom kako bi se potenciralo negativno, snazno emocionalno
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ozradje ili potaknulo publiku na neku akciju.

U istrazivanju se, na pocetku, primjenjuje kvalitativna analiza sadrzaja medijskih nastupa. Prikladnost
ove metode vidi se u procesu izdvajanja osnovnih tema i podtema iz odabranih javnih nastupa
Andrewa Tatea. Njome se postize skupljanje tekstualnih informacija u sazetu formu, pruzajuci
temelj za daljnju analizu teksta i sadrzaja (Thomas, 2006). Kvalitativna analiza sadrzaja omogucuje
prepoznavanje, interpretiranje i opisivanje sadrzaja, $to omogucuje uvid u upotrebu komunikacijskih
obrazaca u konkretnom kontekstu. Analiza sadrzaja medijskih nastupa ukljucuje teme i podteme,
nacin izrazavanja argumentacije (etos, logos, patos) te identifikaciju i opis pojedinih taktika, prema
autoricama Mireli Spanjol Markovi¢ (2008) i Gabrijeli Kigicek (2018).

Koristenje retoricke analize temelji se na Aristotelovoj (1989) podjeli govora na etos (karakter
govornika), patos (emocionalni apel) i logos (logicki argument). Ova metoda omogucuje analizu
stila, strukture i emocionalnog uc¢inka govora. Posebno je korisna u slu¢aju Andrewa Tatea jer on
upotrebljava snazan afektivni govor koji uklju¢uje ponavljanje slogana, stvaranje binarnih opozicija
(mi/oni, jaki/slabi) i pozivanje na osobni uspjeh kao oblik autoriteta. Kroz retoricku analizu moguce
je uociti kako Tate proizvodi uvjerljivost bez racionalne argumentacije, oslanjajuéi se na emocionalne
reakcije i performativnost. S druge strane, argumentacijska analiza, utemeljena u djelima E H. van
Eemerena i R. Grootendorsta (2004), fokusira se na strukturu i valjanost argumenata. Ova metoda
omogucuje preciznu identifikaciju logickih pogresaka, odnosno eristickih smicalica, poput ad
hominem, straw man, false dilemma, tu quoque i argumentum ad baculum (Walton, 1996). U slucaju
Tatea, ova metoda pomaze razotkriti naizgled uvjerljive tvrdnje koje, u stvarnosti, funkcioniraju kao
strategije dominacije i diskurzivne kontrole. Smatramo da je kombinacija ovih dviju metoda nuzna
jer svaka od njih zahvaca razli¢itu razinu govora. Retori¢ka analiza omogucuje razumijevanje kako
se izjava izvodi i kakav u¢inak ima na publiku, dok argumentacijska analiza otkriva kako izjava (ne)
funkcionira u smislu logicke valjanosti. U slu¢aju Andrewa Tatea, to zna¢i da moZemo istovremeno
analizirati zasto njegove izjave djeluju uvjerljivo, ali i kako one maskiraju manipulaciju, zamjenu teza
i pogresne argumente. Ova kombinacija metoda omogucuje viSeslojnu analizu njegova diskursa:
identificiraju se retoricke strategije gradenja autoriteta (etos), emocionalne mobilizacije publike (patos)
i logicke zamke koje odrzavaju narativhu dominaciju. Takva analiza moze doprinijeti razumijevanju
mehanizama digitalne popularnosti i ideoloske prijem¢ivosti koje Tate koristi u komunikaciji, osobito
medu mladim muskarcima unutar tzv. ,manosphere” zajednice (Marwick, 2013). Kombinirajuci
retori¢ku i argumentacijsku analizu, moguce je precizno identificirati kako Andrew Tate koristi jezik
za izgradnju simbolicke mo¢i. Dok mu retorika osigurava prepoznatljivost i emocionalnu rezonancu,
eristicke smicalice mu omogucuju da kontrolira narativ, izbjegava odgovornost i u kona¢nici ué¢vrséuje
vlastiti polozaj unutar digitalne kulture slave. Takav istrazivacki pristup doprinosi ne samo boljem
razumijevanju pojedina¢nog slucaja, ve¢ i razvoju komunikacijskih studija u analizi toksi¢nog diskursa
u novim medijima. Jedinica analize je re¢enica ili pasus u govoru koji sadrzi retoricki ili argumentacijski
znacajan element u dva odabrana izvora. U kvalitativnoj analizi teksta kodiraju se pojmovi i u¢injena
je tematska kategorizacija. Valja napomenuti da je ovo samo jedan od mogu¢ih modela kojim se moze
pristupiti istrazivanju komunikacijskih taktika koje koristi Andrew Tate.

Analizi komunikacije Andrew Tatea polazi se iz perspektive eristike koja predstavlja jedan od
pristupa dijalogu. Za razliku od dijalektike kojoj je cilj zajednickim retorickim naporom, kroz
ispitivanje suprotstavljenih misljenja, do¢i do istine ili zajednickog rjeSenja, eristicka metoda
predstavlja umijece vodenja rasprave radi pobijanja i napadanja tudih argumenata te branjenja i
uzdizanja svojih (Schopenhauer, 1997). Ovaj pristup je primarno fokusiran na formu argumentacije,
a manje na sadrzaj, koja se koristi da se postigne pobjeda u raspravi (Kisicek, 2018). Ipak, eristika se
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moze smatrati eticki problemati¢nom jer ¢esto koristi manipulativne taktike kako bi postigla svoje
ciljeve. Cilj takvih metoda moze biti ponizavanje ili demoraliziranje protivnika, $to moze stvoriti
neprijateljsko i nekonstruktivno okruZzenje za raspravu (Spanjol Markovi¢ (2008). Nastavno na ovo,
u Tablici 2 navedene su odabrane smicalice prema Kisi¢ek (2018), sukladno opisanom kontekstu.

Tablica 2. Eristicke smicalice

NAZIV
SMICALICE

Argument ad
hominem

OPIS

U doslovnom prijevodu, argument protiv
Covjeka.

Napadom na sugovornika, umanjuje se
njihov kredibilitet i posljedi¢no, snaga
njihovih argumenata.

Ne napada se ono §to je izre¢eno, ve¢ osoba
kao takva.

PRIMJERI

“Ti kritizira$ kapitalizam jer si siromagan.
“Sto ona ima govoriti o ljubavi?! Pa imala je
samo dva partnera.”

“Nema smisla uopce raspravljati s njim,
nije ni i$ao na fakultet”

Argument ad
metum

Argument ad
metum

Vrsta argumenta kojim se pokusava izazvati
strah kod slusatelja. Drugim rije¢ima, apel
na strah.

Cesto govornik pokusava stvoriti naklonost
prema svojem rjesenju tako da istakne
problematiku “alternative”

»Do¢i ¢e migranti i ukrasti nam sve
poslove!”

»Ako ne ulozimo u novi sustav obrane,
teroristi ¢e nas bez problema pokoriti”

»Zasto ide$ u Prag? Ne Zzeli$ valjda da te
pokradu?”

Argument ad
indignationem

Vrsta argumenta kojim se, isticanjem
percipirane nepravde, pokusava izazvati
ogorcenje kod slusatelja. Drugim rijecima,
apel na ogorcenje.

Govornik ukazuje na nesto Sto se smatra
nepravednim i protivnim moralnim
normama te ¢esto navodi krivca kojeg
smatra odgovornim za pocinjenu nepravdu.

»Pa dokle ¢emo dopustiti da kradu od nas?
Ve¢ se desetlje¢ima bogate, a nama nije
nista ostalo!”

»Zar je moguce da u 21. stolje¢u
farmaceutske kompanije naplacuju test
za tuberkulozu u siroma$nim africkim
drzavama?”

»Suludo je da $ef i dalje dobiva bozi¢nicu, a
nama je ukinuta zbog mjera $tednje.”

Argument ad
baculum

Vrsta argumenta kojim se pokusava
sugovornika natjerati da se pokloni ili
da prihvati argumente govornika pod
prijetnjom silom. Moze biti prijetnja
fizickom silom, a moze biti i prijetnja iz
pozicije mo¢i nad drugima.

»Ako me jo$ jednom prijavis, dobit ¢e$
otkaz”

,»Prebit ¢u te ako se pojavis tu jos§ jednom!”

»Dok god je Vuci¢ na vlasti, ne¢emo pustiti
Srbiju u Europsku uniju””

Argument ad
iram

Vrsta argumenta kojim se pokusava izazvati
ljutnja i/ili mrznja kod slusatelja. Drugim
rije¢ima, apel na ljutnju.

Ponekad sli¢an apelu na ogorcenje jer ljutnja
Cesto povladi tu emociju uz sebe.

»Zagadenje iz tvornice povecalo nam je
mogucnost raka za 32 %.

»Ako dopustimo da konzervativci pobjede
na izborima, opustosit ¢e jedino staniste
koala na svijetu §to znaci da e izumrijeti”
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Retoricko sredstvo odvlacenja pozornostiod | ~ .. L .
. . »Culi smo da si se jucer zabio autom u
teme razgovora tako da se uvodi tema koja »
. T . AN Y ogradu
) je slusateljima podjednako ili (idealno) vise
Red herring zanimljiva, ali i aktualna za dani razgovor. »Ma jesam, ali nije to nista. Jeste li ¢uli
e . . | kako je Marko prosle godine pregazio
Kada je vjesto izvedeno, prolazi u potpunosti olic a{ a?” p 8 preg
neprimjetno. b jcas

Izvor: Kisicek, G. (2018). Retorika i politika, Zagreb: Naklada Jesenski i Turk, i autorov rad

3. REZULTATI ISTRAZIVANJA

3.1. Analiza tema i podtema

U prvom koraku analize identificirane su teme i podteme radi utvrdivanja njihove povezanosti i sadrzajnih
elemenata. Rezultati su prikazani odvojeno u dvije tablice od kojih svaka predstavlja jedan od medijskih
nastupa. U tablicama 3 i 4 sazeto se navode klju¢ne tematske perspektive vezane uz temu i podtemu,
nakon ¢ega se u daljem tekstu objasnjava retoricki i sadrzajni dizajn analiziranih medijskih nastupa.

Tablica 3. Analiza sadrzaja nastupa u emisiji ,,Piers Morgan: Uncensored

»ANDREW TATE VS PIERS MORGAN - THE FULL INTERVJU*

TEMA PODTEME

o predstavljanje kao glasnogovornika tihe ve¢ine

Razlozi Tateove o pozitivan utjecaj na muskarce

globalne popularnosti | prisutnost velikog broja muskaraca koji zele pratiti tradicionalne muske

vrijednosti i biti bogati

Odnos prema predstavljanje kao Zrtve

kontroverzama koje se
povezuju s njim

iritantnost kontroverze

naru$avanje imidza zbog mizoginih izjava

vadenje izjava iz Sireg konteksta, (namjerno) pogre$na reprezentacija njegovih
izjava
Odnos prema opoziciji

pokusaji diskreditiranja Tatea

etiketiranje opozicije kao rasista, seksista i homofoba

Odnos prema
transrodnim osobama
i homoseksualcima

podrska individualne slobode

« homoseksualni prijatelji kao obrana protiv homofobije
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Teme povezane sa
zenama: ,,Me Too”
pokret, rodni autoritet,
objektivizacija Zene

poziv na religijske vrijednosti

privla¢nost mladosti i djevi¢anstva

odgovornost musgkarca nad zenom

izrabljivanje ,,Me Too* pokreta za vlastitu korist
raznolikost pozicije zena u drugim drzavama svijeta
opravdano fizicko nasilje ako je Zena prijetnja

maj¢instvo kao najvaznija stvar u Zivotu Zene

Teme ljubavi

zajedni$tvo muskarca i Zene je najsnaznija sila na svijetu

vjera u obitelj i djecu

Razvoj drustvenih
mreza

promjena u duljini sadrZaja s duljeg na krace

mo¢ drustvenih mreza

Utjecaj slave na
retoricku odgovornost

prihvacanje povecane odgovornosti
ustrajanje u stavovima
prebacivanje krivnje na slusatelje

opasnost za mlade

Pozicija tradicionalnih
muskih vrijednosti u
modernom svijetu

duznost muskarca da §titi (pogine za) svoju Zenu
odgovornost prema ispunjavanju duznosti

manjak tradicionalnih musgkih vrijednosti u drustvu kao uzrok mnogih

svjetskih problema

Epidemija depresije

klini¢ka depresija ne postoji
na nju se moze utjecati zivotnim promjenama
¢ovjek je odgovoran za svoju depresiju

depresija je stvar vjerovanja

Pozitivan utjecaj na
drustvo

javljaju se fanovi ¢ije je Zivote spasio

postavljanje ciljeva i vrijednosti za muskarce

Negativan utjecaj
masovne kulture na
drustvo

hip-hop kultura promovira sotonizam i nasilje

glorificiranje samoozljedivanja na drustvenim mrezama
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o postivanje osoba koje uzvracaju postovanje neovisno o njihovim stavovima i
akcijama
Plasiranje . « sloboda govora
kontroverznih figura ) ] o . . . . .
(Alex Jones) « neinformiranost o ljudima s kojima se asocira u javnosti/neznanje kao
opravdanje
 masakr u Sandy Hooku
Odn'os' prema o prezentacija feminista kao radikala i nasilnika
feminizmu kao . . .
drustvenoj paradigmi | * jednakost mugkaraca i Zzena pred zakonom

Tablica 4. Analiza sadrzaja nastupa u emisiji ,,Emergency Meeting“

»EMERGENCY MEETING 1 - THE MATRIX ATTACKS“

TEMA PODTEME

o ,nedodirljivost” brace Tate
Napad ,Matrixa” o ucinili su ih mucenicima
(zabrana pristupa o cenzuriraju neistomisljenike

drustvenim mrezama) | poziv na revoluciju

ismijavanje ,,propalog” pokusaja uti$avanja njihovih glasova

ogranicenje diskursa

odlucuju o vrijednosti ljudi (tko ima pravo govoriti, a tko ne)
Odnos prema velikim
drustvenim mrezama
(Matrix)

plasiraju ,malouman” sadrzaj

imaju svoju agendu

nije im stalo do muskog mentalnog zdravlja

zele da su ljudi slabasni robovi

o voda, odmetnik, ekstremno inteligentan, glasnogovornik istine

Karakterizacija sebe usrecuje muskarce i Zene

borac protiv nepravde

odlazak u teretanu

dobra fizicka forma

Muske vrijednosti

posjedovanje bogatstva i skupocjenih stvari

« mnogobrojne Zene s kojima su u romanti¢nom odnosu

Odnos prema . L . e ‘
103 P! « tradicionalni muskarci su vrjedniji drustvu
feministima
o kriticari su rasisti, teroristi, seksualni napasnici i devijanti
Odnos prema o neprivla¢ni su Zenama
kriticarima o licemjeri su i kukavice

o braca Tate im prijete nasiljem
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o treba modificirati svoj automobil marke Bugatti
Materijalno bogatstvo | e skupi tulumi su dobri
« bogatstvo je mjerilo uspjeha i izvor srece

o hvale se privatnim avionima, jahtama i skupim autima

o gledaju ih samo ,,dzentlmeni i seksi zene”

o tko god ih gleda je pametan

Odos prema ozivaju se na kupnju majica i placanje ,,super-poruke”
! . \¢ _poru
fanovima p ) Pny jicaip j€ »Super-p
o pozivaju se na alternativne drustvene mreze
« mladi fanovi su borci i dio revolucije
Odnos prema « muskarci trebaju biti bogati, zanimljivi, karizmati¢ni i u dobroj fizi¢koj formi

partnerskim odnosima | kako bi privukli Zene

o Zene govore muskarcima da moraju biti jaki

one odlucuju o standardima privlacnosti
Odnos prema Zenama

zele bogate muskarce s lijepim autom

sve zene koje podrzavaju Tatea ugodnog su fizickog izgleda, a one koje ne
podrzavaju neugodnog su fizickog izgleda

Pozitivan utjecaj na ima ljubav i postovanje mladih diljem svijeta

drustvo « fanovi smatraju da im je Tate izlije¢io depresiju
o ljudi koji smatraju da je Rumunjska puna kriminala su rasisti
o predivna drzava s predivnim ljudima
Slika Rumunjske kao _ y cie o Tort
. « objektivno drzava s najvise kr§¢ana
drzave

e snazno pravosude

sigurno okruzenje za bogate.

U vezi s temama i podtemama optuzbi protiv njega, Andrew Tate tijekom intervjua nekoliko puta
isti¢e da je njegova opozicija glavni razlog njegova kontroverznog statusa. Na optuzbe ¢esto odgovara
prebacivanjem odgovornosti na druge zbog ,pogresne” interpretacije njegovih izjava, umjesto
refleksije na vlastite rijeci. Ta strategija obrane koju cesto koristi temelji se na stavu da opozicija
namjerno izvla¢i njegove rijeci iz konteksta kako bi ga diskreditirala i narugila mu ugled. Prema
Tateu, razlog tomu je $to su ljubomorni na njegov uspjeh i bogatstvo te ga smatraju prijetnjom.
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3.2. Analiza dominantnih taktika i strategija uvjeravanja

U drugom koraku istrazivanja, rezultati su prvo prikazani na sveobuhvatan nacin. Nakon toga, detaljno
su razradene taktike i strategije koje Andrew Tate koristi u svojim medijskim nastupima, uz konkretno
navodenje primjera za svaku od tih strategija. Na temelju prikupljenih podataka, Tablica 5 daje pregled
dominantnih strategija i taktika koje Tate primjenjuje. Te su strategije klasificirane prema razli¢itim
vrstama argumentacijskih okvira: logosa, koji se odnosi na logicko i razlozno argumentiranje; etosa, koji se
fokusira na vjerodostojnost govornika i njegov autoritet te patosa, koji uklju¢uje emotivnu argumentaciju
iapeliranje na emocije slusatelja. Ovaj pristup omogucuje bolje razumijevanje Tateove konstrukcije javnih
nastupa i nac¢ina na koji koristi razlicite retoricke alate kako bi postigao zeljeni efekt na publiku.

Tablica 5. Dominantne taktike i strategije prema razli¢itim vrstama argumentacijskih okvira

MEDIJSKI

NASTUP

LOGOS KAO
ARGUMENTACIJSKI
OKVIR

« broj obozavatelja

o tisuce e-mailova
muskaraca Cije je Zivote

ETOS KAO
ARGUMENTACIJSKI
OKVIR

e govori iz pozicije
uspjesnog poslovnog
muskarca i religioznog

PATOS KAO
ARGUMENTACIJSKI
(0):47413

apeli na strah, ogorcenje
i ljutnju

emocionalno oteZane
rijeci (uvrede i sl.)
isticanje vrijednosti
poput obitelji i ljubavi

spasio ¢ovjeka, isticanje « samoodgovornost
Piers Morgan: . .. profesionalnosti o
o osobne informacije o zaStita Zena
Uncensored . o velika zarada
o vadenje iz konteksta o fitness
» .  samoostvareni uspjeh . .
 ,nemoralna” tematika » omalovazavanje
hip-hop glazbe (Lil Nas X - »starijih” zena
sotona) o prebacivanje krivnje na
mlade,
o sumnja da postoji
klinic¢ka depresija
o broj gledatelja emisije
uzivo (70000) « govori iz pozicije « prijetnje fizickim
« poruke fanova koji ga pravednika nasiljem
hvale i podrzavaju « zastitnik drustvenih * ucjene
E « posjedovanje skupocjenih vrijednosti o diskreditiranje opozicije
mergency auta o mucenik isticanje percipiranih
Meeting I: “The lanirani sk ieni izleti d ik ) 0 asn(J)stIi)u svli)'etu
Matrix Attacks” | ¢ planirani skupocjeni izleti | « odmetni p j

isticanje opozicije kroz
primjere

obrana od optuzbi
isticanjem da nema
kriminalni dosje

« muskarac visoke
inteligencije podcijenjen

njegovo bogatstvo je
predmet ljubomore

ukazivanje na razne
nepravde prema njemu,

teorije zavjere

Tate rijetko gostuje na televiziji, a njegov nastup kod Piersa Moragana je vidljivo drugaciji u odnosu
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na tipi¢na gostovanja koja radi u podcastima i kra¢im intervjuima na digitalnim platformama. Dok
je inace glasan, svadljiv i omalovazava druge govornike, prema Morganu se trudi biti pristojan iako
mu to ne uspijeva u potpunosti. U odgovoru na prvo pitanje o rastu vlastite popularnosti, Tate
pokazuje neke znacajke populisticke retorike koje su opéenito dio njegovog diskursa. Iznosi da:
»u svijetu u kojem Zivimo postoji ‘druga strana’ (oni koji se ne slazu sa mnom) koja postaje sve
vi$e tiranska kroz cenzuru i agresivnu rulju” te da je popularan zato $to naprosto ,,govorim ono §to
mnogi muskarci vjeruju, razmisljaju i osjecaju” Ovdje Tate primjenjuje taktiku kojom stvara jasnu
podjelu izmedu sebe i ‘drugih; pri ¢emu ‘druge’ predstavlja u negativnom svjetlu. Istovremeno se
identificira s ‘obi¢nim ¢ovjekom’ Ne specificira to¢no tko su ti ‘drugi’ niti pruza dokaze za tvrdnju da
postoji velik broj muskaraca koji dijele njegove stavove. Nadalje, naglasavanje percepcije o sve vecoj
tiraniji predstavlja primjer argumenta ad metum, odnosno apela na strah. S takvim pristupom Tate
konstruira narativ o postojanju velike i opasne sile koju bi trebalo izbjegavati, a sebe istovremeno
pozicionira kao zastitnika od te sile, $to je u skladu s karakteristikama populisticke retorike. U
nekoliko segmenata razgovora Tate se sluzi argumentom ad hominem kako bi umanjio legitimitet
onih koji mu se suprotstavljaju. Meta napada je najée$¢e Morgan kojeg optuzuje da mu ,,konstantno
oduzima rije¢”, da koristi ,jeftine trikove” kako bi ga negativno okarakterizirao te da je ,licemjer”
Takoder, na Morganovo pitanje o Tateovom bra¢nom statusu odgovara da ne Zeli podijeliti tu
informaciju s ,,divljim psihopatima svijeta koji su dali sve od sebe da me uniste”. Na Piersov upit da
pojasni izjave koje poti¢u na nasilje nad Zenama, Tate se kratko brani da je izvuden iz konteksta te
nastavlja: ,,Drustvene mreZe su se promijenile u moderno doba. YouTube prije pet godina je bio pun
5, 6, 7-minutnih videa. Danas imamo Tik Tok, deset sekundi, 15 sekundi...” Ovim red herringom
uspje$no prebacuje temu na trenuta¢no stanje drustvenih mreza, potpuno izbjegavajuéi pocéetno
pitanje na koje se visSe ne referira.

U ovom medijskom nastupu Tate se rjede sluzi retorickim taktikama koje stvaraju negativan imidz nego
§to je uobicajeno. Vecinski koristi eristicke smicalice kako bi ,,pobijedio” Morganovu argumentaciju
te otklonio optuzbe seksizma i mizoginije koje mnogi povezuju s njegovim imenom. Uporaba
komunikacijskih taktika ukazuje na cilj prikaza sebe kao argumentirane i uljudne osobe. Iako se na
trenutke svada s Piersom, tijekom cijelog intervjua trudi se pokazati po$tovanje i oplenito stvoriti
dobar odnos s njim. Logicki argumentira svoje stavove i objasnjava polazne tocke iz kojih proizlaze
njegovi pogledi na svijet. Na trenutke koristi emocionalno nabijene rijeci, pozive na vrijednosti (ljubav,
Cast, pravednost, snaga) i pozive na reputaciju kako bi uvjeravao patosom i etosom.

Specifi¢na epizoda podcasta kojeg vodi Andrew Tate koja je predmet ove analize emitirana je uzivo
26. kolovoza 2022. godine, sedam dana nakon zabrane pristupa vodeé¢im drustvenim mrezama. Za
razliku od prethodno analiziranog medijskog nastupa, Tate je ovdje na ,,domacem terenu” i njegova
retorika poprima drugaciju kvalitetu. Neki od razloga su ve¢ navedena opustena pravila na platformi
Rumble, kao i ¢injenica da njegov sugovornik Tristan ne preispituje Tateove izjave, ve¢ se slaze s
njima i podupire ih vlastitim, sli¢nim stavovima. Emisija zapo¢inje kratkom montazom videoisje¢aka
Andrewa Tatea u pozadini koje se mogu ¢uti komentari raznih novinara koji opisuju Tatea kao
»kontroverznog influencera”i ,mizoginista” te se pojavljuje isjec¢ak iz reportaze koji komentira njegovu
zabranu na Tik Toku, Facebooku i Instagramu. Odluka da se iskoriste ba$ ti segmenti komentatora
pokazuje da se Tate ponosi time $to je dobio zabranu te da otvoreno prisvaja negativne elemente svog
imidza. Za razliku od intervjua s Morganom u kojem se Tate pojavljuje u formalnoj kosulji i sakou, u
ovom nastupu je golih prsa, prekriven samo barSunastim ogrtacem, sa sun¢anim naoc¢alama na licu
i kubanskom cigarom u ruci. Izgledom nalik na zlikovca iz filma, ova vrsta vizualne prezentacije je
uobicajena za Tatea u njegovim vlastitim emisijama i objavama na dru$tvenim mrezama.
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Primarni modus uvjeravanja u ovom nastupu je negativni patos (ljutnja, strah, ogorcenje), a u
nekoliko navrata pojavljuje se i pozitivni kojim laska svojim fanovima. Opisuje ih kao ,,dZentlmene
i seksi zene” te navodi da samo pametni ljudi gledaju njegov podcast. Sekundarno se sluzi etosom,
isti¢udi svoju reputaciju uspje$nog, materijalno bogatog ¢ovjeka te kroz Ceste izjave poput ,,Ja sam vrlo
inteligentan ¢ovjek” i ,,Ja sam prognanik, odmetnik, A-tim” Odabir pridjeva kojima se opisuje gradi
pozitivnu sliku o sebi (inteligentan, uspjesan), ali takoder njeguje karakteristike koje se tradicionalno
smatraju negativnim (prognanik, odmetnik) koje pakira kao pozeljne za imidZ dominantnog i
samopouzdanog muskarca. Uvjeravanje logosom pojavljuje se kroz cijelu emisiju u kontekstu raznih
tema, a uglavnom se sluzi induktivnom i deduktivnom logikom, bez izno$enja statistika, dokaza ili
citata iz relevantnih izvora.

Kao i u nastupu kod Piersa Morgana, Tate se sluzi populistickom retorikom koja je prisutna u puno
vecoj mjeri tijekom trajanja cijele emisije. Za pocetak, sveobuhvatna tema je Tateova zabrana pristupu
drustvenim mrezama koju opisuje kao ,,napad matrixa”. U njegovom diskursu, rije¢ ,,matrix” (preuzeta
iz popularnog filma “The Matrix” 1999. godine) oznacava korporativni establisment ,ljevi¢arskih firmi”
koje upravljaju vode¢im drustvenim mrezama poput Facebooka, YouTubea, Instagrama i Tik Toka. Po
njemu, ,,matrix” je ,hatjerao medijsku masinu da laZe o meni, da kazu da sam grozna osoba opasna za
zene” te da drustvene mreze pokusavaju njegovu publiku ,,prevariti, to je veliki trik”. Ovim izjavama, Tate
iznosi teorije zavjere i propituje legitimitet medija, tako stvarajuci narativ o nevidljivom, ali opasnom
neprijatelju koji vodi rat protiv istine te prijeti njemu i njegovim gledateljima. Ovdje se takoder radi o
apelu na strah i apelu na ljutnju. Sebe predstavlja kao borca protiv ,,matrixa” govoreci da on ,,kao svaki
veliki voda u povijesti, marsira prvi na neprijatelja”, implicitno kreirajuci sliku o sebi kao spasiocu od
te velike, egzistencijalne prijetnje. Kroz ovakvu retoriku takoder naglasava postojanje korumpirane,
nemoralne ,vlasti” te predstavlja sebe kao antitezu toga: kao postenog i moralnog ¢ovjeka koji se nasao
na meti velikih sila. Obracajuci se ,,matrixu’, Tate izjednacava sebe i svoje gledatelje (narod) s izjavom:
,»Vi ste odlu¢ili da moje misljenje ne vrijedi nita, vi ste odlu¢ili da milijuni muskaraca koji razmisljaju
poput mene ne vrijede apsolutno ni$ta”. Stalno sugerira da je na strani obi¢nog covjeka i borac protiv
nepravde. Usto, tvrdi da ,ljevicarske drustvene mreze” manipuliraju medijskom slikom o njemu, te da
pokusavaju prevariti javnost, nazivajuci to ,velikim trikom®

Za razliku od gostovanja kod Morgana, ovdje je Tateov govornicki stil prepun vulgarnosti, psovki,
uvreda, prijetnji i ostalih neukusnih jezi¢nih formulacija. Dojam formalnosti i profesionalnosti koji
je drzao kod Morgana potpuno nestaje kada razgovara direktno s publikom na vlastitom kanalu, bez
sugovornika koji bi mu proturjecio. Retorika je puno agresivnija, populisti¢ki narativi rasireniji te se
jasno prikazuju motivacije za profitom, megalomanske crte li¢nosti i negativni elementi karaktera.

Tateova retoricka strategija u analiziranim medijskim nastupima je kompleksna mjesavina elemenata
populisticke retorike, manipulativnih retorickih taktika, apela na negativne emocije, ad hominem napada,
vulgarnih uvreda, prijetnji fizickim nasiljem kao i hvalisanja, laznih tvrdnj, etiketiranja i generalizacija.
Njegov nacin komunikacije djelomi¢no je pazljivo osmisljen, $to se moze vidjeti u ¢injenici da ima
razli¢itu strategiju u razli¢itim nastupima, ali djelomic¢no i odrazava njegov stvarni karakter kada se
nade u komunikacijskom kontekstu u kojem je ,,slobodan” Sugerira da postoje sile poput ,,ljevicarskih
drustvenih mreza” koje preko ,,medijske masine” potiskuju ,,pravu” istinu i stvaraju nepravdu.

Uz to, komercijalizacijom svog sadrzaja kroz pozive na kupovinu majica, uclanjenja u njegovu
$kolu, Sirenje njegovih videomaterijala i upotrebu ,superporuka’, Tate stvara osjecaj svojoj publici
da sudjeluje u borbi protiv moc¢ne sile, da su na pravoj strani i dio neceg veéeg od njih. Iako se
radi o uvidima dobivenih na temelju analize medijskih nastupa, moze se zakljuciti kako strategije,
u kombinaciji s njegovim drugim retorickim taktikama, stvaraju kompleksni narativ kojim
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Andrew Tate manipulira kolektivnom psihologijom svoje publike i stvara pomno osmisljeni imidz.
Analiziraju¢i njegovu javnu sliku te javne nastupe, postaje jasno da Tateove strategije pozicioniranja i
odabir retorike nisu samo povrsinski marketingki trikovi, ve¢ duboko proracunate taktike koje ciljaju
na osnovne ljudske osjecaje i identitete.

4. ZAKLJUCAK

Analiza komunikacijskih i retorickih strategija Andrewa Tatea na primjeru dviju emisija pokazuje
kako suvremene slavne osobe oblikuju i odrzavaju svoj imidz u digitalnom medijskom okruzenju,
gdje dominiraju algoritamski mehanizmi, viralnost i emocionalna polarizacija. Tateova sposobnost
da mobilizira paznju kroz kombinaciju provokacije, afektivnog angazmana i ciljane samoprezentacije
upucuje na duboku transformaciju u na¢inu na koji slava i utjecaj funkcioniraju u 21. stolje¢u. Tateov
slucaj jasno ilustrira kako reprezentacijski obrasci studija slavnih osoba, koje opisuje Graeme Turner
(2010) i dalje ostaju relevantni, ali ih je potrebno prilagoditi logici suvremenih medijskih platformi.
Njegov pristup pokazuje izrazitu svijest o tome kako algoritmi nagraduju kontroverzu, emocionalne
reakcije i polarizaciju. Umjesto trazenja Siroke prihvacenosti, Tate cilja na snazno angazirane ni$ne
publike, $to je u skladu s konceptom mikroslave koji razvija Theresa Senft (2008). Njegova strategija
nije orijentirana na univerzalnu dopadljivost, ve¢ na intenzivhu emocionalnu identifikaciju ili
odbacivanje, gdje se sama kontroverza pretvara u kapital.

Sredi$nji mehanizam kojim Tate odrzava svoju vidljivost jest upotreba pazljivo dizajniranih retorickih
taktika. Analiza njegovih nastupa u dvije analizirane emisije pokazuje Siroku primjenu patosa,
ponavljanja, retorickih pitanja i eristickih smicalica. Ponavljanjem jednostavnih, provokativnih
poruka (,Matrix vas kontrolira®, ,,Muskarci moraju biti dominantni) gradi se prepoznatljivi
diskurzivni okvir koji omogucuje lako $irenje sadrzaja na dru$tvenim mrezama. Retori¢ka pitanja
(»Zasto su muskarci danas slabi?“) mobiliziraju emocionalni angazman publike, dok eristicke
smicalice, poput skretanja teme i ad hominem napada, sluze za odrzavanje dominacije u javnim
nastupima i sprje¢avanje ozbiljne argumentacije protiv njegovih stavova. Vazan aspekt Tateovog
uspjeha jest i njegovo vjeSto koriStenje algoritamske logike platformi. Umjesto oslanjanja na
tradicionalne medijske kanale, Tate razvija mrezu distribuiranih mikroinfluencera i replika vlastitog
sadrzaja, ¢ime multiplicira svoju prisutnost. Takav model distribucije omogucava eksponencijalni rast
vidljivosti bez potrebe za centraliziranom kontrolom. Osim §to razumije kako viralnost funkcionira,
Tate manipulira emocionalnom ekonomijom drustvenih mreza, gdje sadrzaji koji izazivaju snazan
afektivni odgovor - bilo odusevljenje ili gnjev — imaju veée $anse za $irenje. Njegova slava nije rezultat
univerzalne prihvaéenosti, ve¢ konstantne produkcije sukoba. Ovakva dinamika pokazuje koliko su
koncepti celebrity kulture u suvremenom kontekstu povezani s fenomenima politicke polarizacije,
identitetskih ratova i populisticke retorike. Vazno je naglasiti da Tateova strategija ne funkcionira
iskljuc¢ivo kao spontan proces, ve¢ kao rezultat oéito svjesne i prilagodene komunikacijske taktike.
Njegov odabir jezika, vizualnog identiteta, ciljanih kontroverzi i na¢ina distribucije sadrzaja pokazuje
visoku razinu sofisticiranosti u razumijevanju suvremenog digitalnog okruzenja. Upravo zato Tate
predstavlja vazan sluc¢aj za proucavanje kako nastaje i funkcionira slava u dobu ,platformskog
kapitalizma“ i algoritamskog upravljanja paznjom.

Ovaj rad doprinosi razumijevanju novih oblika proizvodnje i odrzavanja slavnih identiteta u
digitalnom okruzenju. Pokazuje kako su retoricke strategije, tradicionalno povezane s javnim
govorom i politickom komunikacijom, postale klju¢ne u konstrukeiji slavnih osoba koje operiraju
u sferi drustvenih mreza. U konacnici, Andrew Tate se moze interpretirati kao ekstreman primjer
nove faze kulture poznatih: slavne osobe viSe ne moraju graditi $iroki drustveni konsenzus oko svog
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identiteta. Umjesto toga, uspjeh se temelji na sposobnosti generiranja snaznih emocija, polariziranih
reakcija i stalne produkcije konflikta. Takav model slave, premrezen algoritamskim mehanizmima,
emocionalnom ekonomijom i retorickom manipulacijom, bit ¢e vjerojatno sve prisutniji oblik
komunikacije u buduénosti. Zaklju¢no, prou¢avanje Andrew Tatea pruza znac¢ajne uvide u suvremene
komunikacijske prakse digitalnih slavnih osoba, isti¢uéi potrebu za interdisciplinarnim pristupima
koji kombiniraju retoriku, sociologiju medija i studije digitalne kulture kako bi se temeljito razumjeli
novi oblici javne vidljivosti i njihov drustveni utjecaj. Bududa istrazivanja trebaju razjasniti kako
algoritamske preferencije poti¢u i nagraduju upravo emocionalno polarizirajuce sadrzaje koji
generiraju visok stupanj angazmana, ¢ak i kad su kontroverzni ili eti¢ki upitni.
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Rhetorical Strategies, Controversy, and Identity Construction:

Andrew Tate in the Digital Environment

ABSTRACT

This paper analyses the ways in which Andrew Tate, as a controversial
figure of the contemporary digital age, employs rhetorical strategies to
construct and maintain his public image on social media. The focus is
on the intersection of communicative tactics, the algorithmic logic of
visibility, and emotional polarization that contribute to his popularity
and influence. Through a combination of representational approaches
from celebrity studies and rhetorical analysis, the paper explores how
Tate constructs hyper masculinized narratives and emotionally engages
affective audiences. Special attention is given to how Tate’s rhetorical
tricks, use of slogans, and visual branding contribute to his virality and
the attainment of micro-celebrity status within the online attention
economy. The analysis includes two media appearances by Andrew Tate
following his ban from major social media platforms in 2022. The paper
contributes to the understanding of how rhetoric, social media, and
the attention economy intertwine in shaping a new dynamic of public
visibility and popularity.

Keywords: Rhetorical strategies, Controversy, Identity construction,
Attention economy, Micro-celebrity



