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Polazedi od Svjetskih susreta mladih (Rim
1984. i 1985, Buenos Aires 1987, Santiago
di Campostella 1989, Czestochowa 1991,
Denver 1993. i Manila 1995), moZemo
razmi$ljati o mogucnostima navijeStanja
Isusa Krista mladima.”® Na tim je skupovi-
ma sudjelovao doista veliki broj mladih, ra-
zli¢itih narodnosti, kultura, jezika, drugtve-
nog podrijetla 1 vjerskih iskustava. Pod
predsjedanjem pape Ivana Pavla II, uz na-
zo¢nost mnogih biskupa i odgojitelja mla-
dih, skupovi nisu pro§li nezapaZeno.
StoviSe, pripisana im je velika vaZnost, a
onaj u Denveru americki je tisak predstavio
kao jedan od najvecih dogadaja u SAD go-
dine 1993,

I sdm Sveti Otac pozvao je mlade, u
svojoj poruci pred odlazak u Manilu ove
godine, da budu "komunikatori nade u svi-
jetu koji je nerijetko kusan o¢ajem, komuni-
katori vjere u drustvu koje se - ponekad se
stje¢e dojam - predaje nevjeri, komunikato-
ri ljubavi u svakodnevnim dogadanjima koji
su Cesto obiljeZeni logikom najrazuzdanijeg
egoizma" (br. 4). I nadodaje, specificirajuci:
"Biti misionarima danas u srcu naseg
druStva zna¢i takoder na najbolji moguci
nacin upotrijebiti sredstva drustvene komu-
nikacije za tu vjersku i pastoralnu zadacu"
(br. 5).

4.1. Kr¥¢anstvo kao dogadaj

Kakva se dakle inicijativa i kakvo se iskus-
tvo nalazi u temeljima tako znacajnih susre-
ta mladih? Prije svega ona koja zeli pobudi-

130

Struéni rad

Primljeno 29. 9. 1995.
UDK 261.6:316.77
316.733-053.6:238
371.68:238

ti Cinjenice, dogadaje, koji de biti "vaznim
momentima" u Zivotu mladih, a ujedno i
prikladni "kanali" za priopcavanje vjere
mladima 1 izmedu njih.

Toliko smo vec puta ¢uli i dobro znamo:
sama Crkva postoji radi komunikacije/pri-
opcavanja, zbog navjeStaja poruke koja je
apsolutno najzanimljivija ali i najzahtjevni-
ja: poruka o dogadaju BoZje nazo¢nosti
medu ljudima, na spasenje cjelokupnom

* Usp. "Kateheza" 17(1995)4, 294-305.

19 Situacijom mladih i moguénostima pastorala
miadih bave se mnogi struénjaci pastorala. Pred-
lazemo na ¢itanje: R. TONELLI, Pastorale gio-
vanile. Dire la fede in Gesit Cristo nella vita quo-
tidiana, manuskript, Roma 1995; R. BLEISTEIN,
Jugendpastoral - Entwurf fiir eine Neukonzep-
tion, u: Katechetische Bliitter, 100(1975)65-76;
ISTI, Pastorale Chancen der kirchlichen Jugend-
arbeit, u: Stimmer der Zeit, 199(1981)537-547;
ISTI, Die Jugend von heute und der Glaube von
morgen, Echter Verlag, Wiirzburg 1970; C.
BAUMLER, Probieme und Defizite einer Praxis-
theorie kirchlicher Jugendarbeit. Bemerkungen
zum Themenheft "Jugendarbeit” Th/P 2/1977, u:
Theologia practica, 12(1977)179-191; K.
BAUMGARTNER, Religiose Defizite und Chan-
cen in der derzeitigen Jugendarbeit, u: Kateche-
tische Bidtter, 106(1981)470-476; E. FEIFEL,
Kirche der Jugend entfremdet?, u: Katechetische
Blitter, 110(1985)832-842; I. WEBER, Ziele und
Methoden kirchlicher Jugendarbeit, u: Diakonia,
7(1976)84-91; M. PLATE (izd.), Ungliubige Ju-
gend? Briefe und Bekenntisse, Herder, Freiburg-
-Basel-Wien 1987.

20  Ideje preuzimamo iz: G. CARRIQUIRY, Le
proclamazione di Gesu Cristo ai giovani, u:
Communio - Comunicare la fede, 1995, 57-69. U
istom casopisu: P. GHEDDO, L'annunzio del
Vangelo nell'epoca delle comunicazioni di mas-
sa, str. 80-92.
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Covjeku i citavom Covjecanstvu. Crkva je
¢uvarica te "Radosne vijesti" koju navijesta
bez prekida svim ljudima i svim vremeni-
ma. Ona navijeSta i svijedo¢i dogadaj Utje-
lovljenja znajuci da uspjeh takve komuni-
kacije/priopcavanja tj da dode do srca
¢ovjeka - ne ovisi 0 njoj, veé o milosnom
djelovanju Bozjem. Istovremeno je Crkva
pozvana traZiti sve nacine i oblike kojima
moZe navijestiti poruku spasenja. Svjetski
susreti mladih jedan su od oblika kojima je
Crkva uspjela posvjedociti mladima Zivo-
todajnu nazocnost Krista medu ljudima i
priopciti takoder Citavom svijetu - putem
masovnih komunikacija koje su o susretima
izvjeStavale - vjeCnu poruku spasenja. Sli¢-
no bi svjedocanstvo mogli dati nacionalni,
biskupijski, dekanatski, Zupni... susreti mla-
dih.

Kricanstvo se, u stvari, ne priopéava
kao doktrina koja se ponavlja u nekoj 8koli,
ni kao zakonik moralnih zakona, niti kao
skup obreda. I to je bitno, ali to dolazi tek
kasnije. Najbitnije je da svaka osoba u sebi
osjeti Bozju nazocnost, nazo¢nost utjelov-
ljenog Boga, koja de mu razariti srce i
postati odgovorom na njegova pitanja o
sreci, istini i [jubavi koja se skrivaju duboko
u njemu. Samo tako ce prihvatiti poruku i
nasljedovati je, mijenjajuci svoj Zivot. I nije
li upravo takva pedagogija komunikacije
"Radosne vijesti" po prepri¢avanju apos-
tola?

Danas, kad vjera nije viSe zajednicka
bastina nego tek sjeme; danas, kad je
kricanstvo izgubilo svoju moé "prijenosa”
(tradicije, komunikacije) u druStvima u ko-
jima se Zivi "kao da Boga nema", vjera se
moZe utjeloviti u Zivote mladih sigurno ne
putem predavanja ili kategori¢kih imperati-
va, opcenitih moralnih poziva ili uputa na
razne apstraktne vrijednosti, ve¢ putem
iznenadujuceg susreta sa svjedocima koji
zraCe tu "kristovsku" nazocCnost. Vec je
papa Pavao VI napisao da mladi radije sli-
jede ' SV_]E:dOkC nego "ucitelje". Mladi su
umorm i1 razoCarani velikim (na)govo-
rima". Jedino $to ih jo§ moZe privudi i
oduSeviti jest susret sa svjedokom, s
iskustvom, sa Zivotnom ponudom u kojoj ¢e
uociti pozitivnost, obecanje srece, sjaj istine

zbog kojih se isplati "dodi i vidjeti". Mladi-
ma su vrlo bitna svjedocanstva drugih
mladih koji su vec dozivjeli takav susret i
koji ga drZze u Zivom sjecanju, pokazujuci
da je Isus Krist klju¢ stvarnog odgovora na
konkretne potrebe i Zelje u Zivotu mladih.

4.2. Dva stava koja treba izhjeci

Kako dakle upotrijebiti sredstva drustvenog
priopcavanja, razmi$ljajuci o tim susretima
mladih te o drugim iskustvima u sluzbi
evangelizacije mladih? Prije svega potreb-
no je izbjeci dva stava koji sigumo ne po-
maZzu u poboljdanju navjestaja niti u jasnoci
njegova 1zrléaja

Prvi je nezanimanje za medije, raz-
misljanje o njima ¢ak kao o "davolskim
sredstvima” koja potamnjuju i deformiraju
poruku Evandelja. Vec je neSto "normalni-
je" prihvatiti ih nevoljko, s uzdrzljivo$cu i
sumnjama, ili ¢ak s odredenom agresivnos-
¢u glede zahtjeva novinara i nametljivosti
medija. Taj stav, premda i nije svjestan i
eksplicitan, pretpostavlja "Crkvu katakom-
bi" tj. zatvorenu u sebe, unutar mondenog
sustava komunikacija otavljenog na milost i
nemilost samovolji nekr$¢anskog men-
taliteta, u kojem je moguce racunati samo
na marginalne, rubne prostore. Opcenito
gledano, taj stav odituje stanovitu nes-
posobnost i pomanjkanje kreativnosti u
sluZenju medijima, u kojemu se vlast ostav-
lja u rukama "sinova mraka" i niti se ne
pokuSava neSto promijeniti sluZeci se
"lukavo$cu sinova svjetla”.

Drugi je stav onih koji nastoje "izmjeri-
ti” vrijednost i u€inkovitost tih susreta ili
okupljanja na temelju prostora koji su im
posveceni u medijima. Tako se izraZavaju
osobe, takoder crkvene, uvijek spremne "da
se pojave na televiziji ili na stranicama
novina, dopustajuci da to na njih previse
utjece (kao da dnevni red naSih misli, briga
1 inicijativa ovisi 0 "prvim stranicama novi-
na"...). Oni trenuci u kojima se Zeli samo
naglasiti spektakularnost nekog susreta ili
pak ponuditi umjetno privlaéna slika za
medije, obi¢no su najneuspjeliji i izvrcu pri-
rodu susreta samog. Oba stava ne pomazu
uravnotezZenju unutarnje ambivalentnosti
medija, "zapanjujucih izuma tehnike" (CP

131



Kateheza 18(1996)2, 130-142

Danijel Laba$ jr.: Mladi i masovni mediji...

12), koji u sebi - istina - sadrzavaju veliki
potencijal dobra (prosirujuci moguénosti
izraZzavanja ¢ovjeka - njegove slobode,
dostojanstva, solidarnosti), ali koji istovre-
meno, poput svakog ljudskog ostvarenja,
ostaju "nesredeni” zbog "izopacenosti grije-
ha", uvodeci u nove i jo§ gore oblike
otudenja i ovisnosti. Vazno je drzati na
pameti tu ambivalentnost i kontradiktornost
o kojoj govori i crkveno uditeljstvo koje se
bavi medijima.

4.3. Oblici sluzenja medija

Prvi oblik sluZenja koji nam nude mediji - u
svezi sa susretima mladih - jest omoguca-
vanje sudjelovanja, makar neizravnog, bilo
"zainteresiranih” mladih koji nemaju mo-
gucénost biti na "licu mjesta”, bilo mnogih
drugih mladih koji se eventualno mogu za-
nimati za okupljanje mladih u takvom stilu.
U tom su smislu vrlo vazni televizijski pri-
jenos (izravni ili neizravni) u $to vedem
broju zemalja (bez obzira radi i se o prije-
nosu cjelokupnog programa ili samo dijela)
te Sirenje "vijesti" na $to potpuniji i istinitiji
nacin putem tiska. Papinsko vijece za laike
vec priprema plan kako bi se putem satelita
povezali neki od najvaznijih trenutaka
svjetskih susreta mladih s njihovim okup-
ljanjima u mjestima prethodnih susreta
(Rim, Buenos Aires... Manila), gdje bi
postavili ogromne TV-ekrane. To iskustvo
ve¢ se pokazalo u¢inkovitim i izvedivim na
susretima fokolarina, pojacavajuci sudje-
lovanje mladih.

Sirenje putem tiska i razli¢itih novina,
koje se obraca i §iroj publici (a ne samo
mladima), takoder je prigoda da se nadide
banalna retorika, "obi¢nost" ili ideoloske
sheme koje postoje u odnosu na "kulturu"”
mladih naSeg vremena, nastojeci bolje
sasludati - realisticki - njihove potrebe i
Zelje, njihove proturje¢nosti i njihova po-
traZivanja.

Drugi oblik sluZenja koji mediji mogu
ponuditi jest: pomoci saduvati sjecanje na
dozivljeni susret mladih. Probajmo pojasni-
ti: moguce je da mladi dozive jako, potres-
no iskustvo, s izrazitim nabojem osjecaja;
no ono malo-pomalo slabi, pada u zaborav
zbog tereta svakida$njih briga. Tako se od

132

sudjelovanja na jednom "nezaboravnom"

skupu prelazi u stvarnu osamljenost i

razoCaranje. Da bi se sprijecio taj rizik i da

bi taj dogadaj stvarno urodio plodom, po-
trebno je pozvati mlade da i dalje Zive to
iskustvo u drutvu onih koji su bili s njima -
skupina mladih, pokreta, udruga... - te
svecenike da im i dalje budu blizu i da ih,
od vremena do vremena, pozivaju na sus-
rete na Zupnoj, dekanatskoj, biskupijskoj
razini, U protivnom ce slu¢aju mladi opet
ostati sami i napusteni, a to znaci da de se
ponovno pribliziti dominirajuéem modelu

Zivota, a taj nije krcanski. Vaznu pomoc u

tome mogu pruZiti prijenosi, video-zapisi i

Casopisi koji podsjeéaju mlade na lica i

mjesta, geste i poruke koje su doZivjeli na

susretu.

Ukratko, ti oblici uporabe medija ne
¢ine niSta drugo nego pojacavaju i prenose
konkretne mogucnosti koje, opcéenito gleda-
no, ionako imaju u sebi. Oni naime:

a) prenose poruke na daljinu, s onu stranu
ograni¢enog prostora meduljudskih od-
nosa, ostvarujuci povecanu univerzal-
nost;

b) Sire i umnaZaju poruke odasiljuci ih is-
tovremeno mnogim primateljima;

C) u stanju su sacuvati poruku i duZe vri-
jeme, nadilazeci labilnost sjecanja i
usmene predaje.

4.4, Granice, moguénosti, potrebe

Zadrzimo se sada nakratko na razmi$ljanju
o pitanjima koja se odnose na tu komuni-
kaciju vjere medu mladima, u odnosu na
medije.

4.4.1. Komunikacija od osobe do osobe

Prije svega potrebno je naglasiti da, premda
je mnostvo mladih sudjelovalo na tim
svjetskim susretima, nitko tko ih je doZivio
“iznutra" ne bi se usudio nazvati ih, u po-
malo poniZavajuéem smislu, "masovnim".
Unato¢ mladenackim tendencijama i nag-
nucima za okupljanjem u skupinama ili na
velikim kolektivnim okupljanjima, na tim
susretima nikad nije bila negirana ¢injenica
da se krScanstvo temeljno komunicira od
osobe do osobe, od iskustva do iskustva.
Fizicki kontakt - dodi i vidjeti, biti zajedno,
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dirati, doZivjeti zajedno - sve su to uprisut-
njeni na¢in kojima se milost komunicira os-
obi, zahvadajudi je u potpunosti. "... §to smo
¢uli, §to smo svojim o¢ima vidjeli, §to smo
promatrali i $to su naSe ruke opipale o Ri-
jedi zivota - da, Zivot se o¢itovao, mi smo
ga vidjeli i svjedo¢imo za nj" (1 Iv 1,1-2).
Nije stoga slu¢ajno da sakramenti pret-
postavljaju (i zahtijevaju) fizicku nazoc-
nost. Vjera se ne prenosi putem reklame ili
propagande nego "zaraznim prijenosom".

Iznenadujuce je kako velik broj mladih,
odmah po susretu, u svom ambijentu, svom
gradu, pri¢a o njemu prijateljima i braci -
poput prvih u¢enika. Ne postoji "profinje-
na" strategija ili program komunikacije; jo§
manje organizirana inicijativa. Rije¢ je o
ne¢em drugom: ono 3to se dogodilo, ono §to
se susrelo i dozivjelo zajedno toliko je veli-
ko, toliko lijepo i dobro da, "miloScu um-
nozeno", mora negdje "izaci", mora se
komunicirati drugima...

Masovni mediji igraju, u ovom slucaju,
vaznu, ali sekundarnu ulogu. Njihova upo-
raba slijedi tek kasnije. Jasno je da se stvar-
nost, doZivljena osobno, razlikuje od slike
ili rije¢i koje prenose mediji. Ili, kako je
napisao D. Bonhoeffer jo§ 1937. godine: "I
nevjernik ima pristupa rijeci (i slici, morali
bismo danas dodati), ali ne sakramentu." Ni
izvjeice ni slika, novinarski "sloZeni”, ne
mogu prenijeti i komunicirati snagu osobno
dozivljenog dogadaja spasenja, svetosti,
milosti, Zalosti zbog vlastita grijeha, iz-
nenadenosti tajnom. No, s druge je strane
nuZno naglasiti kako upravo od ljudske i
profesionalne kvalitete onoga tko se medi-
jem sluZi ovisi kako ce ih uspjeti prikazati,
"dopustiti da se primijeti - kao $to je rekao
Ivan Pavao Il u Los Angelesu, 15. rujna
1987. - polje svjetla koje se nalazi iza tajne
ljudskog Zivota".

4.4.2. Komunicirati bez zajednickog
jezika i kulture?

Etimoloski gledano, komunicirati znaédi
"uciniti zajedni¢kim". Potrebno je - u skla-
du s time - da se razumije znacenje i vrijed-
nost onoga §to se priopcava. Razmisljajuci
o tom pitanju unutar Crkve, kardinal J.
Ratzinger je, u svom intervjuu c¢asopisu

"Time" izjavio: "Nitko ne moZe negirati da
postoji duboka nesigurnost glede vjere i
nauka Crkve. U velikom dijelu ovoga
stoljeca postojala je neka vrsta temeljnog
jezika katolicke vjere, koja se podudarala s
temeljnim jezikom kr3cana nekatolika.
Znalo se §to je milost, §to grijeh, 3to su
'posljednje stvari' itd. Taj temeljni jezik se
polako gubio u posljednje vrijeme. Ne samo
da odijeljeni kr§cani imaju poteSkoca u
medusobnom razumijevanju nego je i unu-
tar Crkve same razumijevanje postalo jako
tesko." I doista - teSko je komunicirati bez
zajednickog jezika, zajednicke kulture.

Koliko je onda teZe razumjeti komuni-
kaciju iskustva vjere kada se prenosi putem
TV-a, radija, novina!? U dana3njem druStvu
prevladava zajednicki mentalitet, obiljeZzen
jakim i radirenim procesom dekristijanizaci-
je, tako da je sve teZe doseci potpunu komu-
nikaciju putem medija. Za one koji nisu
izravno sudjelovali na tim susretima, s
osobnim iskustvom vjere, postoji velika
mogucnost da novinarski ¢lanak ili TV-sni-
mak budu primljeni kao niz "dalekih" i
"ezoteri¢nih” slika bez ikakva znacenja. No
istovremeno - paradoksalno - ako su ostva-
reni profesionalno, mogu naglasiti novost i
iznenadenje pred nec¢im za §to nagadamo i
osjecamo da je razli¢ito od "kruha svaki-
dadnjeg" koji nam se nudi putem medija i
koji pasivno probavljamo unutar konformi-
stickog konsenzusa nekr§¢anskog ambijen-
ta.

4.4.3. Spasiti komunikatora

Druga poteskoca na koju moZemo naici u
procesu komunikacije i navijeStanja jest da
potro$a¢ medija, opcenito gledano, Zivi od
stereotipa 1 sve teZe razumije stvarnost.
Moramo konstatirati teZznju da se sve preko
medija predstavlja kao predvidljivo, ocCe-
kivano, ponavljajuce, jednako. U trZiSnoj
logici, novinarske konstrukcije preesto
"kombiniraju" povrinost i senzacionalizam,
spektakularnost i pomanjkanje kontekstua-
lizacije. Tako se moZe dogoditi da svje-
docanstvo Petrova nasljednika bude videno
kao jednostavni istup nekog od svjetskih
voda: poruka Evandelja svodi se na moralna
pravila, politicke intervencije 1 nagrade za
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dobre duse, koje se drze "podalje” od buke
ovog svijeta. A svjetski - ili koji drugi -
susret mladih mogao bi tako postati tek
nekom drugom vrstom novog Woodstocka,
jednostavni izri¢aj psihosocioloskih potreba
okupljanja jer se zanimljivi ali beznacajni
detalji isti¢u daleko vise nego §to to svojom
prirodom i vaZno$cu za sam dogadaj
zasluZuju... Problem je da se ne prenosi ono
Sto je bitno, tj. da je Jedan umro za nase
grijehe, uskrsnuo za nale spasenje, Ziv u
tajni pri€esti i stvara ¢uda novosti Zivota
medu mladima (i ne samo...).

Da se to ne bi dogodilo, i da se dosegne
Sto bolja komunikacija, vaZznima se ¢ini
nekoliko stvari. Prva je da vjerska iskustva i
crkveni govori trebaju biti usredotoceni na
ono 8to je jedino bitno komunicirati ("drugo
ce biti nadodano..."). Mozda ima previ3e ri-
jeci i dokumenata. S malo jasnih, kratkih i
bitnih rije¢i i stvari izbjegava se raStrkanost
i manipulacija. Druga je dobro prihvatiti i
slijediti novinare, ne samo nudeci im dobre
informacije i biti spremni na dijalog s nji-
ma, nego nadasve pomoci im da se osjete i
oni "unutar dogadanja", osobno zaintere-
sirani za ono §to doZivljavaju premda im je
motiv zbog kojeg su "ovdje" prije svega
profesionalni. MoZda ih necemo uvijek us-
pjeti ocarati; no, postanu li barem znatiZelj-
ni i iznenadeni onim $to vide i ¢uju, onim
Sto susrecu, komunicirat ¢e s osobama koje
susrecu i nece tek "izvjescivati" o njima
putem medija. Samo takav stav nas moZe
saCuvati od sve ¢eSce nepromisljenosti kon-
formizma, od razmi$ljanja tipa "lako
cemo", sumnjicavosti i1 sve cini¢nije odvo-
jenosti, od zatvaranja u ve¢ stvorene sheme.
Samo polazeci od tog stava novinar ¢e us-
pjeti, cjelovitije i dublje, shvatiti stvarnost
koja je "predmetom" njegovog profesional-
nog rada. Samo takvim stavom njegova
novinarska sluzba moZe biti obogacena i
pojacana.

4.4.5, Citatelja je sve manje...

Sigurno je da je to¢na informacija putem
tiska jednako tako nuzna kao i ona putem
TV. Mladi se opcenito ¢esto pojavljuju u
vijestima, no precesto samo u negativnom
svjetlu: droga, nasilje itd. Svjetski susreti
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mladih - ali i mnoga druga znacajna iskust-
va, velika i mala - poti¢u vecu i kompletniju
pozornost svijeta informacija prema mladi-
ma, nudeci prigodu da se na ozbiljniji na¢in
progovori o njihovoj situaciji, uvjerenjima i
inicijativama, dajuci rije¢ upravo njima i
poti¢uci odrasle, odgojitelje i ustanove, na
razmi$ljanje. Svi oni - zajedno s ¢itavim
narodom - na taj se nacin suo¢avaju s vlas-
titim odgovornostima prema novim ge-
neracijama.

Ipak nemojmo zaboraviti ono §to smo
vec prije napisali: mladi ¢itaju sve manje i
sve loSije. Za vrijeme Skolovanja jo§ se ¢ita
do 10-ak knjiga godi$nje, no kasnije se Cita
sve manje, ¢ak it novina (osim sportskog
dijela). Katolicke ¢asopise obi¢no ¢itaju
"militantni” mladi, posebno oni koji pri-
padaju nekom pokretu ili udruzi. Odgoj za
Citanje ozbiljan je problem koji se postavlja
obrazovnim ustanovama, a jednako tako i
Crkvi,

Televizijska slika i1 glazbeni metajezik
zamijenili su, malo-pomalo, pisani govor
kod mladih. U "eri vizualnog" i "video-
kracije" (ne govori li puno stru¢njaka upra-
vo o "drustvu slike"?) tipi¢no je za mlade da
se "hrane” slikama (koliko prolaznim, toli-
ko ujedno obilnim) ¢esto povezanim s
glazbom (videoclip ili disco, npr.) u potrazi
za "jakim dozivljajem" koji ih moZe uzbu-
diti, kako bi ispunili "mrtvo vrijeme" i
"bljedilo svakodnevnice".

U svakom sluc¢aju, osim moralnih
opomena, vrijedno je posvetiti pozornost i
usredotociti Sto kreativniji navjestiteljski
zahvat upravo na te privilegirane kanale i
djelatnosti komunikacije medu mladima.

4.4.6. TV slike - poput poplave

RazmiSljamo li posebno o televiziji, tesko
je vrednovati kakav i koliki doprinos ona
moZe imati na navjeStaj Evandelja mladi-
ma. Sam se problem sastoji u komunikacij-
skoj i odgojnoj sposobnosti TV za mlade.?
Prolaznost i nepostojanost te neprestani sli-
jed uzburkanih slika pretvaraju se u ekran

21 Usp. F. TRIVERIO, Sintonizzati sul "canale
Gesii". Per essere Cristiano di nome e di vita,
Elle Di Ci, Leumann (Torino) 1994,
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koji sprec¢ava jasno sagledavanje i razumi-
jevanje stvarnosti. SupertrZiSte vijesti i
poplava slika poti¢u tek na prolazno, ispre-
kidano i konfuzno domisljanje.

Mxlx_]um mladih gledaju iste programe,
primaju iste informacije, posjecuju iste
predstave, promatraju iste reklame, ali sve
ih to zbliZzuje tek povrSno i svatko od njih
ostaje zatvoren i dalje u svoju samocu i izo-
laciju. Cinjenica da ne postoji jedan "komu-
nikacijski ugovor” izmedu obitelji, Skole i
televizije, ¢ini ih jo§ usamljenijima. Televi-
zija nije mjesto za susret sa sobom, s osob-
nim Zeljama i potrebama, osobnim sumnja-
ma i nadama; ne pomaZe odgonetnuti i
suoCiti se s tajnom Zivota. Funkcionira,
opcenito gledano, kao mocni stroj za zaba-
vu.

Citava jedna generacija "prozdrljivih
potrosaca" izbjegava tako nepodnosljivo
"breme" svakidaSnjice, "dosadnu normal-
nost", nesposobnost da pojedinci budu sret-
ni sami. No to nije sve. Buduci da je televi-
zija pravi "skriveni nagovaratelj", te buduci
da je sve viSe kontroliraju razli¢iti oblici
monopola i oligopola mocnih financijskih i
politickih udruga, ona malo-pomalo izgra-
duje mlade prema modelima i stilovima
Zivota, potrebama i teZnjama, ukusima i
misljenjima, stavovima i ponaSanju koje
prenosi ista ta "vlast", a koji su sve viSe
obiljezeni konformizmom i otudivanjem.
Pomalo zastradujuce - ali i provocirajuce -
zvuce rije¢ P. P. Pasolinija u Corriere della
sera od 18. listopada 1975.: "Televizija je
prakti¢ki (ona nije niSta drugo nego sredst-
vo) zatvorila eru milosti i otvorila eru
uzivanja. Eru u kojoj mladi, obijesni i frus-
trirani zbog gluposti i nedohvatljivosti mo-
dela predloZenih od §kole i televizije, na-
ginju sve vise k agresivnosti do delinkven-
cije ili pasivnosti do nesretnosti (3to je
manji grijeh)." Svaka prava komunikacija, s
istinskom [judskom dubinom, riskira da os-
tane u televizijskom programiranju tek
izolirana kap, nevidljiva kap u pustinji
napucenoj mnos§tvom obmana - fatamor-
gana.

Samo kad mlada osoba pronade kon-
kretno drustvo koje joj pomaZe u njezinom
ljudskom rastu - u obitelji, $koli, s prijatelji-

ma, u Zivoj kr$canskoj zajednici..., samo
kada je u stanju zaSutjeti pred istinom, slo-
bodom i srecom koji su u njoj; samo kada
pronade klju¢ jedinstva i znacenja za ljud-
skiji Zivot; samo kada se drugi interesi
pokaZu privla¢nijima od onih koji vladaju
drustvenom komunikacijom (uspjeh, moc¢,
novac, potro$nja, prolazni uZici), spasava-
judi se od egocentrizma koji je €ini indife-
rentnom..., samo c¢e se onda znati dobro
sluZiti televizijom i nece joj viSe biti rob niti
pasivni promatrac.

Hitno je potrebno otvoriti "prolaze" u toj
pustinji, nadasve na podru¢ju informacija 1
vijesti, fictiona i zabavnih programa, te poci
i s "onu stranu” potrebne vjerske informa-
tivne sluzbe, iskoriStavajuci svaku prigodu
koja nam se pruza. To je divovski zadatak
za sve one koji se osjecaju odgovornim za
sebe i druge. Zadatak koji zahtijeva pri-
vrzenost cjelokupnom covjeku bez cenzura,
otvorenost za istinu, dostojanstvo i slobodu
¢ovjeka i - njemu na sluZenje - kreativnu
uporabu medija. Sirenje videouredaja i
trziste audiovizualnih kaseta moralo bi
omoguciti produkciju alternativnih 1 priv-
la¢nih prijedloga za mlade.

5. NAVIJESTANJE ISUSA KRISTA MLADIMA:
PRIJEDLOG MODELA 1l

5.1. Katehet i animator kao "komunikato-
ri": metivacije i profil

Svaki ¢in komunikacije je, ukoliko je "¢in",
intencionalan, smisljen. Uvijek je prouzro-
¢en motivacijama i usmjeren postizanju
nekog cilja.??

22  G. AGGAGLIATI, Catechesi e comunicazione.
Stile e techniche per catechisti e animatori, Elle
Di Ci, Leumann (Torinc) 1994, str. 29: "(...) ogni
atto di comunicazione modifica almeno in parte
la situazione delle persone coinvolte, perché &
finalizzato a far compiere una scelta e le azioni
conseguenti a tale scelta. Che si tratti di un mes-
saggio pubblicitario o di un incontro di catechesi,
di un comizio politico o dell'annuncio di
un'attivita di oratorio, il meccanismo di base & lo
stesso: chi assume l'iniziativa di comunicare in-
tende influenzare l'atteggiamento dell'interlocu-
rore. Pud riuscire o fallire, pud operare o meno
correttamente per raggiungere lo scopo, ma la
sostanza & questa." Ideje za prakti¢an rad s medi-
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Koja je najvaznija motivacija u kate-
hetskoj ili animacijskoj komunikaciji?
Drugim rije¢ima, zasto se susrecemo uvijek
iznova u nekoj prostoriji ili razredu kako
bismo "poucavali vjeronauk" ili "animirali"
djecu i mlade? Nepotebno je sada nabrajati
sve mogucnosti osobnog zasro, jer svatko
ih, na kraju krajeva, najbolje poznaje. I bu-
dimo posteni: ¢esto poutavamo vjeronauk
iz postovanja prema sveceniku i jer Zelimo
suradivati s njim, jer smo odrasli u nekoj
Zupi i to je nacin da i dalje pomazemo rast
vjere drugih, susrecemo prijatelje, doZivlja-
vamo pohvale i "uspjehe”, jer osjecamo da
nam "ide od ruke" itd. U tome nema nista
loega: sve su to ljudski osjecaji i spsolutno
je normalno ako se javljaju u nama.

No, samo ako to nije jedina motivacija
naSeg Katehiziranja. Jer osim nje treba po-
stojati, jasna i jaka, autenticnija motivacija:
ona radosti, radosti Duhova, potreba "pro-
povijedanja s krovova" Radosne vijesti koju
sam osobno upoznao i koja mijenja moj Zi-
vot. Ukoliko smo doista svjedoci tog Doga-
daja, ne moZemo ga zadrzati samo za sebe.
Radost susreta, kricanskog otkrica je takva
da probija "nasipe", izlazi van. Zbog toga i
raznojezi¢no sludateljstvo, koje slusa apos-
tole, moZe razumijeti ono §to govore. Zbog
toga se u prvim kricanskim zajednicama -
kako nam to svjedoce Djela apostolska i sv.
Pavao - Cesto o€itovala karizma "govorenja
Jezika": radost je tako velika da je niti raz-
licitost jezika ne moZe vise zaustaviti.

S tog stajaliSta, ako dobro razmislimo,
svi su krscani kateheti i animatori. 1li bi to
frebali biti. Jer oni su svjedoci i Krist ih
otvoreno poziva da postanu navjestitelji
Kraljevstva, da mu svakodnevno "udahnu
dusu”. Prava vjera bez tog poticaja na svje-
docenje ne postoji: prije svega Zivotom, ali
jednako tako i rijecju. I tek sada mozemo
govoriti 0 "specijalizaciji”, na temelju osob-
nih sposobnosti i sklonosti. Tako neki po-
staju kateheti, drugi animatori u zajednica-
ma, treci volonteri... Zajednicki je poticaj
ipak, uvijek i samo jedan: radost navijes-
tanja Uskrsa. Ako nema tog poticaja, ili ako
je "zamagljen” od drugih koje smo nabrojili
kao motivacije, naSa komunikacija u kate-
hezama i animaciji, bez obzira koliko bila
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briljantna u svom obliku, uvijek c¢e biti
nesavrsena, nekompletna, manjkava, okr-
njena za onu energiju koja moZe proizaci
samo iz potpunog predanja Zivota i koja je
jedina u stanju privesti poruku njezinu
odredistu.

5.2. Kreativni "podutavatelji”

SadrZaj poruke je fascinirajuci, ali se tesko

moZe "probaviti”. Samo "naboj" radosne

vjere i ozbiljno poStovanje njezine cjelovi-
tosti nude nam nadu u uéinkovitostl. Sto se
viS¢ muc¢imo i nastojimo “prevesti”,

"omeksati”, "posredovati" Evandelje kako

bismo ga ucinili "prihvatljivijim" ¢ovjeku

danasnjice, sve vie nam postaje jasno kako
slabi njegova snaga djelovanja i njegova
sposobnost prodiranja do srca ljudi. Polu-
odgovora na svijetu ima vise nego dovolj-
no! Onaj tko doista trazi odgovore na svoja

“teSka" pitanja - a to su obi¢no mladi prije

svih! - Zeli saslufati kompletnu poruku,

premda i te3ko prihvatljivu, ali je u stanju
djelovati na svaku savjest i razum nevjero-

jatnim bogatstvom svoje jednostavnosti i

jasnoce. "Pripitomiti" Radosnu vijest iz

straha od njezine "nepopularnosti" u moder-
nom svijetu dvostruki je grijeh: izdaje istinu

poruke i zaboravlja da "tvrdoca" nije u

Evandelju nego u srcu ¢ovjeka i da Kristovo

"lako breme" samo u svojoj cjelovitosti

moZe uci u srce i omeksati ga. Ved je ovo

dostatan motiv da se svakog katehetu i ani-
matora pozove na komunikaciju vjernu

Evandelju, bez osobnih umetanja ili "sjec-

kanja" sadraja. Medutim, postoji i mnogo

jaci motiv koji se odnosi upravo na sadr?aj
katehetsko-animatorske komunikacije te sa-
drZzava dva temeljna elementa:

a) rije¢ BoZja tako kako nam je On sim
priopcava, komunicira u Bibliji;

b) naucavanje Crkve, Uciteljstvo, koje ¢u-
va za ljude svih vremena svevremensku
poruku BoZju, jaméedi joj vjerodostoj-
nost.

Jjima u katehezi za ovaj ¢lanak potjedu od njega
Jer, osim §to je novinar i struénjak za masovne
medije i nove tehnologije komunikacije, posjedu-
je dugogodisnje iskustvo kao katehet i animator.
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Ne postoji stvarna katehetsko-animator-
ska komunikacija bez cjelovite vjernosti
ovim elementima. Osobni doprinos katehe-
ta ili animatora je vaZan, ali se mora
ograniciti na stil komuniciranja, na traZenje
i uporabu metoda, tehnika i u¢inkovitih go-
vora u razli¢itim situacijama. Katehet ili
animator nikad si ne bi smio dopustiti da
njegova osobna situacija okrnji sadrZaj
katehetsko-animatorske komunikacije. I to
upravo stoga §to katehet i animator ne dje-
luju u vlastito ime. Prije svega oni odgo-
varaju na poziv Bozji; §tovise, taj se poziv
ostvaruje i postaje djelotvoran preko Crkve,
koja podjeljuje svojim odgajateljima eks-
plicitni mandat. Mi smo samo poslanici, ne
autori poruke koju navijeStamo!

Stoga s komunikacijskog stajalista kate-
heta ili animatora moZemo definirati "kre-
ativiim podulavateljem”, tj. osobom koja
navijesSta Evandelje i nauk Crkve vjerno i u
toj sluzbi stavlja na raspolaganje sve svoje
osobne kreativne snage.

Onaj tko prihvati poziv komuniciranja u
katehezi i animaciji, osoba je koja je sprem-
na:

- permanentno se izgradivati: proucava i
meditira rije¢ BoZju i u¢enje Crkve, stal-
no produbljujuci svoje znanje;

- permanento se preispitivati: osje¢a mo-
ralnu obvezu (kao kr§c¢anin prema sebi,
a kao krscéanski odgajatelj prema drugi-
ma) susresti se i rijediti svoje osobne
sumnje glede sadrzaja kojih je prenosi-
telj;

- permanentno ostati vjerna: ne udaljuje
se od istine koju je Bog objavio a Crkva
je naucava, ne uzima si pravo da "pri-
mateljima" svoje komunikacije (pod iz-
likom lazne "demokrati¢nosti” i "trans-
parentnosti”) priopcava svoje sumnje i
ne nastavlja poudavati dok ih sdm ne
rijesi;

- permanentno se darivati: Katehet i ani-
mator, "kreativni poducavatelji”, nji-
hove osobne sposobnosti pretvaraju u
dar kako bi oblik njihove komunikacije
bio $to prilagodeniji, a sadriaj ostao
neokrnjen. S tim u svezi Zelimo jo$
samo podsjetiti da oblik komunikacije
uvijek pomalo utje¢e na sadrZaj: to je

uobicajeno, prirodno i ¢ak "dobro-
¢inede" ukoliko ostaje u odredenim
granicama (jam¢i da ée se komunikaci-
jski proces dovrsiti), ali katehet ili ani-
mator ne bi nikad trebao pretjerivati u
izlaganju svoje osobnosti i vlastitog sti-
la, ako ga to dovodi u situaciju da posta-
je "preprekom" izmedu primatelja i
Evandelja.

6. TEHNIKE | SREDSTVA KOMUNIKACIJE
U KATEHEZI | ANIMACLJI MLADIH®

6.1. Slika

Svakodnevno nam iskustvo govori da je sli-
ka temeljna u spoznajnim procesima i
komunikaciji u svim svojim oblicima:
promatranje stvarnosti oko sebe, crteZ,
predmet koji se moZe pokazati, dijapozitiv,
film, TV. Upravo zato $to je jak i neposre-
dan, a jednako tako i vrlo dostupan kanal,
vizualni kanal nuino je drzati pod kon-
trolom: nijedno sredstvo komunikacije ne
bi smjelo djelovati samo za sebe. Uporaba
slika mora se objasniti i smjestiti na pravo
mjesto: ne umjesto rijeci, nego zajedno s ri-
je¢ima. Slika pogada emotivnost (osjeca-
jnost), rije¢i se obracaju viSe razumu i
imaginaciji (sposobnosti zamisljanja): u
procesu odgajanja mladih nuZno je njegova-
ti i jednu i drugu, u skladu i dosljednosti.

4.2, "Pokaii i prikaZi"

Vjerujem da je svatko od nas ¢itao (ili gle-
dao) animirane romane o Charlie Brownu i
da se moze prisjetiti svojih prvih $kolskih
dana, kada je u razred trebao donijeti neki
predmet (po svom slobodnom izboru ili po
izboru nastavnice), pokazati njegove karak-
teristike i objasniti povezanost tog predmeta

23  Usp. T. LASCONI-G. QUAGLINI-C. CIBIEN,
L'arte del comunicare. I linguaggi della cate-
chesi, Ed. Paoline, Roma 1990. Autori izvrsno
obraduju teme komunikacije i njezinih jezika te
kateheze i jezika kako bi potom razloZili nacine
njihove upotrebe: pjesama, recitala, fotografija,
dijapozitiva, videokaseta i grafike. Jednako je
tako vrijedna i knjiga P. BABIN, La catechesi
nell'era della comunicazione, Elle Di Ci, Leuman
(Torino) 1989.
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sa sobom. Vjezba, koja se éesto naziva
"pokazi i prikaZi", jest vjezba koja spaja
gledanje (promatranje), baratanje i razmi3-
ljanje (razlaganje): jednako tako moZe biti
korisna u katehezi i animaciji mladih (moz-
da ba§ najmladih) vjeronaué¢nih skupina
kako bi se pomoglo djeci da povezu Evan-
delje i njihov svakodnevni Zivot, takoder
putem “tematskih igara".

"Zadaca" se moze odnositi na predmete
danasnjice koji se mogu povezati s pred-
metima navedenim u nekom dijelu Evan-
delja, pokazujuci na taj nacin djeci da je
znaCenje predmeta, bez obzira na njegov te-
hni¢ki i1 funkcionalni razvoj, ostalo ne-
promijenjeno u vremenu. Drugi cilj vijezbe
moZe biti konkretizacija apstrakimih pojmo-
va: na primjer, nakon $to se obradi tema
potrebnog i sporednog® u Zivotu, moze se
zamoliti sudionike da donesu neku stvar
koja im pripada, a moZe biti primjerom ili
Jedne ili druge vrijednosti. Vjezba mozZe biti
1 "komplicirana" ako bi se ponudila odrasli-
jima - mladima - koji bi "lukavo" mogli
proglasiti "sporednim” ¢ak i ono ¢ega se
nikad ne bi odrekli. Stoga moze biti vrlo
korisno vjezbu dovesti do "krajnosti" i za-
moliti ih da ono $to smatraju "sporednim"
daruju nekom iz skupine. Jasno, ne bi treba-
lo ni u tom zahtjevu pretjerivati.

Premda ce nam vjeZbu biti lakse izvesti
s najmladima, ne smatramo da ée ostati bez
uspjeha ako je "ponudimo” i mladima, prib-
lizujuci predmetu i daru jasnocu njegove
nov¢ane vrijednosti, tako da se jednom sim-
bolickom, apstraktnom i konvencionalnom
elementu kao $to je novac vrati njegova
konkretnost, jer novac je danas dominantan
u medusobnim odnosima te se i adolescenti
i mladi - ako ga posjeduju - muce kako bi
razumjeli njegove konkretne implikacije.

6.3. Crtez

Tek usput ovdje Zelimo spomenuti koris-
nost ilustracija koje mozemo naci u razlici-
tim tekstovima, posebno ako nude doku-
mentiranu rekonstrukciju Zivota u Isusovo
vrijeme i Zidovskog naroda u Starom zavje-
tu. No daleko je korisnije da djeca i mladi
sami rade ilustracije. Postoji obilje knjiga i
udZzbenika o najrazli¢itijim tehnikama:
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katehist i animator ne moraju nuZno biti
umjetnici, no moraju se znati barem pobri-
nuti za materijal i sluZiti se - barem "poget-
nicki" - tehnikom koju Zele primijeniti u
skupini.

Primjera za primjenu ima mnogo:
plakati o temi koja se obradivala u skupini
(moZe biti crtez, kolaz itd.), koji se mogu
objesiti u razredu; ilustracija-oslikavanje
biljeZnice za vjeronauk; odrasliji se mogu
posvetiti neCemu “rafiniranijem”: napraviti
zemljovide putova kojima je prolazio Isus s
apostolima i sadasnje zemljovide prostora s
danasnjim geopolitickim obiljeZjima, ili put
evangelizacije na viastitom (nacionalnom)
teritoriju, integrirajuci grafiku i fotografiju
te ostvarujuci tako prave "reportaze"; neki
od njih ili, jo§ bolje, ¢itave skupine mladih
mogle bi, naizmjence, brinuti za "zidne no-
vine" u Zupi.

Iz natjecanja razli¢itih skupina mogla bi
se ostvariti otvorena izloZba za zajednicu, s
posebnim naglaskom na obitelji djece i
mladih. Sve bi se to moglo i objaviti uz po-
moc nekoga tko posjeduje osobno racunalo
1 scanner (u krajnjem slu¢aju moze i te kako
dobro posluZiti i stari, dobri fotokopirni
aparat!).

6.4. Dijapozitivi

Dijapozitivi su bili posebno popularni se-
damdesetih godina. Kompletne serije di-
japozitiva sluzile su kao "pratnja" kateheza-
ma, uvodenju u Evandelje i Zivot svetih,
prezentaciji socijalnih tema u svjetlu Bozje
rije¢i. Nazalost, njihova uporaba bila je &es-
to ispod njihovih mogucnosti: mnogi su se
ograniCavali prikazati dijapozitiv i uz njega
jednostavno procitati "didaskaliju” iz
priru¢nika. Ponekad su sluzili kao refugium

24 Namjemo uzimam termin "sporedan” a ne onaj
poznatiji i koristeniji "suvisan", jer se ovaj
posljednji €esto upotrebljava kao negativan u
moralnom smislu rije¢i. Svatko od nas, bez obzira
koliko dobar kricanin bio, ima barem nesto
"suviSnog" u osobnom Zivotu, i nije bas spreman
toga se odreci! Ne smatram da je poneki
"komfor" ili neko ¢&isto ludidko ili estetsko
zadovoljstvo zlo, ako smo naugili Zivjeti s njima
uravnoteZeno i trijezno, ne ¢ineéi od njih "mi-
tove", i zaraduju¢i ih posteno, ne zaboravljajuci
pritom ni one koji ih nemaju,
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peccatorum svima onima koji se nisu
pripremili za odredenu katehezu. Projekci-
ja dijapozitiva postala je, osim toga, gotovo
"ritualna” u recitalima ili u molitvenim
bdjenjima. Ti ¢imbenici, zajedno s bujicom
novih audiovizualnih tehnologija(prije svih
mislimo na video-snimke), razlogom su
zbog kojeg se mnogi katehisti danas uopce
ne sluZe dijapozitivima kao sredstvom rada.
A to je sredstvo itekako vrijedno ako se
upotrebljava s duinom pozornoScu. Na
prvom mjestu vazna je umjerenost: nikad
duZe od pola sata, jer se paznja lako gubi.
Mozda je dobro podsjetiti da je dijapozitive
najbolje projicirati u poluzamracenoj pros-
toriji, ali jednako je tako potrebno priznati
da takva atmosfera skracuje trajanje kon-
centracije i oteZava dijalog izmedu kateheta
i mladih. Potom slijedi komentar koji bi tre-
bao biti Zivahan, a ne procitan na dosadan
nacin (priru¢nik ce nam posluZiti prije
vjeronauénog susreta, ne za vrijeme). Na
kraju, izhor predmeta ili sadriaja: gotovo
ni¢emu ne sluZi projicirati slike koje su vec
prikazane u katekizmu, a vrlo je korisno
pokazati aktualne 1 stvarne fotografije, bilo
mjesta gdje je Isus Zivio, bilo sada3njih situ-
acija o kojima govorimo. MoZe se potaknuti
i mlade da donesu fotografije koje su sami
snimili, ili da sami snime fotografije na
odredenu temu koju Zelimo obradivati na
susretu te da ih sami prokomentiraju. Ne-
pokretna slika - ako je kvalitetna - prikazuje
intenzitet ili dramati¢nost nekog dogadaja
daleko bolje od televizijske snimke, vec i
stoga §to smo na ovu posljednju vec navikli
i §to smo pred njom pomalo pasivni.

Fotografije - kaZe se - "govore za sebe".
To je istina, ali samo za one najbolje. U
svakom slu¢aju nece $koditi ¢ak niti "for-
malno" ¢itanje neke fotografije, svracajuci
pozomost na neki detalj ili pobudujuci zelju
za produbljivanjem upoznavanja ambijenta
koji se susrece prvi put ili o kojem se jo3
nedovoljno zna.

6.5. Film

Tko jo§ pamti slavne filmove snimljene na
Super 8 ili 16 mm, §to su ih brzo istisnule
videokasete? Oni pripadaju - tako nam se
barem ¢ini - "dalekoj proSlosti”. Svaka je

Zupa imala "madioni¢ara” koji je projicirao
takve filmove na bijelom zidu Zupne
dvorane i bio u stanju da dobro uvuce traku
te da je spoji kada je, u nerijetkim sluCajevi-
ma, pucala. Ton je uvijek bio neSto slabija
strana projekcije. Danas su pak ¢e3ce Zupe s
velikim ekranom ili ¢ak s videoprojektorom,
u kojima se za rad s vecim skupinama mogu
prakti¢no upotrijebiti videokasete.

Bez obzira na primijenjenu tehniku, gle-
danje filma moZe biti prili€no korisno za
katehezu i animaciju, ako su wvjeti ko-
ristenja optimalni: ambijent ne smije biti
previse skucen, ali niti prevelik u odnosu na
broj posjetilaca (i zbog tonskih razloga);
ako se upotrebljava televizor, ekran mora
biti dovoljno velik i u prostoriji mora posto-
jati umjereno i indirektno svjetlo, kako bi se
izbjegli odbljesci na ekranu (nikad nije
prikladno, pa ¢ak niti kod kuce, gledati
televiziju u mraku jer neprestana promjena
osvijetljenosti televizijskog ekrana, ako nije
"ublazena" svjetlom ambijenta, moze
smetati o¢ima); ako se pak upotrebljava
kinoprojektor, prostorija mora biti zamrace-
na i dobro je da se, prije projekcije filma,
uvjerimo je li s projektorom sve u redu;
"incidenti" mogu biti simpati¢ni, no esto
dekoncentriraju.

U oba slucaja, od temeljne je vaZnosti iz-
bor filma: ne nedostaje dobrih filmova, no
trZite obiluje i onima iz "druge, trece, pa ¢ak
i regionalne lige"! Svaki se film mozZe prika-
zati tek nakon 3to ga je katehet preventivno
vidio i pripremio skicu za diskusiju koja ce
slijediti u skupini. Zanimljivo ce biti zapaziti
Sto su mladi uodili i zapamtili te kako su
razumjeli poruku filma. Na vjerskom po-
dru¢ju nije nuZno sluZiti se samo hagiograf-
skim i slicnim proizvodima: i oni filmovi
koje obi¢no nazivamo "problemati¢nima”
mogu pomodéi pod uvjetom da njihovo prika-
zivanje nikad ne bude odvojeno od razlaga-
nja i suoc¢enja tj. diskusije u skupini.

6.6. Konacno... televizija!

Televizija je doSla na red zadnja upravo
stoga §to je danas najvaZnije sredstvo
komunikacije koja se temelji na slici. U
ovom ¢lanku ne moZemo ulaziti u tehnicku
obradu karakteristika televizije i specifi¢-
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nosti njezina govora-jezika, ali valja upozo-
riti da je uporaba TV u odgojne svrhe utoli-
ko delikatnija $to, buduci da je TV vrlo
popularno sredstvo komunikacije, svi mi
vjerujemo da je poznajemo dobro, premda
smo (pre)Cesto tek jednostavni korisnici
(ponekad i pomalo iznenadeni).

6.6.1. Koristiti TV

Televizija i videosnimci (videokaseta)
mogu biti moc¢na sredstva potpore evange-
lizaciji, ali moraju biti i ostati samo "pot-
pora”. Vec je ionako previse naglasena ulo-
ga televizije koja u obiteljima sluzi za
zabavu djeci i mladima (no i odraslima!),
bez ikakve kriticnosti: kateheti i animatori
moraju se potruditi da je upoznaju bolje,
pripremajuci se, pozivajuci struénjake,
ukljucujuci obitelji djece i mladih u pristup
koji ce izbjeci moralisticku osudu i koji ée
se usredotoCiti na objektivna i konkretna pi-
tanja. Moraju znati da niSta ne moze zami-
Jeniti izravno svjedocenje radosti susreta s
Kristom. Televizijska produkcija moze
predstavjati informativni uvod u kricanstvo
i njegove posljedice za Zivot, ali ne moze
izravno "evangelizirati".

Na ovoj bi tocci trebalo inzistirati jer,
buduci da se video jako prosirio, danas obi-
lujemo produkcijama za katehezu na video-
kasetama: u Italiji su najveci i najkvalifici-
raniji proizvodaci Elle Di Ci, Edizioni Pao-
line 1 Nova T. Oni imaju vlastitu proizvod-
nju, ali prevode i filmove s drugih jezika.
Kvaliteta, ozbiljnost i u¢inkovitost ovih
proizvoda izvan su diskusije. Kod nas je
najproduktivnija "Kricanska sadadnjost”.
Ipak, potrebno je podsjetiti na tri stvari:

1) Videokasete upotpunjuju, ali ne zamje-
njuju vjeronaucne susrete.

2) Uvijek ih treba pregledati prije prika-
zivanja mladima i djeci, kako bi se mo-

gli dobro upotrijebiti i njihov sadrZaj i

forma.

3) Ne valja ih primjenjivati akriticki, samo
zato Sto su "moderni".

Razumljiva je motivacija kateheta koji,
poznavajuci iz osobnog iskustva privla¢nost
televizije, nastoji olak3ati vjeronau¢nu
komunikaciju upotrebljavajuci to sredstvo
koje je tako blisko i poznato mladima. Sh-
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vatljiv je i poticaj da se iskoristi - "u dobre
svrhe" - ono sredstvo koje nam pre¢esto
prenosi nasilje, potroSacke (konzumisti¢ke),
egoisticke, vulgarne poruke. No ne gajimo
prevelike iluzije: ono §to je bitno na TV, jest
spektakularna ucinkovitost. Ako naga krs-
¢anska poruka ne iznade nadina izraZavanja
dosljednog specificnom televizijskom govo-
ru, riskira da bude dosadna.

Evo jednog primjera. Nije dovoljno da
se radi o "crtanom filmu". Mora biti lijep
crtani film, sa zanimljivom i grafi¢ki dobro
ostvarenom pricom. Nije dovoljno da se
radi o "dokumentarcu". Mora biti na visini
najboljih proizvoda koje uobi¢ajeno vidimo
na TV. Ima propovjednika koji izvanredno
propovijedaju s propovjedaonice u crkvi, ali
se "balzamiraju” pred pojavom TV-kamere,
Postoje takoder pjesme 1i liturgijska slavlja
koji nas duboko diraju kad u njima osobno
sudjelujemo, ali su "neprilagodeni” i "do-
sadni" na TV-ekranu. Bitno je naéi rav-
noteZu izmedu potrebe za spektakularnoscu
i vjernosti evandeoskom navje$taju, bez
poniZzavanja ovog posljednjeg privilegira-
njem prvih.

6.6.2. "Proizvaditi film"

Ono 3to smo do sada rekli vrijedi za proiz-
vode vec pripremljene na kasetama, ali vri-
jedi isto tako i jo§ viSe ako katehet odluci
sim upotrijebiti TV i napraviti film. Cini
nam se da je i to moguce jer su sve popu-
larnije male videokamere niskih cijena i bo-
gatih tehni¢kih mogucnosti. Ta nam vrsta
rada takoder moZe pomoci kao pocetna to¢-
ka i za odgoj za sluzenje televizijom. Moc
televizije je takva da nam se ¢ini da ono §to
vidimo na ekranu doista jest jedini moguci
oblik prikazivanja stvarnosti. Stoga ¢esto
zaboravljamo da TV-kamera, upotrijebljena
za snimanje, ima ograni¢enu mogucénost
snimanja: ima, naime, "svoju to¢ku gledis-
ta" koja je - poput naSeg pogleda - ogra-
nicena fizic¢ki. Elektronsko "oko" TV-ka-
mere jest relativno, nije apsolutno. Stoga
bismo s djecom i mladima mogli doista
poduzeti nesto da im tu ¢injenicu pribliZi-
mo, npr. putem igre s tockom gledista.
Kako bismo im pomogli da to shvate,
mogli bismo poceti s time da promijene
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mjesto u prostoriji, pozivajuci ih da us-
porede razlicite kutove promatranja koji su
rezultat promjene mjesta (i mi bismo se tre-
bali kretati, mijenjati mjesto, pozivajuci ih
da i oni dodu na nase). Kada su svi shvatili
vizualne razlike i ograni¢enja, mogli bismo
na sredinu prostorije donijeti TV-kameru,
ucvrstiti je na postolje, prikopcati je na
TV-prijemnik i ostaviti da snima samo je-
dan predmet. Potom moZemo pozvati djecu
da i sama pogledaju kroz kameru i da malo-
pomalo mijenjaju prizor (kadar). Kada jed-
nom steknu svijest o fizickoj relativnosti
TV-a, bit ée im lakSe prihvatiti i naSe
objaSnjenje o sadriajnoj i formalnoj rela-
tivnosti televizijskog govora kada budemo
gledali neku video-kasetu ili prijenos koji
moze biti koristan za obradu nekog argu-
menta 1li onoga na §to se Zelimo zajedno
kriti¢ki osvrnuti.

Drugi moguci oblik uporabe TV-a jest
proizvodnja programa (moguc u svim dobi-
ma, posebno s mladima). To ne znaci da
moramo odmah uzeti TV-kameru u ruke i
poceti sa snimanjem: to je posljednja faza!
Prvo éemo zajedno morati odluciti o temi,
napraviti skicu snimanja, napisati dramati-
zaciju, scenarij, izabrati glazbu.

Scenografija se priprema pusicu u dva
stupca: lijevo argument (ako se radi o doku-
mentarnom filmu), ili pitanja (ako se radi o
istraZzivanju), ili reCenice (radi li se o pred-
stavi); desno odgovarajuce prizore s krat-
kim obja$njenjima i po mogucnosti sa "ski-
cama" (tako je snimao Fellini!). Ova kre-
ativna etapa je vazna iz tri razloga:

a) jer dopusta svima da ovladaju sadrzaji-
ma i da 1ih planiraju;

b) jer obvezuje na mentalno "vizualno"
predocenje prizora koji ¢e se snimiti;

3) jer jaCa povezanost rijeci i slike, izbje-
gavajuci da slika "ugusi" rijec.

Najbolje je rad zapodeti tako da se od-
mah snimaju zavrsni, dakle finalni kadrovi.
Alj, ako je katehet vrlo sposoban (i ako ima
potrebne uredaje!), moZze se snimati isto
tako da se nakon snimanja prijede na mon-
tazu, koja je jednako tako vrlo kreativna, ali
mijenja filmski proizvod i1 na taj nacin
"liSava" sudionike vrlo znacajnog dijela nji-
hova rada.

Nije potrebno precjenjivati vlastite fil-
mske zapise-snimke; nitko ne moZe im-
provizirano postati "umjetnik TV-kamere".
Ne bi nas trebala frustrirati niti svijest o na$oj
"amaterskoj" osrednjosti. Vazno je dobro
upoznati TV-kameru koja se upotrebljava
kako bi se njezine tehni¢ke moguénosti is-
koristile na najbolji moguéi nacin.

Ako za filmski proizvod koji Zelimo ost-
variti treba snimati i govorni komentar, ne-
potrebno je traZiti osobu sa savrienom
dikcijom. No nije se dobro zadovoljiti niti s
"prvim koji naleti": ¢itanje napisanog teksta
(nikad nemojte improvizirati!) mora biti
jasno i ritmi¢no, a nadasve sinhronizirano
sa slikama koje komentira. S tim ciljem pre-
poruca se da se, prije samog snimanja, vise
puta proba s ugaSenim mikrofonom i poka-
zujuci istovremeno snimak. Za naslove se
moZe upotrijebiti aparat ve¢ ugraden u
mnoge amaterske videokamere ili osobno
racunalo koje se moZe povezati s videoka-
merom. Ne treba podcijeniti ni ruéno naci-
njene plakate ako su grafi¢ki dobro izradeni
i ako ih u¢inkovito snimimo (posebnu pozo-
rnost treba obratiti na mogucée odbljeske
dnevnog svjetla na plakatu ako je pozadina
bijela ili na boje teksta ako su plakati pres-
vijetli).

Eventualne glazbene dionice treba do-
dati veoma pozorno da bi bile sinkroni-
zirane i s maksimalnom slobodom u izboru
same glazbe: podsjecamo ipak da "glazbeni
komentar” treba izabrati tako da ne bude
previSe dosadan gledatelju ("znali smo da
¢e bas to izabrati"), ali niti da ne odudara
previSe, ve¢ da povezanost slike i glazbe
bude razumljiva. U ostvarenju jednog video
ili filmskog zapisa ima posla i "slave” za
sve, pa ¢ak i za one koji ostanu "iza pozor-
nice". VaZno je da katehet i animator
ukljuce u razlic¢ite faze i duZnosti sve ¢la-
nove skupine, te da se prisjete - u momentu
ispisivanja naslova filma - posebnog dopri-
nosa svakog pojedinog.

A kad se videozapis konac¢no ostvari,
produkt mora biti vrednovan njegovim
prikazivanjem drugim skupinama i obitelji-
ma. Lijepo bi bilo kad bi se svakom sudio-
niku na kraju rada mogao darovati po jedan
primjerak videokasete.
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Ovakva aktivnost, osim §to bi znacila
aggiornamento Katehetskih tehnika (Nekad
se, kako bi se napravilo istraZivanje, iSlo po
Zupi s notesom i olovkom ili s magnetofo-
nom i fotografskim aparatom. Oni su i da-
nas i te kako vrijedni!), pomaZe mladima i
djeci da se suoce sa sredstvom koje je sve
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popularnije, ¢esto na pretjeran i napadan
nacin, u njihovom svakodnevnom Zivotu,
obogacujuci ih tako znanjem i kritickim
"instrumentima". I to je zadacda kr§canskog
navjestitelja i odgojitelja u "drustvu slike" i
"drustvu komunikacije".




