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SazZetak

ljudske osobe, drustva i kulture. I Crkva prati fenomen komunikacije i razvoj sred-

stava drutvenog priopcivanja s posebnom paZnjom. Crkveni stav ide od moralne
osude pojave tiska i kinematografije preko prihvacanja i ukljucdivanja svih sredstava
drustvenog priopcivanja u viastitu misiju navijestanja. Crkveni dokumenti izraZavaju instru-
mentalisticku ulogu sredstava u navijestanju i katehezi, dok teologija reflektira komunikaci-
Jju kao proces. Ispravno i odgovorno koristenje sredstava drustvenog priopcivanja sluZi
napretku i opcem dobru, zajednistvu i jedinstvu svih ljudi. To zajednistvo ima uzor u
trojstvenom zajednistvu Ciji je savreni komunikator Isus Krist, koji djeluje u Duhu Svetomu
u Crkvi. Crkva, komunikacija Evandelja, svjedoci i evangelizira svijet putem sredstava
drustvenog priopcivanja.

Crkva u Hrvata razvila je plodonosni pastoral pisane rijeci, a standardizacija crkvene
prisutnosti i djelovanje pomocu svih sredstava drustvenog priopcivanja, a posebno televi-
zije, je u procesu nakon druitvenih promjena. Crkva se zalaZe za pravedan ustroj, ispravno i
odgovorno koristenje sredstava, zastitu prava, vrednota i dostojanstva covjeka i zastitu
obitelji i mladeZi. Sredstva sluZe promociji jedinstva, zajednistva, napretka, opceg dobra,
solidarnosti i ekumenizma. Na kraju Crkva kvalificirano sudjeluje u javnom mnijenju putem
sredstava druStvenog priopcivanja.

Sudjelovanje Crkve u javnom mnijenju i navijestanje Evandelja svijetu putem tih sred-
stava je "paralelni pastoral”. Naime, to je pastoral svijeta pomocu sredstava drustvenog
priopcivanja uz vec postojeci crkveni pastoral.

P ojava i razvoj sredstava drustvenog priopcivanja i komunikacije utjecu na razvoj

UvoD BoZjega, su: poslanje (missio), sadrzaj Ri-

je¢i i komunikacija (na¢in crkvenog

Teologija razmislja o BoZjoj rijeci, a prak-
ti¢na teologija reflektira BoZju rije¢ u djelu
i u djelovanju Crkve u povijesti. Podrugje
crkvenog djelovanja je navijeitanje Ra-
dosne vijesti svim narodima. Crkva svojim
rijeCima, direktno ili indirektno putem sred-
stava druStvenog priopcéivanja, navijeita
BoZju rije¢, samu sebe, svoje poslanje.
Konstitutivni elementi Crkve, naroda

djelovanja). Crkveno navijestanje je ved
primljena Rije¢ koja je predana Crkvi. Crk-
va, njen nosilac, za nju i od nje Zivi. Naime,
Cikva je njena komunikacija. Na taj nac¢in
Rije¢, bilo izgovorena, napisana ili oslikana
ostaje samo rije¢ o Rije¢i, u Zivotu i
djelovanju Crkve. Crkva Zivi u svijetu sred-
stava druStvenog priopcivanja. Utopljena u
kulturu tih sredstava i ona sama je pod nji-
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hovim utjecajem s jedne strane, a s druge je
strane pozvana iskoristiti mogucénosti koje
joj nude za navijeStanje. U ovom tekstu
iznijet ¢emo odnos Crkve prema tim sred-
stvima, koje naziva "BoZjim darom"!, i nji-
hovoj primjeni u misiji Crkve, osvréuci se
posebno na televiziju. No prije toga navest
¢emo nekoliko druStveno-kulturnih aspeka-
ta sredstava druStvenog priopdivanja, a
posebno televizije, buduéi da se njihova
uloga u pastoralu i u katehezi zapravo
promatra u kontekstu njihove vaZnosti u su-
vremenoj kulturi i drutvu.

DRUSTVENO-KULTURNI ASPEKT
SREDSTAVA DRUSTVENOG PRIOPGIVANJA

Komunikacija je vrlo sloZen proces. Klasi¢-
na definicija komunikacije je: razmjena sa-
drZaja izmedu emitenta i primaoca preko
mediuma. Za svaku komunikaciju je vazno,
prema Laswellu, tko komunicira, §to preno-
si, komu se.obraca, s kojom namjerom i na
koji na¢in (who, what, whome, how, with).

Komunikacija mase je forma komuni-
kacije koja se tehnickim sredstvima javno
prenosi rasprienoj publici (koja je mnostvo
sliénih primalaca, element marketinga i ele-
ment druStvene relacije)?, indirektno (uz
vremensku i prostornu distancu izmedu
partnera komunikacije) i unilateralno (bez
izmjene uloga emitenta i primaoca infor-
macija)*. Naime, komunikacija mase je jav-
na, direktna, unilateralna i tehni¢ka distri-
bucija informacija preko strukturalnih i
funkcionalnih organizacija. Komunikacije
se aktualizira pomocu sredstava druStvenog
priopéivanja, koja su, u uobi¢ajenom smislu
termina, tisak, radio, televizija i film. Ona
saCinjavaju kompleks produkcije 1 distri-
bucije informacija i sluZe postizanju spo-
znaje, informacija, zatim zabavljaju publiku
i zadovoljavaju njene potrebe. Da bi se iz-
bjegao svaki redukcionizam u definiranju
tih sredstava, treba naglasiti da su ona
cjelokupni sistem komunikacija u aktual-
nom druitvu.’

Kako smo ve¢ naveli, u govoru o sred-
stvima dru§tvenog priopcivanja posebno se
osvréemo na televiziju, koja je kompleksno
sredstvo u svojoj strukturi (rije¢-ton-slika) i
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u kori$tenju. Njena specifi¢nost i original-
nost je u tome da prenosi sada, direktno,
rabeci sliku i ton. NajviSe je u upotrebi i
ima najvise nacina uporabe i programiranja
kao i najrazli¢itiju publiku. Postala je para-
digma sredstava komunikacije mase i kul-
ture mase, "nova metafora”, "nova religi-
ja"¢ "buducnost ve¢ prisutna" i "terminal
vrlo sloZene mreZe, koja je otvorena i no-
vom §irenju'’.

Televizija, svojim na¢inom uporabe mi-
tova i naracije, postaje "religija". Na teme-
lju ovoga miSljenja rayvija se ideja televi-
zije kao mita i ideja "elektronske Crkve",

i PIO XII., Miranda prorsus, u. AAS, 49(1957)765;
Pastoralni naputak Communio et Progressio,
izraden nalogom II vatikanskog sabora radi prim-
jene Dekreta o sredstvima druitvenog priopéiva-
nja istoga Sabora, Zagreb, Kricanska sadasnjost,
Dokumenti 36, n. 2.

2 Ovih pet rije¢i u Laswellovoj teoriji o komuni-
kaciji su kljuéne za razumijevanja cjelokupnog
procesa komunikacija i Znanostl o komunikacija-
ma. Naime, “who says” (tko kaZe) - analiza sub-
jekta - la ricerca sulla comunicazione - control
analysis - Kommunikationsforschung; ‘“What”
(3to) - analiza sadrZaja - ’analisi dei contenuti
della comunicazione - content analysis - Aussage-
analyse; “in which Channel” (kako) - analiza
sredstava - I’analisi degli strumenti della comuni-
cazione - media analysis - Medienforschung; “to
whom” - (komu) - analiza primalaca - ’analisi
degli spettatori - audience analysis - Rezipienten-
forschung; “with what Effects” - (s kojim ciljem)
- analiza efekata - la ricerca sugli effetti della
comunicazione - effect analysis - Wirkungsfor-
schung. Usp. D. McQUAIL - Sven WINDAHL,
Communication Models for the Study of Mass
Communications, London - New York, Long-
man, 1989, 10-11. J. FISKE, Introduction to
communication studies, London - New York,
Routledge, 21990, 30-31; M. WOLF, Teorie delle
comunicazioni sociali di massa, Milano, Bom-
piani, 1987, 23.

3 Usp. P. HUNZIKER, Medien, Kommunikation
und Gesellschaft. Einfiihrung in die Soziologie
der Massenkommunikation, Darmstadt, Wissen-
schafliche Buchgesellschaft, 1988,18-22.

4  G. MALETZKE, Psychologie der Massenkom-
munikation, Hamburg, 1963, 32.

5 Usp. F. LEVER, Masovni mediji, u: M. PRAN-

(ur.), Religijskopedagosko-katehetski lek-
sikon, Zagreb, KSC, 1991, 438-441, Ivi, 438.

6 Usp. H. BOVENTER, Pressefreiheit ist nicht
grenzenlos. Einfiilhrung in die Medienethik,
Bonn, Bouvier, 1989, 212. 218. 229. 231. |

7  F. LEVER, Televizija, u: M. PRANIJIC (ur.),
Religijskopedagoiko-katehetski leksikon, Zagreb,
Katehetski salezijanski centar, 1991, 747-750.
Ivi, 748.
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koja stvara novu teologiju kulture na te-
melju razvoja sredstva drudtvenog pri-
opcivanja, a posebno televizije.

Televizija je vaZan element u ljudskom
odgoju, nastajanju formi dru§tvenog pona-
Sanja i u strukturiranju javnog miljenja. U
tom druStvenom procesu uz televiziju, jas-
no, sudjeluju i druge varijable.® U gledanje
televizije ukljuceni su kognitivni (paZnja,
aktivno i selektivno shvacanje) i emotivni
(uzbudenje i emotivni efekti) element. I
buduce generacije npr. u Americi, prema
istraZivanjima, studirat ée, informirati se i
odgajati uglavnom, ako ne i iskljudivo,
putem audiovizualnih i elektronskih sred-
stava drustvenog priopéivanja.® Zato su ve-
oma vazne iskustvena i pedagoska dimenzi-
ja televizije kao i njena integracija u cjelo-
kupnu kulturu komunikacije sredstava
drudtvenog priopcivanja.”® Neki autori, isti-
na, imaju negativno mi$ljenje o televiziji i
tvrde da je njen sadrZaj nula i da je svaka
njena informacija Zeljena ponuda'’, a neki
nijeCu bilo kakav pozitivan kulturalni do-
prinos televizije'?. Maletzke nabraja sve
prigovore kritiara televizije, koje ¢emo
ovdje, zbog orijentacije ovoga ¢lanka, samo
nabrojiti: ljudi ne razmi$ljaju vi§e povijes-
no, postoji opasnost gubljenja navike {ita-
nja knjiga, umanjivanja znanja, a postize se
samo razina instrukcije, televizija unistava
kulturni identitet, nudi samo zabavu, zabav-
lja sve do umiranja, uni§tava dijalog i javne
razgovore, televizijske vijesti nisu kompati-
bilne sa svakida§njom Zivotnom praksom,
utjecaj informacija demotivira publiku, Zivi
se samo "sekundarnim iskustvom", televi-
z13a potice nasilje, prijeti obiteljskom Zivotu
i ugroZava ga, ugroZava osobnu komuni-
kaciju i umanjuje sposobnosti i pozitivne
karakteristike pojedinaca.’® Ovaj pristup
televiziji je opcenit i kritiCarima televizije
nedostaje znanstveni pristup fenomenu
televizije. COV_]ek danas za svoju nesrecu
traZi "Zrtvenog jarca" i nalazi ga upravo u
televiziji. Autor upozorava na komplek-
snost materije, jer su uz sredstva ukljucene i
druge varijable u dru§tvenom Zivotu, npr.
kognitivna disonanca, prevladavanje slike
Covjeka (stimulacija - odgovor) u antro-
pologije, zatim modela efekata koji proizla-
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zi iz uporabe i gratifikacije sredstava
druStvenog priopcivanja §to zadovoljava
potrebe ljudi.

Sredstva druStvenog priopcivanja pro-
mijenila su drustvo i uloge u njemu te su
izazvala netanak vremena i prostora koji
postoje u tiskanim sredstvima priopcavanja.
Promijenila su ponaSanje pojedinca, grupe i
drustva." To zomo pokazuje promjena per-
cepcije Zene i muskarca, zatim djetinjstva i
odrasle dobi kao i promjena percepcije
predstavljanja politickih likova.'

Sredstva druitvenog priopéivanja, a
posebno televizija kao "Leitmedium der
Epoche”, odigrala su veliku ulogu u stva-
ranju drudtvenih struktura na prijelazu od
industrijskog drudtva u dru$tvo informa-

8  Usp. L HORN, “Television and Behavior. Teil 1.
Wirkungen von Fernsehinhalten”, u: D. PRO-
KOP (ur.), Medien Forschung. Band 2. Wiinsche,
Zielgruppe, Wirkungen, Frankfurt am Main, Fi-
scher, 1985, 55.

9 P. HABERMANN, “Television and Behavior”
Teil 2: Kognitive und emotionale Verarbeitungs-
prozesse, u: D. PROKOP (ur.), Medien For-
schung. Band 2. Wiinsche, Zielgruppen, Wirkung-
en, Frankfurt am Main, Fischer, 1985, 64-75.

10 Usp. Ch. DOELKER, Kulturtechnik Fernsehen
Analyse eines Mediums, Stuttgart, Klett-Cotta,
1989, 11-12.

11 Usp. Ch. DOELKER, Kulturtechnik Fernsehen
Analyse eines Mediums, 16.

12 N. POSTMANN, Wir amiisieren uns zu Tode.
Urteilsbildung im Zeitalter der Unterhaltungsin-
dustrie, Frankfurt, 1985.

13 Usp. G. MALETZKE, Kulturverfall durch
Fernsehen Volker Spiess, Berlin, 1988, 20-92.
Usp. DOELKER, Kulturtechnik Fernsehen Ana-
lyse eines Mediums, 17-22; 161. Reinhald Mer-
kert takoder kritizira Postmannove knjige: “Das
Verschwinden der Kindheit” i “Wir amiisieren
uns zu Tode”, nagladavajuci nedostatak kriterija i
njihovog opravdan]a Usp. R. MERKERT, Das
Fernsehen als Totengraber von Kultur und Hu-
manitdt zu Neil Postmanns Biichern “Das Vers-
schwinden der Kindheit” und “Wir amiisieren
uns zu Tode”, u: “Communicatio socialis”
19(1986),130-141.

14 J. MEYROWITZ, Uberail und nirgends dabei.
Die Fernseh-Gesellschaft I, Psychologie heute-
Taschenbuch, Weinheim - Basel, Beltz, 1990.

15 J. MEYROWITZ, Wie Medien unsere Welt
verdndern. Die Fernseh-Gesellschaft II, Psycho-
logie heute-Taschenbuch, Weinheim - Basel,
Beltz, 1990.
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tike.'® A danas je i samo ljudsko iskustvo
sve viSe obiljezeno televizijskim iskust-
vom."” Komunikacija kao proces stvorila je
"komunikacijsku kulturu", dok "kultura
sredstava drustvenog priop¢ivanja" oznaca-
va proizvode sredstava druStvenog pri-
opcivanja.”® I na ovom podru¢ju postoje
razli¢ita miSljenja: za jedne televizija je
nositeljica i graditeljica kulture mase, a za
druge je "djelo sotone” koje unistava kultu-
ru i sve §to je kulturno.

Sredstva druStvenog priopc¢ivanja stva-
raju kulturu mase, tj. "kulturu svakida$nji-
ce" koja odgovara kulturi televizije. Tele-
vizija nije primarno ekonomsko dobro. Isti-
na je sredstvo, ali u isto vrijeme televizija je
i kulturno dobro. Ona prenosi i stvara kul-
turu.'

Sredstva druStvenog priopcivanja, a
posebno televizija, igraju vaZnu ulogu u
nac¢inu razmi$ljanja i ponaSanja pojedinca,
zajednice i druStva. Dru§tveni Zivot danas je
sve viSe i viSe obiljeZen televizijskim is-
kustvom. Televizija osim druStvene ima i
vaznu kulturnu ulogu: prenosi i stvara kul-
turu. U tom kontekstu, televizija je i inte-
gralni element religiozne kulture®, a komu-
nikativna crkvena kultura treba biti otvore-
na dijalogu prema drugim kulturama i treba
priznati druge kulture.?!

CRKVA | SREDSTVA DRUSTVENOG
PRIOPGIVANJA

Papa Ivan Pavao II. u svom prigodnom go-
voru za Svjetski dan sredstava druStvenog
priopcivanja 1989. godine prepoznaje feno-
men komunikacija kao "znak vremena".?
Crkva posvecuje veliku pazZnju pojavi sred-
stava druStvenog priop¢ivanja. Ona su
postala objekt teolosko-pastoralnog razmis-
ljanja i naSla su primjenu u evangelizaciji
Crkve i religioznom odgoju. No Crkva je u
pocetku imala negativan stav prema pojavi
sredstava drustvenog priopcivanja. Nije
gledala s naklono3cu na tisak, §to je izraZe-
no u enciklici "Mirari vos" Grgura XVIZ,
§to je vidljivo iz enciklike Pija XI. "Vigi-
lanti cura" u kojoj &itamo: "Moc¢ kine-
matografije je u njenom obracanju ¢ovjeku
slikom. Du8a prima sliku s uZivanjem i s
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lako¢om. ... Svi znaju koliku §tetu pro-
uzrokuje dusama zla kinematografija. Ona
je prilika za grijeh; vodi mlade putevima
zla, jer je ona glorifikacija uZivanja; izlaZe
Zivot u laznom svjetlu, zamracuje ideale i
uniStava ¢istu ljubav, respekt prema braku i
ljubav prema obitelji." U ovim dokumenti-
ma Crkva izrazava moralni stav prema po-
javi tiska i1 kinematografiji.

Enciklika Miranda prorsus Pija XII.
nazvanog "papom radija i televizije"*, vrlo
je vaZzna u razvoju stava Crkve prema sred-
stvima drustvenog priopc¢ivanja. U uvodu se
govori o filmu, a druga dva dijela temati-
ziraju radio i televiziju. O televiziji pise da:

16 O. B. ROEGELE, Medier 1. Sozialstruktur, Me-
dienpolitik, Neue Medien, u: Staats Lexikon
Recht-Wirtschaft-Gesellschaft, 5 sv., Gorres-Ge-
seschaft (izd.), 3. sv.: Hoffman - Naturrecht,
Herder, Freiburg-Basel-Wien, 71987, 1059-1069,
Ivi, 1059.

17 isto, 1060.

18 Usp. Ch. DOELKER, Kulturtechnik Fernsehen.
Analyse eines Mediums, 238.

19 D. STOLTE, Fernsehen als Medium und Faktor
der Kultur, u: H. GLASSGEN - H. TOMPERT,
Zeitgespriich., Kirche und Medien, Herder,
Freiburg-Basel-Wien, 1988, 22-32; D. STOLTE,
Nur iiber den Einsatz aller programmliichen Res-
sourcen. Der kulturelle Auftrag des Rundfunks, u:
“Funk Korrespondenz” 20(1987)1-4.

20 Usp. R. WHITE, I mass-media e la cultura nel
cattolicesimo contemporaneo, u: R. LA-
TOURELLE (ur.), Vaticano II: Bilancio e pros-
pettive: venticinque anni dopo, Assisi, Cittadella
Ed., 1987, 1551-1577.

21 1. B. METZ, Kirchliche Kommunikationskultur.
Uberlegungen zur Kirche in der Welt der Mas-
senmedien, u: “Communicatio socialis”
24(1991)3-4,247-259.

22 Papstbotschaft zum 23. Welttag der sozialen
Kommunikationsmittel am Sonntag, den 7. Mai
1989, Religion in den Massenmedien, u: “Welltag
der sozialen Kommunikationsmittel. Botschaften
und Leitworte seit ‘Communio et Progressio’
(1971).” Arbeitshilfen 64, Bonn, Sekretariat der
Deutschen Bischofskonferenz, 1989, 199.

23 E. BARAGLI, Comunicazione, Comunione e
Chiesa, Roma 1973, 249: “To je prva progra-
matska enciklika novog prvosvecenika: dugo
nabrajanje zala tog vremena te sredstava kojima
im se moZe suprotstaviti. Ne imenujuci ih, encik-
lika vodi ra¢una o De Lamennaisu i o njegovim
novinama ‘L’avvenir’ (‘Buducnost’), koje su
pocele izlaziti 15. listopada 1830, a prestale
1831.”

24 K. BECKER - K.-A. SIEGEL (ur.), Wem gehdort
der Rundfunk?, Frankfurt am Main, Josef Knecht
- Carolusdruckerei, 1958, 7.
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"ima mnoge zajednicke kvalitete s kinom
nudeci vidljivi spektakl u kretanju; naime,

koristi se filmom. U drugim aspektima su-

djeluje u pnr0d1 1 utjecaju radija, obracajuci
se ¢ovjeku u javnim dvoranama ili u do-
movima."” U ovoj enciklici prvi put se
spominje komunikacija, npr. u broju 109:
"ona ... je slobodna od uvjeta vremena i
prostora koji ometaju sva druga sredstva u
komunikaciji medu ljudima".

Enciklika "Miranda prorsus" naglasava
dvije stvari: sredstva druStvenog priop-
divanja utjecu na pojedinca i drudtvo i nude
moguénost za navijeStanje Evandelja.® U
ovoj enciklici Crkva izraZava pastoralnu
primjenu sredstava druStvenog priopciva-
nja. Naime, od moralnog stava prelazi se na
prakti¢ni stav koji izraZava instrumentalis-
ticku funkciju samih sredstava: preko ovih
sredstava moZe se evangelizirati svijet.

Zatim se objavljuje koncilski dekret o
sredstvima druStvenog priopcivanja "Inter
Mirifica”. Crkva je prisiljena govoriti o
ovim sredstvima iz dva razloga: ona imaju
velik utjeca] (pozmvan ili negatlvan) na
javno mnijenje i mogu se primijeniti u
evangelizaciji i apostolatu.”’ Dekret "Inter
Mirifica"- vrednovan je kao: "pretkoncil—
ski"?, kleri¢ki®, "nepotpun"® i "pomijesa-
nost neznanja i straha"*,

Francuzima u dekretu "Inter Mirifica"
"nedostaje teoloSki sadrzaj, filozofsko
produbljivanje i socioloSka utemeljenost”;
Nijemcima "dekret se mnogo bavi 'pravima’
Crkve, posvecuje veliku paznju klericima
umjesto laicima, a propisane norme za
lokalnu razinu su nejasne”, a Amerikancima
dekret je: "moralizatorski, 'getoizira' ka-
toli¢ku produkciju i on je napad na slobodni
katoli¢ki tisak".*? Pozitivna i velika zasluga
dekreta "Inter Mirifica" je Cinjenica da je
donesen na opéem crkvenom saboru.
Dekret je pocetni tekst u kojem se osjeca
duh vjere, suvremenosti i studija® te
globalni tekst s to¢nom terminologijom,
koji naglaSava pastoralnu zabrinutost i ope-
rativnu efikasnost.*

Saborski dekret "Inter Mirifica" takoder
naglasava pastoralnu ulogu sredstava
drustvenog priopc¢ivanja. Ona sluZe za pas-
toral nemocnih i bolesnih.

Pavao VI. 1971. godine objavljuje pas-
toralnu instrukciju "Communio et progres-
sio", Ona nudi najvaZnije tocke teoloskom

“razmi$ljanju o sredstvima druStvenog pri-

op¢ivanja.*s Naime, "Communio et progres-
sio" je "magna charta cattolica" sredstava

25 Miranda prorsus, u: AAS, 49(1957),765ss; E.
BARAGLI, Comunicazione, Comunione e Chie-
sa, Collana Magisterium 4, Roma, Studio Roma-
no della comunicazione sociale, 1973, 738-752.

26 E. BARAGLI, Inter Mirifica. Introduzione - Sto-
ria - Discussione - Commento - Documentazione,
Collana Magisterium 2, Roma, 1969, 70; usp. A.
FISCHER, Pastoral in Deutschland nach 1945.
Band II. Zielgruppen und Zielfelder der Seel-
sorge 1945-1962, Wiirzburg, Seelsorge-Echter,
1986, 237.

27 Saborski dekret Inter Mirifica u: ASS
56(1964)145-157; usp. Dekret iiber die sozialen
Kommunikationsmittel (Decretum de instrumen-
tis communicationis socialis) Einleitung und
Kommentar von K. SCHMIDTHUS, u: Lexikon
fiir Theologie und Kirche. Das Zweite vatika-
nische Konzil: Konstitutionen, Dekrete und Erk-
lirungen - Kommentare, sv. 1, Freiburg-Basel-
-Wien, Herder, 1966, 111-137; E. BARAGLI, In-
ter Mirifica; E. BARAGLI, Elementi di sociologia
pastorale sugli strumenti della comunicazione
sociale, Studio Romano della comunicazione so-
ciale, Collana Le guide, Roma, 1970.

28 K. KLAUS, Kommunikative Theologie nach dem
Vatikanum I, u: “Communicatio socialis” 1984,
2717.

29 K. SCHMIDTHUS, Dekret iiber die sozialen
Kommunikationsmittel, 118.

30 Usp. M. W. JOHE, Das Konzildokumente “Inter
Mirifica” und die Pastoralinstruktion “Commu-
nio et Progressio”, u: F. ]. EILERS (ur.), Kirche
und Publizistik. Dreizehn Kommentare zur Pas-
toralinstruktion “Communio et Progressio”,
Miinchen, 1972, 51.

31 B. HANS-DIETER, Kommunikation. Wie christ-
licher Glaube funktioniert, Stuttgart, 1972, 139.

32 Usp. E. BARAGLI, Inter Mirifi ica, 171-233; usp.
Karl HOLLER, Kommentar zum einem Kommen-
tar iiber “Inter Mirifica”, u: “Communicatio so-
cialis” 2(1969)1,25-35.

33  Usp. E. BARAGLI, L’Inter Mirifica, 233-257.

34 P. POUPARD, Inter Mirifica Decreto sugli stru-
menti di comunicazione sociale, Roma, PI-
EMME, 1987, 16-17. Usp. A. RUSZKOWSKI,
Decreto sulle comunicazioni sociali: successo o
insuccesso, u: R. LATOURELLE (ur.), Vaticano
1I: Bilancio e prospettive: venticingue anni dopo,
nav. dj., 1520-1550.

35 H. WAGNER, Pastoralinstruktion Communio et
Progressio, u seriji “Nachkonziliare Dokumenta-
tion”, Band 11, Trier, Paulinus Verlag, 1971; F.
Y. EILERS, “Kirche und Publizistik, Dreizehn
Kommentare zur Pastoralinstruktion Communio
et Progressio”, Paderborn, 1972.
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drudtvenog priopcivanja.*® Izmijenjeni sluz-
beni stav Crkve u "Inter Mirifica" i "Com-
munio et progressio”, u odnosu na negativni
stav u proSlosti, nazvan je "traktatima
mira".”” Ti dokumenti izraZavaju novu sliku
Crkve koja odgovara teoriji komunikacije.?®

Pastoralna instrukcija "Communio et
progressio” ide dalje u primjeni sredstava u
navije$tanju: ona ne sluZe samo za pastoral
nemocnih i bolesnih, nego i za pastoral onih
koji su daleko od Crkve, naime rubnih
kr§cana.

"Aetatis novae" je najnoviji dokument o
sredstvima druStvenog priopéivanja koji je
objavio Papinski savjet za komunikacije 20
godina nakon "Communio et progressio”.
On naglafava da su sredstva drustvenog
priopcivanja "nezaobilazna u navije$tanju i
katehezi".*

Interes Crkve za sredstva drutvenog
priopcivanja pokazuje se na razli¢itim razi-
nama. Tako Konferencija biskupa Europe o
sredstvima dru§tvenog priopéivanja u Fati-
mi (1990.) predlaZe nacrt za "zajednicki re-
ligiozno-televizijski program" na europskoj
razini kojt zaSticuje "sve kulturne i nacio-
nalne specifi¢nosti svakog naroda".*

Na nacionalnoj razini realizirani su reli-
giozni programi na televiziji. Tako npr. nje-
macki biskupi ve¢ 1955. godine posvecuju
veliku paZnju sredstvima dru$tvenog pri-
opcivanja i iznose pravo Crkve na su-
djelovanje u radio-televizijskim programi-
ma.*

Na ekumenskoj razini takoder se razvija
suradnja u uporabi sredstava druStvenog
priopc¢ivanja za religiozne potrebe. U Ame-
rici je osnovano Ekumensko religiozno vi-
jece za javnost ("Religious Public Relation
Council" - RPRC) s ciljem da se razmijene
iskustva i ideje o stru¢nom plaruranJu upo-
rabe sredstava druétvenog prxopcwanja u
religiji. Tri velike organizacije su se ujedi-
nile (Associated Church Press, Catholic
Press Association i Baptist Public Relations
Association) i 1970. godine odrZale Prvi re-
ligiozni kongres u Chicagu, zatim 1980.
drugi, a 1990. treci u Nashvilleu. Rasprava
je uglavnom vodena o tome jesu li sredstva
drultvenog priopcéivanja obogacivanje re-
ligije, kulture i ljudske osobnosti ili ona
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promi¢u neosobnost i potrofako drustvo.*
Danas, dakle, Crkva na svim razinama
pokazuje veliki interes za sredstva drus-
tvenog priopcivanja, a posebno za televi-
ziju. Crkva je budno pratila njihov razvoj i
zauzimala o njima razliite stavove: neka-
dadnji negativni stav danas je u crkvenim

36 L’istruzione pastorale “Communio et progres-
sio”, Introduzione e traduzione di E. BARAGLI
S.1., Roma, Studio Romano della comunicazione
sociale, 1971, 14-16.

37 Usp. R. HAMMERSCHMIDT, Kirche und Ge-
sellschaflichen Kommunikation, Einleitung, u
Gemeinsame SYNODE der Bistiimer in der
Bundesrepublik Deutschland. Offizielle Ge-
samtausgabe, Erginzungsbande, Herausgegeben
im Auftrag des Prisidiums der Gemeinsamen Sy-
node der Bistiimer in der Bundesrepublik Deu-
tschland und der Deutschen Bischofskonferenz
von L. BERTSCH SJ, Ph. BOONEN, R. HAM-
MERSCHMIDT, J. HOMEYER, F. KRONEN-
BERG, K. LEHMANN unter Mitarbeit von P.
IMHOF S1J, Herder, Freiburg-Basel-Wien, 1977,
221.

38 S. KAMPMANN, Abschied von einem horizon-
tal-dialogischen Medienbild? Zum Wandel kirch-
licher Mediendeutung und seinen ekklesiologi-
schen Bedingungen, u: “Communicatio socialis”
24(1991)3-4,284-303; J. MEYER, Das Kirchen-
bild von “Communio et Progressio” im Kontext
der nachkonziliaren Ekklesiologie, u: “Commu-
nicatio socialis” 24(1991)3-4,303-320.

39 PAPINSKI SAVIET ZA SREDSTVA JAVNOG
PRIOPCIVANIJA, Pastoralna uputa NADQOLAS-
KOM NOVOGA DOBA “Aetatis novae”, O
drustvenoj komunikaciji dvadeset godina nakon
Communio et progressio, Zagreb, Kricanska
sada§njost, 1992, n. 11.

40 Usp. E. ROSENMAYER, Konferenz der eu-
ropdischen Medienbischife, u: “Communicatio
Socialis” 23(1990)1,65-67.

4] K. BECKER - K. A. SIEGEL (ur.), Rundfunk und
Fernsehen im Blick der Kirche, Frankfurt am
Main, Verlag Josef Knecht - Carolusdruckerei,
1957, 340-348. Usp. ISTI (ur.), Rundfunk -
Fernsehen und freie Zeit, Referate bei der Ja-
hrestagung der katholischen Rundfunk- und
Femseharbeit in Deutschland, Kéln, 15. Oktober
1957, Frankfurt am Main, Verlag Josef Knecht -
Carolusdruckerei, 1958; K. BECKER - K. A.
SIEGEL (ur.), Wem gehdrt der Rundfunk?, Re-
ferate und Ausschnitte aus der Diskussion bei der
Jahrestagung der katholischen Rundfunk- und
Fernseharbeit in Deutschland Baden-Baden, 8.
Oktober 1958, Frankfurt am Main, Verlag Josef
Knecht - Carolusdruckerei, 1959.

42  “Kirche, Kommunikation und die Macht der Me-
dien. Der 3. Religious Communication Congress
in Nashville (USA), berichtet von Ferdinand
OERTEL (Aachen) u: “Communicatio socialis”
23(1990)2,79.
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dokumentima i u teclo§kom razmisljanju o
sredstvima dru$tvenog priopdivanja pre-
vladao pozitivni stav koji ta sredstva smatra
nezaobilaznima u evangelizaciji i katehezi.
U novonastaloj kulturno-drustvenoj situaci-
ji Crkva pokazuje razli¢ite stavove prema
tim sredstvima. Naime, stari pastoralni
modeli ne odgovaraju vi§e novim pasto-
ralnim potrebama i zato Crkva u novi model
navijeStanja ukljucuje 1 sredstva drustvenog
priop¢ivanja. Ona postaju "novom prop-
ovjedaonicom" ili "katedralom". Novi nacin
navijeStanja popracen je velikim optimiz-
mom i utemeljen na prakti¢no-teolo§kim
elementima: diaconia, martyria i liturgia.
Taj model nazvan je "stav kompenzacije".
U sredstvima drutvenog priopcivanja Crk-
va takoder vidi model moc¢i. Sredstva imaju
moc i zato se Crkva, putem sredstava, mora
boriti 1 §tititi temeljne vrijednosti u drudtvu
za koje joj je potrebno odgovarajuce mjesto
u moci da bi svjedocila, navijestala i
djelovala. Treci stav je "komplementaran” i
naglafava teoloSko-pastoralno razmisljanje
o biti komunikacije. U izgradnji Crkve i
crkvenog zajednitva vaznija je direktna i
osobna komunikacija od indirektne i ne-
osobne. Zato Crkva promovira programe
koji putem sredstava druStvenog priop-
¢ivanja poti¢u 1 promi¢u osobni i direktni
susret potreban za stvaranje Crkve i crk-
venog zajednitva.®?

SREDSTVA DRUSTVENOG PRIOPCIVANJA
U NASEM PASTORALU

Komunikacija pastorala u nas uvjetovana je
druStvenom situacijom. Naime, Crkva u
Hrvata bila je u postkoncilskom vremenu u
socijalisticko-komunisti¢koj drZavi. Nije
imala na raspolaganju druga sredstva
druStvenog priopcivanja osim tiska. Zato je

Crkva tisku posvedivala posebnu paznju i.

putem njega razvijala plodonosni pastoral.*
Tisku su pripadali katekizmi, katehetski
prirucnici i katoli¢ka periodika. Zato se Crk-
va, uz propovijedanje i svjedocenje, bavila
skoro iskljuc¢ivo pastoralom pisane rijeci.
Dokument katehetske obnove "Radosno
navijeStanje" hrvatskih biskupa, utemeljen
na crkvenim dokumentima "Inter Mirifica",

"Communio et progressio”, "Opci katehet-
ski direktorij", "Evangelii nuntiandi" i "Ca-
techesi tradendae", asimilira uporabu sred-
stava u evangelizaciji i katehezi. Nakon
odredenja nac¢ina uporabe sredstava u kate-
hezi: "isticemo da mediji moraju biti u
dovoljnoj mjeri prikladni za ostvarivanje
postavljenih ciljeva, za usvajanje odabranih
sadrZaja te za poticanje stvarala¢kog izraZa-
vanja i istinskog medusobnog opceljudskog
i vjernickog komuniciranja", biskupi nas-
tavljaju: "U naSim prilikama, zbog speci-
fi¢nih okolnosti, treba se osobito brinuti za
izradu i izdavanje kvalitetnih tiskanih
medija u obliku vjeronau¢nih udzbenika 1
priruénika, slikovnica za predSkolsku i
§kolsku dob, vjeronau¢ne i druge kate-
hetske grade, i s1."*

43 P. DUSTERFELD, Kommunikative Diakonie.
Uberlegung zum Verhiltnis der Kirche zu den
Massenmedien, u: “Funk Korrespondenz”
36(1988)13-14,2-3.

44  Usp. Permanentni odgoj kricanske zajednice,
Zbornik radova Katehetske ljetne §kole 1974,
Zagreb, Kricanska sadasnjost, 1974; Odgoj djece
u vjeri u kricanskoj zajednici, Zbornik radova
katehetske ljetne 3kole 1975, Zagreb, Kr§canska
sada$njost, 1975.

45 BISKUPI JUGOSLAVIIE, Radosno navijeStanje
Evandelja i odgoj u vjeri. Temeljne smjemnice o
obnovi religioznog odgoja i kateheze, Zagreb,
Kricanska sada$njost, 1983. Ovdje navodimo
neke ¢lanke za bolji uvid u tematiku: J.
KUNICIC, Formativna ili samo informativna
Stampa, u: “Bogoslovska smotra”, 40(1970)4,
365-369; T. TRSTENJAK, Komunikacija i
sredstva druStvenog priopcivanja u svijetu, u:
“Kateheza” 1(1979)2,43-50; V. DERMOTA, Su-
vremeni katehetski prirucnici na hrvatskom, u:
“Sluzba BoZja” 14(1974)3-4,199-204; J. BARI-
CEVIC, Obnova religioznog odgoja i kateheze u
nasoj crkvi, u: “Kateheza” 6(1984)1,45-59;
6(1984)2,67-78; “Bogoslovska smotra”
54(1984)1,37-69; J. BARICEVIC, Tipovi komu-
nikacije u katehezi, u: Permanentni odgoj
kricanske zajednice, Zbornik radova V. Kkate-
hetske ljetne 3kole, Zagreb, 7-12. srpnja 1975,
Zagreb, Kri¢anska sadasnjost, 1977, 167-177; M.
MATAUSIC, Crkva i sredstva drustvenog pri-
opcivanja, u: “Bogoslovska smotra” 55(1985)3-
4,360-368; R. PALOS, Medijska kultura u kate-
hezi, u; “Kateheza” 7(1985)3,61-71; P. ANDE-
LOVIC, Nova situacija eklezijalnog navijestanja,
u: “Nova et Vetera”, Sarajevo 30(1980)2,
157-164; ISTI, MoZe li se Crkva odreci propa-
gande, u: “Nova et Vetera”, Sarajevo 32(1982)1-
2,201-217; ISTI, Navijeftanje Boga danas, u:
“Nova et Vetera”, Sarajevo 34(1986)1-2,151-
165.
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Novo razdoblje crkvene prisutnosti u
sredstvima dru$tvenog priop¢ivanja tek
pocinje. Demokratske promjene u drustvu
stvaraju nova podrudja, ali i nove obveze i
povecavaju odgovornost. Prisutnost i su-
djelovanje Crkve u javnom mnijenju i
drustvenim promjenama je nuzna. To joj
omogudéuju upravo ta sredstva. U procesu
standardizacije crkvene prisutnosti u sred-
stvima drutvenog priopcivanja i stvaranja
novih na¢ina evangelizacije putem tih sred-
stava u Crkvi u Hrvata, potrebni su pozna-
vanje samih sredstava i neke smjernice.
Mislimo da ¢e biti korisno navesti nekoliko
smjernica koje postoje u crkvenoj politici
prema tim sredstvima u Njemackoj.

SluZbeni stavovi i nacini crkvenog su-
djelovanja u sredstvima dru$tvenog pri-
opéivanja zasnivaju se na smjernicama
"Communio et progressio". Crkva podrZava
pravedan ustroj, zatim ispravnu i odgovor-
nu uporabu tih sredstava koja sluZe napret-
ku, zajedni¢kom Zivotu, jedinstvu svih ljudi
i opéem dobru. Zajednistvo i jedinstvo pri-
padaju intimnom poslanju Crkve, buduci da
je sama Crkva sakrament, znak zajedniStva
s Bogom-Ocem, Sinom Isusom Kristom 1
Duhom Svetim (GS 42, LG 1). Zato se od-
lu¢nost Crkve da sudjeluje u programima
putem tih sredstava temelji na uvjerenju da
ta sredstva poti¢u i izgraduju zajedniStvo
svih ljudi koje ima korijen u boZanskom
zajedni§tvu (CeP 8).

Ustavom zagarantiranu slobodu vjere i
savjesti, slobodu odgoja i religiozne izo-
brazbe, Crkva treba staviti u praksu, putem
sredstava druStvenog priop¢ivanja, a prije
svega pomocu njih Crkva treba realizirati
zadacu navijeStanja Evandelja, koju joj je
Krist povjerio. Cilj ispravne i odgovorne
uporabe sredstava druStvenog priopcivanja
mora pridonijeti napretku druStva, opéem
dobru, pospjeSivanju i poboljSanju drus-
tvene komunikacije (CeP 84). Sadrzaji pro-
grama moraju odgovarati temeljnim vred-
notama koje predvida i §titi Ustav, kao $to
su ljudske vrednote, religiozno i ideolosko
misljenje, zastita obitelji i mladeZi.

Preduvijeti crkvenog sudjelovanja u pro-
gramima putem sredstava drutvenog pri-
opéivanja su: kontinuirana kontrola neovis-
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na o drzavi i sastavljena od razli¢itih grupa;
proizvodnja programa mora poStivati te-
meljna religiozno-eticka uvjerenja i toleran-
ciju migljenja; posebna paznja mladima,
braku i obitelji; nenametljivi EPP-program;
postivanje nedjelja i svetkovina i minimum
odgojnih i informativnih programa; Crkva
mora imati vlastitu odgovornost i rije¢ u
preno$enju religioznih programa i mora
imati potrebna ekonomska sredstva.* Crk-
vena prisutnost i djelovanje, odnosno crk-
veni programi u javnom mnijenju putem tih
sredstava trebaju biti aktualni, profesio-
nalni, vjerodostojni te moraju ispuniti
o&ekivanja publike.”

TEOLOGIJA, KOMUNIKACIJA | SREDSTVA
DRUSTVENOG PRIOPCIVANJA

Crkveni dokumenti govore o sredstvima
drustvenog priop¢ivanja, a teologija razmis-
lja o komunikaciji, komunikativhom dje-
lovanju, kao procesu. Komunikacija je po-
stala najvaZniji element u cjelokupnom
crkvenom djelovanju. Biblijska komuni-
kacija razlikuje: "komunikaciju izmedu" -
komunikaciju izmedu osoba, zatim "komu-
nikaciju ne¢ega" - komunikaciju Evandelja
koja dovodi do najintimnije komunikacije
izmedu Isusa Krista i ¢ovjeka u vjeri, te na
kraju "komunikaciju sa" koja se odnosi na
dijalog Boga s ¢ovjekom.* Odnos izmedu
teologije i komunikacije sve se viSe razvi-
ja*, a taj odnos je izraZen prije svega u
relaciji Crkve prema svijetu.®

46 “Materialien zur Medienpolitik” 5, Medienpoli-
tischen Grundpositionen, Herausgegeben von der
Zentralstelle Medien der Deutschen Bischofskon-
ferenz.

47 Usp. M. SCHMOLKE, Braucht die Kirche eine
neue Medienpolitik?, u: “Communicatio socia-
lis” 23(1990)3,201.

48 H. KRAEMER, Die Kommunikation des christli-
chen Glaubens, Ziirich, 1958; F. J. EILERS,
Kommunikatiorn und Evangelisation: Ein Diskus-
sionsbeitrag, uw: “Communicatio Socialis”
8(1975)3,201-212.

49 R. A. WHITE, S. 1., The Growing Dialogue be-
tween Theology and Communications, uvod u
knjigu: P. SOUKUP, Communication and Theo-
logy Introduction and Review of the Literature,
WACC, London 1983.

50 Paul A. SOUKUP, Communication and Theology
Introduction and Review of the Literature,
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Komunikacija u Crkvi je "ogledalo"
komunikacije Krista koja oslobada od vlas-
ti.*! Ta komunikacija dodiruje direktan od-
nos izmedu Boga i ¢ovjeka te odnos ¢ovje-
ka s Covjekom i temeljna je dimenzija
teoloSkog razmisljanja.” Prvi pokus$aji "teo-
logije sredstava dru$tvenog priopcivanja"
pojavljuju se sedamdesetih godina. Kr3-
cansko navije$tanje i sredstva su kompati-
bilni, buduci da Crkva putem njih djeluje u
javnom mnijenju.

“Inter Mirifica" govori o instrumentalis-
tickoj uporabi sredstava drustvenog pri-
opcivanja u navijestanju, a "Communio et
progressio” nudi, medutim, temeljne tocke
teoloSkom razmiSljanju o sredstvima drus-
tvenog priopdivanja.’*

"ZajedniStvo i napredak ljudskog drus-
tva najvazniji su ciljevi druStvene komuni-
kacije i sredstava dru$tvenog priopéivanja
kao Sto su tisak, film, radio i televizija"
(CeP 1). Zajednistvo je centralna tema kon-
cilskih razmiSljanja i pastoralne instrukcije
"Communio et progressio"*, a sukladno
tome je i centralna tema razmiSljanja o
sredstvima dru$tvenog priopcivanja. Model
zajedni$tva medu ljudima ima korijen u
boZanskom zajedni§tvu Presvetog Trojstva
(CeP 8) i njegova savrienog posredovatelja
koji je utjelovljena Rije¢, Isus Krist. Kristo-
va komunikacija je darivanje u ljubavi (CeP
11). Crkva promice to zajednidtvo i surad-
nju medu ljudima (CeP 18, GS 42; LG1). P.
Henrici, medutim, u svom razmi$ljanju o
sredstvima druStvenog priop¢ivanja polazi
od pojma "boZanske autokomunikacije"
Karla Rahnera.’

Teologija reflektira o komunikaciji kao
procesu, naime o komunikativnom djelo-
vanju. U tom je smislu posebno mijesto u
teologiji naSla teorija komunikativnog
djelovanja J. Habermasa® koja nije, doduge,
odmah prihvacena. Ona dobiva adekvatno
mjesto u teolofkoj refleksiji o problemu
odnosa teorije i prakse. Rolf ZerfaB® je
1974. godine izrazio teoloski konsenzus za
primjenu teorije komunikativnog djelovanja
u prakti¢noj teologiji, koja posebno mjesto
dobiva u prakti¢noj teologiji Norberta
Mettea® i O. Fuchsa® Teorija komunika-
tivnog djelovanja nalazi takoder mjesto u
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WACC, London 1983; A. DULLES, Il Vaticano
1I e le comunicazioni, u: R. LATOURELLE (ur.),
Vaticano II: Bilancio e prospettive: venticingue
anni dopo, Assisi, Cittadella ed., 1987, 1507-
1523.

W. BARTOLOMAUS, La comunicazione nella
chiesa. Aspetti di un tema teologico, u: “Concili-
um” 14(1978)1,165-187; H. POENSGEN, Ver-
kiindigung und Kommunikation, u: “Lebendige
Seelsorge” 38(1987)4-5,224-231.

G. TILLMAN, Theologie und Kommunikation, u:
“Communicatio socialis” 19(1986)4,347-358;
Theologiestudium und Massenmedien, u: “Com-
municatio socialis” 1(1968)3,254-255.

G. DEUSSEN, Die Diskussion um eine “Theolo-
gie der Massenmedien” u: “Communicatio so-
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280; E. BARAGLI, C’¢ una teologia dei mass-
media? u: “Miscellanea Lateranense” 1975,526-
547.

H. GASPER, Die Kernaussagen von Communio
et Progressio Theologische und sozialethische
Uberlegungen, u: “Medien Praxis” Grundlagen
6, Kirche und Kommunikation zur bleibenden Ak-
tualitdt von COMMUNIO ET PROGRESSIO,
Sonderheft zum Welitag der Sozialen Kommuni-
kationsmirtel 1991, Herausgegeben von der Zen-
tralstelle der Deutschen Bischofskonferenz,
Bonn, 1991, 24-39; usp. P. BABIN, La catechesi
nell’era della comunicazione, Leumann (Torino),
LDC, 1989, 30-39.

P. HENRICI, Uberlegung zu einer Theologie der
Kommunikation, u: “Seminarium” 37/26/(1986)
4,791-805.

J. HABERMAS, Theorie des kommunikativen
Handelns, 2 Bde., Frankfurt a. M., Suhrkamp,
1981.

R. ZERFASS, Praktische Theologie als Hand-
lungswissenschaft, u: F. KLOSTERMANN - R.
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Zialwissenschaften und Praktische Theologie,
Diisseldorf, Patmos, 1983; M. MIDALLI, Teologia
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razli¢itim pravcima prakti¢ne teologije: u
katehetici®, u homiletici®? i u izgradnji kr§-
¢anske zajednice®, kao i u fundamentalnoj*
i moralnoj teologiji®.:

Sredstvd druStvenog priopcivanja naj-
viSe se promatraju u kontekstu evangeliza-
cije, naime u instrumentalistickoj formi. U
sljedecem tekstu razmotrit cemo odnos tih
sredstava i evangelizacije te najbitniji ele-
ment u navijeStanju: svjedocenje.

EVANGELIZACIJA

Crkva evangelizira cijeli svijet. Ona svje-
dodi i prisutna je u javnom mnijenju. Da bi
bila prisutna, mora rabiti sredstva drus-
tvenog priopcivanja. I zato su ta sredstva
nuzZnost i izazov. Jer upravo ona omogucuju
prisutnost i djelovanje Crkve u javnom
mnijenju, u pluralizmu misljenja. U takvoj
situaciji Crkva treba imati "ofenzivni pasto-
ral"®, pastoral koji traZi ljude, publiku,
sredstva i mjesta gdje se 1_]11(11 okupljaju. Ta]
odnos ' potrebe 1 "stvarnosti" tematiziran je
ved na simpoziju "Katoli¢ki dani u Mainzu"
1948. godine i u ¢uvenom govoru kardinala
Feltina 1952. ("katolici de imati televiziju,
oni je zasluZuju").”

Crkva mora odgovoriti na pitanje "na
koji ¢e nacin Evandelje pronadi put do
¢ovjeka". Papa Pavao VI. u apostolskom
pismu "Evangelii nuntiandi" isti¢e da danas
postoji jaz izmedu Evandelja i kulture i to je
"drama naega doba" (EN 20), a u broju 45
ustvrduje: "Crkva bi se osjecala krivom
pred svojim Gospodinom kad se ne bi
sluzila tim moc¢nim sredstvima, koja ljudski
um svakoga dana sve vie usavr$ava."s

"Communio et progressio" naglaSava
veliku vaznost odnosa Crkva i javnog mni-
jenja, koje je slika zbivanja u svuetu i
st;emste svih 1nformac1Ja, misljenja i os-
jecaja, a ono je dostupno putem sredstava
drustvenog priopcivanja. I zato pife: "Iz
¢injenice da svatko Zeli drugome priopciti
svoje poglede, miSljenja i osjecaje te tako
mi§ljenje 1 obi¢aji mnogih postaju zajednié-
ki, nastaje 'javno mnijenje', §to je osobina i
znacajka ljudske naravi. Vec je Pio XIL
javno mnijenje jasno ocrtao kao svojevrsnu
&prirodnu jeku, koja viSe-manje odrazava
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dogadaje te raspoloZenje i sudove ljudi'.
Sloboda izraZzavanja vlastitog mi§ljenja jest
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SANTOS, Toward a Theology of Pastoral Com-
munication. A chronological Study of Approches
Linking Theology and Communication, Excerpta
ex dissertatione ad Doctoratum in Facultate
Theologiae Pontificie Universitatis Salesiane,
Roma, 1988; E. SANTOS, Comunicazione, u:
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Socialis” 17(1984)1,60-65; ISTI, Theologie und
Kommunikation, u: “Communicatio Socialis”
19(1986)4,347-358.

65 1. FISCHER, Handlung als Grundbergriff christ-
licher Ethik, Ziirich, 1983.

66 K. FUNKE, Kirche vor dem Jahr 2000. Religis-
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medien, u: “Lebendige Seelsorge” 38(1987)4-
5,255.

68 PAVAO VI, Evangelii nuntiandi, u: AAS, LXVIII
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neophodna osobina i sastavni dio u stvara-
nju javnog mnijenja. Mi§ljenja, naime, koja
netko javno iznosi drugima omogucuju da
donose sud o skupinama $to imaju veci
utjecaj u odredenim geografskim, kulturnim
i sociolokim sredinama."®

Sudjelovanje Crkve u javnom mnijenju
je odlu¢ujuce za njezinu misiju u dana$njem
svijetu i za njezino pastoralno djelovanje
koje zahtijeva odgovarajucu pastoralnu
strategiju.”” Za to crkveno djelovanje po-
trebno je imati sredstva drustvenog pri-
opcivanja. I zato odnos Crkve i tih sred-
stava nije marginalno pitanje, nego se za-
pravo radi o egzistenciji same Crkve u
drustvu".™

Crkveno sudjelovanje u javnom mnije-
nju i djelovanje na nj je navijeitanje
Evandelja, evangelizacija.”? Pojam evange-
lizacije je vi§eznadan. Drugi vatikanski
koncil definira evangelizaciju kao "navijes-
tanje Isusa Krista svjedocenjem i rije¢ima"
koje se ispunja u praksi. Prema enciklici
Pavla VI. evangelizacija je svjedocenje
(diakonia), eksplicitno navije$tanje (marty-
ria), prihvacanje navijeStanja i ulazak u
zajednicu vjernika (koinonia), slavljenje
ulaska u zajednicu (liturgia) te na kraju
apostolsko djelovanje.” NavijeStanje je
"prvi navjestaj", a u §irem smislu je takoder
kateheza i kricanska formacija.” To je
komunikacija stvarnosti Bozjega djelovanja
u kerygmi kao spasenje u Crkvi danas.
Sredstva druStvenog priopéivanja su pomoc
u navijeStanju”, servis navijestenju, evan-
gelizaciji’®. Naime, ona sluZe sveukupnom
pastoralu koji polazi od pojma evangeliza-
cije’’ i to je pastoral svijeta putem sredstava
drustvenog priopcivanja’. Sama crkvena
prisutnost u javnom mnijenju putem tih
sredstava je "korektiv" stvarnosti”, a krite-
rij crkvenog djelovanja u sredstvima je
navijeStanje, opce dobro®, zatim sluzenje
istini i promocija Covjeka®.

Model sudjelovanja Crkve u javnom
mnijenju, prema modelu biskupa Mosera,
naziva se "komunikacija na malom prosto-
ru". Naime, to je sudjelovanje pojedinih
korisnika televizijskog programa na odre-
denom mjestu (selo, gradska &etvrt). U toj
“integraciji” korisnici su informirani i osob-

no sudjeluju u programima $to im omo-
gucuje zanimljivu i interpersonalnu komu-
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GREINACHER - F. KLOSTERMANN (ur.),
Handbuch der Verkiindigung I, Herder, Freiburg-
Basel-Wien, 1970, 335-362.
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Késel, 1986, 170-175.
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- R. TONELLI (ur.), “Dizionario di Pastorale
giovanile”, nav. dj., 326-334.

75 Usp. E. FEIFEL, Verkiindigung, u: P. EICHER
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griffe”, Band 4, Miinchen, Kosel-Verlag, 1985,
241-251.
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Bischdflichen Ordinariat Rottenburg, Rottenburg,
Schwabenverlag, 1986, 181-184.

77  Arbeitshilfe 72: Leitlinien fiir die mediale iiber-
tragung von gottesdienstlichen Feiern, Bonn,
Sekretiriat der Deutschen Bischofskonferenz,
1989,10.

78 O.FUCHS, Uberlegung zu einer kirchlichen Me-
dienpolitik, u. “Stimmen der Zeitr”, Band 203,
(1985),111-125.

79 F. CSOKLICH, Macht und Ohnmacht der Me-
dien, u: “Theologish-Praktische Quartalschrift”
130(1990)4,331-335; W. ROHRHOFER, Kir-
chen und Medien, u: “Theologisch-Praktische
Quartalschrift” 130(1990)4,336-343.

80 E.VOGT, Kirche und Fernsehanstalten Entwick-
Iungen, Konzepte, Programmrealisierungen, Dia-
logus: Zeitung und Leben - Neue Folge - Band 9;
Hrsg. von O. Roegele, Miinchen, Osnabriick,
Verlag A. Fromm, 1978, 19,

81 M. AJASSI, Comunicazioni sociali e giornalis-
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nikaciju, solidarnost i komunikaciju u
samoj zajednici. Taj model je nadopuna os-
obnog i javnog dijaloga, a primalac, koji
gleda i sluda, je subjekt komunikativnog
sluZenja i konzument.® Drugi model kvali-
ficiranog sudjelovanja Crkve u javnom
mnijenju zove se "komunikativno sluZenje".
To crkveno sluZenje nisu sredstva koja pri-
padaju Crkvi u javnom mnijenju, nego je
sluZenje koje se realizira putem tih sred-
stava i sluZenje koje izgraduje javno mni-
jenje. Taj model nastoji izgraditi konstruk-
tivan i kreativan odnos izmedu Crkve i plu-
ralistiCkog drustva koji teZi jednoj du-
hovnoj, estetskoj i politickoj formi Zivota.
To sluZenje je odgovorno sluZenje i pret-
postavlja teolo$ko misljenje o javnom mni-
jenju koje se promatra u kontekstu univer-
zalne solidarnosti, slobode i usporedbe s
biblijskim tekstovima.*® O uporabi sred-
stava dru$tvenog priopCivanja u evangeli-
zaciji postoje razli¢ita misljenja. Jedni ni-
je¢u evangelizaciju putem tih sredstava®,
drugi sumnjaju u giobalnost, anonimnost i
kredibilitet sadrZaja religioznih emisija pre-
ko tih sredstava u kojima nema osobnog
kontakta sa sadrzajima Evandelja®, a zago-
vornici pozitivnog mi§ljenja vide u uporabi
sredstava priliku za novu evangelizaciju,
odnosno reevangelizaciju u dana$njem svi-
jetu. Ovaj posljednji stav prevladava danas
u prakti¢noteoloSkom razmiSljanju o sred-
stvima druftvenog priopéivanja.®* Prema
fenomenu komunikacija Crkva treba biti
pomirljiva i otvorena®, buduci da se "ne
radi toliko o sredstvu evangelizacije, nego
prihvaéanju ili neprihvac’anju jednoga kdda
koji ¢e komunicirati ili ¢e anulirati VJeru"“8

Sredstva druStvenog priopcivanja su ob-
veza za Crkvu i za njezino djelovanje: bez
tih sredstava Crkva bi mogla izgubiti
djelovanje i1 prisutnost u javnom Zivotu.
Ona mora iskoristiti ta sredstva za na-
vije§tanje i za religiozni odgoj izbjegavajuci
"stereotipne reakcije"®. Da bi mogla na-
vijestati, mora biti prisutna u javnom mni-
jenju. Konstruktivnim, kreativnim i odgo-
vornim sudjelovanjem Crkva navije§ta
Evandelje u javnom mnijenju i pridonosi
pluralisti¢koj izgradnji javnog miSljenja.
Aktivnost i dinamizam crkvenog djelovanja
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su uvjetovani profesionalno$¢u u radu sa
sredstvima dru$tvenog priopcivanja. Dodu-
Se, putem tih sredstava ne stvara se osobni
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logische Handbuch, Hamburg, Furche, 1970,
343-359; H. GLASSGEN - H. TOMPERT (ur.),
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-Basel-Wien, Herder, 1988; O. B. ROEGELE -
G. BAUER, Kirche und Medien, u: F. X.
ARNOLD - K. RAHNER - V. SCHURR - L. M.
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Praktische Theologie der Kirche in ihrer Gegen-
wart, Band I1/2, Freiburg-Basel-Wien, Herder,
1966, 284-308; K. H. SCHMIDTHUS, Kommen-
tar zum “Dekret iiber die sozialen Kommunika-
tionsmittel”, u: Lexikon fiir Theologie und
Kirche. Das Zweite Vatikanische Konzil. Doku-
mente und Kommentare. Kommentare, Teil 1,
Freiburg, Herder, 111-135; U. SAXER, Massen-
kommunikation als Mittel christliche Verkiindi-
gung, u: “Communicatio socialis” 2(1969)2,106-
118; P. M. ZULEHNER, Pastoraltheologie.
Band 4: Pastorale Futurologie, Patmos, Diissel-
dorf, 1990, 114-126 (mit J. HAAS und A.
HELLER) i 203-212 (mit J. HAAS).

87 R. FUNIOK, Die neue Medien als Chancen der
Verkiindigung, u: “Lebendige Seelsorge” 38
(1987)4-5,258-261; usp. 1STI, Zur kirchlichen
Medienpolitik, u: “Diakonia” 17(1986)6,392-397.

88 S. SASSI, Il futuro delle comunicazioni:
promesse e interrogativi, w: “Seminarium” 37/
26/(1986),957-972. Ivi, 972.

89 R. MERKERT, Stereotype pédagogischer Reak-
tionen auf “Neuen Medien”, u: “Stimmen der
Zeit” 202(1984)612-620. Stereotipne reakcije su:
novo je $kandal, zatim novo se prikriva i na kraju
novo se iskori§tava za postizanje vlastitih ciljeva.
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odnos u navijeStanju, ali je i iluzija govoriti
o univerzalnoj solidarnosti bez tih sred-
stava. MoZemo zakljuditi pavlovskim ko-
munikacijsko-evandeoskim  projektom:
"Kako mogu vjerovati, a da nisu ¢uli? Kako
mogu ¢uti ako im nitko ne navijedta?" (Rim
10,14-15).

Komunikacija je prava narav evangeli-
zacije: "svim narodima”, "sve do nakraj
zemlje", "iznad krovova", i zato su sredstva
postala "nezaobilaznim u evangelizaciji i
katehezi".*

SVJEDOGENJE

U navijeStanju Evandelja putem sredstava
druStvenog priopcivanja najvazniju ulogu
ima svjedocenje. Svjedoenje je osobno i
autenti¢no iskustvo vjere u Isusa Krista,
Evandelje, koje se prihvaca, Zivi i svjedodi.
Zivljeno Evandelje garantira vjerodostoj~
nost i to je svjedocenje. "Svjedociti bez ri-
jeci", kako naglagava "Evangelii nuntiandi",
je Zivjeti svakodnevni Zivot obiljezen "slo-
bodom, smislom Zivota i rado3¢u Evan-
delja"** U svjedoc¢enju Evandelja vjernici
ne uzimaju inicijativu, nego se Ziveéi
Evandelje predstavljaju kao osobe ¢iji Zivot
i nacin gledanja svijeta i ¢ovjeka je takav da
se drugi pitaju o temelju njihova Zivota koji
je: otkrivanje Boga u Isusu Kristu. Ovo
svjedoCenje je susret biblijskog iskustva i
konkretnog Zivotnog iskustva. Ono je kate-
heza ¢iji govor odgovara proro¢koj,
dijaloskoj i dinamickoj funkciji samoga re-
ligioznog odgoja.*?

ZAKLJUGAK

Budu¢i da smo se u na§em kratkom
razmiSljanju posebno osvrnuli na televiziju,
u tom kontekstu ¢emo i zavrsiti. Televizija
je, naime, "tip" svih drugih sredstava drus-
tvenog priopcivanja.”® MozZe se koristiti za
informaciju, zabavu, odgoj, spoznaju i u
druge svrhe. Na¢in na koji rabimo televiziju
odlucujuci je za na$u korist ili za nagu
destrukciju. Za ispravnu i inteligentnu upo-
rabu televizije potrebna je pedagogija sred-
stava druStvenog priopéivanja.

Crkva je rekla "da" televiziji ve¢ u en-
ciklici "Miranda prorsus”, a to potvrduju i

drugi crkveni dokumenti "Inter Mirifica" i
"Communio et progressio". U prva dva do-
kumenta zadaca sredstava, televizije, je
pastoralna: navijeStanje Evandelja i pasto-
ralna briga za stare i bolesne. "Communio
et progressio” ide dalje i tvrdi da ona
takoder sluZi za pastoral dalekih, onih koji
su daleko od Crkve. I to su najvainije
zadace sredstava dru$tvenog pnopcxvanja
zajedmstvo 1 komunikacija izmedu Boga i
ljudi i izmedu samih ljudi. "Catechesi tra-
dendae” u br. 46 i "Evangelii nuntiandi", u
broju 45 potvrduju velike mogucnosti koje
sredstva priopcivanja nude razli¢itim for-
mama evangelizacije. U dokumentu Papin-
skog savjeta za komunikacije "Aetatis no-
vae" navodi se da su "sredstva druStvenog
priopcivanja postala esencijalnim u evange-
lizaciji i katehezi” nudedi pri tome i me-
todu: "vidjeti, vrednovati i djelovati".*

Televizija utjece na sam proces ljudskog
razvoja. Ne nudi samo "kako vidjeti" negoi "o
¢emu razmi$ljati". Stvara drugi na¢in gledanja
i vrednovanja stvari. Obraca se "cjelokupnom
cov_|eku" ("uomo totale"), a posebno njegovim
osjecajima stvarajuci "¢ovjeka slike". COV]ek
uronjen u svijet sredstava drustvenog pri-
opcivanja, prima sve vise i viSe "drugu stvar-
nost”, a sve manje i manje realno iskustvo
stvarnosti. Drugim rije¢ima, "kultura slike"
zamjenjuje "kulturu knjige". "Sredstva drus-
tvenog priopcéivanja su svijet i svijet su sredst-
va drustvenog priopcivanja"”, ili "televizija,
to sSmo mi"%,
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Vine Mihaljevi¢: Crkva, komunikacija i sredstva...

Sredstva drutvenog priop¢ivanja imaju
i kulturno-drustvenu vaZnost. Televizija ne
samo da reproducira i prikazuje kulturu raz-
li¢itih naroda, nego kulturu i stvara. Na
dru$tvenoj razini televizija stvara nove
odnose izmedu razli¢itih dobi, izmedu
muskarca i Zene, izmedu pojedinaca i
drustvenog sistema, izmedu grupa i drustva.

Teolosko praktiéno razmiSljanje o
komunikaciji i sredstvima druStvenog pri-
opcivanja utemeljeno je na crkvenim doku-
mentima. Izvor komunikacija je u trinitar-
nom zajednistvu (CeP 8) ¢iji je "Savrieni
Komunikator" (CeP 11) Isus Krist, dok su
sredstva priopcivanja posrednidtvo izmedu
sadrzaja navijeStanja Isusa Krista s jedne
strane i Covjeka i zajednice s druge strane.

Sredstva dru§tvenog priopcivanja omo-
gucduju Crkvi ostvarivanje dijaloga prije
svega sa samim sredstvima, zatim medija-
cijom sredstava komunikaciju u Crkvi 1
komunikaciju s dru$tvom ("ad extra et ad
intra"). U konkretnoj uporabi ona pridonose
"zajednidtvu i progresu” druStva (CeP 1).
Prema crkvenoj doktrini najvisi kriterij
komunikacije je zajedni§tvo medu ljudima
(CeP 8).

Teolosko-prakti¢na uporaba sredstava
opravdana je u kontekstu evangelizacije i
crkvenog sudjelovanja u javnom mnijenju i
u katehezi. Crkvena prisutnost u sredstvima
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drustvenog priopéivanja ve¢ je jedan nacin
evangelizacije drustva. Crkva govori javno,
prezentira svoj nacin razmiSljanja i svoju
ponudu: model Zivota Isusa Krista. To je
prilog Crkve javnom mnijenju koji se aktu-
alizira kvalificiranim, kreativnim, aktivnim
i odgovornim sudjelovanjem u sredstvima
drustvenog priopéivanja. Na taj nacin Crk-
va, koja je zajedniitvo i komunikacija,
sluzi, svjedoci 1 prenosi poruku Evandelja
Isusa Krista javnom mnijenju. To ostvaruje
u "komunikativnoj diakoniji" svjedo¢enjem
Evandelja. Crkvena prisutnost u sredstvima
druStvenog priopcivanja i crkveno evange-
lizatorsko djelovanje putem tih sredstava
postaje "paralelnim pastoralom" uz vec
postojece sluZbene pastoralne modele.

Sredstva drustvenog priopcivanja imaju
svoj identitet i svoju funkciju. Moraju se
prepoznati u sebi kao interni razvoj tehnike.
Imaju funkciju medijacije sadrzaja medu
razli¢itim naslovnicima. Ona su u sluzbi
¢ovjeka ("ut habeant vitam"), zaSticuju slo-
bodu i ljudske vrednote, promoviraju za-
jedni$tvo i komunikaciju izmedu Boga i
govjeka te izmedu samih ljudi.

Botschaft. Religion in den Medien-Medienreli-
gion, Giitersloh, Giitersloher Verlagshaus Gerd
Mohn, 1987, 7.



