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OBJEDINJENI PRISTUP ANALIZI
DIFERENCIRANIH OLIGOPOLA

UNIFIED APPROACH TO THE ANALYSIS
OF DIFFERENTIATED OLIGOPOLIES

SAZETAK: Cournotov model oligopola u literaturi moZe se objedinjeno promatrati
sa Stackelbergovim modelom, kartelom, savrSenom konkurencijom i monopolom, no cje-
novni oligopoli, homogeni ili diferencirani, do sada nisu analizirani objedinjeno s drugim
trziSnim strukturama u jednom grafickom prikazu. U ovom radu pokazuje se kako standar-
dni nacin prikaza Bertrandova i Hotellingova (Bertrandov model s diferenciranim cijena-
ma) modela nije adekvatan jer bi se trebao prikazivati u odredenom okviru, a ne u prvom
kvadrantu, jer model indirektno definira granice postojanja trZiSta. Nadalje, ravnoteZe u
monopolu, savr§enoj konkurenciji, Hotellingovoj i Bertrandovoj ravnoteZi te toCkama cje-
novnog vodstva moZe se promatrati objedinjeno u deltoidnoj formi te jednostavno pokazati
kako se lako prelazi iz razli¢itih oblika trziSnih struktura, na nacin kakav u literaturi jo$
nije prikazan.

KLJUCNE RIJECI: Bertrandova ravnoteza, Hotellingova ravnoteza, monopol, mo-
del cjenovnog vodstva, savrSena konkurencija

JEL KLASIFIKACIJA: L11, L13, D43

ABSTRACT: The Cournot oligopoly model in the literature can be observed toget-
her with the Stackelberg model, cartel, perfect competition and monopoly, but price oli-
gopolies, homogeneous or differentiated, have not been analyzed together with other market
structures in a single graphic representation. This paper shows that the standard way of
presenting the Bertrand and Hotelling (Bertrand model with differentiated prices) models
is inadequate because it should be presented in a specific box, and not in the first quadrant,
because the model indirectly defines the boundaries of the existence of the market. Furt-
hermore, the equilibria in monopoly, perfect competition, Hotelling and Bertrand model
and price leadership model can be observed jointly in a deltoid form and in a simple way
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showing how easy it is to switch between different forms of market structures, in a way that
has not yet been presented in the literature.

KEYWORDS: Bertrand equilibrium, Hotelling equilibrium, monopoly, price leader-
ship model, perfect competition

JEL CLASSIFICATION: L11, L13, D43

1. UVOD

Bertrandov model s diferenciranim proizvodima jedan je od temeljnih modela indu-
strijske organizacije koji se koristi za analizu cjenovne konkurencije medu tvrtkama koje
nude sli¢nu, ali ne i identi¢nu robu. Klju¢na znacajka ovog modela jest da tvrtke istovreme-
no biraju cijene, uzimajuéi u obzir preferencije potrosaca za diferencijaciju proizvoda, $to
utjeCe na njihove obrasce supstitucije. Za razliku od inicijalnog Bertrandova modela, koji
analizira homogene proizvode, uvedenog 1883. godine, gdje proizvodaci, u konacnici, zavr-
Savaju u tocki koja je Nashova stabilna ravnoteZza, a koja je ujedno i savrSeno konkurentna,
uvodenje diferencijacije proizvoda dovodi do toga da cijene premasuju granic¢ne troSkove
(Tirole, 1988). Medutim, ni originalni Bertrandov model nije prvi oligopolski model.

1.1. Cournotov model i vezani modeli pravih oligopola

Oligopolska trzisna struktura jedna je od najistrazivanijih trzisnih struktura u mikro-
ekonomskoj teoriji. Prvi pravi model oligopola izlozio je Antoine Augustin Cournot 1838.
godine. Taj model pociva na trziSnom nadmetanju nekoliko poduzeca. Ta se poduzeca nad-
mecu proizvedenim koli¢inama homogenoga dobra bez suradnje 1 bez prednosti u planira-
nju, odnosno bez poznavanja reakcije konkurenta. Tijekom vremena, naruSavanjem jedne ili
viSe ovih pretpostavki, razvijani su drugi oblici oligopolskih modela, poput Stackelbergova
modela vode, modela kartela i ostalih neoligopolskih trzZi$nih struktura. Tijekom dugog
niza godina, razradene su poveznice tih modela i Cournotova modela: u Cournotovu mo-
delu s dvama sudionicima profitne su funkcije pozitivne i za poduzece 1 i za poduzecée 2 u
zoni bijeloga trokuta (Slika 1.). Izvan toga podrucja trziSte ne postoji (sivo), no unutar njega
javljaju se brojne varijante trziSnoga (medu)djelovanja.
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Slika 1. Cournotov model duopola i njegove poveznice sa Stackelbergovim i Bertrandovim modelom te
modelima monopola, kartela i savrSene konkurencije

Maksimizirajuéi vlastiti profit, a pritom uzimajuéi konkurentovu koli¢inu kao danu,
dobiva se krivulja koja se graficki nalazi na hrptu svake funkcije profita i naziva se reak-
cijskom krivuljom, r, i r,. Na sjeciStu reakcijskih krivulja nikome ne moze biti bolje povla-
¢edi unilateralne poteze. To je Cournotova tocka — C, koja je Nashova stabilna ravnoteza
(Vrankié, Herceg, Vuksanovi¢ Herceg, 2025). Ako poduzece 1, odnosno poduzece 2, sazna
reakciju konkurenta, tada se pozicionira u tockama S ) odnosno S 4 Sto su rezultati Stackel-
bergova modela. Ako otpoCne suradnja, pregovaracki put prikazan je ugovornom krivuljom
cc, gdje se smjesta ravnoteza u kartelu — K. Ako jedan od sudionika bude istisnut s trZiSta,
poduzeca se smjeStaju u tocke M, odnosno M, jer postaju monopolisti. Ako iz nekog ra-
zloga nadmetanje koli¢inama prijede u cjenovno nadmetanje, cjenovni ¢e rat dovesti to¢ku
u ravnotezu B, koja je Nashova stabilna ravnoteza, no nalazi se na rubu, koji predstavlja sve
kombinacije proizvodnje u kojima je konkurencija savrSena — pc.

1.2. Bertrandov i Hotellingov model

Bertrandov model nastao je naruSavajuci pretpostavku o trziSnom nadmetanju kolici-
nama te nastaje nova skupina oligopola — cjenovni oligopoli, naspram pravih, kako se zovu
oligopoli kod kojih se nadmece koli¢inama. Takvo nadmetanje dovodi do ravnoteze koju
nitko ne moZe samostalno promijeniti nabolje, a nitko ne zaraduje niSta jer su cijene savrSe-
no konkurentne. Drugim rije¢ima, cjenovni rat dovodi do savrSene konkurencije, ¢ak i ako
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u njemu sudjeluju samo dva poduzeca. Jedino §to omogucava pomak iznad nultog profita, a
da to nije suradnja s konkurentom, jest diferencijacija proizvoda.

Bertrandov model s diferenciranim proizvodima prvi je proucavao Harold Hotelling
pa se takva inacica modela ponekad naziva i Hotellingovim modelom (Nechyba, 2011).

.....

(Slika 2.). Naime, uvodenjem proizvodne diferencijacije omogucava se postizanje Nashove
ravnoteZe pri pozitivnim profitima, za razliku od Bertrandova iscrpljujuéeg cjenovnog rata.
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Slika 2. Hotellingov model i njegove poveznice s kartelom i modelom cjenovnog vodstva

Hotellingov model proucavan je i u opcijama u kojima se narusavaju odredene pret-
postavke, poput prednosti o planiranju i nesuradnji. Prva je dovela do modela cjenovnog
vodstva (tocke L, i L,), a potonja do formiranja suradnje duZ ugovorne krivulje cc, ali bez
jasnog odredivanja kartelske tocke. Medutim, u ekonomskoj literaturi cjenovne oligopole
nije se nastojalo prostorno ograniciti i povezati s neoligopolskim trZiSnim strukturama,
kao $to je to ucinjeno kod pravih oligopola (Slika 1.). Stoga ¢e se u ovom radu predloZiti
drugaciji nain promatranja cjenovnih oligopola, upotpunjen vezama s krajnjim trZiSnim
strukturama i granicama egzistencije trzista.

2. PREGLED LITERATURE

Bertrandov model, jedan od polazi$nih koncepata u industrijskoj organizaciji, opisuje
cjenovnu konkurenciju medu tvrtkama koje nude vrlo sli¢ne ili identi¢ne proizvode. Me-
dutim, kada se uvede diferencijacija proizvoda, implikacije modela znatno se mijenjaju. U
svojoj klasi¢noj formulaciji, Bertrandov model implicira da ¢e s homogenim proizvodima
1 odredivanjem cijena prema grani¢nim troSkovima, ¢ak i duopol dovesti cijene do granic-
nih troSkova, eliminirajuci profit, izjednacujuci konkurentsku i Nashovu ravnotezu (Singh
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1 Vives, 1984). Ukljucivanje diferencijacije proizvoda ublaZava ovaj paradoks, omogucujuci
pozitivne marZe i stabilne ravnoteZe. Kako tvrtke diferenciraju svoje proizvode, bilo hori-
zontalno ili vertikalno, suocavaju se s neelasti¢nijom krivuljom potraznje, Sto ¢ini cjenov-
nu konkurenciju manje intenzivnom i omogucuje ostvarivanje ekonomske dobiti (Héckner,
2000; Caprice, 2012).

Nedavna istrazivanja znacajno su prosirila primjenu Bertrandova modela, posebno
u okruZenjima mjeSovite konkurencije, prostornim kontekstima i trziStima s regulatornim
nadzorom. Long i Zheng (2025) ispitali su dinamicku sloZenost u Stackelberg-Bertrandovu
okruZenju s jednosmjernim prelijevanjem istraZivanja i razvoja te otkrili da niske razine
diferencijacije proizvoda pogorSavaju volatilnost cijena i kaoti¢no ponasanje, dok veca dife-
rencijacija poboljSava stabilnost ravnoteze. Dalla (2025) je primijenio Cournot-Bertrandov
hibridni model na bankarski sektor, pokazujuéi da diferencijacija proizvoda, u kombinaciji
s regulatornim ograni¢enjima, utjeCe na sistemsku stabilnost i ponaSanje banaka u preuzi-
manju rizika. Ovaj rad naglasava ulogu struktura konkurencije na financijskim trZiStima,
gdje diferencijacija proizlazi iz kvalitete usluge i prilagodbe financijskih proizvoda.

Prostorni modeli konkurencije takoder su integrirali Bertrandove pretpostavke s di-
ferenciranim proizvodima. Zhou (2025) je koristio prostorni autoregresivni okvir za opis
ponasanja cijena u regionalnim oligopolima, otkrivajuci znacajne meduovisnosti u stra-
tegijama cijena tvrtki na temelju geografske blizine i distribucije potroSaca. Sli¢no tome,
Siebert 1 Zhou (2024) koristili su trziSta nekretnina kao empirijsku osnovu za prostorno
Bertrandovo modeliranje, isticuéi kako lokalizirana trziSna mo¢ utjee na ravnotezne cijene
u diferenciranim ponudama nekretnina.

Drugi smjer istraZivanja istraZuje neizvjesnost potraznje i povlastene informacije unu-
tar Hotellingova (diferenciranog Bertrandova) modela. Rahman i Taha (2025) razvili su
model duopola koji ukljucuje povlastene informacije u neizvjesnim uvjetima potraznje i
pokazali da se strategije odredivanja cijena i o¢ekivani profiti tvrtki znacajno razlikuju na
temelju informacijske asimetrije i stupnja diferencijacije. Elexpuru i De la Fuente (2024)
prosirili su ovu analizu na trZiSta obrade placanja, ukazujuci na to da diferencijacija proi-
zvoda pruZa strateSki put za odrZavanje dosluha u Bertrandovim okruZenjima, gdje bi stan-
dardne pretpostavke inace predvidjele agresivnu cjenovnu konkurenciju.

Implikacije spajanja i unakrsnog vlasniStva na diferenciranim trZiStima proizvoda
pomno je ispitao Mukherjee (2025), koji je usporedio Cournotove i Bertrandove okvire.
Njegovi nalazi sugeriraju da spajanja mogu biti manje korisna — ili Cak Stetna — u Bertran-
dovim okruZenjima s visokim stupnjem zamjenjivosti proizvoda zbog pojacane cjenovne
konkurencije. Dutta, Ghosh i1 Ray (2024) istrazili su ulogu javno-privatnog vlasniStva na
Bertrandovim mjeSovitim trZiStima i izrazili zabrinutost zbog potencijalnih gubitaka ucin-
kovitosti unato¢ dobicima u dobrobiti potroSaca u specificnim regulatornim uvjetima.

Primjene Bertrandove teorije temeljene na slu¢ajevima s diferencijacijom proizvoda
takoder su sveprisutnije. Ghabon (2025) je analizirao kenijsko trziSte proizvodnje sjemena
koriste¢i Bertrandov okvir i otkrio da razlike u kvaliteti usluge i brendiranju omogucuju
mo¢ odredivanja cijena unato¢ koncentraciji trziSta. Piletto (2024), u studiji slucaja lansi-
ranja modela Alfa Romeo Junior, ilustrirao je kako se diferencirane strategije brendiranja
uskladuju s Bertrandovom logikom odredivanja cijena, posebno u kontekstu luksuzne robe.

Matsumura i Wang (2025) dodali su okomitu dimenziju analizirajuci strukture trzi-
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Sta proizvodnih ¢imbenika u ulancanim oligopolima, pokazujuci kako Bertrandova kon-
kurencija na trziStima ¢imbenika moZe dovesti do zajednickog vlasniStva koje povecava
blagostanje ako ponuda proizvoda ostane konkurentna. Ovi uvidi premo$¢uju jaz izmedu
horizontalne diferencijacije proizvoda i okomite industrijske organizacije, naglaSavajuci
Siru primjenjivost Bertrandova okvira.

Kljucni teorijski doprinosi i dalje utje€u na usmjeravanje empirijskog i politic¢ki relevan-
tnog rada. Anderson 1 Renault (2003) dali su granice gubicima ucinkovitosti u Bertrandovoj
konkurenciji s diferenciranim dobrima, dok su Kreps 1 Scheinkman (1983) tvrdili kako ogra-
ni¢enja kapaciteta u Bertrandovoj konkurenciji mogu dovesti do ishoda slicnih Cournotovi-
ma. Armstrong (2006) je prosirio teoriju na povezana trzista, pokazujuci kako diferencijacija
i meduovisnost cijena utjeu na platforme poput digitalnih medija i financijskih mreza.

U komparativnim kontekstima, Hotellingov model i dalje sluzi kao mjerilo za ana-
lizu strateSkog ponaSanja tvrtki, regulatornog dizajna i ishoda trZiSne strukture. Kao $to
je prikazano u navedenim studijama, diferencijacija ublazava intenzitet cjenovne konku-
rencije, odrzava profitabilnost tvrtki i omogucuje raznoliku dinamiku ravnoteZe koja je
viSe u skladu s opaZanjima iz stvarnog svijeta nego Sto bi to sugerirao klasi¢ni Bertrandov
paradoks. Naravno, sve to naustrb potroSaca. Ukratko, Hotellingov model ostaje kljucan
alat za razumijevanje slozenog konkurentskog ponasanja. Napredak u teorijskom modeli-
ranju, nadopunjen empirijskim istrazZivanjima, pruZa dublji uvid u funkcioniranje trZista u
razli¢itim sektorima.

3. MODEL I NJEGOVE GRANICE

Osnovni Hotellingov model duopola, odnosno Bertrandov model s diferenciranim
proizvodima, ima jednostavne pretpostavke: dva poduzeca prodaju dva sli¢na proizvoda,
ne suraduju, nemaju prednosti u planiranju i uzimaju poteze konkurenta kao dane. Potra-
Znje za proizvodima tih poduzeca, zbog jednostavnosti analize, simetri¢ne su i prikazane
jednadZzbama (1) i (2).

q; = —ap; + bp, +d (1)
q, = —ap, + bp; + d. (2)

Granicni su troSkovi obaju poduzeca konstantni i jednaki c, a fiksni troSkovi ne postoje (Cak
i da postoje, rjeSenja bi bila ista, ali bi analiza bila algebarski sloZenija). S obzirom na to da
se pretpostavlja kako vrijedi zakon potraznje te kako su proizvodi supstituti, koeficijenti a i
b pozitivni su realni brojevi (Nechyba, 2011).

Svako poduzece maksimizira profit uzimajuci odluke konkurenta kao dane. Poduzeca
ne suraduju i nemaju povlastenih informacija ni alata kojima bi mogli ostvariti prednost u
odnosu na konkurenta. Tada su njihovi profiti jednaki:

my = (—ap; + bp, + A)(p1 — ©) (3)
n, = (—apy + bp, + d)(p; — ©). (4)
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Trodimenzionalni graf funkcija profita (3) i (4) prikazan je na Slici 3.

Maksimizirajuci profit i uzimajuci kao jedinu varijablu odluke vlastitu cijenu, a kon-
kurentovu cijenu kao danu, dobivaju se jednadzbe (5) i (6):

3—7;=—2ap1+bp2+d+ac=0 (5)
1
671'2
E=—2ap2+bp1+d+ac=0. (6)

Slika 3. Profitne funkcije u Hotellingovu modelu duopola

Iskazujuéi vlastitu cijenu kao funkciju konkurentove, dane cijene, dobivaju se reakcij-
ske krivulje r, i r,, odnosno jednadzba (7):

_ b d+ac
iP1 =5 P2 + a
d+ac * (7)

2a

b
Py = ZP1 +

Sjeciste reakcijskih krivulja jest tocka u kojoj svako poduzece maksimizira profit pri
danoj konkurentovoj cijeni, a zbog prirode modela nitko ne moZe popraviti svoju situaciju
bez promjene odluke konkurenta, Sto je definicija Nashove ravnoteze. Ovakva ravnoteza
najceSce se naziva Bertrandovom ravnoteZzom, no kako je osnovni Bertrandov model pret-
postavio homogene proizvode, u literaturi se Cesto takva ravnoteza naziva Hotellingovom
ravnoteZzom, jer je Hotelling uveo diferencirani proizvod u Bertrandov model (Nechyba,
2020; Tirole, 1988). Ova se ravnoteZa dobiva rjeSavanjem sustava jednadzbi (7):

ac+d ac+d
H (2a—b'2a—b)' (8)
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ac+d
2a—b

Slika 4. Hotellingov deltoid

Na Slici 4. prikazane su reakcijske krivulje r, i r,, a Hotellingova tocka oznacena je s
H. Pravac c predstavlja grani¢ni troSak koji je konstantan.

3.1. Granice Hotellingova modela

U literaturi je ustaljeno prikazivanje gotovo svih dvodimenzionalnih ekonomskih
modela u prvom kvadrantu Euklidove ravnine. Tek u ponekim slucajevima koji diskutiraju
opc¢u ravnotezu ekonomski se modeli prikazuju u prostoru ogranicenom odozdo i odozgo.
Primjer za to jest Edgeworthova kutija, pravokutnik pomocu kojega se proucava opca rav-
noteZa i pomocu kojeg se izvodi ugovorna krivulja u potroSnji i u proizvodnji.

Ovaj rad nastoji promijeniti pristup analizi Hotellingova modela omedujuci prostor
u kojemu se dogada interakcija. Prvi korak za to jest konceptualno odrediti kada duopol
prestaje biti duopol i postaje monopol. To je situacija u kojoj konkurent nestaje, tj. kada
je koli¢ina proizvodnje konkurentskog poduzeéa svedena na nulu. Istovremeno, to je rub
opstanka konkurentskog poduzeca. Stoga Ce granica smislene analize (g,) za poduzece 1
biti ondje gdje je q; = 0, a za poduzece 2 (g,) ondje gdje je q, = 0. Naime, izvan tih
granica profit toga poduzeca jest 0, a konkurentsko poduzece postaje monopolist:

b d
92:0=—ap, +bp; +d = p, =-py +- (10)
b d’
gl:OZ—ap1+bp2+d=>p1=;p2+—

a

Sjeciste granica 1 1 2 odreduje tocku G, u kojoj, zbog visine cijena, trziSte prestaje postojati.
To je tocka nestanka obaju poduzeca, a za to je potrebno rijesiti sustav (10):
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6 (:5253) (11)

Pravci g, i horizontala ¢ odreduju granice unutar kojih poduzece 2 opstaje, a r, je pra-
vac koji prolazi posred toga prostora predstavljajuci hrbat profitne funkcije, odnosno najvisi
moguci profit koji poduze¢e moZe ostvariti uz konkurentove cijene. Pravci g, i vertikala
¢ omeduju prostor u kojemu poduzece 1 opstaje, a sredinom toga prostora prolazi pravac
r,, koji predstavlja profitno maksimizirajucu reakciju poduzeca 1 s obzirom na objavljenu
cijenu poduzeca 2. Preklapajudi ta dva prostora, dobiva se deltoid ABCG (bijela povrSina na
Slici 4.) s vthom G. Ta tocka odreduje najvisu tocku postojanja trzista. To je tocka u kojoj su
cijene toliko visoke da potrosaci radije odustaju od tih proizvoda, iako nemaju alternative.

3.2. SavrSeno konkurentske tocke u Hotellingovu modelu

Donja granica postojanja poduzeca u savrSenoj konkurenciji jest granicni troSak c.
Sjeciste horizontale c i vertikale ¢ predstavlja tocku u kojoj su cijene obaju poduzeca jedna-
ke grani¢nom trosku, a to je Bertrandova tocka, u kojoj su koli¢ine savrSeno konkurentne.
U sluc¢aju kada postoje oba poduzeca, ta tocka predstavlja krajnju donju granicu egzistencije
toga duopolskog trziSta. Medutim, ideja ovoga rada bila je pokazati ne samo zonu interak-
cije ve¢ i situacije u kojima samo jedno poduzece opstaje.

Zona egzistencije prvoga poduzeca odredena je vertikalom c, jer je u tom slucaju cije-
na jednaka grani¢nom troSku pa je profit 0, i granici g, jer je tada koli¢ina koju to poduzece
nudi jednaka O pa je profit opet 0. UvrStavanjem vrijednosti ¢ umjesto cijene p, u granicu
tvrtke 1, dobiva se tocka E I

b d
{pl ~a2 T i=p, =05 (20) (12)
b1 =¢

Uvrstavanjem vrijednosti dobivene u jednadZzbi (12) u reakcijsku krivulju r,, dobiva se:

b ac-d , d+ac
Pr=3 " " T o T (13)
Time je potvrdeno da kroz toCku E, prolazi i reakcijska krivulja r,. ZnaCenje ovog rezultata

jest sljedece: poduzece 1 ne moze eliminirati poduzecée 2 ¢ak ni kada bi spustilo cijenu na

. . T . ac—d C o
razinu c¢. Ono bi moralo spusStati cijenu sve do razine Pz = 2 kako bi eliminiralo profit

poduzeca 2, a tada bi ono samo bilo u znacajnom gubitku jer bi bilo udaljeno B_E1 od vla-
stita pozitivnog profita. To je posljedica ¢injenice kako su ta dva proizvoda diferencirana.
To ukazuje na to da, ¢im je diferencijacija veca, teze je nauditi konkurentu. Drugim rije-
¢ima, nema bolje zaStite od cjenovnog rata od diferencijacije proizvoda: time poduzece ne
samo da zadrZzava pozitivan profit ve¢ i iscrpljuje konkurenta, koji mora biti u zoni gubitka.

Drugi zakljucak koji se namece iz ovoga nalaza jest i taj kako poduzece koje ostaje
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samo na trzZiStu ne moZe egzistirati ispod tocke E, te ta toCka predstavlja stanje u kojemu
poduzece koje je jedino na trZiStu (monopolist) prestaje biti profitabilno. Ta je tocka zna-
¢ajna u slucaju regulacije monopola kako se regulirana cijena ne bi spustala ispod te razine
jer bi uzrokovala nestanak cjelokupnog trzista. Na simetrican se na¢in moze zakljuciti i o
egzistenciji poduzeca 2.

3.3. Monopolisticke tocke u Hotellingovu modelu

Druga je krajnost oligopola situacija u kojoj jedino preostalo poduzece na trzistu na-
stoji ostvariti monopolsku poziciju i zarade koje ta pozicija nudi. U Hotellingovu su modelu
profitne funkcije rastuce funkcije cijena, no primjenjujuci granice egzistencije modela (g,
i g,), najveci se profit dobiva u tockama M, odnosno M, ovisno o tome koje je poduzece
ostalo samo na trzistu. Stoga se za dobivanje monopolisti¢ke to¢ke poduzeca 1 treba rijesiti
sustav (14):

(. _ b +d+ac
":P1 = P2 T 5, a?c+ad+bd abc+2ad+bd
p, =29 +2 2a2-p?2 2a2-b?
| 92:P2= P17
Rjesenje za M, je simetri¢no:
. _ b + d+ac
T2:P2 = 5,1 T, abc+2ad+bd a’c+ad+bd
4 = M2 ) (15)
p =2y 4+ 2 2a%-b? 2a2-b?
(| 91:P1 = P27

Time je obavijen cjelokupni prostor medudjelovanja.

4. ZAKLJUCAK

Hotellingov je model u znanstvenoj literaturi prikazan kao model bez gornje granice,
za razliku od Cournotova modela. Nadalje, Cournotov je model analiziran u vezi s drugim
oligopolskim i neoligopolskim trziSnim strukturama, dok je Hotellingov model povezan
isklju¢ivo s modelom cjenovnog vodstva i pregovaranjem u kartelu. Medutim, ne postoji
cjelokupni integrirani nacin promatranja cjenovnih oligopola kako je to prisutno za prave
oligopole. Ovim se radom nastoji popuniti ta praznina.

U ovom se radu nudi jedinstven prikaz prostora postojanja trziSne interakcije cje-
novnih oligopola te identifikacija gornje i donje granice formirajuéi svojevrstan deltoid, po
uzoru na trokut medudjelovanja u Cournotovu modelu ili na Edgeworthovu kutiju, odnosno
pravokutnik u analizi opée ravnoteZe.

Nadalje, pronalazi se Bertrandova tocka, koja predstavlja donju granicu prostora me-
dudjelovanja, naspram uobicajene prakse oznacavanja samo Hotellingove tocke. Osim toga,
prikazane su i savrSeno konkurentske to¢ke za oba poduzeca, a koje pokazuju kako je, u
slu¢aju proizvodne diferencijacije, konkurentu vrlo skupo eliminirati konkurenta iz trZiSne
igre, na Stetu vlastita velika gubitka. I kona¢no, pokazane su toc¢ke u kojima jedno, odnosno
drugo poduzece postaje monopolist. Time je zaokruZen prikaz cjenovnih oligopola kako je



T. Herceg: Objedinjeni pristup analizi diferenciranih oligopola 45

to ucinjeno za prave oligopole, te dajuci granice medudjelovanja i poveznice na ekstremne
trziSne strukture: monopol i savrSenu konkurenciju.

U budu¢im bi se istraZivanjima trebalo egzaktnije prikazati ugovornu krivulju i po-
kazati gdje bi kartelska tocka bila u odnosu na monopolsku to¢ku. Konacno, trebalo bi pri-
kazati pod kojim se uvjetima tocke cjenovnoga vodstva nalaze u prostoru medudjelovanja i
je li cjenovno vodstvo uopée moguce s obzirom na gornje granice modela, odnosno deltoid
(Slika 3.), u kojemu se interakcija odvija.

Analiza ucinjena u ovom radu jest staticka. Buduca istraZivanja trebala bi ukljuciti
vremenske prilagodbe, uz eventualnu primjenu evolucijske teorije igara, kako bi se testirala
dugoroc¢na stabilnost ravnoteZe. U tom bi se novom, dinamickom okviru mogli modelirati
razliciti scenariji promjenjivih stupnjeva diferencijacije, a koje je ovim teorijskim okvirom
lako odrediti omjerom parametara a i b u osnovnom modelu.

Nadalje, ova analiza otvorila je i mogucnosti primjene ovoga modela u interakcijama
na odredenim trziStima, poglavito u segmentu koji se ubrzano razvija pod utjecajem ra-
zvojnih projekata Europske unije koji poticu digitalizaciju. I kona¢no, u radu se implicira
kako je skupo postati i ostati monopolist. Bilo bi zanimljivo vidjeti kako se mijenja troSak
odrzanja monopola ako se mijenja stupanj diferencijacije.
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