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Mirela Holy i Nikolina Bor¢ic¢,
Propaganda slavnih, Skolska knjiga,
Zagreb, 2025., 296 str.,

ISBN 978-953-0-62449-8

U suvremenom medijskom i komuni-
kacijskom okruzenju fenomen slav-
nih osoba zauzima srediSnje mjesto
u razumijevanju odnosa izmedu me-
dija, trziSta i publika, kao savrSenih
proizvoda popularne kulture. Knjiga
Propaganda slavnih autorica Mi-
rele Holy, znanstvene savjetnice na
Institutu za istrazivanje migracija, i
Nikoline Bor¢i¢, docentice na Fakul-
tetu politickih znanosti, predstavlja
sustavan i teorijski utemeljen poku-
$aj analize tog fenomena, smjestajuéi
ga u Siri kontekst komunikacijskih
znanosti, popularne kulture i politic-
ke ekonomije medija. Slava se pri-
tom ne promatra kao periferni aspekt
popularne kulture, ve¢ kao njezin
strukturni element. Ve¢ u predgovoru
autorice jasno pozicioniraju osnovnu
tezu knjige, a to je da se komunikaci-
ja slavnih osoba ne moze promatrati
isklju¢ivo kroz prizmu odnosa s jav-
noséu, nego kao oblik propagande,
pa ¢ak i manipulativne komunikacije.

Knjiga je strukturirana u nekoliko
tematski zaokruzenih poglavlja koja

obuhvacaju teorijske, povijesne i
analiticke aspekte kulture slavnih. U
uvodnom dijelu autorice definiraju
pojam slavnih osoba i razgrani¢avaju
ga od pojmova poznatosti i ugleda,
oslanjajuéi se na relevantne autore.
Poseban naglasak stavljen je na kon-
cept parasocijalnosti, koji objasnjava
specifican odnos publike prema slav-
nim osobama kao prividno intiman,
ali zapravo medijski posredovan i
asimetri¢an odnos. Time se ve¢ u ra-
noj fazi knjige uspostavlja teorijski
okvir koji omoguéuje razumijevanje
zaSto komunikacija slavnih ima sna-
zan utjecaj na publike.

Sredis$nje poglavlje o propagandi
slavnih detaljno razraduje mehanizme
proizvodnje i potrosnje slavnih osoba.
Uz temeljne teorijske doprinose istra-
Zivanju propagande, autorice analizi-
raju procese komodifikacije, celebrity
endorsementa te ulogu medija u obli-
kovanju i odrzavanju slavnih kao tr-
zi$nih proizvoda. Posebno je vrijedno
Sto se fenomen ne promatra izolirano,
ve¢ u interakciji s modernom medij-
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skom slikom, koja se vise ne dijeli na
informativni program i zabavu, ve¢ u
svim sektorima medijskog izvjestava-
nja postaje zapravo hibrid, takozvani
infotainment, koji svoj puni potencijal
dobiva u reality formatima i u suvre-
menom influencerskom marketingu.
Time knjiga uspje$no povezuje kla-
sicne teorijske koncepte s aktualnim
medijskim i marketinskim praksama.
Ovdje knjiga pokazuje svoju najvecu
snagu, uspjesno prevode¢i teorijske
doprinose u analiticke alate za razu-
mijevanje platformiziranoga medij-
skog okruZzenja.

U poglavlju Povijest fenomena i dis-
cipline istrazivanja slavnih osoba
autorice daju povijesni pregled istra-
zivanja kulture slavnih. Ono Sto je
ovdje analiticki vazno jest implicit-
na teza da slavnost nije nova pojava,
ve¢ da se mijenjaju njezini medijski
i drustveni uvjeti proizvodnje. U po-
glavlju Arhetipske matrice i imidz
slavnih osoba fokus je na konstruk-
ciji imidza slavnih osoba, ukljucujuci
primjenu narativnih strategija i dis-
kurzivnih obrazaca. Analiza narativa
1 storytellinga posebno je relevantna
u kontekstu suvremenih digitalnih
medija, gdje se identitet slavnih kon-
tinuirano proizvodi kroz medijske re-
prezentacije. Jedan od vaznijih dopri-
nosa knjige jest ukljucivanje politicke
dimenzije slavnih. Autorice pokazuju
kako se logika celebrity kulture pre-
nosi u politicku komunikaciju, gdje
politicki akteri preuzimaju strategije
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brendiranja, personalizacije i emoci-
onalne mobilizacije publika.

Posebna vrijednost knjige je interdis-
ciplinarni pristup pri ¢emu se feno-
men slavnih promatra iz perspektive
komunikologije, sociologije, polito-
logije i kulturalnih studija. Autorice
pritom naglaSavaju da se kultura slav-
nih ne moze odvojiti od konteksta po-
troSackog kapitalizma i medijske in-
dustrije, u kojoj slavne osobe postaju
roba §iroke potrosnje. U empirijskom
dijelu knjiga kombinira teorijsku sin-
tezu s analizama studija slucaja, $to
pridonosi njezinoj didaktickoj vrijed-
nosti. Budu¢i da je rije¢ o sveucilis-
nom udzbeniku, struktura poglavlja
ukljucuje pitanja za raspravu i zadat-
ke, ¢ime se potice aktivno ucenje i kri-
ticko promiSljanje sadrzaja. Posebno
bogatstvo je pojmovnik, koji dodatno
sistematizira znanje s obzirom na te-
meljne pojmove i ¢ini knjigu funkci-
onalnim alatom u nastavi u podruc¢ju
komunikacijskih znanosti i kulturnih
studija. Propaganda slavnih znacajno
doprinosi domacoj literaturi o kulturi
slavnih i komunikacijskim praksama
u digitalnom dobu. Knjiga uspjesno
integrira teorijske uvide i empirijske
primjere, nude¢i Ccitatelju cjelovit
uvid u kompleksnost fenomena slav-
nih osoba, a namijenjena je studenti-
ma 1 istraziva¢ima komunikacijskih
znanosti, ali 1 Sirem krugu stru¢njaka
koji se bave medijima, marketingom i
odnosima s javnoscu.

Tamara Kuni¢
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Charles Duhigg, Mo¢ komunikacije:
otkrijte tajnu razgovora koji povezuju,
Mozaik knjiga, Zagreb, 2025., 343 str.,

ISBN 978-953-14-3926-8

S engleskog prevela Aleksandra Mihaljevi¢-Barlovié¢

Knjiga Moé¢ komunikacije: otkrijte
tajnu razgovora koji povezuju sadr-
Zajno je podijeljena u sedam poglav-
lja, a posebne cjeline ¢ine predgovor,
pogovor i zahvale. Tu je 1 napomena
o izvorima 1 koriStenim metodama,
biljeske te kazalo. Autor Charles Du-
higg americki je novinar i publicist
koji je do sada objavio tri naslova,
a trenutacno pise za The New Yorker
Magazine. Knjigu je s engleskog pre-
vela Aleksandra Mihaljevi¢-Barlo-
vi¢, a izdala ju je Mozaik knjiga.

Autor nas u Predgovoru navodi kako
knjiga trazi odgovor na pitanje kakvi
su ljudi i §to ¢ine da bismo se osje-
¢ali bolje. Razlika u tijeku razgovora
1 naSoj percepciji istoga ovisi o po-
stojanju neuralnog uskladivanja (pre-
slikavanje emocija sugovornika i ko-
gnitivno dovrSavanje recenica) (usp.
2025: 13). Duhigg navodi kako je
knjiga rezultat njegovih neuspjeha u
komunikaciji i to s ljudima iz najbli-
zeg okruzenja, te pokazuje kako ju je
nastojao vratiti na pravi put. Raspra-
ve koje donosi obuhvacaju tri razlici-

te vrste razgovora (usp. 2025: 15), a
rijec je o sljede¢em: prakti¢ni (odgo-
varaju na pitanje: O ¢emu je zapravo
rijec?), emocionalni (odgovaraju na
pitanje: Kako se osje¢amo?) i drus-
tveni razgovori (odgovaraju na pita-
nje: Tko smo?). Za njega je razgovor
preduvjet povezivanja s drugima, a u
pojedinim poglavljima daje odgovo-
re kako to posti¢i. Svako poglavlje
zavrSava Vodi¢em za primjenu izne-
senih ideja te pravilima za vodenje
smislenog razgovora koje autor nazi-
va i razgovorom ucenja.

U prvom poglavlju Nacelo uskladiva-
nja autor opisuje proces regrutacije u
CIA-ine redove. lako je povezivanje
kljutno za ostvarivanje kvalitetne
komunikacije, Duhigg navodi kako
se spomenuto razlikuje ovisno o
tome povezujemo li se s pojedincem
ili grupom ljudi. Ljude s kojima se
lako povezemo nazivamo ,,sudionik
visoke centralnosti” ili ,,pruzatelj te-
meljnih informacija” (2028: 28) koji
su za njega majstori komunikacije.
Kao $to je ranije spomenuto, nerijet-
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ko vodimo nekoliko vrsta razgovora
koji odrazavaju na§ mentalni sklop,
pokazuju emocionalno stanje te poka-
zuju kako mi vidimo sebe, a kako nas
vide Drugi (usp. 2025: 36-39). Vazno
je prepoznati vrstu razgovora kako
bismo se uskladili s Drugima. Za
uspjesnu regrutaciju kljucno je sluSati
raspolozenja i brige Drugih, pokaza-
ti razumijevanje, ali i postaviti svo-
ju istinu kraj njihove, istice Duhigg
(usp. 2025: 43). Poglavlje zavrSava
pravilom ,,Obracajte pozornost na
to kakav se razgovor odvija” (2025:
90) koje nam pomaze otkriti znakove
koje pokazuje nas sugovornik, ali i ja-
snije verbalizirati vlastite Zelje.

Svaki razgovor je pregovaranje na-
ziv je drugog poglavlja koje analizira
donosenje odluke porote na primjeru
jednog sudenja, kao i izazove komu-
nikacije izmedu lije¢nika i pacijena-
ta. Istrazivanja su pokazala da je udio
negativnih presuda veci ako je osoba
kojoj se sudi prethodno imala krimi-
nalni dosje. Ipak, istrazivani slucaj
je dekonstruiran na temelju zahtje-
va jednog porotnika koji je postav-
ljao mnoga hrabra pitanja kolegama
i natjerao ih da promisle na temelju
snage argumenata o prvobitno osudu-
jucoj odluci i promijene je. S druge
strane, autor opisuje situaciju u kojoj
lije¢nik mora priopéiti ozbiljnu dija-
gnozu pacijentima, pri ¢emu nerijet-
ko ¢ini pogresku pretpostavljajuéi da
zna $to pacijent zZeli. Pregovaranje je
vrlo vazno u komunikaciji, no tu nije
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cilj samo postizanje dominacije jed-
ne strane, ve¢ je naglasak na dijalo-
gu, slusanju, kooperativnom rjesava-
nju problema i pokazivanju interesa
(usp. 2025: 72-74). Poglavlje zavr-
Sava savjetima o postavljanju pitanja
i opazanju znakova te definiranjem
drugog pravila za uspjeSan razgovor:
., Otkrivajte svoje ciljeve i pitajte dru-
ge ¢emu oni teze” (2025: 90).

Ljudi vole slusati kada govorimo
0 emocijama, no otvaranje mora
biti postupno, upozorava Duhigg
u treéem poglavlju Lijek slusanja.
Opisujuéi izazove komunikacije s
menadzerima, autor istie vaznost
zauzimanja drustvene perspektive
kako bismo bolje razumjeli kako se
Drugi zaista osje¢aju. Postavljanje
pravih pitanja izazov je za mnoge
jer moze potaknuti ranjivost, a ona
svojevrsnu emocionalnu zarazu koja
doprinosi ostvarivanju povezanosti
(usp. 2025: 114). Razlika izmedu
uspje$nih i neuspjesnih razgovora
krije se u tome $to prva kategorija
ohrabruje izrazavanje emocija i sta-
vova, a druga je usmjerena iskljucivo
ka ispunjavanju individualnih cilje-
va, pri ¢emu se nerijetko postavljaju
plitka pitanja (usp. 2025: 118). Ipak,
autor pokazuje kako verbalne struk-
ture mogu plitka pitanja pretvoriti u
duboka. Takvi razgovori doprinose
boljem prepoznavanju emocija i bo-
ljoj povezanosti.

Kako cujemo emocije koje nitko ne
izgovara naglas? naziv je cetvrtog
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poglavlja u kojem autor analizira
likove iz popularne serije ,,Teori-
ja velikog praska” o vrlo uspjeSnim
mladim ljudima (programeri) koji su
losi u socijalnim interakcijama. lako
je premijerna sezona iz 2005. godi-
ne naisla na kritike javnosti, uskla-
divanjem raspoloZenja (dodavanjem
humora) i energije medu likovima
scenaristi su uspjeli pronaci recept
za najgledaniju americku televizijsku
seriju, ali 1 dati konkretan prijedlog
za poboljSanja interpersonalne komu-
nikacije u svakodnevnom Zzivotu. U
istom poglavlju analizira se boravak
1 interakcija NASA-inih astronauta u
uskim kapsulama iz misija odrzanih
1968. 1 1976. godine koja obuhvaca
depresiju, konflikte i utjecaj toksic-
nog pojedinca na stavove grupe.

U petom poglavlju Povezivanje usred
sukoba autor opisuje kako sudjelova-
ti u razgovoru s neistomisljenicima
na primjeru debata izmedu protivni-
ka i zagovornika ograni¢enja noSenja
vatrenog oruzja odrzane u americ-
kom Kongresu. Rije¢ je o zahtjev-
noj temi u polariziranom americkom
drustvu koja se reaktivira nakon sva-
ke masovne pucnjave s tragi¢nim
ishodima. Rasprave su dio demokrat-
skog procesa, upozorava Duhigg, ali
je tesko povezati se s onima s kojima
ne dijelimo iste stavove i uvjerenja.
To je posebno izrazeno u digitalnom
okruzju gdje toksi¢na komunikacija
postaje drustvena norma. Stoga je
uvazavanje emocija klju¢ razumije-

vanja sukoba, kao i vjeStina sluSa-
nja. Zasto se ljudi udaljavaju jedni
od drugih, kako mali sukob preraste
u veliki i kako izgledaju obrasci su-
koba u romanti¢nim odnosima samo
su neka od pitanja na koja autor nudi
odgovore. ,,Pitajte druge o njihovim
osjecajima te otkrivajte svoje” (2025:
189) trece je pravilo razgovora uce-
nja koje potice postavljanje dubokih
pitanja za postizanje prisnosti.

Nasi  drustveni identiteti oblikuju
nase svjetove naziv je Sestog poglav-
lja koje istrazuje utjecaj stereotipa i
predrasuda na naSe misli i ponaSa-
nje. U srediStu analize je proces ci-
jepljenja i razumijevanje otpora an-
tivaksera. Tema je postala aktualna
u vrijeme nedavne pandemije virusa
COVID-19 i pokuSaja stvaranja glo-
balnog imuniteta usred otezane di-
seminacije znanstvenih informacija.
Nadalje, autor opisuje kako rasne i
spolne predrasude opterecuju oce-
kivanja u komunikaciji s Drugima
glede procjene njihovih sposobno-
sti. Zaklju¢no, navodi kako je vaz-
no osvijestiti multidimenzionalnost
identiteta, osigurati ravnopravnost
sudionika komunikacije te traziti
postojece drustvene sli¢nosti (usp.
2025: 225).

Razgovori o identitetu su vazni jer
otvaraju pitanja o osobnim i drustve-
nim granicama, navodi se u sedmom
poglavlju Kako najteze razgovore
uciniti sigurnijim?. Poglavlje anali-
zira posljedice dogadaja na internom
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poslovnom sastanku tvrtke Netflix
¢ijakorporativna kultura podupire ne-
slaganja 1 otvoreno izricanje stavova.
Ipak, takva sloboda nosi i visoku ci-
jenu poput duboko ukorijenjenih po-
djela i sukoba medu zaposlenicima.
Poglavlje analizira tipove neugodnih
razgovora, razloge povlacenja druge
strane (insinuacije, optuzbe, uvrede),
kao i prate¢e emocije. Autor donosi
pitanja koja si mozemo postaviti pri-
je pocetka razgovora, kao 1 smjernice
za vodenje teskih razgovora. Teski
razgovori prisutni su uvijek i svuda te
mogu ugroziti samopercepciju poje-
dinca, stoga autor zakljucuje poglav-
lje s cetvrtim pravilom razgovora
ucenja: ,,Ustanovite jesu li identiteti
vazni za ovu raspravu (2025: 266).

U Pogovoru autor podsjeca na na-
mjeru SveuciliSta Harvard o pro-
vedbi longitudinalnog istrazivanja o
povezanosti crta li¢nosti, razvijenih
mreza kontakata i osobnog uspjeha.
Iako je projekt nakratko bio prekinut
zbog nedostatka financiranja, rezul-
tati istrazivanja iz 2023. godine po-
kazuju kako razvijanje dubokih veza
te zadovoljstvo interpersonalnim od-
nosima podupire fizicku i psihicku
dobrobit pojedinca. Duhigg je motiv
za knjigu crpio iz osobnih neuspjeha
1 loSe komunikacije koju je ostvario
u ulozi oca, menadzera i supruga.
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Popisao je sve situacije u kojima je
ignorirao znakove Drugih ili njih
same te detaljno analizirao vlastite
pogreske. Na ovom putovanju pratili
su ga brojni stru¢njaci (neurolog, psi-
holog, psihijatri), Sto ga je motiviralo
na daljnje istrazivanje i preispitivanje
sebe. lako nema univerzalnog recep-
ta za povezivanje s Drugima, ,,vazno
je Zeljeti povezati se, Zeljeti razumjeti
nekoga, Zeljeti voditi dubok razgovor
cak 1 kad je to tesko i zastrasujuce ili
kad bi bilo mnogo lakse oti¢i” (2025:
285).

Knjiga Mo¢ komunikacije: otkrijte
tajnu razgovora koji povezuju inspi-
rativno je djelo koje potice Citatelje
na promisljanje o vlastitim inter-
personalnim vjeStinama, vaZnosti
zauzimanja druStvenih perspektiva
kako bismo vodili smislenije razgo-
vore i bolje se povezali u privatnom
i poslovnom okruzenju. Knjiga spaja
znanstveno-struéne nalaze s brojnim
temama iz popularne kulture i osob-
nim iskustvima autora. Namijenjena
je studentima komunikologije, medi-
ja, komunikacija i odnosa s javnoscu,
ali 1 svima koji zele poboljsati svoje
komunikacijske vjestine, voditi bolju
konverzaciju, upravljati konfliktima,
razumjeti svoje i tude osjecaje te ih
izraziti na odgovarajuci nacin.

Tanja Grmusa
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Gordana Varo$anec Skarié, Retorika
za govorne profesionalce, Alfa, Zagreb,

2025, 370 stranica

ISBN 978-953-364-538-4

Knjiga Retorika za govorne profe-
sionalce autorice Gordane VaroSa-
nec-Skari¢ bavi se temom koja je
istodobno drevna i iznimno suvre-
mena. Retorika, kao umijece uvje-
ravanja, prati ljudsku civilizaciju od
samih njezinih pocetaka, ali danas,
u vremenu intenzivne javne komu-
nikacije, medija i drustvenih mreza,
ona dobiva novu vaznost. Retorika
postaje nuzan alat kritickog miSljenja
i odgovornog sudjelovanja u drus-
tvu. Stoga knjiga predstavlja vrijedan
doprinos suvremenim retorickim 1i
komunikoloskim istrazivanjima, ali
istodobno ispunjava vaznu pedagos-
ku 1 prakti¢nu funkciju. U vremenu
obiljeZzenom intenzivnom medijskom
komunikacijom, krizom dijaloga
1 sve prisutnijim manipulativnim
obrascima u javnom prostoru, ova
knjiga iznimno je aktualna i drustve-
no relevantna.

Autorica retoriku promatra u njezi-
noj trostrukoj dimenziji, kao teoriju,
pedagogiju i praksu. S jedne strane,
Citatelj dobiva CEvrst teorijski okvir,
utemeljen u klasi¢noj retorickoj tradi-
ciji i suvremenim pristupima. S dru-

ge strane, knjiga nudi konkretne alate
1 upute za primjenu retorickih znanja
u stvarnim komunikacijskim situaci-
jama. Konacno, kroz brojne primjere,
analize 1 komentare, retorika ozivlja-
va kao Ziva komunikacijska praksa
suvremenog javnog prostora. Upravo
ovaj trostruki pristup retorici pred-
stavlja poseban znanstveni doprinos
ove knjige 1 u domacoj je retorickoj
literaturi razmjerno rijedak. Dok se
retorika najceSce obraduje ili prete-
zito teorijski ili iskljucivo prakti¢no,
autorica uspjesno povezuje klasic-
nu retoricku teoriju sa suvremenim
komunikacijskim potrebama hrvat-
skoga i globalnoga javnog prostora,
¢ime popunjava prazninu u domacoj
retorickoj literaturi.

Djelo je strukturirano pregledno i
sustavno. Podijeljeno je u dvanaest
poglavlja i niz potpoglavlja koja Ci-
tatelju omogucuju lako snalazenje i
postupno usvajanje sadrzaja. Auto-
rica polazi od povijesnoga pregleda
razvoja govornistva i retoricke tradi-
cije, zatim obraduje temeljne sastav-
nice oblikovanja govora, od obliko-
vanja srediSnje misli i argumentacije
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do stilskih i figurativnih postupaka,
da bi naposljetku ponudila niz anali-
za konkretnih govora iz hrvatskoga i
svjetskoga javnog prostora.

Posebna je vrijednost knjige u spoju
teorijske utemeljenosti i prakti¢ne
primjene. Autorica ne ostaje na razini
apstraktnih pojmova, nego svaku te-
orijsku postavku ilustrira konkretnim
primjerima 1 detaljnim analizama.
Tako se, primjerice, Toulminov mo-
del argumentacije analizira na govo-
ru americkoga predsjednika Baracka
Obame od 10. rujna 2013., dok se eri-
sticki dijalog razmatra na primjerima
govora hrvatskoga predsjednika Zo-
rana Milanoviéa. Strategije uzbudi-
vanja prikazane su na govorima Luke
Zuzula i Marina Mileti¢a, a analizi-
raju se i brojni prigodni govori — od
govora zahvale na dodjeli glumackih
nagrada do inauguracijskih i kome-
moracijskih govora.

Autorica pritom pokazuje iznimnu
Sirinu obrazovanja i interdisciplinar-
ni pristup. U pojedinim poglavlji-
ma, osobito u obradi figura, koristi
primjere iz knjizevnosti, filozofije i
povijesti. Spominju se anticki auto-
11 1 povijesne osobe poput Leonida,
Agisa, Platona i Plutarha, ali i knji-
zevnici poput Franza Kafke, Eugena
Kumici¢a i Pavla Pavli¢i¢a. Takav
pristup knjizi daje dodatnu vrijednost
u nastavnom i metodoloskom smislu
jer omogucuje povezivanje retorike s
drugim humanistickim disciplinama.
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Medu posebno uspjelim dijelovima
knjige istice se poglavlje o obliko-
vanju sredi$nje misli. Autorica jasno
pokazuje koliko je taj korak kljuc¢an u
procesu pripreme govora, ali i koliko
Cesto predstavlja problem govornici-
ma i studentima. Kroz niz primjera
dobrih i losih sredi$njih misli Cita-
telj ne usvaja samo teorijska nacela
nego dobiva i konkretne smjernice za
prakticnu primjenu.

Osobitu aktualnost ima poglavlje po-
sveceno eristickom dijalogu. Anali-
zirajuéi sukobljene komunikacijske
strategije u politickom i medijskom
prostoru, autorica pokazuje kako re-
torika moze sluziti ne samo uvjera-
vanju nego i manipulaciji. Posebno
upozorava na situacije u kojima jav-
na rasprava prestaje biti prostor argu-
mentiranoga dijaloga i pretvara se u
osobni sukob usmjeren na diskredi-
taciju protivnika. Time knjiga dobiva
vaznu kriticku dimenziju jer Citate-
lja ne poducava samo kako govoriti
nego i kako prepoznati manipulativ-
ne obrasce u javnoj komunikaciji.
Knjiga je namijenjena ponajprije
govornim profesionalcima — nastav-
nicima, studentima, politiCarima,
glasnogovornicima, propovjednici-
ma i svima kojima je govor osnovno
sredstvo rada. Ipak, njezin potencijal
nadilazi uske profesionalne okvire.
Zahvaljujuci jasnom stilu, sustavnoj
organizaciji i bogatstvu primjera,
moze biti korisna i Sirem krugu Cita-
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telja zainteresiranih za kulturu govo-
ra 1 komunikacije.

Znanstvenu vrijednost djela dodat-
no potvrduju bogata bibliografija,
kazala pojmova i imena te brojni
didakti¢ki elementi koji knjigu Cine
pouzdanim znanstvenim i nastavnim
priru¢nikom. Autorica uspijeva spo-
jiti teorijsku preciznost, pedagosku
jasnocu i prakti¢nu primjenjivost, §to
ovu knjigu ¢ini vaznim doprinosom
ne samo retorici i fonetici nego i kul-
turi javnoga govora uopce.

Retorika za govorne profesionalce
stoga nije samo knjiga o govornistvu.

Spoj teorijske utemeljenosti, analitic-
nosti i prakti¢ne primjenjivosti ¢ini je
jednim od vaznijih recentnih dopri-
nosa hrvatskoj retorickoj i komuniko-
loskoj literaturi. Posebna vrijednost
knjige pritom se o€ituje u uspjeSnom
povezivanju klasi¢ne retoricke tra-
dicije sa suvremenim komunikacij-
skim izazovima te u sposobnosti da
retoricka znanja ucini relevantnima i
primjenjivima u razli¢itim oblicima
javnoga govora. Upravo zato ova ¢e
knjiga zasigurno postati nezaobila-
zno djelo u proucavanju, poucavanju
1 razumijevanju suvremene retorike.

Anita Runji¢-Stoilova
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