0 L0ZI, GROZBU, VINU | ,,DALMACIJAVINU” 2019. GODINE

SANJA IVANCIC o Etnografski muzej Split, Split

U Etnografskome muzeju Split prije Sest godina, 2. svib-
nja 2019. godine, bila je otvorena izlozba pod nazivom
Majka grbava, dica lipa, unuc¢ad ma’nita: o lozi, grozdu
ivinu i trajala je do 25. studenog 2019. Autoricama,
muzejskim savjetnicama Ivani Vukovi¢ i Idi JakSi¢ os-
novna je namjera bila predstaviti poljoprivrednu granu
vinogradarstva i vinarstva Dalmacije do Drugoga svjet-
skoga rata, njezinu dugu tradiciju, uspone i padove, s
naglaskom na praksama ru¢ne obrade vinove loze u
tom podneblju, 5to je uvrijezena gospodarska praksa
predindustrijskog razdoblja kakvu uobiCajeno biliezi et-
nografija i proucava etnologija.

Nadovezujuci se na tu etnografsku cjelinu, kolegicama
se pridruzila i muzejska savjetnica Sanja lvandgi¢ obra-
divsi, pod naslovom Od vina do ,Dalmacijavina”, pojavu
i razvoj dalmatinskih industrijskih vinarija tijekom druge
polovice 20. stoliec¢a. Kao ogledni primjerak odabrala je
splitsku tvrtku ,,Dalmacijavino”, osnovanu 1959. godine
kao poduzece za skladistenje, doradu i promet vinom.
Prva zgrada splitske doradivacke vinarije ,Dalmacija-
vina”, ona u gradskoj jezgri, u putnickoj luci, i danas
postaji jer je od 4. rujna 2017. godine postala trajno
zasti¢eno kulturno dobro Republike Hrvatske. Ipak,
,Dalmacijavino” kao gospodarski subjekt grada Splita
viSe ne postoji; 2012. pokrenut je ste€ajni postupak, a
23. veljaCe 2015. godine ,Dalmacijavino” d.d. u ste¢aju,
nakon jedanaest odrzanih ro¢ista, prodano je za iznos
od 70,5 milijuna kuna tvrtki OSTRC d.0.0. u viasnigtvu
poduzetnika Marinka Zadre.

,Dalmacijavino” d.d. u ste¢aju privatizacijom ulazi u sa-
stav privatne tvrtke ,Dalmacijavino Split” d.o.o0., sa sjedi-
§tem na adresi Setaliste lvana Mestroviéa 38 u Drnigu, u
zgradi ,Dalmacijavina”, u preradivackoj vinariji izgradenoj
prije splitskih industrijskih vinarija.

Taj dio izlozbe i kataloga Majka grbava, dica lipa, unu-
¢ad ma’nita: o lozi, groZzdu i vinu prati nastanak i razvoj
,Dalmacijavina” od njegova osnutka 1959. godine, kroz
drugu polovicu 20. stolieca, sve do njegova stecaja i
privatizacije u 21. stoliecu. Takoder je zabiliezena pojava
privatne tvrtke ,Dalmacijavino Split” d.o.o. i njezino dje-
lovanje sve do uoci realizacije izlozbe.
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Pojava industrijskih vinarija u Dalmaciji nakon Drugoga
svjetskog rata

Poslijeratna industrijalizacija vinarstva zamisao je vi-
nogradarskog stru¢njaka ing. Marcela Jelaske (1914.
- 2006.) i $kolovanog enotehnologa ing. Vanje Zanka
(1914. - 1996.).
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sl.1.-3. Iz katalog Dalmacijavina, eksport-
import, 1995. (?)
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sl.4.-7. Iz kataloga Dalmacijavina, eksport-
import, 1995. (?)
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Ing. Zanko od podetka je bio pristada ideje da se grade
vinarije vecih prostornih kapaciteta koje mogu prihvatiti
dostupnu modernu tehnologiju te primjenom suvreme-
nih enoloskih normi proizvodnje preraditi velike koli€ine
grozda u vina ustaljene kvalitete, $to je bio jedan od
velikih problema dalmatinskog vinarstva iz predratnog
razdoblja. Za upravljanje tim vrlo slozenim procesom
industrijalizacije vinarstva, u Zagrebu se 1949. godine
osniva poduzede ,Vinoprodukt”, s Vanjom Zankom na
Celu. Pod patronatom ,Vinoprodukta” tijekom 1950-ih
godina izgradene su mnoge dalmatinske vinarije.

Prve dvije tvornice vina bile su one u Benkovcu i Imot-
skom, u kojima je prva prerada zabiliezena jo§ 1949.
godine. Iznimne su i po tome §to nisu gradene prema
projektu Stanka Fabrisa, poput mnogih drugih, nego

su njihovi mogudi autori bili Aljioga Zanko i/ili Lavoslav
Horvat. Nadalje, Vanja Zanko ¢e trajnom suradnjom s
arhitektom Stankom Fabrisom (1909. — 1997.), usavrsa-
vati projekte vinarija. Tijekom 1950-ih godina uslijedila je
njihova izgradnja u viSe dalmatinskih odredista, a svaka
sliedeca vinarija bila je drukdija od prethodne.

Najprije je izgradena ona u Starome Gradu na otoku
Hvaru, za koju su pripreme zapocCele 1948., a sveano
otvorenje bilo je 14. rujna 1952. godine. Slijedile su

© vinarije u Smokvici na Korculi, DrniSu, Vrgorcu, Jelsi,
Lastovu, Potomju na PeljeScu te na Grudi u Konavlima.
Neocekivano, tek kao petnaesta po redu izgradnje bila
| je vinarija u Visu, na lokalitetu gdije je vinova loza poljo-
privredna monokultura.

U ulozi tehni¢kog direktora ,Vinoprodukta” ing. Zanko u

Agronomskom glasniku, u Clanku Industrijalizacija dal-
matinskog vinarstva iz 1961. godine, sazima dotadasnje

an
moeimay L bliad 1943, 1947 1940 1971
I,g i 184, 50 Purdubicams (Celica) 1959, dobi.
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rezultate u izgradnji vinarija, istiCuci splitsku i zadarsku,
koje su tada upravo bile u izgradnji, kao primjere dose-
gnute kvalitete. Vinarije u Zadru i Splitu primjeri su dora-
divackih vinarija gradenih u istom razdoblju, na razmedu
petoga i Sestog desetlieca, a rije€ je o gradevinama
dvaju potpuno razli¢itih arhitektonskih rieSenja.

Sve navedene vinarije gradene su prema alzirskim, fran-
cuskim ili kalifornijskim uzorima tipskih nadzemnih vina-
rija s betonskim cisternama zapremnine izmedu 2,5 10
vagona. Mehanizacija im je velikim dijelom takoder bila
uvozna, iz francuskih tvrtki COQ ili DAUBRON.

lako arhitektonska riesenja zgrada industrijskih vinarija
projektantskog tima Zanko — Fabris imaju velik potencijal
za opsezniju obradu i prezentaciju te vrste industrijske
arhitekture, one nisu bile uklju¢ene u izloZbu, kao ni
splitski arhitektonski primjeri, i to zbog nedostatka izloz-
benog prostora. Zadovoljili smo se upucivanjem na kon-
zervatorsku studiju zgrade ,Dalmacijavina” u splitskoj
putni¢koj luci iz 2015. godine autorice dr. sc. Snjezane
Perojevi¢ te na valorizaciju dr. sc. Sandi Bulimbasic¢ iz
2017. godine. IzZloZbu smo svjesno i namjerno usredoto-
Cili na proizvodni program, razvoj i identitet ,Dalmacija-
vina”, nastaloga na istome mijestu i na tradiciji predratne
trgovine grozdem i vinom splitske obitelji Katalinic.

| Zgrada Stanka Fabrisa prvi je pogon ,Dalmacijavina” u
| Splitu.

U prikazu izlozbe Majka grbava, dica lipa, unucad
ma’nita: o lozi, groZdu i vinu lvana Vukovi¢ naglaSava

| splitski predznak tog dijela izlozbe, pa kaze:

,Kroz cijelu izlozbu nastojali smo naglasiti specifi¢nosti
{ s lokalnim, splitskim predznakom, §to je kulminiralo u



zasebnom dijelu izloZbenog koncepta muzejske savjet-
nice Sanje Ilvanci¢ nazvanom Od vina do Dalmacijavina,
kojim je detalino obradeno radanje, procvat i sadasnjost
Dalmacijavina, te nekada isklju¢ivo splitske firme koja
danas ima sjediSte u dalmatinskom zaledu, u Drnisu.
Grad Split se s Dalmacijavinom prometnuo u moéno
industrijsko srediste za proizvodnju alkoholnih i bezalko-
holnih pi¢a, od kojih posebno valja istaknuti naran¢adu
Pipi, koja od pojave 1971. do danas ima status svojevr-
sne zvijezde.

Uz ambalazu alkoholnih napitaka Dalmacijavina, na
izloZbi su se mogle vidjeti i bocice spomenute naranca-
de, i to u dvije (od tri) razvojne dizajnerske razrade, kao
svojevrstan iskorak koji dopunjuje temu. Taj sok evocira
uspomene na posebno razdoblje splitske povijesti i za
Split vjerojatno najvazniju godinu 20. stolje¢a — 1979.,
kada su u Splitu odrzane VIIl. Mediteranske igre. U vre-
menu razvijanja novih splitskih naselja, realizacije velikih
infrastrukturnih projekata te izgradnje stadiona na Polju-
du, u kontekstu nase izloZbe istaknut ¢emo podatak da
je 1979. prodano 12 milijuna bocica Pipjja (2019: 175).

Od pocetnog poduzeda za skladiStenje, doradu i promet
vinom, registriranog imena i djelatnosti na splitskom Pri-
vrednom sudu 22. lipnja 1961., u godinama proizvodne
i trziSne ekspanzije 1960-ih i 1970-ih, ,Dalmacijavino” je
kontinuirano usavrSavalo i ubrzavalo proizvodni proces
uvodenjem novih tehnologija i proizvoda. Svoju je dje-
latnost usmjeravalo prema specificnoj vrsti proizvodnog

programa te je uvodilo razliCite nove vrste pi¢a kao svoju
i pridonijela je uspjesnosti plasmana Amara 18 na doma-

robnu marku ili, pak, kao licencirani proizvod. Stoga

je i sama zgrada vise puta dogradivana, ¢ime je njezin
volumen udvostrucen. No i to se pokazalo nedostatnim
pa se u gospodarskoj priobalnoj zoni grada Splita — u
Sjevernoj luci, na polozaju Stinice-Pijati, gradi novi pro-
izvodni pogon ,,Dalmacijavina”, tvornica bezalkoholnih
pi¢a (BAP), a potom Zestokih alkoholnih pica (JAP), do-
vrSena pocetkom 1980-ih. Projektant je u oba primjera,
kao i pri dogradnji prvog objekta, bio Stanko Fabris.

Gospodarski uspon, razvoj i uspjesnice ,,Dalmacijavina”

Nakon prosirenja proizvodnih kapaciteta, koli¢ine i asor-
timana proizvoda trazile su se i mogucnosti povecanja
veleprodaje, maloprodaje i izvoza proizvoda na nova tr-
Zista, $to je zahtijevalo izgradnju prepoznatljivosti viastite
robne marke. Kao vinarska tvrtka, u kreiranju svojstava

i posebnosti svojih proizvoda ,Dalmacijavino” se od
pod&etka djelovanja opredijelilo za bastinjene dalmatinske
vrijednosti, prije svega isticanjem autohtonosti sadrzaja i
tradicijskih svojstava vinarskih proizvoda, usko odrede-
nih vinogradarskim prostorima i sortama grozda od kojih
su ti proizvodi napravljeni. To se ocituje na svim komu-
nikacijskim razinama: u izboru imena pica, grafickome i
likovnom oblikovanju etiketa, stilu i povijesnoj simbolici.

Veliko iskustvo marketingke i propagandne prakse
steceno je vrlo rano iz suradnje s tvrtkom ,Isolabella” iz
Milana, i to na primjeru uvodenja njihova aperitiva i di-
gestiva Amaro 18 kao licenciranog pic¢a ,,Dalmacijavina”
1967. godine. Televizijska reklama prikazana iste godine

s1.8. Likeri iz konobe Ante Acalije, 2017.
godine
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s1.9. Etiketa narancade ,,Pipi”, autor Drago
Friedl, oko 1971.

s1.10. Prije pocetka Mediteranskih igara
u Splitu 1979. godine lik djevojcice Pipi
preoblikovan je u lik tinejdZerice (autora
Ivice Juri¢a?!)

¢em trziStu do razine njegova poistovjecivanja s izvornim
proizvodima ,Dalmacijavina”.

Druga velika proizvodna uspjesnica ,Dalmacijavina” jest
pice takoder bez ikakvih korijena u tradiciji Dalmacije

— narancada Pipi, nastala 1971. godine. Kao takvom,
potpuno novom proizvodu, bio je otvoren put za slo-
bodnu interpretaciju: od sastava i recepture samog pic¢a
do oblikovnih rieSenja njegove ambalaze, etikete ili ogla-
SivaCke kampanje. Kao autor prve staklene bocice Pipjja
spominje se Ivica Juri¢ iz aranzerske sluzbe marketinga
,Dalmacijavina”, a za autora prve etikete Pjpjja bio je iza-
bran profesor Drago Fridl iz srednje umjetnicke Skole iz
Splita. Prije po¢etka Mediteranskih igara u Splitu 1979.
godine lik djevojcice Pipi preoblikovan je u lik tinejdzeri-
ce (autora Ivice Juri¢a?!). Tada je ta naran¢ada postigla

i prodaju od 12 milijuna primjeraka, te je potpuno nad-

masila ba$ za tu prigodu posebno osmislieno i medijski
iznimno podrzavano bezalkoholno pi¢e Mediteran.

Splitski filmski snimatelj Andrija PivCevi¢ (1945. - 2019.)
naknadno je, kao potpuno samostalni autor, iz idejnih
kontura i motiva ve¢ snimlienoga reklamnog fima za
Mediteranske igre u Splitu nekoliko puta tijigkom novoga
snimanja, preradivanja i doradivanja za Pipi i ,Dalmaci-
javino” ostvario najuzbudljivije promidzbene TV scene
ikada snimljene u Splitu. Mjesto radnje bila je splitska
plaza Bagvice, u glavnoj ulozi pojavila se Ana Sasso, a
godina je bila 1983.

Djelatnost i odlike privatne vinarije ,,Dalmacijavino
Split”d.o.o.

U vrileme priprema izlozbe Majka grbava, dica lipa, unu-
cad ma’nita: o lozi, grozdu i vinu 2019. godine, korpo-
racijski brand ,Dalmacijavina” i atributi njegovih pi¢a ve¢
su bili redizajnirani kao proizvodi nove privatne vinarije
,Dalmacijavino Split” d.o.o. iz Drnisa.

Prvi put su kao takvi predstavljeni na splitskome medu-
narodnom sajmu prehrane, pica, hotelijerstva i hotelske
opreme GAST, odrzanome u ozujku 2017. godine.
Reklamna agencija Imago Ogilvy u rebrendiranju ,Dal-
macijavina Split” d.o.o. potpuno je promijenila graficki
znak, odnosno logotip poduzeca od izvornog motiva i
kontinuiteta stiliziranog boga Bakusa iz ranijih razdoblja
— ,pohrvacenoga” 1993. godine — u potpuno neocekiva-
ni lajtmotiv koji prikazuje dva galeba u letu. Dodan mu je
i slogan Pomalo od 1946., a promijenjen je i oblik boca.

No u srediStu pozornosti ponovo se nasla naran¢ada
Pipi, kojoj ¢e poseban dizajnerski pe¢at dati ilustrator

i Mads Berg. Taj je danski primijenjeni umjetnik posebno

angaziran za redizajn narancade Pipi, koja je tada stekla
i viastiti slogan ili moto Boli me Pipi. Tako se naran&ada

Pipi jos jedanput nasla u prvom planu oglasivackin kam-
panja nove privatne vinarije ,Dalmacijavino Split” d.o.o.
iz Drnia i nametnula se kudikamo snaznije od njezinih
temeljnih vinskih i drugih proizvodnih sadrzaja.

U vrijeme trajanja izlozbe od 12 prodavaonica mati¢nog
poduzeda u Splitu, u jezgri grada radile su jo$ samo
dvije: prodavaonica Prokurative i Ex. Cankarjeva, dok je
prodavaonica, takoder u samom sredistu grada — Culi¢a
dvori, bila ve¢ zatvorena, a njezin prostor prenamijenjen
u studio-apartman. Tako je za izlozbu Majka grbava,
dica lipa, unu¢ad ma’nita: o lozi, groZzdu i vinu u pre-
ostalim mati¢nim prodavaonicama ,,Dalmacijavina” u
Splitu jo$ bilo moguce zabiljeziti njihov rad, kao i nabaviti
pi¢a u novoj ambalaZi, $to je za potrebe izloZbe rado i
ucinjeno.

Izlozba i njezina grada

Znatno je teze bilo za izlozbu nabaviti stariju ambalazu

il — jo$ teze — cjelovito saCuvan proizvod, jer je rije¢
| 0 vrstama potrodnih proizvoda, pi¢ima i pakiranjima
masovne proizvodnije i jednokratne namjene. U vrlo
kratkom vremenu ipak su nabavljeni neki stariji, originalni

uzorci proizvodnog programa ,Dalmacijavino”. Kao
primjer isti€emo jednu potpuno praznu litrenu staklenu
bocu pi¢a Amaro 18 s ouvanom etiketom ,Dalmacija-
vina”, zatim staklenu bocu Mandarinette volumena 0,75
I, koju je, na krilima uspjeha Amara 18, takoder prema
licenci ,Isolabelle” iz Milana, proizvodilo i punilo ,Dalma-
cijavino”. U potrazi za materijalnom gradom posebno
nas je razveselio pronalazak staklene litrene boce od
desertnog vina — proSeka Dioklecijan, i to s ostatkom
pica i talogom, a prema recepturi iz 1980. godine. Bila
je to jedna od pozitivnih potvrda prava na osporavani
lokalni naziv prosek s obzirom na talijanski pjenusac i
njegov naziv prosseco. Takoder je pribavljeno i nekoliko
,Dalvinovih” Zestica brandyja, vinjaka i muskarcima omi-
lienoga gorkog bilinog likera Pelinkovca. Neposredno iz
prodaje nabavljeni su preostali stariji primjerci narancade
Pipi, proizvedeni i distribuirani 2015. godine, te stolna
vina kao &to su Sjor Bepo, Peristil ili Dalmatinac, zadniji u
redu po kvaliteti iz ponude vinskih proizvoda te vinarske
tvrtke.

Kao ilustracija za izloZbu i popratni tekst o osnivanju,
razvoju i preobrazbama identiteta ,Dalmacijavina” kori-
Stena je javno dostupna (tiskana) promidzbena grada
,Dalmacijavina” iz 20. stolie¢a, a za drugi dio izlozbe
posluzilo je redizajnirano gradivo reklamne agencije
Imago Ogilvy, predstavljeno javnosti u ozujku 2017.
godine.

Tre¢i segment ilustracija ¢ine terenske fotografije Etno-
grafskog muzeja Split snimliene diliem Splita 2019.
godine, u povodu izlozbe o lozi, grozdu, vinu i ,Dalma-

i cijavinu”. Snimliene su amaterski, tek kao fotografske
bilieSke o marketinskom trudu uloZzenom u rebrendiranje
proizvoda nove privatne vinarije ,Dalmacijavino Split”

{ d.o.o.iz Drnisa. Snimljen je i objavljen prostorni obuhvat,
| eksterijer i interijer ,Dalvinova” pogona na Stinicama,
koji je jo$ tada radio u proizvodnoj djelatnosti punionice
s vrlo malim brojem radnika. ZabiljeZeni su i eksterijeri,
interijeri i ponudeni asortiman proizvoda u mati¢nim



prodavaonicama ,Dalmacijavina” u sredistu Splita.

Nakon samo Sest godina od realizacije izlozbe od svega
tada zabilieZzenoga malo je toga do danas ostalo.

Krajnji ishod
Na polozaju Stinice-Pijati, u gospodarskoj priobalnoj
zoni grada Splita — u Sjevernoj luci — ostalo je 56 000 m?

zemljiSnog prostora koji, rekli bismo, ¢eka urbanisticku
prenamjenu.

Ostala je i zgrada proizvodnog pogona ,,Dalmacijavina”
na adresi Stinice 59, gradena kao tvornica bezalkohol-
nih i Zestokih alkoholnih pic¢a te korporacije. U vrieme
izloZbe jos je djelovala u sastavu prehrambene industrije
kao punionica ,Dalmacijavina Split” d.o.o. iz DrniSa. U
meduvremenu je njezin interijer preureden i prenamije-
njen u multifunkcionalnu dvoranu te je u njoj 31. kolo-
voza 2024. otvoren glazbeni (no¢ni) klub ,,Porat”, gdje
se glazba susrece s morem.

Svi mati¢ni prostori prodavaonica ,,Dalmacijavina”
prenamijenjeni su ili napusteni i zapusteni. Takoder je
zapustena zasticena zgrada doradivacke vinarije ,,Dal-
macijavina” u gradskom sjecistu putnickog prometa
Splita, u splitskoj luci. Toliko zapustena zgrada arhitekta
Stanka Fabrisa viSe sluzi kao poruga turistickom gradu,
a manije kao njegova vazna industrijska bastina

20. stolieca, osobito ne kao njegova turisticka atrakcija.

|za nekad prepoznatljivoga splitskog gospodarskog
brenda — statusne tvornice grada Splita za proizvod-
nju Sirokog asortimana alkoholnih i bezalkoholnih pi¢a
,Dalmacijavina” (nasljiedno i ,Dalmacijavina” d.d., ,Dal-
macijavina” d.d. u ste€aju i ,Dalmacijavina Split” d.o.o.
iz DrniSa), tek kao zaostala pojava iz proslosti ostala
je samo naran¢ada Pijpi. Ona se jo$ proizvodi, puni i
distribuira, ali u pivovari tvrtke OSTRC d.0.0. Marinka
Zadre u Grudama, u Hercegovini, pa pripadnici mlade
generacije tesko prepoznaju Split kao njezino prvotno
ishodiste.

sl.11.-12. Rebr

Split etiketa narancade ,,Pipi” promijenjena
je po trezi put; autor novog dizjna etikite je
danski dizajner autor Mads Berg, oko 2017.rr

s1.13.-15. S otvorenja zlozbe ,,Majka grbava,
dica lipa, unucéad ma’nita: o lozi, grozdu i
vinu”, Etnografski muzej Split, 2019.



sl.16. Zgrada doradivacke vinarije
Dalmacijavina u splitskoj putnickoj luci,
12. srpnja 2017.

s1.17. Zgrada pogona Dalmacijavina Split
d.0.0. na lokaciji Stinice 59, 27. veljace 2019.

VINE, GRAPE, WINE AND
“DALMACIJAVINO”, 2019

In 2019 the exhibition Crooked
mum, pretly children, frenzied
grandchildren: vine, grape and
wine opened in the Ethnographic
Museum in Split. Its subject was
the Dalmatian tradition of viti-
culture and viniculture with an
emphasis on manual practices
in the treatment of the grapevine
in this region up to World War II.
The second part of the exhibi-
tion, From Wine to Dalmacijavino
addresses the industrialisation
of this branch of agriculture in
consequence of the development
of industrial-scale wineries in
Dalmatia by the design team of
Vanja Zanko and Stanko Fabris.
With the construction of the
industrial plant of the central
finishing winery in 1959, the
wine company Dalmacijavino
was founded in Split, develop-
ing in the second half of the 20"
century into a powerful producer
of alcoholic and non-alcoholic
beverages. In our preparations
for the exhibition about wine and
Dalmacijavino, completely unex-
pectedly, we noted the complete
die-off of the rest of the wine
industry in Split.

We would refer the reader to the
original text published in 2019
in the catalogue Crooked mum,
pretty children, frenzied grand-
children; vine, grape and wine
published by the Ethnographic
Museum in Split, in which there
are far more historical facts and
figures as well as the names

of the actors involved in the
establishment, operations and
identity of the industrial firm
Dalmacijavino of Split. This text
was prepared for the thematic is-
sue of the periodical Informatica
Museologica no. 56, the original
article being abridged not by Al
but by its author, Sanja lvanéic,
in person.

U tom smislu izloZba Majka grbava, dica lipa, unucad
ma’nita: o lozi, grozdu i vinu ispunila je svoj cilj priku-
plianja, obrade i prezentacije povijesti vinogradarstva i
vinarstva, s posebnim naglaskom na srednjoj Dalmaciji,
obuhvativsi predindustrijsko razdoblje od polovice 19.
do polovice 20. stolieca, kao i razdoblje industrijaliza-
cije te poljoprivredne grane kojoj je srediste dorade i
njegovanja vina bilo u Splitu. Poduzece za skladistenje,
doradu i promet vinom ,Dalmacijavino” u samo 15
godina od osnutka nadmasilo je svoju osnovnu gospo-
darsku namjenu postavljenu pri osnivanju.

Tesko nam je priznati da smo u pripremama za izlozbu
sasvim neocekivano zabiljeZili potpuno odumiranje vinar-
ske tradicije grada Splita, a ne o¢ekivanu revitalizaciju

i njezin ponovni gospodarski uspon, kako je sugerirala
marketinska kampanja pokrenuta 2017. godine za
privatnu vinarsku tvrtku ,Dalmacijavino Split” d.o.o. iz
Drnisa.

Prikuplieni podatci i grada ostaju u muzejskim fondo-
vima Etnografskog muzeja Split kao povijesna doku-
mentacija pojave i nestanka jedne industrijske djelatnosti
u Splitu. Na dan 19. sije¢nja 2026. poduzece “Dalmaci-
javino” je potpuno izbrisano iz registra Trgovackog suda
u Splitu.

NAPOMENA

Citatelje upucujemo na izvorni tekst objavljen 2019. godine u
katalogu Majka grbava, dica lipa, unucad ma'nita: o lozi, grozdu i vinu
u izdanju Etnografskog muzeja Split u kojemu je mnogo vise povi-
jesnih ¢injenica, imena aktera te podataka o osnivanju, djelovanju i
identitetu industrijskog poduzeca ,Dalmacijavino” iz Splita.

Ovaj je tekst posebno prireden za tematski broj ¢asopisa Informa-
tica Museologica br. 56, pri ¢emu izvorni tekst nije saZela umjetna
inteligencija nego autorica Sanja Ivan¢i¢ osobno (nap. a.).
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