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SAZETAK: Ovaj rad analizira pojavu i upotrebu pojmova sportswashing i sportska diplomacija u hrvatskim online medi-
jima. Teorijski okvir temelji se na konceptu meke modi (Joseph Nye) i teoriji medijskog uokvirivanja (media framing),
pri ¢emu se sportswashing definira kao manipulativno koristenje sporta za politicku legitimaciju, dok se sportska
diplomacija promatra kao legitiman instrument medunarodne suradnje i dijaloga. Empirijsko istrazivanje provede-
no je analizom sadrzaja ¢lanaka s deset najcitanijih hrvatskih online medija, prikupljenih putem platforme Retriever,
te dopunskim pretraZivanjem arhiva odabranih online medija, s ciljem utvrdivanja nacina izvjestavanja i oblikova-
nja znacenja ovih pojmova u javnom diskursu. Rezultati pokazuju da se sportswashing pretezno prikazuje negativno
u medunarodnom kontekstu, dok se sportska diplomacija ¢es¢e prikazuje pozitivno, osobito u domacem kontekstu.
Istrazivanje pridonosi boljem razumijevanju uloge sporta u oblikovanju javnog i medunarodnog diskursa te otvara
prostor za daljnja istraZivanja o ulozi sporta u javnom diskursu.
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UVOD

U suvremenim medunarodnim odnosima sport se sve
vi§e prepoznaje kao instrument politickog djelovanja,
javne komunikacije i izgradnje medunarodnog ugleda
drzava. Kroz organizaciju velikih sportskih dogadaja te
djelovanje medunarodnih sportskih organizacija, sport
se sve CeSce koristi kao instrument u promociji nacio-
nalnih interesa, oblikovanju medunarodne percepcije
drzava i ostvarivanju vanjskopolitickih ciljeva. U takvom
kontekstu sve se ¢e$cée koriste pojmovi sportska diploma-
cija i sportswashing, koji opisuju razli¢ite nacine koriste-

nja sporta u politicke svrhe.

Iako se oba pojma odnose na povezivanje sporta i politi-
ke, medu njima postoje znacajne konceptualne i norma-
tivne razlike. Sportska diplomacija uglavnom se proma-
tra kao legitiman instrument medunarodne suradnje i
meke modi, dok se sportswashing povezuje s nastojanji-
ma drzava ili drugih aktera da putem sporta poboljsaju
vlastiti medunarodni imidz i pritom prikriju politicke,
drustvene ili eticke kontroverze. Budu¢i da mediji imaju
vaznu ulogu u oblikovanju javnog razumijevanja ovih
fenomena, nacin na koji ih predstavljaju moze znacajno

utjecati na njihovo javno vrednovanje.

Premda su sportswashing i sportska diplomacija posljed-
njih godina predmet sve veceg interesa u medunarodnoj
znanstvenoj literaturi, istraZivanja koja se sustavno bave
nacinom na koji hrvatski online mediji uokviruju ove
pojmove i dalje su ogranic¢ena. Upravo zbog toga postoji
potreba za analizom medijskog diskursa kako bi se utvr-
dilo na koji se na¢in navedeni pojmovi koriste, interpreti-

raju i vrednuju u domacem medijskom prostoru.

Cilj ovoga rada jest analizirati pojavu i upotrebu pojmova
sportswashing i sportska diplomacija u hrvatskim online
medijima te utvrditi na koji na¢in mediji oblikuju njihovo
znacenje kroz razli¢ite interpretativne okvire. Rad doprino-
si boljem razumijevanju medijskog prikaza odnosa sporta i

politike u analiziranom uzorku hrvatskih online medija.

Rad je strukturiran tako da se nakon uvoda prikazu-
je konceptualni i teorijski okvir istrazivanja, u kojem
se razmatraju koncept meke modi, sportska diplomaci-
ja, sportswashing i teorija medijskog uokvirivanja. Slije-
di opis metodologije istrazivanja, zatim prikaz i anali-

za rezultata, dok se u zavr$nom dijelu iznose rasprava i

zaklju¢na razmatranja, uz osvrt na ogranicenja istraZiva-

nja te prijedloge za buduca istrazivanja.
KONCEPTUALNI I TEORIJSKI OKVIR

Teorijski dio rada polazi od razumijevanja sporta kao
sredstva politicke i komunikacijske prakse u suvreme-
nim medunarodnim odnosima. Sport se sve ¢e$c¢e koristi
u svrhu izgradnje medunarodnog imidza i jacanja repu-
tacije, Sto zahtijeva teorijsko razgrani¢enje pojmova koji
objasnjavaju njegove uloge i znacenja u medunarodnim
odnosima. U tom se kontekstu koncept meke mo¢i koristi
kao temeljni analiticki okvir za razumijevanje sporta kao
sredstva oblikovanja medunarodne percepcije i politi¢-
kog utjecaja. Na toj osnovi razvijaju se pojmovi sportske
diplomacije i sportswashinga, koji ozna¢avaju normativ-
no razlicite nacine instrumentalizacije sporta u meduna-
rodnim odnosima. Bududi da se znadenje tih pojmova
oblikuje kroz javni diskurs, teorijski okvir rada ukljucuje
i koncept medijskog uokvirivanja. Takav pristup omogu-
¢uje povezivanje teorijskih definicija s empirijskom anali-
zom nacina na koji hrvatski online mediji interpretiraju i

vrednuju sportsku diplomaciju i sportswashing.
KONCEPT MEKE MOCI

Pojam meke mo¢i (soft power) u medunarodne odnose
uveo je Joseph S. Nye krajem 1980-ih, Zele¢i naglasi-
ti razliku izmedu tradicionalnih oblika modi temelje-
nih na sili i materijalnim resursima te onih koji proizla-
ze iz privlacnosti i uvjerljivosti (Nye, 1990; 2004; 2011).
Nye definira meku mo¢ kao ,sposobnost da se drugi
navedu da Zele ono §to vi Zelite” (Nye, 2003), pri ¢emu
klju¢nu ulogu imaju vrijednosti, kultura i vanjska politi-
ka — osobito kada se percipiraju kao vjerodostojne i legi-
timne. Koncept se razvijao u kontekstu globalnih promje-
na nakon hladnog rata, kada vojna i ekonomska nadmoc¢
nisu bile dovoljne za dugoro¢no odrzavanje utjecaja u
medunarodnim odnosima (Melissen, 2005; Cull, 2008).

Nye razlikuje tri glavna izvora meke mo¢i: kulturu, kada
se dozivljava kao atraktivna i univerzalno relevantna;
politi¢ke vrijednosti, pod uvjetom da se dosljedno provo-
de; te vanjsku politiku, kada je shvacena kao legitimna i
moralno utemeljena (Nye, 2004). Ovaj okvir kasnije je
prosiren u literaturi o javnoj diplomaciji i brendiranju
nacija (Anholt, 2007; Fan, 2008; Dinnie, 2016), gdje se

naglasava vaznost koherentnog identiteta, konzistentnih
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narativa i dugoro¢nog oblikovanja medunarodne reputa-
cije. Autori poput Melissena (2005) naglasavaju da meka
mo¢ djeluje kroz kontinuirani dijalog sa stranim publika-
ma, dok Cull (2008) upozorava da klju¢nu ulogu imaju

vjerodostojnost i autenti¢nost izvora.

Sve vedi naglasak stavlja se i na sport kao vidljiv i medij-
ski snazan resurs meke mo¢i (Grix & Brannagan, 2016;
Skoko, 2020). Zbog globalne eksponiranosti i emocional-
ne snage, sport funkcionira kao pojacivac kulturne diplo-
macije i reputacijskih strategija (Lus$a, 2016; Grix & Lee,
2013), a za male i srednje drzave on nerijetko predstavlja
»precac prema medunarodnoj prepoznatljivosti. Meka
mo¢ se u praksi ostvaruje kroz instrumente javne diplo-
macije i strateSkog brendiranja drzava, uklju¢ujuéi konti-
nuirane programe prema stranim publikama te dosljed-
nu komunikaciju kulturnih, obrazovnih i znanstvenih
vrijednosti (Cull, 2008; Zaharna, 2010; Anholt, 2007).

Istodobno, istrazivanja upozoravaju da je meka mo¢
kumulativna, ali i krhka: gradi se dugoro¢no, dok se
moze relativno brzo narusiti kontradikcijama izmedu
simbolicke prezentacije i stvarnih praksi (Nye, 2011; Cull,
2008). Upravo ta napetost izmedu privla¢nosti i sumnje u
motive otvara prostor za analizu sporta kao ambivalen-
tnog sredstva meke modi. U tom teorijskom okviru sport
moze funkcionirati kao legitiman instrument meduna-
rodne suradnje, ali i kao potencijalno sredstvo manipu-

lacije percepcijom.

Unutar teorijskog okvira meke mo¢i, nakon definiranja
samog pojma, slijedi i definiranje sportske diplomacije
i sportswashinga. Daljnji tekst analizira sportsku diplo-
maciju kao sustavno koriStenje sporta u svrhu medu-
narodnih odnosa, komunikacije i promocije kultur-
nih vrijednosti, te fenomen sportswashinga kao donekle
kontroverznu i instrumentaliziranu primjenu sporta za
oblikovanje percepcije i prikrivanje politickih ili drustve-

nih kontroverzi.

Ovakav pristup omogucuje postupno povezivanje
konceptualnog okvira meke moéi s prakti¢nim manife-
stacijama sporta u medunarodnim odnosima, postavlja-
judi temelj za detaljnu analizu nacina na koje sport funk-
cionira kao instrument privlacnosti, ali i kao potencijalno
sredstvo manipulacije percepcijom u suvremenom medu-

narodnom kontekstu.

SPORTSKA DIPLOMACIJA

Sport je univerzalan fenomen koji nadilazi nacionalne i
politicke granice te djeluje kao sredstvo kulturne razmje-
ne, izgradnje identiteta i oblikovanja medunarodnog
imidza. U literaturi se isti¢e njegova dvojaka funkcija: s
jedne strane, doprinosi miru, suradnji i inkluziji, dok s
druge moze sluziti kao instrument politicke manipula-
cije i legitimizacije autoritarnih rezima (Cardenas, 2013;
Manzenreiter, 2010). Njegova globalna vidljivost i emotiv-
na privla¢nost ¢ine ga snaznim alatom javne i kulturne
diplomacije te vaznim resursom u stvaranju nacionalnog
brenda (Anholt, 2007). Sportska diplomacija definira se
kao sustavno koristenje sporta u svrhu medunarodnih
odnosa, komunikacije i suradnje (Murray, 2012; Kobie-
recki, 2017). Omogucuje drzavama i drugim akterima da
kroz sportske aktivnosti prenose poruke, grade mostove
i oblikuju medunarodni imidz. Moze biti formalna, kroz
drzavne politike, bilateralne i multilateralne sporazume,
organizaciju sportskih megadogadaja i strateSke komuni-
kacijske dokumente, ili neformalna, kroz djelovanje spor-
tasa, klubova i organizacija koje svojim nastupima djeluju
kao ,,ambasadori“ drzave (Murray & Pigman, 2014; Grix
& Houlihan, 2014).

Prednost sportske diplomacije jest otvaranje komunika-
cijskih kanala koji ¢esto nisu dostupni klasi¢noj diploma-
ciji, osobito u politicki osjetljivim situacijama. Primjeri
ukljuc¢uju ,,ping-pong diplomaciju” izmedu Kine i SAD-a
1970-ih i koristenje Olimpijskih igara za dijalog i smanje-
nje napetosti (Cha, 2009). U takvim kontekstima sport se
percipira kao neutralno i inkluzivno podrudje, pogodno

za izgradnju povjerenja i medudrzavne suradnje.

Uspjesi nacionalnih sportasa i organizacija velikih doga-
daja cesto se koriste za jacanje medunarodnog ugleda
drzave i oblikovanje imidza poZeljnog partnera. Megado-
gadaji poput Olimpijskih igara ili FIFA Svjetskih prven-
stava predstavljaju ne samo sportske manifestacije, ve¢
i politicke ¢inove koji omogucuju drzavama da se pred-
stave svijetu, promoviraju kulturne vrijednosti i u¢vrste
poziciju u globalnim odnosima (Lesko, 2019; Cornelis-
sen, 2010; Grix & Brannagan, 2016).

Republika Hrvatska, primjerice, prepoznaje potencijal
sporta za vanjskopoliticke ciljeve. Uspjesi hrvatskih sportasa,
osobito u nogometu, rukometu, tenisu i vaterpolu, vazan su

element nacionalnog brenda i medunarodnog imidza. Ipak,
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sportska diplomacija u Hrvatskoj jo$ nije potpuno instituci-
onalizirana i aktivnosti se ¢esto provode ad hoc, bez sustav-
ne strategije (Skoko, 2020; Santek & Vrcan, 2021). Potencijal
sporta za promociju zemlje i medunarodnu suradnju ostaje

znacajan, ali nedovoljno iskoristen.

U tom smislu, sportska diplomacija povezuje kulturu,
identitet i medunarodne odnose, kombiniraju¢i formal-
ne drzavne strategije i neformalne prakse sportasa i orga-
nizacija. Ona pokazuje kako sport moze djelovati kao
instrument meke mo¢i: kroz globalnu vidljivost, kultur-
nu privlac¢nost i uspjehe sportasa drzave oblikuju percep-
ciju vlastitog identiteta i ja¢aju medunarodni ugled. Ipak,
mo¢ privlacnosti otvara prostor i za instrumentalizaciju

sporta u politic¢ke i reputacijske svrhe.

Fenomen sportswashinga proizlazi iz te logike - kada
uspjesi sporta i organizacija sportskih dogadaja sluze
prvenstveno za prikrivanje politickih kontroverzi, krse-
nja ljudskih prava ili neeti¢kih praksi, sport prelazi iz
sredstva kulturne i javne diplomacije u alat manipulaci-
je percepcijom. Sljedeée poglavlje analizira sportswas-
hing kao specificnu i ¢esto kontroverznu artikulaciju
meke modi, istrazujuéi kako se sport koristi za oblikova-
nje pozitivnog imidza, cesto zanemarujuci normativne

vrijednosti koje sport tradicionalno promovira.
SPORTSWASHING

Pojam sportswashinga posljednjih petnaestak godina sve
je prisutniji u znanstvenim, medijskim i javnim raspra-
vama. Radi se o strategiji u kojoj vlade, organizacije ili
pojedinci koriste sport kako bi prikrili neeti¢ne, nezako-
nite ili kontroverzne prakse te stvorili pozitivni imidz na
domacoj i medunarodnoj razini. Globalizacija i komerci-
jalizacija sporta otvorili su prostor da sport preraste svoje
temeljne vrijednosti pravednosti i jednakosti te postane
alat politickih i ekonomskih manipulacija (Brannagan &
Giulianotti, 2015; Merkel, 2020).

Za razliku od sportske diplomacije, sportswashing ima
izrazito negativnu konotaciju. Jules Boykoff (2022) defi-
nira ga kao praksu u kojoj politicki lideri koriste sport da
bi izgledali vazni i legitimni na globalnoj sceni, potic¢u-
¢i nacionalizam i skre¢uéi paznju s kroni¢nih socijalnih
problema i krsenja ljudskih prava. Najces¢i oblici uklju-
¢uju organizaciju sportskih megadogadaja, vlasnistvo nad

klubovima i sponzorstva, a primjeri Katara, Kine i Saudij-

ske Arabije ilustriraju kako sport moze sluziti ,,pranju”
medunarodnog imidza (Manzenreiter, 2010). Cambrid-
ge rje¢nik definira sportswashing kao praksu podrske
sportu radi poboljsanja reputacije, a pojam se u 21. stolje-
¢u sve ¢e$ce koristi u kritickim i novinarskim analizama.
Norveski odbor za jezik 2021. odabrao je izraz ,,sportsko
pranje“ kao rije¢ godine (Elsborg, 2022).

Iako se ponekad povezuje s autoritarnim rezimima
(Canzano, 2022), sportswashing je prisutan i u demokra-
cijama. Radi se o drustvenoj vezi koja obuhvaéa domacu
i medunarodnu publikuy, ciljaju¢i istovremeno na unutar-
nju populaciju i globalni ugled (Harvey, 2001). Harvey
takoder opisuje ulogu ,,sportswashera“ koji koriste velike
dogadaje za stvaranje nacionalnog bogatstva i jacanje

politi¢kih i ekonomskih pozicija.

Oblici sportswashinga nisu novost. Povijesni primjeri
uklju¢uju sportske turnire u doba egipatskih faraona, kori-
$tene za demonstraciju mo¢i (Difato, 2021 prema Chen
& Doran, 2022), te anticku Grcku, gdje je Atena slanjem
uspjesnih timova na Olimpijske igre prikrivala politicke i
vojne neuspjehe (Boykoff, 2022; Rosenberg, 2022). Najpo-
znatiji primjer je Olimpijada u Berlinu 1936., kada je naci-
sti¢cka Njemacka iskoristila dogadaj za promociju ideolo-
gije i medunarodnog legitimiteta, uklju¢ujuéi ceremoniju
paljenja olimpijske baklje koja je Sirila propagandu kroz
sedam europskih zemalja (Birchall, 1936).

Suvremeni sportswashing moze se promatrati kroz tri
dimenzije. Prva je instrumentalna, gdje se sport koristi
kao komunikacijski alat i sredstvo politickog utjecaja, a
ne kao samostalna drustvena aktivnost. Grix, Dinsmo-
re i Brannagan (2023) isticu kako drzave sustavno kori-
ste sportske megadogadaje za vanjskopoliticke ciljeve i
promociju meke mod¢i, dok Edelman (2024) pokazuje
kako Kina koristi sportske projekte za preusmjeravanje

medunarodnih kritika.

Druga je reputacijska dimenzija, u kojoj sportswashing
oblikuje javnu percepciju i ja¢a medunarodni ugled kroz
pazljivo konstruirane sportske narative. Sport pomaze
legitimirati politicke aktere (Grix & Lee, 2013), a auto-
ritarni rezimi ga koriste za odrzavanje globalne reputaci-
je unato¢ kritikama (Ganji, 2023). Goslin i Kluka (2024)
naglasavaju da sportswashing stvara privid drustve-
ne i moralne odgovornosti, ,peruc¢i“ imidz aktera koji u

praksi djeluju suprotno tim vrijednostima.
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Treca je normativna dimenzija, koja sportswashing vidi
kao moralno problemati¢an fenomen. Chadwick (2019)
upozorava na krsenje temeljnih sportskih vrijednosti,
poput postenja i jednakosti, dok Skey (2023) istice da
termin razotkriva zloupotrebe, ali moze postati i reto-
ricki alat koji umanjuje stvarne nepravde. Grix i surad-
nici (2023) dodatno ukazuju na razliku izmedu javno
promoviranih vrijednosti i stvarnih politickih i drustve-

nih praksi.

Sve tri dimenzije pokazuju da sportswashing nadilazi
samu sportsku sferu: on je istovremeno instrument poli-
tike, mehanizam upravljanja reputacijom i eti¢ki izazov

suvremenog drustva.

Medijsko uokvirivanje i selektivno oblikovanje narativa
postaju kljucni alati u oblikovanju percepcije drzava i drugih
aktera na globalnoj sceni. Mediji pritom oblikuju kako se
sport, sportska diplomacija i sportswashing percipiraju,
birajuéi koje ¢e informacije istakn uti i kako ih predstavi-
ti. Sljedece poglavlje stoga analizira medijsko uokvirivanje

sporta i njegovu ulogu u oblikovanju javnog razumijevanja.

MEDIJI I UOKVIRIVANJE SPORTA U
MEDUNARODNIM ODNOSIMA

U suvremenim medunarodnim odnosima mediji se
promatraju kao aktivni sudionici u oblikovanju politi¢-
kih znacenja, a ne isklju¢ivo kao neutralni prijenosnici
informacija. Ovakav pristup temelji se na teoriji uokviri-
vanja (framing). Medijsko uokvirivanje (media framing)
jedan je od klju¢nih pojmova u analizi na¢ina na koji
mediji oblikuju razumijevanje drustvene i politicke stvar-
nosti. Osnovna pretpostavka ove teorije jest da mediji ne
prenose dogadaje neutralno, ve¢ ih strukturiraju i inter-
pretiraju kroz izbor tema, naglaske i kontekst u kojem se
informacije predstavljaju. Time utjecu na to kako publi-
ka razumije znacenje odredenih pojava i njihove politi¢-

ke implikacije.

Klasi¢nu definiciju uokvirivanja dao je Entman (1993),
prema kojemu medijsko uokvirivanje podrazumijeva
proces u kojem se pojedini elementi stvarnosti izdvajaju
i dodatno naglasavaju kako bi se usmjerilo razumijevanje
nekog pitanja, uklju¢ujudi na¢in na koji se problem defi-
nira, kako se objasnjavaju njegovi uzroci, kako se vred-
nuje s normativnog stajalista i koje se reakcije ili rjese-

nja smatraju primjerenima. Drugim rije¢ima, okviri

usmjeravaju publiku prema odredenom nacinu razumi-
jevanja onoga o ¢emu se izvjestava. Na sli¢an nacin Goft-
man (1974) okvire opisuje kao interpretativne obrasce
koji pomazu pojedincima da prepoznaju i organiziraju
drustvena iskustva. Klju¢na ideja Goffmana jest da bez
takvih interpretativnih okvira sirove informacije i doga-
daji ostaju neorganizirani i teSko razumljivi. Okviri tako
djeluju kao temeljni mentalni i komunikacijski alati

kojima ljudi strukturiraju svoju stvarnost.

Kasnija istrazivanja dodatno su razvila i operacionalizira-
la ovaj koncept. Vreese (2005) uokvirivanje definira kao
proces u kojem mediji daju znacenje politickim pitanji-
ma kroz specifiéne obrasce prezentacije, pri ¢emu razli-
kuje tematske i interpretativne okvire. Chong i Druckman
(2007) naglasavaju da okviri ne samo da utjecu na to kako
se problemi razumiju, ve¢ i na to koje se politicke procjene
i stavovi ¢ine razumnima i legitimnima, jer nacin prezen-
tacije informacija moze oblikovati miSljenja i prioritete
publike. Matthes (2012) isti¢e da medijski okviri ne funk-
cioniraju samo kao privremeni elementi u pojedina¢nim
vijestima, ve¢ kao relativno stabilni obrasci znacenja koji
se ponavljaju i tako strukturiraju javni diskurs kroz vrije-
me, ukljucujuéi proces selekcije, interpretacije i evaluacije

informacija u politi¢koj komunikaciji.

U kontekstu sporta i medunarodnih odnosa, teorija uokvi-
rivanja omogucuje analizu nacina na koji se sportski doga-
daji, ulaganja i akteri predstavljaju kao politicki relevantni.
Ovisno o dominantnom okviru, isti sportski projekt moze
biti prikazan kao primjer legitimne sportske diplomacije ili
kao oblik sportswashinga. Medijsko uokvirivanje tako ima
klju¢nu ulogu u tome kako se sport interpretira i vrednuje

u suvremenoj medunarodnoj politici.

Kako proizlazi iz prethodno izlozenog teorijskog okvira,
sport u medunarodnim odnosima ne moze se promatra-
ti kao politicki neutralno podrudje, ve¢ kao simbolicki i
komunikacijski resurs ¢ije se znacenje oblikuje kroz drus-
tvene i medijske procese. U skladu s teorijom uokviriva-
nja, mediji ne odlu¢uju samo o tome koje ¢e se sportske
teme i akteri smatrati vaznima, nego i o tome kako ¢e biti
predstavljeni i vrednovani u javnosti. Kroz jezik, narative
i evaluativne naglaske, mediji usmjeravaju nacin na koji

se sportski fenomeni tumace.

U tom smislu pojmovi poput sportske diplomacije i sport-

swashinga ne postoje u javnoj sferi kao ¢vrsto zadane i
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jednoznacne kategorije, nego kao znacenja koja se obli-
kuju kroz medijski i politicki diskurs. Ovisno o okviru
u kojem su predstavljeni, isti sportski projekti mogu biti
prikazani kao legitimni oblici medunarodne suradnje ili
kao pokusaji prikrivanja politickih i eti¢kih problema.
Polaze¢i od takvog pristupa, ovo istrazivanje ne nastoji
utvrditi ,,stvarne“ namjere ili u¢inke pojedinih sportskih
dogadaja i ulaganja. Umjesto toga, analiticki fokus usmje-
ren je na to kako se sportswashing i sportska diplomaci-
ja opisuju, tumace i vrednuju u hrvatskom online medij-
skom prostoru. Drugim rije¢ima, predmet istrazivanja
nisu same prakse, ve¢ na¢in na koji su one predstavljene i

interpretirane u medijima.

Pregled dosadasnje literature pokazuje da sport moze
djelovati kao sredstvo meke modi, pri ¢emu se razvija-
ju dva povezana koncepta, a to su sportska diplomacija
i sportswashing. Sportska diplomacija se promatra kao
nacin izgradnje suradnje i dijaloga, dok se sportswashing
odnosi na pokusaje prikrivanja ili ublazavanja kontrover-
zi kroz sport. Kako mediji imaju vaznu ulogu u oblikova-
nju javnog razumijevanja ovih pojava, vazno je ispitati na
koji nadin se o njima izvjestava. Metodoloski okvir koji
slijedi temelji se stoga na analizi medijskog uokvirivanja
i diskursa kako bi se utvrdilo koji su dominantni obras-
ci tumacenja i vrijednosni naglasci prisutni u hrvatskim
online medijima kada je rije¢ o sportu, sportskoj diplo-
maciji i sportswashingu. Time se istrazivanje usmjerava
na razinu javne komunikacije, gdje se ne oblikuje samo
slika o tome $to sport jest, nego i kakvo mu se politicko i

drustveno znacenje pripisuje.

Polaze¢i od predstavljenog teorijskog okvira meke modi,
sportske diplomacije, sportswashinga i teorije medijskog
uokvirivanja, istraZivanje nastoji ispitati na koji nacin
hrvatski online mediji interpretiraju i vrednuju navede-
ne pojmove u javnom diskursu. Sukladno tome, definira-

na su sljedeca istrazivacka pitanja:

IP1: Na koji se na¢in pojmovi sportswashing i sportska
diplomacija pojavljuju i tematski oblikuju u hrvatskim

online medijima?

IP2: Kakva je prostorna orijentiranost medijskog izvjesta-
vanja o sportswashingu i sportskoj diplomaciji, odnosno

dominiraju li domadi ili medunarodni konteksti?

IP3: Kakav vrijednosni odnos hrvatski online mediji

zauzimaju prema sportswashingu i sportskoj diplomaciji?

IP4: Na koji na¢in hrvatski online mediji obja$njavaju i

kontekstualiziraju pojam sportswashinga?

IP5: Postoje li razlike u medijskom uokvirivanju sport-
swashinga i sportske diplomacije u hrvatskim online

medijima?
METODOLOGIJA ISTRAZIVANJA
UZORAK I KRITERIJI ODABIRA MEDIJA

Istrazivacki dio rada temelji se na analizi sadrzaja online
novinskih ¢lanaka koji obraduju pojmove sportska diplo-
macija i sportswashing. Jedinicu analize ¢ine novinski

¢lanci objavljeni u hrvatskim online medijima.

Uzorak medija odabran je temeljem popisa najcitanijih
hrvatskih online medija prema izvje$taju Reutersovog
instituta iz 2023. godine, Digital News Report (Perusko,
2023). U istrazivanje je uklju¢eno deset hrvatskih online
medija (Tablica 1.). Odabir navedenih medija temelji se
na njihovoj visokoj ¢itanosti i zna¢ajnom dosegu medu
hrvatskom publikom, ¢ime se nastojalo obuhvatiti repre-
zentativan presjek hrvatskog online medijskog prosto-
ra. Analizirani su svi ¢lanci koji su zadovoljavali kriteri-
je ukljuc¢ivanja, neovisno o datumu objave, pod uvjetom
da su bili dostupni u digitalnim arhivama u trenutku

provedbe istrazivanja.

Tablica 1: Popis hrvatskih online medija odabranih za

analizu

Medij

1  Indexhr

24sata

Dnevnik.hr

Jutarnji.hr / SlobodnaDalmacija.hr

Net.hr

Tportal.hr

Vecernji.hr

Dnevno.hr

O [0 [N [N |G [ x| W ([

RTL.hr

10  Telegram.hr
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POSTUPAK PRIKUPLJANJA PODATAKA

Prikupljanje podataka provedeno je u dvjema fazama.
U prvoj fazi se za oba pojma koristila platforma Retrie-
ver koja automatski prikuplja sadrzaj hrvatskih online
medija. ,,U Retrieveru je mogudée pretrazivati clanke
prema frazama i entitetima (osobe, lokacije, organizaci-
je) koje se u njima pojavljuju, a takoder i prema temama
¢lanaka®“ (Wranka, 2023). U trazilicu Retrievera upisiva-
ni su pojmovi sportswashing, te sportska diplomacija s
ciljem dobivanja uvida u zastupljenost navedenih tema u

deset najcitanijih hrvatskih online medija.

Pretrazivanjem pojma sportska diplomacija u Retriever
sustavu identificirano je ukupno 49 ¢lanaka objavljenih u
odabranim hrvatskim online medijima. Nasuprot tome,
pretrazivanjem pojma sportswashing nije pronaden niti
jedan rezultat. Budu¢i da je bilo opravdano pretpostaviti
da se navedeni pojam ipak pojavljuje u hrvatskim online
medijima, provedena je druga faza prikupljanja podata-
ka koja je ukljucivala ru¢no pretrazivanje internih trazi-
lica svakog od deset portala kori$tenjem klju¢ne rijeci
sportswashing. Na taj je nacin identificirano ukupno 35
¢lanaka. Tijekom provjere dostupnosti sadrzaja utvrdeno
je da za osam c¢lanaka nije bilo moguce ostvariti potpuni
pristup tekstu, naj¢esée zbog ogranicenja pristupa sadrza-
ju putem pretplate ili tehnickih poteskoca koje su onemo-
gucavale pregled cjelovitog ¢lanka. Od navedenih osam
¢lanaka, pet je bilo objavljeno na portalu Telegram.hr, a
tri na portalu Slobodna Dalmacija. Budu¢i da nije bilo
moguce pristupiti njihovom cjelovitom sadrzaju, navede-
ni ¢lanci nisu ukljuéeni u analizu, stoga je konac¢an uzorak

za analizu pojma sportswashing obuhvatio 27 ¢lanaka.

Kod pojma sportska diplomacija iz kona¢ne analize
izuzeta su tri ¢lanka, od kojih su dva predstavljala preuze-
te sadrzaje s portala Vecernji.hr, dok je jedan bio preuzet s
portala Jutarnji.hr, kako bi se izbjeglo visestruko analizi-
ranje istog medijskog sadrzaja. Konac¢an uzorak za anali-

zu pojma sportska diplomacija obuhvatio je 46 ¢lanaka.

Ukupni uzorak istrazivanja su ¢inila 73 online novinska
¢lanka (N=73), od ¢ega ih se 27 odnosilo na sportswas-

hing, a 46 na sportsku diplomaciju.

Analiza nije bila vremenski ograni¢ena unaprijed defi-

niranim razdobljem, ve¢ su obuhvaceni svi ¢lanci dostu-

pni unutar Retriever sustava i arhiva pojedinih portala u
trenutku provedbe istrazivanja. Najranije identificirani
sadrzaji datiraju iz ozujka 2010. godine, $to ujedno pred-
stavlja pocetnu vremensku to¢ku dostupnu unutar anali-
ziranog digitalnog korpusa. Takav pristup omogucio
je uvid u cjelokupnu medijsku pojavnost istrazivanih

pojmova unutar dostupne online arhive.

Primjena dvaju postupaka prikupljanja podataka (Retrie-
ver i kori$tenje internih trazilica) predstavlja metodolos-
ko ogranicenje jer razli¢iti sustavi pretrazivanja mogu
rezultirati razli¢itom razinom obuhvata dostupnih sadr-
zaja. Medutim, takav je pristup bio nuzan buduéi da
Retriever za pojam sportswashinga nije dao niti jedan

rezultat.

ANALITICKE KATEGORIJE I POSTUPAK
ANALIZE SADRZAJA

Analiza sadrzaja se temelji na teoriji uokvirivanja (framing),
prema kojoj mediji aktivno sudjeluju u oblikovanju znace-
nja drustvenih pojava kroz selekciju tema, vrijednosno
usmjeravanje i kontekstualizaciju. U tom smislu, analiti¢-
ke kategorije koriStene u istrazivanju osmisljene su kako
bi zahvatile klju¢ne dimenzije medijskog uokvirivanja
pojmova sportswashinga i sportske diplomacije u hrvat-

skim online medijima.

Za potrebe istrazivanja je izradena kodna shema koja je
obuhvatila unaprijed definirane kategorije i pripadaju-
¢e potkategorije. Analizu sadrzaja i kodiranje svih ¢lanaka
proveo je jedan koder. Tijekom analize biljezene su i dodat-
ne napomene radi preciznijeg evidentiranja obiljezja poje-

dinih ¢lanaka i lak$e analize rezultata.

Za analizu pojma sportswashing definirano je Sest kate-
gorija, od kojih se prva odnosila na tematsko odredenje
¢lanka, gdje se promatralo je li isti usmjeren na neki speci-
fi¢an sport, na neku specificnu osobu, dogadaj, politiku ili
nesto drugo. Tijekom analize zapisane su i napomene o

kojem sportu, sportasu ili drugim potkategorijama se radi.

Sljedeca kategorija koja se analizirala odnosila se na aktu-
alnost pojedinog teksta, odnosno njegovu vremensku
dimenziju. Tako se promatralo je li ¢lanak vezan za neka

aktualna dogadanja, prosla dogadanja ili govori o budu¢im
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dogadajima. Ostavljena je i opcija da je vremensko odrede-

nje ¢lanka nemoguce odrediti.

Treca kategorija odnosila se na prostornu orijentiranost
¢lanka, to¢nije cilj je bio odrediti odnosi li se sadrzaj na
domace dogadaje, osobe i pojave, na strane, podjednako na

domace i strane ili je nemoguce odrediti.

Cetvrta kategorija se odnosila na vrijednosni odnos prema
temi. Vrijednosni odnos odredivan je prema dominan-
tnom tonu clanka, gdje se odredivalo radi li se o ¢lanku
gdje nema kritickog, tj. vrijednosnog odnosa, te se tekst
zadrzava samo na opisu i deskripciji s neutralnim odno-
som prema temi. Druga opcija je bila da se radi o ¢lanku
u kojem dominira pozitivan i odobravaju¢i odnos prema
temi, a tre¢a da je nepovoljan i negativan s kritikama,
osudama ili ismijavanjem, te u konacnici je ponovno
ostavljena opcija gdje se ne moze odrediti stupanj vrijed-

nosnog odnosa.

U analizu je uvrstena i kategorija koja se odnosila na
pojam sportswashinga, odnosno prisustvo ili odsustvo
to¢no navedene rijeci, a biljeZeno je i je li pojam, ukoliko je

spomenut - objasnjen ili ne.

Posljednja kategorija odnosila se na autora ¢lanka, pa se
u potkategorijama moglo biljeziti je li rije¢ o novinaru,
novinskoj agenciji, stranom mediju ili pak autor nije nave-
den. Tijekom cijelog procesa analize biljeZzene su napome-
ne, te je u zasebnom stupcu objasnjena svaka od potkate-
gorija, npr. ako je autor neki novinar, onda je u sljede¢em
stupcu navedeno njegovo ime i prezime; ukoliko se radilo

o novinskoj agenciji, napisano je o kojoj je rije¢ itd.

Analiza sadrZzaja pojma sportswashing provedena je prema
$est kategorija i pripadaju¢im potkategorijama prikazanim
u Tablici 2.

Tablica 2: Kategorije i potkategorije analize pojma ‘sportswashing’

Kategorije analize Potkategorije

Tema ¢lanka Specifi¢an sport; osoba; dogadaj; politika; ostalo
Vrijeme Aktualni dogadaji; prosli dogadaji; buduéi dogadaji; nemoguce odrediti
Teritorij Domadi; strani; i domacdi i medunarodni; nemoguce odrediti

Vrijednosni sud

Bez kritickog odnosa; pozitivan odnos; negativan odnos; nemoguce odrediti

Pojam sportswashing

Objasnjen; nije objasnjen

Autor ¢lanka

Novinar; novinska agencija; strani medij; nije navedeno

Ovakva kategorizacija omogucuje sustavno pracenje
tematskih, vremenskih, prostorno-teritorijalnih i vrijed-
nosnih obiljezja ¢lanaka te procjenu razine objasnjeno-
sti pojma sportswashing i na¢ina na koji je on prikazan u
analiziranim tekstovima.

Za potrebe analize pojma sportska diplomacija,
prethodno definirane kategorije analize djelomi¢no su
prilagodene, budu¢i da je procijenjeno kako pojedine
kategorije kori$tene u analizi sportswashinga nisu
analiti¢ki relevantne za proucavanje tog pojma. Sukladno
tome, analiza ¢lanaka o sportskoj diplomaciji obuhvatila
je ukupno cetiri kategorije: tematsko odredenje ¢lanka

(uz pripadajuée napomene), prostornu orijentiranost,

vrijednosni odnos prema temi te autora clanka
(uz napomenu), u skladu s osnovnom analitickom

strukturom.

Iz analize su izuzete kategorije koje se odnose na aktu-
alnost teksta (vremensku dimenziju ¢lanka), prisutnost
i objasnjenost pojma sportswashing, buduc¢i da nisu bile
relevantne za analizu koncepta sportske diplomacije. Isto-
dobno je unutar kategorije tematskog odredenja dodatna
potkategorija - specifi¢na drzava, jer je prilikom analizi-
ranja ¢lanaka uoceno da je nekolicina njih tematski pove-

zana s odredenom drZavom.
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Tablica 3: Kategorije i potkategorije analize pojma ‘sportska diplomacija’

Kategorije analize Potkategorije

Tema ¢lanka

Specifi¢an sport; osoba; dogadaj; politika; ostalo; drzava

Teritorij

Domadi; strani; i domaci i medunarodni; nemoguce odrediti

Vrijednosni sud

Bez kritickog odnosa; pozitivan odnos; negativan odnos; nemoguce odrediti

Autor ¢lanka

Novinar; novinska agencija; strani medij; nije navedeno

Svaka od definiranih kategorija u istraZivanju odgovara odre-
denoj dimenziji medijskog uokvirivanja. Tematsko odrede-
nje i prostorna orijentacija omogucéuju analizu selekcije i
kontekstualizacije tema, vrijednosni sud upucuje na norma-
tivni okvir, dok analiza obja$njenosti pojma sportswashinga
ukazuje na stupanj interpretativne stabilnosti pojma u medij-
skom diskursu. Time se osigurava teorijska utemeljenost

analize i konzistentnost interpretacije rezultata

REZULTATI ISTRAZIVANJA
ZASTUPLJENOSTI POJMOVA
SPORTSWASHING I SPORTSKE
DIPLOMACIJE U ONLINE MEDIJIMA

Uvidom u rezultate pretrazivanja, kako je i prikazano u
Grafikonu 1. utvrdeno je da se pojam sportswashing nije
mogao pronaci na portalima 24sata.hr, dnevnik hr, vecernji.
hr i dnevno.hr. Najveéi broj ¢lanaka zabiljeZen je na portalu
Telegram (n=12), a slijede Slobodna Dalmacija (n=7), Index.
hr (n=6), Jutarnjihr (n=5), te Tportalhr (n=3). Portali net.
hr i RTL.hr objavili su po jedan ¢lanak na tu temu. Rezul-
tati pretrazivanja pojma sportska diplomacija pokazuju da
su portali dnevnik.hr i RTL.hr bili bez ijednog relevantnog
¢lanka. NajviSe objava zabiljezeno je na portalu Vecernji.hr
(n=14), potom na Index.hr (n=10), Jutarnjihr (n=9), Tpor-
talhr (n=6) te na Net.hr i 24sata.hr, s po tri teksta. Portali
dnevno.hr i Telegram sadrzavali su po dva ¢lanka vezana uz

sportsku diplomaciju.

REZULTATI ZA TEMATSKO ODREDEN]JE
CLANKA - POJAM SPORTSWASHING I
SPORTSKA DIPLOMACIJA

Analizom 27 c¢lanaka o sportswashingu i 46 c¢lanaka
o sportskoj diplomaciji utvrdeno je da se u obje skupi-
ne najvise tekstova tematski vezuje uz odredene osobe

(sportswashing 56 %, sportska diplomacija 46 %). Nalazi

Grafikon 1: Zastupljenost pojmova sportswashing i

sportska diplomacija u online medijima

B SPORTSWASHING SPORTSEA DIPLOMACUA

Napomena: Pojavnost pojma sportswashing u analiziranim medijima
N=35; pojavnost pojma sportska diplomacija N=49

sugeriraju personalizaciju diskursa sportswashinga,
pri ¢emu su poznate osobe sluzile kao medijski nosite-
lji $ire kritike Sire kritike saudijskih reputacijskih strate-
gija, primjerice u nekoliko slucajeva se spominjao Justin
Bieber i to u kontekstu njegovog potencijalnog nastupa u
Saudijskoj Arabiji koji je u medijima bio ostro kritiziran.
Vazno je napomenuti da je u svih pet analiziranih ¢lana-

ka kori$ten identic¢an tekst preuzet od novinske agenci-
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je HINA-e, koji su mediji samo prenijeli i objavili. U tri
¢lanka se spominjao saudijski princ Mohammed bin
Salman, a fokus teksta je bio na kupnji engleskog nogo-
metnog kluba Newcastle Uniteda. U preostalim ¢lancima
teme su bile povezane s osobama poput Cristiana Ronal-
da, Marcela Brozovi¢a, Neymara, kamerunskog boksa-
¢a Francisa Ngannoua, nogometasa Jordan Hendersona
itd. Iako se Cristiano Ronaldo spominjao u ve¢em broju
¢lanaka, oni su ipak primarno bili fokusirani na sport, a
ne na njega kao osobu, pa stoga tematski nisu pobrojani

u ovu potkategoriju.

Druga tematska cjelina bila je vezana uz odredeni sport i
tu se ve¢ina odnosila na nogomet, a gotovo svi nogomet-
ni ¢lanci bavili su se engleskim klubom Newcastleom i
njegovom kupnjom od strane saudijskog princa Moham-
meda bin Salmana. U vedini tih tekstova usputno se
spominje i Cristiano Ronaldo te njegov dolazak u saudij-
ski klub Al Nassr. Jedan ¢lanak takoder spominje i nogo-
metni klub Paris Saint-Germain. U potkategoriji odrede-
nja dogadaja, dva su se odnosila na Svjetsko nogometno
prvenstvo u Katru 2022. godine. Samo je jedan c¢lanak
tematski bio povezan s politikom i to uz ruskog pred-
sjednika Vladimira Putina. Tri primjera koji su svrstani
u potkategoriju ,,ostalo® (op¢i tekst o Saudijskoj Arabiji,

jedan uz rije¢ godiné) te jedan uz nogometno sudenje).

Analiziraju¢i 46 c¢lanaka u kojima se spominje pojam
sportske diplomacije, takoder je utvrdeno da se najveci
broj tekstova tematski odnosi na pojedine osobe, a tredi-
na njih se odnosila na Evu Kaili, gréku europarlamentar-
ku i potpredsjednicu Europskog parlamenta i kroz domi-
nirajudi narativ povezan s korupcijom i mitom. Tri ¢lanka
su se odnosila na bivseg skijasa Vedrana Pavleka, koji je
na kongresu Svjetske skijaske federacije izabran za ¢lana
najviseg upravnog tijela FIS-a; a dva teksta su se odno-
sila na Marion Jones, americku atleticarku i viSestruku
olimpijsku pobjednicu ¢iji je Zivot obiljezen skandalima

i zlouporabom dopinga.

Preostali ¢lanci su se odnosili na sportske, javne i poli-
ticke aktere, poput Kolinde Grabar-Kitarovi¢, Zlatka
Matese, Marka Livaje, Nikoline Brnjac, Zorana Primor-
ca, Miroslava Cerara itd. U tematskom odredenju, zaseb-
nu potkategoriju i ¢ine prilozi koji se odnose na politiku
i takvih je bilo sveukupno devet, a njih Cetiri su u fokusu
imali bilateralni odnos Republike Hrvatske i Ukrajine.

Druga najzastupljenija tematika bila je povijesno zbliza-

vanje Juzne i Sjeverne Koreje uoci Zimskih olimpijskih
igara 2018., pri ¢emu je sportska diplomacija odigrala
jednu od klju¢nih uloga. Samo je jedan tekst bio povezan

s unutarnjim politickim kontekstom u Hrvatskoj.

Povezanost sportske diplomacije i specifi¢nog sporta bila
je razvidna u $est napisa, u kojima su jednako zastuplje-
ni bili skijanje (n=2), nogomet (n=2) i po jedan ¢lanak o

tenisu i kosarci.

Zasebnu tematsku cjelinu ¢inili su prilozi vezani uz odre-
deni dogadaj. Od ukupno njih pet, tri su se odnosila na
Svjetsko nogometno prvenstvo u Katru 2022., pri ¢emu je
naglasak stavljen na teske radne uvjete, minimalne place i
druge oblike krSenja radnickih prava. Jedan se tekst bavio
Zimskim olimpijskim igrama 2018., a jedan Olimpij-
skim igrama u Tokiju 2020. godine. Kao $to je prethod-
no obja$njeno u predstavljanju analitickih kategorija i
potkategorija kod analize ¢lanaka o sportskoj diplomaci-
ji uvedena je i potkategorija ,specifi¢na drzava®, a na nju
se odnosio i navedeni medijski tekst povezan s Katrom i
uvjete rada angaZiranima na izgradnji stadiona za Svjet-
sko prvenstvo, dok se drugi odnosio na Vatikan i povije-
sno osnivanje kriket kluba. Naposljetku, tri teksta svrsta-
na su u kategoriju ,ostalo®, dva koja se odnose na krizu
i moguéi kolaps portala Vice Media, poznatog ameri¢-
kog medija koji je zahvatilo masovno otpustanje i jedan u

kojem se predstavlja nova publikacija na trzistu.

Grafikon 2: Tematsko odredenje ¢lanka

Napomena: clanci o sportswashingu n=27, clanci o
sportskoj diplomaciji n=46
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DOMACI 1 MEDPUNARODNI KONTEKSTI U
MEDIJSKOM UOKVIRIVANJU SPORTSWASHINGA
I SPORTSKE DIPLOMACIJE

U okviru analize razmatrana je prostorna orijentiranost
¢lanaka, jer to omogucuje uvid u to koristi li se odredeni
pojam kao dio unutarnjeg politi¢kog, kulturnog ili sport-
skog diskursa ili se primarno veze uz globalne aktere i
medunarodne odnose. U prethodnim istrazivanjima je
vrlo Cest slu¢aj da su medunarodni dogadaji tema kada
se govori o konceptima koji imaju politicke, ekonom-
ske ili reputacijske implikacije i povezani s konceptom
sportswashinga, dok se primjerice sportska diplomacija
moze Ce$ce javljati u nacionalnim i lokalnim konteksti-
ma. Uklju¢ivanje prostorne dimenzije omogucuje identi-

fikaciju ovih obrazaca.

Rezultati za pojam sportswashinga pokazuju izrazi-
tu prevlast stranog konteksta. Od ukupno 27 analizira-
nih ¢lanaka, ¢ak 23 odnose se na medunarodne dogada-
je, pojave ili osobe. Domacdim temama posvecena su samo
dva clanka, jedan tekst obuhvacao je i domace i strane
elemente, dok za jedan ¢lanak prostorna orijentacija nije
bila utvrdiva. Ovi nalazi ukazuju na to da se sportswas-
hing u hrvatskom medijskom prostoru primarno pojav-
ljuje kao fenomen vezan uz globalne aktere i medunarod-
ne politi¢ko-sportske procese. Rezultati su prikazani u
Grafikonu 3.

Ista se analiticka matrica primijenila i na ¢lanke o sport-
skoj diplomaciji. Iako i ovdje dominiraju strani sadrza-
ji (n=20), udio domacih tema znatno je ve¢i nego kod
sportswashinga jer se 18 ¢lanaka odnosi na nacionalni
kontekst. Sedam ¢lanaka obuhvacalo je i domace i strane

aspekte, dok je jedan tekst ostao prostorno neodreden.

Posebno je zna¢ajno da udio domace tematike kod sport-
ske diplomacije iznosi 39 %, dok je kod sportswashin-
ga taj udio tek 7 %. Takva razlika sugerira da je koncept
sportske diplomacije znatno prisutniji i funkcionalniji
u hrvatskom medijskom i drustvenom prostoru, dok se
sportswashing dominantno percipira kao pojava vezana

uz medunarodni kontekst i globalne aktere.

Grafikon 3: Prostorna orijentiranost priloga

Teritorjalna orijentiranost

Broj clanaka

RTSKA DIFLOMACUA

B SPORTSWASHING

Napomena: clanci o sportswashingu n=27, clanci o
sportskoj diplomaciji n=46

DOMINANTNI VRIJEDNOSNI ODNOS PREMA
TEMI KOD ISTRAZIVANIH POJMOVA

U ovoj potkategoriji ¢lanci su klasificirani prema prisut-
nosti i smjeru vrijednosnog stava, odnosno prema tome
iskazuje 1i tekst kriticki, pozitivan ili neutralan odnos
prema temi. Clanci su stoga razvrstani u Cetiri skupine:
bez kritickog odnosa (neutralni i deskriptivni), tekstove
s pozitivnim odnosom, tekstove s negativnim odnosom

te ¢lanke kod kojih vrijednosni stav nije moguce utvrditi.

Rezultati analize ¢lanaka koji se odnose na sportswas-
hing pokazuju izrazitu dominaciju negativno intonira-
nog izvjestavanja. Od ukupno 27 analiziranih ¢lanaka,
¢ak 17 sadrzava negativan vrijednosni odnos, najcesée
kroz kritiku, osudu ili ismijavanje teme. Neutralno napi-
sanih tekstova je bilo $est, dok se za tri teksta vrijednosni
stav nije mogao jasno identificirati. Samo je jedan ¢lanak
prikazivao pozitivan odnos prema temi. Ovakva raspo-
djela potvrduje da se sportswashing u hrvatskom medij-
skom prostoru pretezito prikazuje kao negativna pojava,

te da novinari i autori najce$ce zauzimaju kriticki diskurs.

U analizi ¢lanaka o sportskoj diplomaciji primijenjene
su iste potkategorije vrijednosnog odnosa kao i u slucaju
sportswashinga. Rezultati pokazuju da je najveci broj imao
negativan odnos prema temi (n=18), dok je pozitivan stav
zabiljezen u 15 tekstova. Sedam ¢lanaka bilo je neutralno,
bez jasno izrazenog vrijednosnog stava, a kod $est tekstova

vrijednosnu orijentaciju nije bilo moguce utvrditi.

Iako je i ovdje najzastupljeniji negativan diskurs, on je
znatno blaze izrazen nego u prilozima o sportswashingu,
negativno usmjereni prilozi ¢ine 39 % tekstova o sport-

skoj diplomaciji u usporedbi s ¢ak 63 % kod sportswashin-
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ga. Istodobno, sportska diplomacija ima osjetno ve¢i udio,
jednu tre¢inu pozitivno intoniranih tekstova u odnosu na
sportswashing, gdje je pozitivan stav zabiljezen u samo
jednom ¢lanku, stoga sportswashing u medijskom diskur-
su uglavnom nosi negativnu konotaciju, dok se sportska
diplomacija ¢esée prikazuje kao konstruktivan, pozeljan ili

drustveno koristan oblik medunarodne suradnje.

AUTORSKA STRUKTURA ANALIZIRANIH
CLANAKA

Posljednja analizirana kategorija za oba pojma odnosila
se na autora priloga i stoga su podijeljeni ovisno o tome
jesu li napisani od strane nekog novinara, novinske agen-

cije, stranog medija ili autor priloga nije naveden.

U kontekstu sportswashinga, prikupljeni rezultati ukazu-
ju da su najvie tekstova napisali novinari, njih 11 od
ukupno 27. Od 11 primjera, autor Antonio Jurici¢ je napi-
sao ukupno Cetiri. Slijede ga G. C. Magansker i J. Vrdo-
ljak s po dva priloga, dok su jedan prilog napisali P. Stosi¢,
A. Poli¢, te I. Profaca. Uzimajudi u obzir novinske agen-
cije kao autore/navedene izvore priloga, bilo ih je ukupno
$est. Od njih Sest, HINA je bila autor njih pet, dok je jedan
prilog napisan od strane Jutarnjeg. Za Sest priloga nije
naveden autor. Cetiri priloga preuzeta su od stranih novin-

skih agencija, to¢nije tri od BBC-ja i jedan od Guardiana.

Ista analiza napravljena je i za pojam sportske diploma-
cije, a najvise priloga su napisali novinari, to¢nije njih 27
(najviSe ih je napisao DrazZen Brajdi¢, ¢ak sedam, dok je
Gordan Duhacek bio autor tri ¢lanka). Novinske agenci-
je sunavedene kao izvor u 12 analiziranih ¢lanaka (HINA
ponovno glavni izvor u osam ¢lanaka, a dva su preuzeta
od CNN-a). Za pet priloga autor nije naveden, dok su dva

priloga preuzeta od stranih medija.

Grafikon 4: Autorska struktura analiziranih priloga

Autor Elanka

Broj Clanaka

ATSEA DIPLOMACLA B SPORTSWASHING

Napomena: clanci o sportswashingu n=27, ¢lanci o
sportskoj diplomaciji n=46

AKTUALNOST, DEFINICIJSKI PRISTUPI I
PRIMJERI SPORTSWASHINGA U ONLINE
MEDIJIMA

Kod pojma sportswashinga analizirala se i aktualnost
¢lanaka, to¢nije njegova vremenska dimenzija, pri c¢emu
su ¢lanci svrstavani ovisno o tome jesu li vezani uz aktual-
na dogadanja, prosla dogadanja, buduca ili je vremensku
dimenziju nemogucée odrediti. Najvi$e analiziranih ¢lana-
ka odnosilo se na aktualna dogadanja (n=12), njih devet
na najave nekih budu¢ih dogadaja, dok je samo jedan bio
povezan s nekim proslim dogadajima. Za ukupno pet
tekstova vremensku dimenziju nije bilo moguée odredi-
ti. Aktualnost priloga prema potkategorijama vidljiva je
u Tablici 2.

Osim vremenskog konteksta, analizirala se i prisutnost te
razina objasnjenja samog pojma sportswashinga u ¢lan-
cima. Ova se kategorija odnosila iskljuc¢ivo na one prilo-
ge u kojima se pojam sportswashing izravno spominje, pri
¢emu se razlikovalo je li pojam samo naveden ili i dodat-
no objasnjen i definiran. Analiza je pokazala da u veini
priloga (n=17) pojam sportswashinga nije objadnjen, vec je
tek usputno spomenut, bez dodatnog kontekstualiziranja.
U deset ¢lanaka pojam je definiran i objasnjen, uglavnom
u jednoj do dvije recenice, pri ¢emu se najées$cée naglasa-
va koristenje sporta kao sredstva za odvracanje pozornosti
s krsenja ljudskih prava ili politickih kontroverzi. Takvi
se primjeri javljaju, primjerice, u tekstovima koji kriticki
propituju nastupe poznatih sportasa i glazbenika u Saudij-
skoj Arabiji ili organizaciju velikih sportskih dogadaja u

drzavama s upitnim demokratskim standardima.

Naposljetku, analizirani su i konkretni primjeri sport-
swashinga u ¢lancima, pri ¢emu je uodeno da je se u
nekoliko njih odnosi na tekstove povezane s nogomet-
nim klubom Newcastle United, dva ¢lanka su tematizi-
rala saudijskog prijestolonasljednika Mohammeda bin
Salmana, a jedan se odnosio na Rusiju, odnosno pred-
sjednika Vladimira Putina. Ovi rezultati ukazuju na to
da se pojam sportswashinga u domadim online medijima
najcesce veze uz medunarodno prepoznatljive i medij-
ski eksponirane primjere, dok su domadi slu¢ajevi znatno

rjede zastupljeni.
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RASPRAVA I ZAKLJUCNA
RAZMATRANJA

Cilj ovog istrazivanja bio je ispitati nacin na koji se
pojmovi sportswashinga i sportske diplomacije pojavljuju
i vrednuju u hrvatskom medijskom prostoru, na ¢emu se
i temeljio empirijski dio rada. Navedeni pristup omogu-
¢io je uvid u dominantne diskurzivne obrasce i percepci-
je, ali ujedno i postavio svojevrsna metodoloska ograni-

¢enja u generaliziranju zakljucaka.

U medunarodnoj se literaturi sportska diplomacija
najcesce opisuje kao institucionaliziran oblik koristenja
sporta u politicke svrhe, dok se sportswashing razmatra
u okviru kritickog diskursa koji se odnosi na koriste-
nje sporta za pobolj$anje medunarodnog imidza drzava
ili drugih aktera s kontroverznim politickim praksama.
Teorijska objasnjenja pomazu u razumijevanju razlika
izmedu ovih pojmova te ukazuju na to da je sportswas-
hing normativno opterecen i nedovoljno jasno defini-
ran koncept, $to otezava njegovu jednozna¢nu primjenu
u medijskom diskursu. Na temelju toga, nalazi ovog istra-
Zivanja mogu se smatrati teorijski relevantnima jer poka-
zuju kako se ovi globalni koncepti interpretiraju u nacio-
nalnom medijskom kontekstu te kako se njihova znacenja

prilagodavaju u javnoj komunikaciji.

Rezultati analize ukazali su na asimetriju u medijskoj
prisutnosti istrazivanih pojmova. Sportswashing se u
analiziranom uzorku pojavljuje znatno rjede od sport-
ske diplomacije te gotovo isklju¢ivo u medunarodnom
kontekstu. Najc¢es¢e se povezuje s organizacijom veli-
kih sportskih dogadaja, ulaganjima autoritarnih drzava
u sport ili vlasni¢kim preuzimanjima sportskih klubova,
pri ¢emu dominira izrazito negativan vrijednosni okvir.
Takav obrazac potvrduje nalaze medunarodnih autora
koji sportswashing promatraju prvenstveno kao oblik
reputacijskog upravljanja usmjerenog prema medunarod-
noj javnosti. Istodobno, ¢injenica da se pojam u velikom
broju analiziranih ¢lanaka koristi bez dodatnog objasnje-
nja ili kontekstualizacije upucuje na ogranic¢enu termino-
losku ujednacenost i nedovoljno razvijeno razumijeva-
nje samog koncepta u hrvatskom medijskom prostoru.
Drugim rije¢ima, pojam je prisutan u javnom diskursu,

ali jo$ uvijek nije u potpunosti konceptualno stabiliziran.

Za razliku od toga, sportska diplomacija pojavljuje se u
znatno $irem tematskom rasponu, od bilateralnih odnosa
i medunarodnih natjecanja do nacionalnih sportskih
uspjeha, kulturne suradnje i promocije drzava. U vedini
analiziranih ¢lanaka prikazana je neutralno ili pozitivno,
$to je u skladu s njezinim razumijevanjem kao legitimnog
oblika javne diplomacije i medunarodne komunikacije.
Ipak, analiza je pokazala da dio ¢lanaka koji su svrstani u
kategoriju sportske diplomacije obraduje teme poput poli-
tickih kontroverzi, korupcije ili ljudskih prava, sto upucu-
je na odredenu konceptualnu neujednacenost u upora-
bi samoga pojma. Takvi primjeri sugeriraju da hrvatski
online mediji sportsku diplomaciju povremeno koriste
kao $iri okvir za opis medunarodnih sportskih i politi¢kih
procesa, bez jasnog razlikovanja izmedu legitimnih diplo-
matskih aktivnosti i reputacijskih strategija koje meduna-

rodna literatura povezuje sa sportswashingom.

Dobiveni rezultati potvrduju i vaznost teorije medij-
skog uokvirivanja. Analiza pokazuje da mediji ne obliku-
ju samo izbor tema o kojima izvje$tavaju, nego i nacin
na koji publika razumije njihovo znacenje. Dominantno
negativno uokvirivanje sportswashinga doprinosi njego-
vu percipiranju kao eticki problemati¢ne i manipulativ-
ne prakse, dok se pozitivnije uokvirivanje sportske diplo-
macije povezuje s medunarodnom suradnjom, dijalogom
i promocijom nacionalnih interesa. Time se potvrduje da
vrijednosni okvir nije samo posljedica samoga dogadaja,
nego i rezultat medijske interpretacije i odabira komuni-

kacijskih naglasaka.

Rezultate istrazivanja potrebno je promatrati u svjetlu
odredenih metodoloskih ogranicenja. Analiza obuhva-
¢a ¢lanke objavljene u deset odabranih hrvatskih online
medija te nije moguce donositi zakljucke o cjelokupnom
hrvatskom medijskom sustavu. Dodatno, zbog ogranice-
nja platforme Retriever za pojam sportswashing primi-
jenjen je dopunski postupak ru¢nog pretrazivanja arhiva
pojedinih portala, $to moze utjecati na usporedivost
dvaju analiziranih korpusa. Kodiranje sadrzaja prove-
la je jedna autorica rada prema unaprijed definiranim
kriterijima analize, zbog ¢ega rezultate treba promatra-
ti u okviru navedenih metodoloskih ogranicenja. Unato¢
tome, istrazivanje pruza prvi sustavni uvid u na¢in na koji
hrvatski online mediji interpretiraju i vrednuju pojmove

sportswashing i sportska diplomacija.
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Istrazivanje donosi empirijski uvid u pojavnost i medij-
sko uokvirivanje dvaju relativno novih pojmova u hrvat-
skom medijskom prostoru; usporednom analizom se
potvrduje njihova normativna i komunikacijska razli¢i-
tost unato¢ zajednic¢kom teorijskom uporistu u konceptu
meke modi, te naposljetku rad pridonosi razumijevanju
nacina na koji hrvatski online mediji preuzimaju, prila-
godavaju i interpretiraju medunarodne politicko-ko-
munikacijske koncepte, ¢ime otvara prostor za bududa
komparativna istrazivanja razli¢itih nacionalnih medij-

skih sustava.
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SPORTSWASHING AND SPORTS DIPLOMACY IN CROATIAN
ONLINE MEDIA

Romana John, Marijana Musladin, lva Oberan

ABSTRACT: This paper analyses the occurrence and use of the concepts of sportswashing and sports diplomacy in
Croatian online media. The theoretical framework is grounded in the concept of soft power (Joseph Nye) and media
framing theory, where sportswashing is defined as the manipulative use of sport for political legitimisation, while
sports diplomacy is understood as a legitimate instrument of international cooperation and dialogue. The empiri-
cal research is based on a content analysis of articles published by ten of the most widely read Croatian online media
outlets. The sample was collected via the Retriever platform and supplemented by manual searches of the archives
of the selected online media with the aim of identifying reporting patterns and the construction of meaning surrou-
nding these concepts in public discourse. The results indicate that sportswashing is predominantly framed negative-
ly in an international context, whereas sports diplomacy is more frequently framed positively, particularly within the
domestic context. The study contributes to a deeper understanding of the role of sport in shaping public and interna-
tional discourse and opens avenues for further research on the role of sport in the public sphere.
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