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Fenomen slavnih osoba i kultura slavnih ve¢ desetljeci-
ma privlaée pozornost istrazivaca razli¢itih disciplina,
od komunikologije i sociologije do politologije, psiho-
logije i marketinga. Razvoj masovnih medija, a potom
i digitalnih komunikacijskih platformi, ucinio je slavne
osobe mnogo viSe od protagonista zabavne industri-
je. One danas predstavljaju vazne drustvene aktere ¢iji
utjecaj nadilazi podruéje popularne kulture te se ocitu-
je u oblikovanju vrijednosti, identiteta, politickih stavo-
va i potro$ackih navika. U vremenu drustvenih mreZa,
influencera, osobnog brendiranja i neprestane borbe za
pozornost publike, pitanje kako nastaju, odrzavaju se i
koriste razliciti oblici slave postaje sve relevantnije istra-
zivacko podrucje komunikacijskih znanosti. Upravo tim
pitanjima bavi se knjiga Propaganda slavnih autorica
Mirele Holy i Nikoline Bor¢i¢, objavljena 2025. godine u
izdanju Skolske knjige kao sveuéiligni udzbenik Sveucili-
$ta VERN.

Autorice su medu najistaknutijim hrvatskim stru¢nja-
kinjama u podrucju komunikacijskih znanosti. Mirela
Holy, redovna profesorica, znanstvenica i komunikacij-

ska stru¢njakinja, tijekom svoje je karijere ostavila znaca-

jan trag u podrucju odnosa s javnoscu, politicke komu-
nikacije i strateSkog komuniciranja. Nikolina Bor¢i¢
docentica je na Fakultetu politickih znanosti Sveucili-
§ta u Zagrebu, a njezin je izniman znanstveni rad ponaj-
prije usmjeren na politicku komunikaciju, argumentaci-
ju, medijski diskurs i javni nastup. Njihova znanstvena
kompetencija, ali i bogato prakti¢no iskustvo, vidljivi su
kroz cijelu knjigu koja predstavlja sustavan, interdiscipli-
naran i metodoloski promisljen pregled fenomena slav-
nih osoba, kulture slavnih i procesa proizvodnje drustve-

ne vidljivosti.

Knjiga je strukturirana u Sest medusobno povezanih
cjelina koje ¢itatelja postupno uvode u podrudje studi-
ja slavnih osoba. U uvodnom poglavlju autorice defi-
niraju klju¢ne pojmove, objasnjavaju obiljezja slavnih
osoba te analiziraju procese nastanka i odrzavanja slave.
Posebna se pozornost posvecuje odnosu izmedu identite-
ta, imidZa i percepcije javnosti, pri ¢emu se slavne osobe
ne promatraju kao spontana posljedica uspjeha ili talen-
ta pojedinca, nego kao rezultat slozenih komunikacijskih,
medijskih i drustvenih procesa. Takav pristup omogucu-

je razumijevanje slave kao drustvenog konstrukta koji
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nastaje u interakciji medijskih institucija, trzista, publi-

ke i samih aktera.

Drugo poglavlje, naslovljeno Propaganda slavnih: proi-
zvodnja i potrosnja slavnih osoba, usmjereno je na meha-
nizme kojima se proizvode i odrzavaju slavne osobe u
suvremenoj medijskoj kulturi. Autorice raspravljaju o
konceptima celebrity endorsementa, influencer marke-
tinga, infotainmenta, reality programa i celebrity marke-
tinga te pokazuju kako su slavne osobe postale sastavni
dio suvremenih ekonomskih i komunikacijskih proce-
sa. Posebna snaga ovoga poglavlja ogleda se u uspje$nom
povezivanju teorijskih pristupa s primjerima iz aktualne
medijske prakse. Na taj nacin citatelj dobiva jasniji uvid
u nacine na koje mediji i trziste sudjeluju u proizvod-
nji javne vidljivosti i oblikovanju percepcije pojedina-
ca. Slavne osobe pritom nisu prikazane samo kao objekti
medijske pozornosti, nego i kao proizvodi pazljivo osmi-

$ljenih komunikacijskih strategija.

Trece poglavlje donosi pregled razvoja discipline studi-
ja slavnih osoba te prikazuje najvaznije teorijske pristu-
pe istrazivanju kulture slavnih. Autorice uspjes$no sinte-
tiziraju relevantnu medunarodnu literaturu i prikazuju
razvoj podrudja od ranih istrazivanja popularne kulture
do suvremenih interdisciplinarnih pristupa. Posebno je
vrijedno §to kultura slavnih nije predstavljena kao trivi-
jalan fenomen popularne kulture, nego kao legitimno
podrudje znanstvenog istrazivanja koje moze pridonije-
ti razumijevanju suvremenih drustvenih odnosa, iden-
titeta, ideologija i obrazaca ponasanja. Time knjiga isto-
dobno afirmira celebrity studies kao relevantno podruéje

istrazivanja unutar hrvatske komunikoloske literature.

ko se izdvaja poglavlje Arhetipske matrice i imidz slavnih
osoba. Polaze¢i od teorije arhetipova i simbolicke komu-
nikacije, autorice istrazuju nacine na koje se oblikuju
javne persone te kako publika interpretira i prihva¢a odre-
dene obrasce predstavljanja. Posebnu vrijednost poglav-
lju daju detaljno razradene studije slu¢aja koje teorijske
koncepte povezuju s primjerima iz podrucja mode, popu-
larne kulture i javnog Zivota. Analize Vivienne Westwo-
od i Yohjija Yamamota pokazuju kako se identitet, osobna
biografija, medijski narativi i kulturni kontekst medusob-

no isprepli¢u u procesu stvaranja prepoznatljivog javnog

imidza. Upravo kroz takve primjere knjiga uspje$no nadi-
lazi razinu teorijskog pregleda i pokazuje kako se komu-
nikoloski modeli mogu primijeniti u analizi konkretnih

drustvenih i medijskih fenomena.

Peto poglavlje posveceno je produkciji imidza u svijetu
politike te predstavlja jednu od posebno vrijednih cjeli-
na knjige. Autorice pokazuju kako se komunikacijske
tehnike karakteristi¢ne za svijet slavnih osoba sve inten-
zivnije primjenjuju i u politi¢koj komunikaciji. Analizira-
ju se politicko brendiranje, strategije uvjeravanja, uprav-
ljanje imidzem, storytelling i razli¢iti komunikacijski
alati kojima politicki akteri nastoje oblikovati percepci-
ju javnosti. Takav je pristup osobito zanimljiv u suvreme-
nom politickom okruzenju u kojem politi¢ari sve esée
djeluju prema pravilima karakteristi¢cnima za industriju
slavnih osoba. Njihova vidljivost, osobni narativi i medij-
ski nastupi nerijetko postaju jednako vazni kao politicki
programi i ideoloske pozicije. Autorice uvjerljivo pokazu-
ju kako su politika i celebrity kultura danas isprepletene

vise nego ikada prije.

U zavr$nom poglavlju fokus se premjesta na medijski
konstruiranu stvarnost i analizu narativa. Raspravlja se o
ulozi prica, diskursa i medijskih reprezentacija u obliko-
vanju drustvene stvarnosti te o na¢inima na koje se nara-
tivi koriste u stvaranju i odrzavanju imidza slavnih osoba.
Analiziraju se struktura narativa, storytelling, diskurzivne
strategije i medijski okviri koji oblikuju percepciju publi-
ke. Ovo poglavlje dodatno potvrduje interdisciplinarni
karakter knjige jer povezuje komunikoloske, lingvisticke,
kulturoloske i medijske pristupe analizi javne komuni-
kacije. Autorice pritom medijske sadrzaje ne promatraju
samo kao prijenos informacija, nego kao aktivne sudioni-

ke u procesu stvaranja drustvenih znacenja.

Jedna od najvecih vrijednosti knjige Propaganda slavnih
njezina je sposobnost povezivanja teorijskih koncepata sa
suvremenim drustvenim i medijskim praksama. SloZeni
komunikologki, sociolo$ki i kulturoloski procesi objas-
njeni su jasno i pregledno, bez gubitka znanstvene uteme-
ljenosti. Knjiga je bogata primjerima, studijama slucaja i
relevantnim teorijskim referencama, $to dodatno prido-
nosi njezinoj aktualnosti i uporabnoj vrijednosti. Poseb-
no je znacajno §to fenomen slavnih osoba promatra kroz

prizmu komunikacije, medijske reprezentacije, identite-
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ta, moc¢i i drustvenog utjecaja, ¢ime nadilazi uobicajene

popularne prikaze celebrity kulture.

U domacoj komunikoloskoj literaturi jo§ uvijek posto-
ji relativno malen broj publikacija koje sustavno obra-
duju podrudje studija slavnih osoba. Upravo zbog toga
Propaganda slavnih predstavlja vazan doprinos hrvat-
skoj znanstvenoj i stru¢noj literaturi. Knjiga istodobno
funkcionira kao sveudili$ni udzbenik, pregled relevan-
tnih teorijskih pristupa i koristan vodi¢ za razumijevanje
suvremenih komunikacijskih procesa. Njezina vrijednost
nije samo u sustavnom prikazu fenomena slavnih osoba
nego i u sposobnosti da pokaze kako se suvremeni drus-

tveni odnosi, politic¢ki procesi i kulturne prakse sve ce§ce

oblikuju kroz logiku vidljivosti, medijske reprezentacije i

upravljanja imidZzem.

Knjiga je namijenjena studentima komunikacijskih i
medijskih studija, odnosa s javno$¢u, marketinga, poli-
tologije i kulturologkih studija, ali i istraziva¢ima, komu-
nikacijskim stru¢njacima te svim (itateljima zainteresi-
ranima za razumijevanje mehanizama stvaranja javne
vidljivosti i drustvenog utjecaja. Zahvaljujuéi interdisci-
plinarnom pristupu, jasnoj strukturi, aktualnosti obra-
denih tema i uspje$nom povezivanju teorije i prakse,
Propaganda slavnih predstavlja vrijedan doprinos hrvat-
skoj komunikoloskoj literaturi te ¢e zasigurno prona-
¢i svoje mjesto medu relevantnim djelima iz podrucja

komunikacijskih znanosti.
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