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SAZETAK

Polazedi od teorijskih pristupa koji televizijski spektakl definiraju kao medijski dogadaj
s druStvenim i simbolickim znacenjem, ovaj rad istrazuje audiovizualne performanse i
narative eurovizijskih natjecatelja iz 2024. godine te nacine na koje oni utje¢u na
percepciju, emocije 1 identitet hrvatske publike. IstraZivanje je provedeno
kombinacijom ankete i analize sadrzaja, s ciljem razumijevanja motivacija za pracenje
Eurosonga te nacina na koji publika interpretira njegov kulturni i glazbeni znacaj. U
istrazivanju je sudjelovalo 100 ispitanika razli¢itih dobnih i obrazovnih skupina (N =
100). Rezultati upucuju na to da hrvatska publika Eurosong doZivljava prvenstveno kao
zabavni i glazbeni dogadaj koji istodobno potic¢e osjetaj nacionalne pripadnosti.
Dominantni motivi pracenja povezuju se s uzivanjem u glazbi i podrSkom nacionalnom
predstavniku, dok su politicke dimenzije natjecanja manje izrazene. Eurosong se pritom
pokazuje kao platforma na kojoj se prepli¢u zabava, kulturne vrijednosti i simboli¢ke
reprezentacije nacionalnoga identiteta.
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publika.
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Televizijski spektakl zauzima vazno
mjesto u suvremenome medijskome
prostoru, gdje se granice izmedu
stvarnosti, zabave 1 kulture sve vise
isprepli¢u (Debord, 1999; Sieg, 2012).
Kao oblik masovne komunikacije ima
moc¢ stvaranja zajednickih iskustava
koja povezuju publiku diljem svijeta,
potiCu¢i  osje¢aje  pripadnosti i
zajednickoga sudjelovanja u dogadaju
koji nadilazi svakodnevnicu (Pyka, 2019).
Ovaj globalni dogadaj nije samo
sadrzaj, nego cjelovit komunikacijski
proces u kojemu su klju¢ni elementi
izvor, poruka, kanal, publika te njezina
povratna  informacija, = medusobno
povezani elementi koji zajedno tvore
proces prijenosa poruka 1 znacenja
izmedu posiljatelja i primatelja (Tomig,
2024). Upravo zato spektakli postaju

vazan interaktivan 1 decentraliziran
drustveni  fenomen, odrazavajuci
vrijednosti, trendove 1 identitetske

obrasce pojedinih zajednica (Turner,
2013). Nacin na koji su mediji i trziSna
logika preoblikovali suvremeni svijet
uspijeva kolonizirati citav drustveni
Zivot, a svijet koji vidimo svijet je robe
(Debord, 1999, 10). Suvremeni
televizijski spektakli ne prikazuju samo
zabavu, nego proizvode Cditav niz
potroSackih znacenja i emocija koji
ucvrscuju logiku trzista (Pyka, 2019). U
tome smislu Debordova analiza i danas
ostaje  aktualna, jer potiCe na
preispitivanje koliko je necije poimanje
stvarnosti oblikovano slikama, a koliko
stvarnim drustvenim odnosima. Jedan

medijskog fenomena jest Natjecanje za

*https:/eurosong.hr/proslo-je-30-godina-od-
prvog-nastupa-hrvatske-na-eurosonguy/.
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pjesmu Eurovizije ili Eurosong. Od
svoga pocetka 1956. godine Eurosong je
prerastao iz jednostavnoga glazbenoga
natjecanja u globalan medijski dogadaj
koji kombinira elemente zabave,
kulture, politike i nacionalnoga ponosa
(Bori¢ 1 Radovi¢ Kapor, 2017, 227).
Njegova popularnost, Sirok doseg i
sposobnost  stvaranja  kolektivnoga
medijskoga iskustva ¢ine ga jednim od
najdugovjecnijih 1 najutjecajnijih
televizijskih formata u Europi (Bori¢ i
Radovi¢ Kapor, 2017, 228). U hrvatskome
kontekstu Eurosong ima poseban
znacaj. Od prvoga samostalnog nastupa
Hrvatske 1993. godine* ovaj dogadaj
redovito izaziva veliko zanimanje
javnosti i medija. Svake godine postaje
povod za rasprave o glazbenome ukusu,
scenskome  nastupu, nacionalnome
identitetu 1 medunarodnome ugledu
zemlje (Milenkovi¢ i Stamenkovi¢, 2013,
151). Za mnoge gledatelje Eurosong nije
samo glazbeno natjecanje, nego
emocionalno i kulturno iskustvo koje
odrazava odnos prema vlastitoj i
europskoj kulturnoj pripadnosti (Quigg
isur,, 2025, 2). Kao televizijski spektakl
utjelovljuje spoj zabave, estetike i
drustvenoga  znacenja.  Istodobno
informira, zabavlja i oblikuje kolektivne
percepcije o FEuropi, identitetu i
suvremenosti (Ariely i Zahavi, 2021).
Promatranjem Eurosonga iz perspektive
publike moguce je razumjeti na koji
nacin medijski sadrzaji ovakva tipa
utje€u  na  stvaranje  druStvenih
vrijednosti, emocija i stavova, Sto ovaj
fenomen cini relevantnim predmetom
istrazivanja (Lindvall, 2024, 3).


https://eurosong.hr/proslo-je-30-godina-od-prvog-nastupa-hrvatske-na-eurosongu/
https://eurosong.hr/proslo-je-30-godina-od-prvog-nastupa-hrvatske-na-eurosongu/
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TELEVIZIISKI SPEKTAKL KAO

KONSTRUKT MEDIJSKE
PRODUKCIJE
Televizijski spektakl, kao jedan od

odrazava dinamiku izmedu publike i
medija, stvaraju¢i prostor u kojemu se
realnost pretvara u medijski dogadaj, a
doZzivljaj svijeta posreduje kroz slike,
simbole i emocije (Kellner, 2003, 5).
Spektakl nije samo skup slika, nego
drustveni odnos posredovan slikama, u
kojemu se stvarnost zamjenjuje
reprezentacijama (Debord, 1967, 12).
Baudrillard (1981, 1-2) nadopunjuje ovu
perspektivu konceptom simulakruma i
hiperrealnosti, tvrde¢i da medijski
spektakli ne odrazavaju stvarnost, nego
je zamjenjuju i proizvode novu inacicu
realnosti koja se dozivljava kao
autenticna. U televizijskome spektaklu
publika ne konzumira samo dogadaj ili
sadrzaj, nego simulaciju iskustva, slike,
zvukove 1 vizualnu estetiku (Sieg, 2012).
Ovaj proces cini gledatelje dijelom
spektakla, ali u posredovanome,
kontroliranome obliku, gdje emocije i
identiteti postaju predmetom medijske
produkcije (Kellner, 2003, 4). McLuhan
(2008, 23) istice da mediji oblikuju nacin
na koji drustvo dozivljava 1 tumaci
stvarnost. Televizija, kao dominantan
medij 20. stolje¢a, omogucuje simultanu

i globalnu transmisiju dogadaja,
stvarajuci osjecaj neposrednoga
iskustva 1 zajedniStva publike, Sto

Debord (1967, 12-14) i Baudrillard (1981,
1-2) razumiju kao klju€ne karakteristike

suvremenoga  spektakla.  Eurosong,
primjerice, koristi vizualne efekte,
scenske aranzmane 1 televizijski

prijenos kako bi potaknuo kolektivnu
emocionalnu reakciju gledatelja (Quigg
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i sur, 2025), cime se potvrduje
McLuhanova (2008, 23) teza o
transformativnoj moc¢i medija. Foucault
(1977, 27) naglasava ulogu spektakla u
oblikovanju drustvenih percepcija i
identiteta gdje medijski dogadaji ne
prikazuju neutralnu stvarnost, nego
reproduciraju diskurse i norme koje
definiraju ~ drusStvene  odnose i
vrijednosti. U televizijskim spektaklima,
poput Eurosonga, mo¢ se ocituje u
nac¢inu na koji mediji kontroliraju
reprezentaciju nacija, kulturnih simbola
i politickih poruka, oblikujuéi javnu
percepciju i reakciju publike (Dubin i
sur.,, 2022, 12). Danas, stoga,
organizatori spektakla, viSe no ikad,
imaju tehnicke 1 strateske alate da
planiraju, usmjeravaju 1  oblikuju
percepciju publike, reputaciju, identitet
i medijsku prisutnost (Vasilj i sur., 2023).
S aspekta javne sfere Habermas (1989,
175)  ukazuje na  transformaciju
komunikacijskih prostora u modernome
drustvu, istiCu¢i da mediji cesto
zamjenjuju racionalnu raspravu
spektaklom i emocionalnim iskustvom.
Publika televizijskoga spektakla
sudjeluje u dogadaju, ali je primarno
promatrac, ¢ime se iskustvo
kolektivhoga sudjelovanja kombinira s
kontroliranim prijenosom vrijednosti i
normi (Fricker i Gluhovic, 2013). Ova
dinamika ¢ini spektakl istovremeno
kulturnim ritualom i oblikom drustvene
regulacije, gdje se zabava, identitet i

mo¢ medusobno ispreplicu (Kellner,
2003, 1). Televizijski spektakl, wu
konacnici, moZe se razumjeti kao

slozeni kulturni i drustveni fenomen,
koji oblikuje percepcije, emocije 1
identitete publike, dok istovremeno
reproducira dominantne diskurse i
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medijske logike (Kellner, 2003, 2).
Kombinacija Debordova (1967) drustva

spektakla, Baudrillardove (1981)
hiperrealnosti, MclLuhanove (1964)
medijske teorije, Foucaultove (1977)

analize mod¢i 1 Habermasove (1989)
kritike javne sfere omogucuje cjelovito
razumijevanje televizijskoga spektakla
ne samo kao zabavnog sadrzaja nego i
kao drustvenoga procesa kroz koji

suvremena  publika  dozivljava i
interpretira  medijski  posredovanu
stvarnost.

KULTURNI I POLITICKI
(NE)KOHEZIVNI FAKTORI
EUROSONGA

Eurosong je jedan od najgledanijih
medijskih dogadaja u Europi i svijetu
(Sieg, 2012). Utemeljen 1956. godine s
ciljem povezivanja zemalja kroz glazbu
u poslijeratnome kontekstu, festival je s
vremenom prerastao u kompleksan
medijski spektakl koji nadilazi zabavnu
funkciju (Bori¢ 1 Radovi¢ Kapor, 2017,
227). Eurosong danas istovremeno
predstavlja kulturni ritual, politicku
platformu, proizvod masovne pop-
kulture i simbol europskoga zajednistva,
a njegova moc lezi u sposobnosti da
kroz scensku izvedbu, vizualnu estetiku
i medijsku  produkciju  oblikuje
percepcije i emocije publike (Lindvall,
2024, 3). Karakteristika Eurosonga je
njegova viSeslojnost, festival spaja
glazbeni sadrzaj, vizualnu dramaturgiju
i politicke poruke, stvarajuéi iskustvo
koje je istovremeno auditivno, vizualno
1 simbolicki slozeno (Dubin, 2022).
Svaka izvedba paZzljivo je osmiSljena
kako bi prenijela odredene kulturne,
estetske ili politi¢ke poruke, svrstavajuci
natjecanje u prostor u kojemu se ideja

7

Europe izvodi, prakticira i osporava
kroz pjesmu, scenski nastup, glasovanje
i medijsku prezentaciju (Sieg, 2012, 259).
Natjecanje je, stoga, vise od pukoga

prikaza glazbenih talenata, ono je
medijska arena u kojoj se odvija
simbolic¢ka komunikacija izmedu

izvodaca, drzava sudionica i publike
(Lindvall, 2024, 17). Cini se da Eurosong
simbolicki nastoji stabilizirati i napetost
izmedu nadnacionalne kohezije i
postovanja politickoga suvereniteta koji
je jos uvijek utemeljen u pojedinacnim
nacionalnim drzavama (Sieg, 2012, 245).
Medijski spektakl, kako ga opisuju
klasi¢ni teoretic¢ari (Debord 1967, 14;
McLuhan, 1964, 24), ukljucuje
prekomjernu vizualnost, koncentraciju
drustvene pazZnje na jedan dogadaj,

intenzivnu emocionalnu uklju¢enost
publike 1 visoku razinu produkcije
(Napanda i Somaiya, 2025, 5), a
Eurosong upravo demonstrira te
elemente. Scenski nastupi obiluju
raskosSnim kostimima, dramati¢nom

scenografijom, pirotehnickim efektima i
pazljivo  orkestriranim  televizijskim
prijenosima koji simultano dopiru do
gledatelja (Sieg, 2012; Quigg i sur,
2025). Produkcijski aspekti festivala,
uklju€uju¢i  rasvjetu, kameru i
scenografiju, nisu samo estetski detalji,
nego kljucni instrumenti za
manipulaciju emocijama publike i
oblikovanje politickoga narativa unutar
medijskoga spektakla (Lindvall 2024,
30).

Eurovizija je 1 politi¢ki dogadaj (Yair 1
Ozeri, 2022), jer, iako pravila Europske
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radiodifuzne unije (EBU)* zabranjuju
eksplicitno politi¢ko djelovanije,
istrazivanja pokazuju (Quigg 1 sur,
2025; Yair i Ozeri, 2022) da nastupi
Cesto sadrze suptilne politicke poruke,
bilo kroz tekstove pjesama, kostime,
scensku  koreografiju ili odabrane
simbole (Ariely i Zahavi, 2021). Jedan od
najvaznijih aspekata Eurosonga sustav
je glasovanja koji dodatno pojacava
politicku 1 kulturnu dimenziju
natjecanja (Yamarik, 2025). Glasovanje
vise nije samo ocjenjivanje glazbenoga
dojma, nego Cesto reflektira politicke ili
kulturne preferencije publike i njihove
percepcije odredenih drZzava (Lindvall,
2024, 8). Publika tako postaje aktivan

sudionik medijskoga spektakla, Ccija
odluka pridonosi stvaranju
simbolickoga znacenja 1 politicke

poruke festivala (Welslau i Selck, 2024),
pretvaraju¢i Eurosong u globalan
politicki medijski fenomen (Welslau 1
Selck, 2024), sto natjecanje dovodi u
neksus S medunacionalnom
pregovarackom platformom (Carniel,
2024). Primjeri poput pobjede Ukrajine
2022. godine, uz visoku podrsku
publike, pokazuju da glasovanje moze
biti izraz geopoliti¢kih stavova (Welslau
i Selck, 2024) i simbolickoga
povezivanja s odredenim drzavama
(Lindvall, 2024). Analize pokazuju da
brojni nastupi sadrze politicke poruke,
eksplicitne, kao Sto su komentari na
sukobe 1ili krSenja ljudskih prava (Noy,
2024), ili implicitne, kroz simboliku
kostima, koreografiju, izbor jezika ili
glazbenih stilova (Lindvall, 2024, 33).
Time  festival  postaje  medijska
pozornica na kojoj se testiraju granice

*https:/www.ebu.ch/files/live/sites/ebu/files/Ab
out/Governance/Statutes_EN.pdf.
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prihvatljiva politickog izrazavanja, a
drzave koriste nastupe i produkciju kao
sredstvo simbolickog pregovaranja o
vlastitome statusu u europskoj zajednici
(Carniel, 2024; Ariely i Zahavi, 2021).
Osim toga, izbor jezika pjesme,
melodijskih linija i aranzmana cesto
nosi dodatne kulturne ili politicke
poruke koje publika moZe interpretirati
(Dubin 1 sur., 2022). Clazba, stoga, nije
neutralna, ona je sredstvo komunikacije,
izraza i identifikacije, a u kontekstu
Eurosonga moze sluziti i kao alat
politickoga ili kulturnoga diskursa
(Milenkvi¢ 1 Stamenkovi¢, 2013). Nastupi
kombiniraju  elemente  nacionalne
tradicije s univerzalnim glazbenim
standardima, <ime festival postiZze
transnacionalnu privlac¢nost i
istovremeno omogucuje sudionicima da
komuniciraju nacionalni identitet (Noy,
2024, Pyka, 2019). Scenski efekti, kostimi
1 koreografija sluze kao simbolicki
kodovi koji oblikuju percepciju publike i
stvaraju  kulturnu povezanost koja
nadilazi geografske granice (Jones 1
Subotic, 2011). Eurosong, takoder, igra
znacajnu ulogu u promicanju inkluzije i
raznolikosti, posebno kroz
reprezentaciju LGBTQ+ zajednice i
izvodaca koji krSe tradicionalne rodne
norme. Lindvall (2024, 32) upozorava,
medutim, da vidljivost tih skupina Cesto

moze biti komodificirana  unutar
medijskoga spektakla, gdje subverzivni
izrazi bivaju pretvoreni u estetske

proizvode koji sluZe zabavi i potrosnji, a
ne drustvenoj kritici. Time festival
istovremeno pokazuje napredak u
drustvenoj percepciji rodne i seksualne
raznolikosti, ali i ogranicenja medijske
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produkcije koja oblikuje i kontrolira
sadrzaj (Noy, 2024; Pyka, 2019).
Spektakularna  priroda  Eurosonga
otkriva koliko je suvremena pop-kultura
utemeljena na ritualiziranoj potrosnji
vizualnih i emocionalnih iskustava
(Jones 1 Subotic, 2011). Kroz proizvodnju
napetosti, naglasavanje heroja i
autsajdera te kolektivno gledanje,
festival stvara osjec¢aj zajedniStva i
identifikacije publike (Welslau i Selck,
2024). Medutim, osjec¢aj europskoga
zajednistva nije uvijek inkluzivan, jer
produkcijski standardi Cesto
favoriziraju zapadne estetske norme 1
mainstream glazbene stilove, dok se
drugaciji kulturni izrazi marginaliziraju
ili iskljucuju (Lindvall, 2024, 39).
Eurovizija je, dakle, sloZzen fenomen koji
kombinira kulturu, politiku, medijsku
produkciju 1  identitet.  Njezina
dugovjec¢nost 1 popularnost svjedoce o
tome koliko je festival duboko
ukorijenjen u europskome medijskome
pejzazu 1 kolektivnoj  imaginaciji
(Yamarik, 2025). Istovremeno, analiza
Eurosonga pokazuje vaznost kriticke
medijske  pismenosti, kako bi se
razumjelo ne samo Sto gledatelji gledaju
1 sluSaju, nego i koje se politicke,
kulturne i drusStvene poruke prenose na
publiku (Milenkovi¢ i Stamenkovic,
2013). Taj proces primanja poruke
kognitivno je zahtjevan 1 trazi visok
stupanj koncentracije, podsje¢a Tomic

(2024, 29). Vizualna komponenta
Eurosonga jedan je od najvaznijih
elemenata koji oblikuje cjelokupno

iskustvo gledatelja (Yamarik, 2025;
Carniel, 2024). Svaka izvedba paZljivo je

* https:/www.ebu.ch/news/2024/the-
eurovision-song-contest-2024-a-technical-
spectacular.
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osmisljena kombinacijom scenografije,
rasvjete, kostima 1 koreografije kako bi
stvorio upecatljiv estetski dojam, ali i
komunicirala specificna simbolika ili
politicka poruka (Yair i Ozeri, 2022;
Ariely i Zahavi, 20217). Vizualni elementi
nisu samo estetski dodatak, nego
funkcionalni instrumenti medijskoga
spektakla (Napanda i Somaiya, 2025).
Primjerice, boje, svjetlosni efekti i
kamera usmjeravaju paznju gledatelja,
stvaraju  emocionalne  vrhunce i
omogucuju publici da simultano dozivi
dramati¢nost nastupa (Lindvall, 2024,
19). Ovime se vizualna dramaturgija
koristi ne samo za zabavu, nego i za

oblikovanje identiteta 1 simbolicke
reprezentacije drzave sudionice
(Couldry, 2003). Glazbeni sadrzaj

Eurosonga predstavlja sloZen algoritam
razlicitih zanrova (Dayan i Katz, 1992,
47), jezicnih pristupa i kulturnih motiva
(Bori¢ 1 Radovi¢ Kapor, 2017). Iako
dominiraju pop i mainstream stilovi,
mnogiizvodaci integriraju svoje lokalne
glazbene tradicije, uklju€ujuci
instrumente, ritmove ili melodijske
obrasce (Zagorulko, 2025). Medijska
produkcija festivala dodatno pojacava
njegov spektakularni karakter.
Eurosong nije samo scenski dogadaj,
njegova globalna transmisija obuhvaca
televizijske prijenose, streaming putem
interneta i drustvenih mreza,
omogucujuéi milijunima gledatelja da
simultano sudjeluju u dogadaju (Quigg i
sur., 2025; Yair i Ozeri, 2022). Precizno
planiranje kamera, montaze, rasvjete i
scenografije ¢ini svaki nastup paZzljivo
reziranim medijskim proizvodom.*


https://www.ebu.ch/news/2024/the-eurovision-song-contest-2024-a-technical-spectacular
https://www.ebu.ch/news/2024/the-eurovision-song-contest-2024-a-technical-spectacular
https://www.ebu.ch/news/2024/the-eurovision-song-contest-2024-a-technical-spectacular
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MclLuhanova (1964) teza ovdje se jasno
manifestira u nacinu na koji se festival
prenosi oblikuje percepciju,
emocionalni dozivljaj i interpretaciju
sadrzaja. Publika dozivljava osjecaj
neposredne prisutnosti, S$to stvara
kolektivno iskustvo i dodatno pojacava
simbolic¢ku vrijednost dogadaja
(Couldry, 2003, 21). Produkcijski
standardi cesto favoriziraju zapadne
estetske norme 1 glazbene stilove,
marginaliziraju¢i kulturne izraze koji
odstupaju od normi, Sto ilustrira
paradoks spektakla, on formalno
promovira raznolikost, ali u praksi
reproducira homogenost (Zagorulko,
2025).

METODOLOGIJA ISTRAZIVANIA

Istrazivanjem se zeli razumjeti nacin na
koji Eurosong djeluje na percepciju,
emocije i identitet hrvatske publike.
Glavna su istrazivacka pitanja koja

proizlaze iz navedenoga teorijskog
okvira:
IP1: Koji su glavni motivi hrvatske

publike za pracenje Eurosonga: glazba,
nacionalna reprezentacija, zabava ili
medijski spektakl?

IP2: Kako hrvatska publika percipira
Eurosong u smislu kulturne vaznosti i
utjecaja na glazbenu scenu?

Na  temelju  postavljenoga cilja
istrazivanja 1  teorijskih  postavki
formulirane su sljedece hipoteze:

H1: Clavni motiv za pradenje Eurosonga
medu  hrvatskom  publikom  jest
kombinacija glazbenoga interesa i
nacionalnoga ponosa, dok =zabava i
medijski spektakl igraju sekundarnu
ulogu.

H2:  Velina  hrvatskih  gledatelja
Eurosong dozivljava prvenstveno kao
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zabavan i kulturni dogadaj koji utjece na
glazbenu scenu, a politicki aspekti imaju
manji znacaj.

Metodologija ovoga rada temelji se na
kombinaciji kvalitativhoga 1
kvantitativhoga pristupa, analizi
sadrzaja dijela natjecateljskih nastupa
na Eurosongu 2024. godine, s fokusom
na medijsku prezentaciju, scenski
nastup, vizualnu estetiku i narative koji
prate prijenos natjecanja, te anketnom
istrazivanju, koje je provedeno medu
gledateljima Eurosonga u Hrvatskoj
radi ispitivanja njihovih percepcija,
emocija, motiva 1 stavova prema ovome
dogadaju. Anketa je oblikovana kao
standardizirani upitnik koji se sastojao
od zatvorenih i poluotvorenih pitanja,
rasporedenih u nekoliko cjelina, a
uzorak je obuhvatio 100 ispitanika s
podrucja Republike Hrvatske, odabranih
metodom prigodnoga uzorka. Anketa je
objavljena na platformi Facebook i bila
je dostupna od 18. rujna do 1. listopada
2025. godine. Ispitanici su bili razlicite
dobi, spola 1 razine obrazovanja.
Kvantitativni podatci iz ankete obradeni
su  metodom analize povezanosti
varijabli radi ispitivanja odnosa izmedu

demografskih obiljeZja i percepcije
Eurosonga. Kvalitativni podatci iz
otvorenih  pitanja  analizirani  su

metodom tematske analize kako bi se
utvrdili obrasci miSljenja 1 emocija
publike. Analiza sadrzaja Eurosonga
2024. provedena je na temelju
televizijskoga prijenosa te sluzbenih
snimki. Iako kombinacija metoda
omogucuje  dublje  razumijevanje
fenomena, istrazivanje ima odredena
ograni¢enja. Prigodni uzorak ne
omogucuje potpuno generaliziranje
rezultata na cjelokupnu populaciju, a
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subjektivni odgovori ispitanika mogu
biti pod utjecajem medijske euforije ili
osobnih preferencija. Ipak, rezultati
pruzaju uvid u nacine na koje hrvatska
publika dozivljava Eurosong i potvrduju
relevantnost medijskoga spektakla u

oblikovanju  identitetskih  procesa.
Pojam politickih narativane odnosi se
isklju¢ivo na eksplicitne politicke

poruke, stranacke stavove ili izravne
geopoliticke izjave, nego na Siri skup

simbolic¢kih, kulturnih i ideoloskih
znaCenja koja se posreduju kroz
medijski  spektakl  Eurosonga. U

kontekstu Eurosonga politi¢ki diskurs
najcesce nije jasno verbaliziran, nego se
prenosi putem audiovizualnih
elemenata, performativnih strategija i
simboli¢kih  kodova. Takav  oblik
politicke  komunikacije = omogucuje
viseznacnost tumacenja te istodobno
odrzava formalno-apolitiCan  okvir
natjecanja. U empirijskome dijelu rada
politi¢ki narativi operacionalizirani su
na dva nacina. U anketnome istrazivanju
mjereni su posredno, kroz pitanja koja
se odnose na percepciju politicke
dimenzije Eurosonga, interes publike za
politicke aspekte natjecanja te dozivljaj
povezanosti nastupa s drustvenim i
identitetskim  temama. U analizi
odabranih nastupa identificirani su
kvalitativhom analizom audiovizualnih
elemenata, pri Cemu se pozornost
usmjerava na prisutnost nacionalnih i
kulturnih obiljezja, vizualnih metafora
te oplega narativa izvedbe. Cilj takva

*https://eurovision.tv/event/malmo-2024.

75

pristupa nije kvantificiranje politickih
poruka, nego razumijevanje nacina na
koji se politicka i druStvena znacenja
integriraju u performans i kako se ona
mogu interpretirati u okviru medijskoga
spektakla.

ANALIZA AUDIO-VIZUALNIH
PERFORMANSI EUROSONGA 2024.
GODINE

Analiza sadrzaja Eurosonga 2024.
godine, odrzanoga u Svedskome gradu
Malmoéu od 7. do 11. svibnja 2024.
godine*, obuhvatila je namjerni uzorak
osam nastupa: Svicarske, Hrvatske,
Italije, Finske, Svedske, Njemacke, Srbije
i Armenije. Odabir je temeljen na
raznolikosti glazbenih Zanrova,
vizualnih  pristupa 1  simbolickih
znacenja koja su ti nastupi nosili. Naime,
analizirani su nastupi koji ilustriraju
kljucne estetske 1 komunikacijske
obrasce, od minimalistickih i
introspektivnih do vizualno i tehnic¢ki
kompleksnih  izvedbi. Analiza se
fokusirala na vizualne, scenografske,
kostimografske 1 svjetlosne elemente
izvedbi kao 1 na nacin na koji oni
oblikuju komunikaciju s publikom. Na
taj nacin cilj nije bio statisticko pracenje
svih  nastupa, nego interpretativno
razumijevanje kljucnih vizualnih
obrazaca i simbolic¢kih poruka. Za osam
(N = 8) nastupa analiziranih zemalja
definirane su kategorije prikazane u
Tablici 1.


https://eurovision.tv/event/malmo-2024
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Tablica 1: Kategorije analize sadrzaja

Scenski nastup

koordinacija pokreta izvodaca,
koreografija, upotreba prostora.

Kostimi i vizualni identitet

kreativnost, simbolika boja i materijala,

komunikacija identiteta.

Rasvjeta i vizualni efekti

LED ekrani, laserski efekti, pirotehnika,

vizualna dramatizacija.

Tematska/kulturna reprezentacija

prisutnost nacionalnih ili kulturnih
simbola

Politi¢ki/drustveni narativ

simbolika, drustvene ili politicke
poruke u nastupu

Interakcija s publikom

kontakt s kamerom, vizualna
komunikacija, emocionalni efekt na
gledatelja.

Izvor: istraZivanje autora

Cilj analize bio je identificirati obrasce
u produkciji 1 izvedbi, istaknuti
inovativne pristupe te prikazati kako
Eurosong funkcionira kao medijski
spektakl s viSestrukim = razinama
znaCenja. Poseban naglasak stavljen je
na nacin na koji vizualni i glazbeni
elementi, interakcija izvodacla s
pozornicom i publika te simbolicki i
politicki motivi zajedno oblikuju
iskustvo gledatelja. Vizualni elementi
Eurosonga predstavljaju jedan od
klju¢nih razloga zbog kojih ovo
natjecanje funkcionira kao prototip
suvremenoga medijskoga spektakla.
Produkcija festivala nastoji premasiti
prethodne televizijske estetike,
stvaraju¢i dogadaj koji kombinira
elemente kazalista, koncerta i filmske
produkcije te stvoriti iskustvo koje
istovremeno impresionira, angazira i
prenosi narativne i simbolicke poruke,
koristedi scenografiju, kostime, rasvjetu

* https:/eurovision.tv/story/incredible-stage-
revealed-eurovision-2024.
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1 specijalne efekte na nacin koji nadilazi
tradicionalnu televizijsku produkciju.*
Ovi elementi ne samo da sluze estetskoj

funkciji nego 1 usmjeravaju paznju
gledatelja, oblikuju emocionalni
dozivljaj i podcrtavaju kulturne i

politicke kontekste svakoga nastupa.
Prema McLuhanu (1964, 9) mediji nisu
samo sredstva prijenosa poruka, nego
sami ,produzeci osjetila“ jer oblikuju
nacin na koji publika percipira svijet. U
tome  smislu  vizualni  elementi
Eurosonga ne djeluju samo kao
pozadina glazbi, nego aktivno sudjeluju
u stvaranju znacenja, afektivnih reakcija
1 kolektivne percepcije dogadaja.
Scenografija je zamisljena kao ,Zivi
organizam® koji se stalno transformira
te je predstavljala iznimno sofisticiranu
kombinaciju  fiksnih 1 pokretnih
elemenata. GClavna pozornica
dizajnirana je u modularnome obliku,
sto je omogudilo promjenjive vizualne


https://eurovision.tv/story/incredible-stage-revealed-eurovision-2024
https://eurovision.tv/story/incredible-stage-revealed-eurovision-2024
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kompozicije tijekom izvedbi. Sastojala
se od pokretnih platformi, LED podova i
vise¢ih  kubusa od transparentnih
ekrana koji su se sinkronizirano spustali
1 podizali tijekom izvedbi. Ovakva
dinamika pozornice omogudila je
stvaranje trodimenzionalnoga prostora
koji mijenja oblik u skladu s karakterom
pjesme, c¢ime je vizualna naracija
postala jednako vazna kao i glazbena.*
Tijekom izvedbe Svicarskoga izvodaca
scena je bila konstruirana poput
rotirajué¢ega prostora koji je
simbolizirao unutarnji sukob i proces
samoprihvacdanja. Ovakva dramaturgija
izravno utjece na percepciju publike, jer
suvremeni medijski dogadaji stvaraju
iluziju prisutnosti (Debord, 1967, 14)
prikazima koji zamjenjuju neposredno
iskustvo. Scenografija, koja stalno
mijenja oblik, stvara osjecaj stalnoga
pokreta ¢ime odrzava paznju publike i
potiCe emocionalnu identifikaciju s
izvodaCem.**  Primjerice, nastupi s
temama prirode i ekologije koristili su
projektirane pejzaze 1 animacije koje
simuliraju kretanje vode i vjetra, dok su
energic¢ni pop-nastupi pratili apstraktne
1 geometrijske vizualne motive u jarkim
bojama. Takva scenografija nije bila
staticna, pokretne platforme i rotirajuci
dijelovi  omogucili  su  stvaranje
trodimenzionalnoga doZivljaja, ¢ime se
postizao osjecaj dubine i prostornosti.
Kostimi izvodaca komunikacijski su
kodovi koji prenose kulturne, politicke i
osobne poruke. PaZzljivo su dizajnirani
za komunikaciju osobnoga identiteta

* https:/eurovision.tv/story/incredible-stage-
revealed-eurovision-2024.

** https:/eurovision.tv/story/incredible-stage-
revealed-eurovision-2024.
***https:/eurovisionfun.com/en/2024/05/eurov
ision-2024-italys-first-rehearsal/.
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izvodaca, tematiku pjesme i vizualnu
koherentnost (Lindvall, 2024, 14).
Hrvatski predstavnik kombinirao je
suvremene 1 tradicionalne elemente,
futuristicke  teksture s folklornim
simbolima, kako bi stvorio vizualni
kontrast izmedu ruralnoga identiteta i
suvremene urbane energije, Sto je
dodatno naglaseno kontrastnim bojama
islojevitim tkaninama.

Predstavnica  Italije  koristila  je
minimalisticke, monokromatske
kostime koji su isticali emocionalnu
dubinu i fokusirali paZnju na izvodacicu
1 njezinu interpretaciju*™*. Finska je
tezila radikalnoj teatralnosti, nastup s
fluorescentnim materijalima i
svjetle¢im dodacima evocirao je
estetiku tehno-klubova, isticudi
hedonizam 1 1ironiju kao oblik
drudtvenoga komentara****. Svicarski
izvodal***** kombinirao je neutralne
tonove s naglaSenim geometrijskim
uzorcima i pokretnim detaljima, ¢ime je
stvoren vizualni efekt koji podcrtava
inkluzivnost 1 fluidnost identiteta.
Kostimi postaju medij kojim izvodaci
komuniciraju osobni narativ i politicke
konotacije. Baudrillard (1981) tvrdi da je
suvremena kultura obiljezena
znakovima koji viSe ne upucuju na
stvarnost, negooni sami  postaju
stvarnost. U tome kontekstu kostim na
Eurosongu nije odjeéa, nego simbolicki

objekt  koji  ,proizvodi‘  znacenje.
Rasvjeta je bila klju¢an element u
stvaranju atmosfere 1 dramaturgije

emisije. Eurosong 2024. koristio je

*hkk

https://faremusic.it/2024/05/12/eurovision-la-
grande-bruttezza/.

**REF Wttps: feurovision.tv/participant/nemo-
2024.
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sofisticirane sustave LED, laserske
tehnologije 1 inteligentnu rasvjetu koja
je mogla pratiti tempo glazbe i pokrete
izvodaca u realnome vremenu.* Svaka
pjesma imala je vlastiti svjetlosni potpis,
baladicne izvedbe naglasavale su meke
tonove, pastelne boje i progresivne
,fade® efekte**, dok su energi¢ni pop i
dance  nastupi  koristili  snazne
kontrastne boje, strobo efekte*** i
promjene intenziteta rasvjete. Specijalni
efekti ne samo da prate glazbu, nego i
fizioloski  djeluju  na  gledatelja,
stimulirajuéi srcani ritam, emocije i
osjecaj uzbudenja (Chion, 1994, 76).
Pirotehnika, dimne zavjese, konfeti i
laserski efekti pazljivo su koordinirani s

pjesmama. Primjerice, energicni
zavrSeci pjesama Cesto su popracdeni
eksplozijama konfeta 1 laserskim
efektima koji stvaraju kulminaciju
vizualnoga doZivljaja, dok su

introspektivne ili dramati¢ne izvedbe
koristile dim, svjetlosne fokusne zrake 1

* https:/ct-group.com/es/projects/eurovision-
song-contest-2024./

** Fade efekt oznacava postupno pojavljivanje
ili nestajanje slike ili zvuka u medijskoj
produkciji. Koristi se u televiziji, glazbi, filmu,
kazalistu i multimediji za stvaranje prijelaza
izmedu scena, pjesama ili svjetlosnih stanja
(Zettl, 2019).
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suptilne  projekcije na  pozadini.
Interakcija svih elemenata stvara
holisticki doZivljaj u kojemu svaki

nastup postaje samostalna vizualna
prica (Napanda i Somaiya, 2025, 5).
Takva sinkronizacija stvara oblik
izrazavanja u kojemu umjetnicki
elementi stvaraju zajednicki prostor
razumijevanja izmedu izvodada i
publike (Napanda i Somaiya, 2025, 4).
Svjetlosni  prijelazi mogu izazvati
uzbudenje, boje mogu potaknuti osjecaj
ponosa ili nostalgije, a pirotehnika
stvara zavrsni osjecaj katarze (Napanda
1 Somaiya, 2025). Kroz takve vizualne
mehanizme Eurosong postize stanje u
kojemu medijski prikaz postaje glavni
oblik drustvene povezanosti. U Tablici 2
nalaze se kvantificirani rezultati analize
sadrzaja. Svaki od osam analiziranih
nastupa ocijenjen je prema unaprijed
definiranim kriterijima, koristeci ocjene
od 1 do 5, gdje 1 oznacava vrlo nizak
ucinak, a 5 vrlo visok.

*** Strobo efekt odnosi se na brzo treperenje
svjetla koje stvara dojam usporenoga ili
isprekidanoga kretanja. Koristi se u scenskoj
rasvjeti, koncertima, klubovima, filmu i
televiziji kako bi se postigao dramatican,
energican ili nadrealan vizualni dojam (Zettl,
2019).
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Tablica 2: Ocjene nastupa po drZzavama

Drzava | Scenski | Kostimi | Rasvjeta Kulturna Politi¢ki | Interakcija
nastup | ivizual | iefekti | reprezentacija | narativ s
publikom
Svicarska 4 4 4 3 2 4
Hrvatska 4 5 4 3 2 4
Italija 3 4 3 2 1 3
Finska 5 5 4 2 2 4
Svedska 4 4 5 3 1 4
Njemacka 3 3 3 2 1 3
Srbija 3 3 3 2 2 3
Armenija 3 4 3 3 2 3
Izvor: istraZivanje autora
ANKETNO ISTRAZIVANIE
Ovo poglavlje posveceno je prikazu i paznja pridana je pitanju u kojoj mjeri
interpretaciji ~ rezultata  anketnoga gledatelji Eurosong percipiraju kao
istrazivanja provedenoga medu zabavni spektakl, a u kojoj kao
hrvatskim  gledateljima  Eurosonga drustveno  relevantan  dogadaj s
2024. godine. Cilj istraZivanja bio je politi¢kim konotacijama.  Anketni

ispitati kako hrvatska publika dozivljava
Eurosong, ne samo kao glazbeno
natjecanje nego i1 kao medijski fenomen
koji oblikuje percepciju nacionalnoga
identiteta, osjecaj pripadnosti
europskome kulturnome prostoru te
stavove o suvremenim drustvenim i
politickim temama koje se u kontekstu
Eurosonga nerijetko otvaraju. Posebna

Dob?
100 odgovora

upitnik sastojao se od 15 pitanja, a
prikupljeno je 100 odgovora. Pitanja su
bila otvorenoga i zatvorenoga tipa.
Uzorak pokazuje neravnomjernu rodnu
distribuciju, 70 % ispitanika izjasnilo se
kao zene, a 30 % kao muskarci. Struktura
uzorka koncentrirana je u mladim
dobnim skupinama i prikazana je u
Grafikonu 1.

@ Miadi od 18 godina
@ 18-25
26-35
@ 36-45
@ 46-55
@ Vise od 55 godina

Grafikon 1. Dobna skupina ispitanika
Izvor: istrazivanje autora
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Vecina ispitanika (62 %) ima zavrSenu
srednju Skolu, 17 % ispitanika ima
zavrsen sveucilisni ili strucni
preddiplomski studij, 12 % ispitanika
ima zavrSen sveucilisni diplomski ili
specijalistic¢ki diplomski strucni studij, 6
% ispitanika ima zavrSenu osnovnu
Skolu, 2 % ispitanika ne Zeli se izjasniti,
dok jedan ispitanik nema zavrsenu
osnovnu skolu. Na pitanje ,Pratite li
Eurosong?“ 64 ispitanika (M =1,64; SD =

Koliko ¢esto pratite Eurosong?
63 odgovora

0,48; 1 = ne, 2 = da) odgovorilo je
potvrdno, dok ih 36 % ne prati. Medu
onima koji prate (Grafikon 2), najcesci
obrazac ucestalosti bio je svake godine
(44,4 %), dok 38,1 % ispitanika Eurosong
prati povremeno, a 17,5 % kada nastupa

Hrvatska. Varijabla ,ucestalost
prac¢enja“ imala je prosjek M = 2,25 (SD
= 0,85) na skalii 1T = nikad, 2 =

povremeno, 3 = svake godine, 4 = samo
kada nastupa Hrvatska.

@ Povremeno
@ Svake godine
Samo kada nastupa Hrvatska

Grafikon 2. Ucestalost pracenja Eurosonga
Izvor: istrazivanje autora

Procjena vaznosti Eurosonga kao
kulturnoga dogadaja bila je takoder
umjerena, Sto upucuje na to da ispitanici
u prosjeku prepoznaju  odredenu
kulturnu relevantnost festivala.
Ispitanici su ocjenjivali zadovoljstvo
hrvatskim izvodacima (Crafikon 3) i
vaznost Eurosonga kao kulturnoga
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dogadaja  (Grafikon  4). Rezultati
pokazuju  zadovoljstvo  hrvatskim
izvodacima: M = 32; SD = 0,9, a

percepcija vaznosti Eurosonga kao
kulturnoga dogadaja: M = 3,3; SD = 0,8.
Ovi rezultati ukazuju na umijereno
zadovoljstvo i prepoznavanje odredene
kulturne relevantnosti festivala.
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Koliko ste zadovoljni hrvatskim izvodacima na Eurosongu posljednjih godina?

64 odgovora

30

27 (42,2 %)

20
19 (29,7 %)

10

8 (12,5 %)

7 (10,9 %)
3 (4,7 %)

Grafikon 3. Zadovoljstvo ispitanika hrvatskim izvodac¢ima na Eurosongu
Izvor: istrazivanje autora

Smatrate li Eurosong vaznim kulturnim dogadajem?
64 odgovora

20

16 (25 %
1 15 (23,4 %) 15 (23,4 %) 25 %)

10 1. (17,2 %)

7 (10,9 %)

Grafikon 4. Eurosong kao vazni kulturni dogadaj
Izvor: istrazivanje autora

Od ukupnoga uzorka 42,2 % ispitanika y2uCestalost glasanja“: M = 2,05; SD =11
nikada nije glasovalo na Eurosongu, (1= nikad, 2 = nekoliko puta, 3 = jednom,
297 % nekoliko puta, 17,2 % samo 4 = redovito).

jednom, a 10,9 % redovito. Varijabla
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Jeste li ikada glasali za svoju omiljenu pjesmu ili izvodac¢a na Eurosongu?

64 odgovora

10,9%

@ Da, redovito glasam

@ Glasovao/la sam nekoliko puta
@ Glasovao/la sam samo jednom
@ Nikad nisam glasovao/la

Grafikon 5. Ucestalost glasanja na Eurosongu
Izvor: istrazivanje autora

Na pitanje ,Mislite li da Eurosong utjece
na hrvatsku glazbenu scenu? vecina
ispitanika bila je neutralna ili blago
skepti¢na. Prosjecna ocjena je M =29, a
SD =0,9 (1 = uopce ne utjeCe, 5 = snazno

Mislite li da Eurosong utjece na hrvatsku glazbenu scenu?

64 odgovora

30

20 21 (32,8 %)

10 12 (18,8 %)

IRECED)

utjeCe), Sto sugerira da publika
prepoznaje Eurosong kao vidljiv
medijski dogadaj, ali ne nuzno i kao
generator  sustavnih  promjena u
domacoj glazbenoj industriji.

15 (23,4 %)

6 (9,4 %)

Grafikon 6. Utjecaj Eurosonga na hrvatsku glazbenu scenu
Izvor: istrazivanje autora

Otvoreno pitanje o tome kako Eurosong
oblikuje percepciju razlicitih kultura i
nacionalnih identiteta popunilo je 35
ispitanika. Analizom odgovora uoceno
je da ispitanici Eurosong percipiraju
kao platformu za prikazivanje kulturnih
elemenata kroz nastupe i scenski izricaj,
kao festival koji izgraduje
pojednostavljene ili stereotipne prikaze,
Ciji nastupi sluze 1 za afirmaciju
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nacionalnoga identiteta i za njegovo
reinterpretiranje U medunarodnoj
politici, dok je nekoliko ispitanika
istaknulo da festival ujedno promovira
razmjenu 1 toleranciju. Otvoreni
odgovori potvrduju da publika percipira
Eurosong kao medijsku platformu koja
istovremeno prikazuje 1 konstruira
nacionalne identitete. Na pitanje ,Koje
vrijednosti  Eurosong  promovira?‘,
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najceS¢e odabrane opcije bile su
kreativnost 1 umjetnicki izraz (62,9 %),
zabava 1 popularna kultura (50 %),
nacionalni ponos 1 identitet (37,1 %),
tolerancija 1 razumijevanje medu
kulturama (33,9 %), zajednistvo i

Na koji nacin Eurosong utjece na hrvatsku publiku?

“a
By

62 odgovora

europska suradnja (19,4 %). Rezultati
pokazuju da publika Eurosong percipira
kao prostor kreativnosti i zabave, ali
istodobno prepoznaje i vrijednosne
dimenzije, nacionalnoga predstavljanja
(Grafikon 7).

@ Povecava interes za medunarodnu
glazbu i kulturu

@ Utjede na glazbene ukuse i trendove

Potice zajednistvo i nacionalni ponos
@ Zabavlja i angazira publiku kroz medije
@ Nema znadajan utjecaj

Grafikon 7. Utjecaj Eurosonga na hrvatsku publiku
Izvor: istrazivanje autora

Kada su ispitanici birali Sto smatraju

""" dijelom  festivala,
naj¢eSce su odabrani nastupi i kostimi
(58,1 %), rezultati glasanja (48,4 %),
izvodaci 1 njihove pjesme (51,6 %),
predstavljanje drzave (41,9 %) i politicki

aspekt (11,3 %), koji nije percipiran kao
primarni medijski sadrzaj, iako je
prepoznat. Srednje ocjene i standardna
devijacija  percepcije  kulturnih i
politickih dimenzija prikazane su u
Tablici 3.

Tablica 3: Percepcija kulturnih i politickih dimenzija Eurosonga

Vrijednosti Eurosonga M SD
Kreativnost i umjetnicki 4 0,7
izraz
Zabava i pop-kultura 3,9 0,8
Nacionalni ponos i 3,5 0,9
identitet
Tolerancija i 3,4 0,9
razumijevanje
Zajednistvo i suradnja 3,0 1,0

Izvor: istraZivanje autora

Rezultati ankete sugeriraju da publika u
Hrvatskoj pretezno dozivljava Eurosong
kao televizijski spektakl u kojemu
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vizualna i produkcijska dimenzija igraju
centralnu ulogu u formiranju iskustva.
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KOMPARACIJA REZULTATA ANKETE
I ANALIZE SADRZAJA

Analiza rezultata ankete 1 sadrzaja
nastupa Eurosonga 2024. pruza uvid u
odnos izmedu percepcije publike i
produkcijskih  strategija  izvodaca.
Anketa pokazuje da hrvatska publika
festival pretezno dozivljava kao
televizijski spektakl, s naglaskom na
vizualnu dimenziju, kostime, scensku
produkciju 1 zabavni aspekt izvedbi.
Politi¢ki narativi i drustveno relevantni
aspekti ispitanici su rijetkoprepoznali,
iako analiza sadrzaja nastupa pokazuje
da su ti elementi implicitno prisutni
kroz kostime, scenografiju, simboliku i
scenski izrazaj. Primjerice, dok je
Hrvatska koristila kombinaciju
tradicionalnih i futuristickih elemenata
u kostimu, publika je pretezno uocavala
estetsku i vizualnu vrijednost nastupa, a
ne nuzno politi¢ku ili kulturnu poruku
koju je simbolika nosila. Finska je

naglaSavala teatralnost 1 ironiju,
Svicarska inkluzivnost i fluidnost
identiteta, a Italija minimalisticki

emocionalni izraz, pri ¢emu publika
prepoznaje dominantno vizualno i
emotivno iskustvo, dok dublja simbolika
i potencijalni politi¢ki narativi ostaju u
drugom planu. Ova komparacija
sugerira da Eurosong funkcionira kao
medijski spektakl koji aktivho angazira
gledatelje kroz vizualne i glazbene
mehanizme te kao platforma koja
implicitno prenosi kulturne i politicke
narative. Publika reagira prvenstveno
na  spektakularne elemente  dok
interpretacija kulturnih 1 politickih
kodova zahtijeva dublju refleksiju i
ponekad ostaje  nesvjesna. Stoga
rezultati ankete 1 analiza nastupa
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zajedno pokazuju kako Eurosong
kombinira estetiku i simboliku, zabavu i
znaCenje te da razina percepcije
gledatelja ne mora u potpunosti
odrazavati sve slojeve produkcije.

RASPRAVA REZULTATA U
KONTEKSTU TEORIISKOG OKVIRA
Rezultati provedenoga istrazivanja
mogu se interpretirati u Siremu
kontekstu teorijskih  pristupa  koji
Eurosong promatraju kao medijski
spektakl, kulturni ritual i platformu
simbolicke  komunikacije.  Analiza
audiovizualne produkcije Eurosonga
2024. potvrduje da je rije¢ o visoko
estetiziranome televizijskome dogadaju
u kojemu vizualni elementi,
scenografija, rasvjeta, kostimi i
koreografija imaju klju¢nu ulogu u
oblikovanju znacenja 1 emocionalnoga
doZivljaja publike. Time se Eurosong

uklapa u koncepcije spektakla kao
dominantnoga  oblika  suvremene
medijske komunikacije, u kojemu

vizualno nadjacava verbalno, a doZivljaj
postaje vazniji od sadrzaja. U tome
smislu rezultati ankete pokazuju da
publika primarno percipira Eurosong
kroz prizmu zabave, glazbe i vizualne
atraktivnosti, dok se politi¢ka dimenzija
rjede prepoznaje kao relevantna ili
zanimljiva. Ovakav se rezultat moze
dovesti u vezu s teorijskim pristupima
koji naglaSavaju ritualnu i afektivnu
funkciju masovnih medijskih dogadaja,
pri Cemu se sloZenije drustvene i
politicke  poruke  cesto  prenose
implicitno, a ne kroz izravne i jasno
artikulirane poruke. Analiza odabranih
nastupa pokazuje da politicki i drustveni
narativi, kada su prisutni, naj¢esée nisu
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eksplicitni, ve¢ su ugradeni u simboliku
nastupa, izbor jezika, vizualne motive i
opéi narativ izvedbe. Takav nacin
komunikacije omogucuje viSeznacnost
interpretacija i ostavlja publici prostor
za vlastito tumacenje, Sto sugerira
odgovor na pitanje zasto dio ispitanika
ne prepoznaje politicke poruke, iako one
mogu imati utjecaj na emocionalnu i
identitetsku razinu recepcije. Dobiveni
rezultati takoder upucuju na napetost
izmedu  deklarativho  apoliti¢noga
karaktera Eurosonga i njegove stvarne
uloge u proizvodnji  kulturnih 1
politickih znacenja. Iako organizatori
formalno  naglaSavaju  neutralnost
natjecanja, analiza sadrzaja 1 percepcije
publike  sugerira  da Eurosong
funkcionira kao prostor u kojemu se
reflektiraju suvremeni drustveni
procesi, ukljucujuéi pitanja identiteta,
pripadnosti 1 vrijednosti koje se
povezuju s idejom Europe. Eurosong
nije iskljucivo glazbeno natjecanje, nego
kompleksan medijski fenomen u kojemu
se ispreplicu zabava, estetika i
simboli¢ka politika.

ZAKLIUCAK

Na temelju provedenoga istrazivanja i
analize nastupa Eurosonga 2024. moze
se zakljuciti da publika u Hrvatskoj
prvenstveno percipira festival kao
medijski spektakl, s naglaskom na
vizualnu i glazbenu dimenziju, kostime,
scenske elemente i produkcijske efekte.
lako ispitanici prepoznaju odredenu
kulturnu i vrijednosnu  dimenziju
festivala, najistaknutiji aspekti su
kreativnost, umjetnicki izraz i zabava,
dok su nacionalni identitet, tolerancija i
suradnja medu kulturama prepoznati u
manjoj mijeri. Politicki narativi nisu

dominantni u  percepciji  publike,
Cinjenica da samo maniji dio ispitanika
navodi politiku kao zanimljiv aspekt ne
znaci da politicke poruke nisu prisutne,
nego da se one ¢esto prenose implicitno
kroz simboliku, kostime, scenografiju i
koreografiju te mogu djelovati na

publiku  nesvjesno ili  indirektno.
Vizualni 1 produkcijski  elementi
nastupa,  ukljucujuéi  scenografiju,
rasvjetu 1 specijalne efekte, snazno
oblikuju  emocionalni  dozivljaj 1
angazman publike, potvrdujuéi da

Eurosong funkcionira kao multimedijski
spektakl s viSestrukim  slojevima
znaCenja. Rezultati ankete 1 kvalitativna
analiza nastupa pruzaju uvid u obrasce
percepcije i produkcije, ali ne dopustaju
tvrdnje o potvrdi hipoteza u strogo
statistickome smislu, nego indikativno
podrzavaju smjer postavljenih hipoteza,
ali ne i njihovo apsolutno potvrdivanie.
Nalazi upucéuju da glazbeni interes i

nacionalni ponos zaista dominiraju
motivima pracenja Eurosonga, dok
zabava 1 medijski spektakl imaju

znacajnu, ali sekundarnu ulogu (H1), te
da publika prvenstveno dozivljava
Eurosong kao =zabavni 1 kulturni
dogadaj, a politicki aspekti ostaju manje
prepoznati ili su percipirani implicitno

(H2).  Zakljuéci se temelje na
interpretaciji uzorka 1 promatranju
klju¢nih  vizualnih i simbolickih

obrazaca, naglasavajué¢i da Eurosong
istovremeno zabavlja, oblikuje kulturne
reprezentacije i prenosi vrijednosne
poruke, pri ¢emu publika nije uvijek
svjesna svih slojeva znacenja.
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EUROSONG AS A MEDIA SPECTACLE: CROATIAN AUDIENCE'S PERCEPTION OF
AUDIOVISUAL AND POLITICAL NARRATIVES

ABSTRACT

Drawing on theoretical approaches that conceptualize television spectacle as a media event
with social and symbolic significance, this paper examines the audiovisual performances and
narratives of the contestants in the Eurovision Song Contest 2024 and the ways in which they
shape the perceptions, emotions, and identities of the Croatian audience.

The research was conducted using a mixed-methods approach, combining a survey and content
analysis, with the aim of understanding the motivations for following the Eurovision Song
Contest and the ways in which audiences interpret its cultural and musical significance. The
study included 100 respondents from diverse age groups and educational backgrounds (N =
100).

The findings indicate that the Croatian audience primarily perceives the Eurovision Song
Contest as an entertainment and musical event that simultaneously fosters a sense of national
belonging. The dominant motivations for following the contest are associated with enjoyment
of music and support for the national representative, while the political dimensions of the
competition are less prominent.

The Eurovision Song Contest thus emerges as a platform where entertainment, cultural values,
and symbolic representations of national identity intersect.

Keywords: audience; audiovisual communication; political narratives; television
spectacle.
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