Fest Jazza Koprivnica bio je glaz-
beni festival koji se odrzavao od
2015. do 2025. godine u organizaciji
Jazz kluba Koprivnica. Od samih
pocetaka festival se istaknuo od-
vaznim vizualnim oblikovanjem,
kojim je postavljen prepoznatljiv
oblik vizualne komunikacije festi-
vala tijekom njegovih jedanaest
godina djelovanja. Analiza njegova

Tea Lucek

Fest Jazza
Koprivnica
— studija
dinamicnog
vizualnog
identiteta



vizualnog oblikovanja kroz godine
pokazuje da je rije€ o vizualnom
identitetu dinamicnih obiljezja.
Promjene u oblikovanju tijekom
vremena svrstavaju ga medu zani-
miljive primjere prakse u podrucju
dizajna glazbenih festivala. U povi-
jesti festivala prepoznate su ce-
tiri od Sest kategorija dinami¢nog
vizualnog identiteta, dok se preo-
stale dvije u radu razmatraju kao
moguci smjerovi za unaprjedenje
vizualne komunikacije i poveéanje
interesa publike za jazz glazbu.
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Slika 1. Presjek vizualnog identiteta od
2015. do 2019. godine. Preuzeto s Facebook
stranice Fest Jazza Koprivnica.

1. Uvodna razmisljanja
Prvi dodir izmedu publike i festivala najcesc¢e je posredovan promotivnim ma-

terijalima. Oni ukljuCuju plakate, oglase, objave na drustvenim mrezama i druge
oblike vizualne komunikacije. Dizajn kod razli€itih festivala posvecenih glazbi
postaje vazan komunikacijski posrednik izmedu organizatora i ciljane skupine.
Jasnim prikazom osnovne poruke organizator nastoji privuci §to vec€u i razno-
vrsniju publiku. Fest Jazza Koprivnica lokalni je primjer festivala Ciji se vizualni
identitet i nakon jedanaest godina djelovanja doima suvremenim. Glazbeni festi-
val posvecen jazz glazbi tijekom godina je nastojao razvijati vlastiti vizualni izricaj,
istodobno se drzeci glavnih konceptualnih odrednica postavljenih ve¢ u prvom
izdanju. Stoga se pokazao kao vrlo zahvalan primjer lokalnog glazbenog festivala
sa zanimljivom vizualnom povijeS§¢u. Fest Jazza Koprivnica medunarodna je glaz-
bena manifestacija posvecena jazz glazbi. Odrzavao se od 2015. do 2025. godine,
uglavnom na glavnom koprivni¢kom gradskom trgu. Tijekom deset godina svoga
postojanja u podravsku je metropolu dovodio neke od najvecih hrvatskih i eu-
ropskih jazz glazbenika. Glavni organizator festivala bila je udruga glazbenika i lju-
bitelja jazz glazbe Jazz Klub Koprivnica, koja ga, uz ostale programe koje provodi,
smatra vrhuncem svoga djelovanja. Festival se tradicionalno odrzavao pocetkom
srpnja i trajao od dva do tri dana. Uz izvedbeni glazbeni program domacih i ino-
zemnih izvodaca Cesto su organizirane i radionice za djecu. Od lokalnih izvodaca
vazno je spomenuti Puhacki orkestar DVD-a Virje i Puhacki orkestar Koprivnica
kao promotore ove vrste glazbe u lokalnoj zajednici. Medu ostalim domac¢im
izvodacima bili su Zdenka Kovacicek, Darko Rundek i Jazz orkestar HRT-a te
mnogi drugi. S obzirom na medunarodni karakter festivala, treba spomenuti i
neke od stranih izvodaga, kao §to su The Bodhisattwa Trio (IND), lvan Tiborcz Trio
(HU) i Cserfé Trio (HU).

2. Dinamiéni identiteti
Identitet bi trebao odrazavati vrijednosti i ciljeve tvrtke kao cjeline. Sto je po-
krecée, u sto vjeruje, zaSto postoji. To nije nesto staticno, zamrznuto u vremenu.
Uvijek se razvija, raste, prilagodava novim okolnostima. Svaki uspje$an vizualni
identitet pocCiva na glavnim vrijednostima i ciljevima njegova subjekta. Hughes,
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van Drunen i van Nes smatraju kako brzina suvremenog doba nalaze promjene
vizualnog identiteta brendova. Ako brendovi Zele opstati, smatraju da te promje-
ne moraju biti vidljive i u njihovu vizualnom identitetu. Kako bi identitet bio di-
namican, uveli su Sest dinami¢nih komponenti: logotip, boju, tipografiju, graficke
elemente, fotografije i jezik: Njihov spoj €ini identitet cjelovitim. Varijante unutar
stvorenog sustava stvaraju dinamiku identiteta. Sto je vise komponenti definira-
no, to identitet postaje specificniji. No unutar tih ogranic¢enja definitivho postoji
prostor za veéu slobodu. Navedenih Sest komponenti sluzi dizajneru kao osnova
prema kojoj ¢e graditi izgled i glas brenda te omoguciti slobodu u stvaranju razli-
¢itih varijanti. Autori, uz Sest komponenti, problematiziraju i Sest kategorija dina-
mike identiteta: kontejner, pozadinu, DNK, formulu, prilagodenost i generativnost.
Kategorija kontejner odnosi se na pristup logotipu kao promjenjivoj kutiji,z poza-
dina na jednostavnu promjenu vizuala koji se nalazi iza stalnog logotipa:, DNK na
osmisljeni set alata uz pomo¢ kog se stvaraju kombinacije kao finalna dizajnerska
rieSenjae. Za razliku od DNK, formula se zasniva na sustavu koji se sastoji od pri-
mijerice seta pravila ili mreze uz pomo¢ kojih se stvara jezik ili formula koja spaja
sav vizualni materijal brenda pod njegovu kapu. Prilagodenost se bazira na inte-
rakciji korisnika s brendom tako §to on sam moze stvoriti vlastitu inacicu brend
identiteta po svojem vlastitom nahodenju.c Naposljetku, generativnost se odnosi
na prikupljanje podataka koji postaju dijelom vizualnog identiteta.” Daljnjom ana-
lizom prikupljenog vizualnog materijala glazbenog festivala Fest Jazza problema-
tizirat ¢e se njezina dinami¢nost kroz godine, te ukazati na koje sve nacine moze
utjecati na svoju mogucu buduénost.

3. Prikupljeni materijali i formula
Vizualni materijali podijeljeni su u dvije kategorije: tiskane i digitalne. Tiskani

materijali obuhvaéaju festivalske plakate, prostorne banere, papirnate vrecice i
majice, dok digitalne €ine objave za drustvene mreze, portale i naslovnice You-
Tube videa. Izuzev 2020. godine, svako festivalsko izdanje sadrzavalo je materija-
le iz obje kategorije. Kada se sve verzije vizualnog identiteta kroz godine postave
jedna uz drugu, postaje ocito da je rije€ o formuli osmisljenoj ve¢ prve festivalske
godine. Godine 2015. postavljen je princip prema kojem se glavni vizualni iden-

HUGHES, Paul; VAN DRUNEN, Ghislaine; VAN NES, Irene: DINAMIC IDENTITIES How to create a living brand. Amsterdam: BIS Pub-
lishers, 2014., 6.
Isto, 7-11.

Isto, 55.

Isto, 143.
Isto, 155.
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titet zasniva na plosnoj ilustraciji i pozadini u ekspresivnoj boji. Veliku koli¢inu
prostora na svim vrstama materijala zauzima logotip festivala. Bilo da je rijeC o
bijeloj ili nekoj drugoj boji, ime festivala vrlo je jasno istaknuto. Tijekom prve Cetiri
godine festivala postavljeni je oblik uspjeSno o€uvan, sve do pete godine, kada
ilustraciju zamjenjuje fotografija. Nakon 2020. godine formula je liSena noseCeg
vizuala, odnosno ilustracije, zbog cega se temelji isklju€ivo na kombinaciji teksta
i jarke boje. Posljednje dvije godine, 2024.i 2025., spajaju prethodne dvije for-
mule tako Sto koriste iste nijanse boje teksta na crnoj podlozi iz druge formule te
vraéaju ilustraciju iz prve. lako se formula mijenja, a s njome i vrsta dinami¢nosti,
vizuali i dalje djeluju skladno. To je posljedica €injenice da je formula ve¢im dije-
lom ostala ista, odnosno da tipografija i boje nisu dozZivjele ve€e promjene.

2092 [est 2093
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Slika 2. Presjek vizualnog identiteta od
2021. do 2025. godine. Preuzeto s Facebook »
. g ou fest 2002
stranice Fest Jazza Koprivnica. T —()29)
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4. Sest dinamiénih komponenti Fest jazza
4.1. Logotip

Prvi susret dizajna i naziva festivala vidljiv je u njegovoj vizualnoj formi, odnosno
logotipu. ,Fest Jazza" svoju formalnost iskazuje serifnim pismom koje koristi u
svim inaCicama svojega logotipa. Logotip se u punojs ili skracenoje inacici nalazi
na svim tiskanim i digitalnim formatima. Logotip se primarno pojavljuje u bijeloj
boji sve do 2019. godine, kada se prvi put uvodi paleta od pet boja, uskladena s
ostatkom vizualnog identiteta te godine. Odabrana paleta boja — crvena, ljubi¢a-
sta, plava, tirkizna i Zuta — predstavlja skup primarnih boja prethodnih pet festi-
valskih godina. Ta dizajnerska odluka govori o vaznosti isticanja velike obljetnice
festivala. Naredne godine, od 2022. do 2025., nastavili su se poigravati s idejom
viSebojnosti. Iznimke su neodrzana 2020. i 2021. godina. Logotip iz 2021. godine
po prvi put dolazi u pozitivu i negativu. Pozitiv je bio logotip tirkizne boje na crnoj
pozadini, dok je negativ bio obrnut. Isti princip koristio se i za 2022. i 2023. godi-
nu u njihovim karakteristi€nim bojama. KoriStenje inacice ovisilo je o formatu
medija na kojemu se nalazila: 2022. godine logotip je napravljen u trobojnoj she-
mi boja — tirkiznoj, svijetlocrvenoj i bijeloj — dok je 2023. godine reduciran na
samo dvije boje — svijetlozelenu i svijetlosivu. Godinu kasnije, 2024., logotip
kombinira pastelne nijanse crvene, zZute i zelene, pri Cemu je rije€ o jedinoj inacici

8 Cijeli naziv.
9 Inicijali ,FJ".
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koja u prilagodbi za drustvene mreze sadrzi teksturu uskladenu s glavnom ilu-
stracijom plakata. Posljednja godina festivala, 2025., nastavila je tradiciju pastel-
nih nijansi, uz zamjenu crvene ruziCastom i dodatak ljubicaste. lako se logotip
zasniva na vec ustaljenom kliSeju — serifnom pismu kao vizualnom oznacitelju
klasi¢ne glazbe — on uz pomo¢ pomaka slova ispod linije baselinea© nastoji pre-
dog¢iti duh i ritam jazza kao umjetnicke forme. Pri tome su slova ,zz", a kasnije i
odredene brojke festivala, spojena poput laznih ligatura kako bi se pridonijelo
umjetnickoj poruci festivala. Uz ime festivala dolazi i godina odrzavanja. Njezina je
pozicija promjenjiva, ovisno o dimenzijama i vrsti formata na kojemu se nalazi.
Takva modularnost logotipa na prvi pogled mozda nije uocljiva, no vrlo je zani-
mljiva kada se proucava pojedina godina. Sli¢no glavnom znaku, dolazi u punoj
(2015.) i kraéoj verziji (15.). Od samog pocetka pa sve do kraja festival je doslje-
dan u izmjenjivanju njihova koriStenja. Mala koli¢ina festivalskih identiteta danas
uklju€uje numeraciju godina u svojem logotipu. Ova-
6. SRPNIA kva odluka €ini ovaj identitet dinami¢nim zbog ranije
spomenutog principa kontejnera. U ovom slucaju
kontejner €ine stalan naziv festivala i izmjenjive brojke
koje mu svake godine daju novo znaCenje bez znacaj-
nih intervencija u njegovu izgledu. U kombinaciji s
nazivom i godinom, u sans-serifnom pismu dolaze
mjesto i vrijeme odrzavanja. Kombinacija ozbiljnosti
serifnog pisma za primarni naziv te Citljivosti
sans-serifnog pisma u sekundarnom nazivu osnovno
pocraa® je hijerarhijsko pravilo u tipografiji. Primarnim pismom
ROBIN sk dizajner ukazuje na karakter dogadanja i pridobiva
= paznju publike. Sekundarno pismo sluzi kako bi infor-
macije bile Citljive te pritom najjasnije iskazuje naj-
vaznije podatke, najceS¢e mjesto i vrijeme. Od 2021.
do 2023. godine uz mjesto i vrijeme pojavljuje se i
naznaka da je rije€ o ,Jazz Festivalu Koprivnica®. Kasnije verzije izbacuju oboje u
svrhu naglasavanja vremenskog okvira u kojemu se festival odrzavao.

4.2. Boje

Kao §to je ve€ ranije navedeno, vizualni identitet festivala svake je godine mijen-
jao boje. Prvi festival, odrzan 2015. godine, bazirao se na jarkocrvenoj boji. Ako
uzmemo u obzir njegovo ime i lokalitet na kojemu se festival odrzava, vrlo je jas-
no da bi se moglo raditi i o crvenoj boji Podravine, utkanoj u podravski identitet.
Idu¢a godina bila je u znaku hladnije ljubicaste boje sa zZutim detaljima. Na jed-
nom od videomaterijala Zuta i ljubiCasta pojavljuju se kao gradijent iz Zute u
ljubicastu, §to ¢e se kasnije ponovno pojaviti u objavama na drustvenim
mrezama 2019. godine. Paletom od dvije boje zapoceta je kompleksnija pri¢a oko
vizuala ,Fest Jazza", pa je tako 2017. godine vizualni identitet pocivao na plavoj
boji s detaljima u vec koriStenoj jarkocrvenoj. Ova godina donosi nesto §to ¢emo
pronaci i u kasnijim verzijama, a to je referiranje na bogatu vizualnu proslost fes-
tivala. Ovdje se vrlo vjerojatno radi o referenci na boju identiteta grada. Time se
po treci put ukazuje na privrzenost festivala o€uvanju odrednica svojega lokali-
teta. Iduée godine uvedene su kontrastnije boje. Zuta ilustracija dolazi do izrazaja
na tirkiznoj podlozi. Kontrastnijim odabirom palete boja ,Fest Jazza” stvara se

10 Osnovna linija na kojoj se nalaze slova u tipografiji.
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Slika 3. Primjeri inacica logotipa.
Preuzeto s Facebook stranice Fest
Jazza Koprivnica.

KOPRIVNICA
06.-08. 07.
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primjer na koji €e se vrlo lako kasnije referirati. Peta godisSnjica festivala, odnosno
2019. godina, osvrnula se na sve prijasnje verzije kroz odabir boja. Crvena,
ljubiCasta, plava i tirkizna zauzimaju velik dio pozadine iza noseCeg vizuala. Po
prvi put glavni vizual nije ilustracija. Fotografija trube obojena je u plavo kako bi
se lakSe istaknula na Cetverobojnoj pozadini. Nakon 2020. godine ,Fest Jazza”
ponovno se vraca svojim korijenima. Uzima jarku tirkiznu boju kao nositeljicu
svojega identiteta. Ovoga puta, liSen ilustracije, identitet se temelji na tekstu koji
dolazi u crnoj ili tirkiznoj varijanti, ovisno o tome radi li se o ve¢ spomenutoj ver-
ziji u pozitivu ili negativu. Godinu kasnije festival se ponovno osvrnuo na prijasnje
godine odabirom Cetiri boje koje

: ¢e nositi njegov identitet: tirkizne,
pastelno crvene, bijele i crne.
’ Buduci da je rije¢ o verziji identi-
teta bez ilustracije, kombinacija
’ boja prikazuje se kroz tekst na
i plakatima, objavama na drustve-
nim mrezama, banerima i slicnim

Slika 4. Skracena inacica logotipa. Preuzeto s Facebook stranice materljallma. Isti princip koristen
Fest Jazza Koprivnica. jel godlnu kasnlje, paje 2023.

godina bila u znaku svijetlozelene
i sive. Na glavnim vizualima jedna od navedenih boja pojavljuje se kao boja teks-
ta, dok druga €ini pozadinu, i obrnuto. Na drustvenim mrezama koristi se drukgiji
princip: skra¢eni logotip ,fj* obojen je sivom, dok je broj ,23" naglasen zelenom
bojom kako bi §to jasnije privukao paznju publike. Stavljanjem boje i tipografije u
prvi plan, od 2021. do 2023. godine dinami¢nost identiteta ostvaruje se kroz
princip pozadine. Tipografski tretman ostaje isti, izuzev nuznih preinaka vezanih
uz vrijeme i program, dok se paleta boja mijenja. Kada se vizualni materijali za
navedene tri godine postave jedni uz druge, oCito je da je rije¢ samo o razli¢itim
varijacijama u boji, bez vecih preinaka, za razliku od prethodnih godina. U pojedi-
nim segmentima osjeca se pripadnost svih vizuala istoj cjelini zbog intenziteta
koristenih boja. Puna boja u ovom slucaju preuzima ulogu promjenjive pozadine.
Time se iz godine u godinu festival i dalje doima novim, iako koristi istu tipografiju
i slican raspored elemenata na vizualnim materijalima.
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Sljedecu, 2024. godinu obiljezava povratak istinskim vizual-
nim korijenima ,Fest Jazza"”. Ponovno je koriStena ilustracija kao glavni vizual, uz
veliku preinaku u njezinu oblikovanju. Umjesto doslovnog prikaza jednog od in-
strumenata, apstraktna ilustracija doCarava jazz. Odabrane boje — crvena, Zuta i
zelena — u svjetlijim tonovima predstavljaju referencu na ve¢ koristene festival-
ske boje. Posljednja godina, 2025, nije se udaljila od uspostavljene tradicije svo-
jega vizualnog identiteta. Zuta, tirkizna, ljubi¢asta i ruziCasta nastavile su docara-
vati misiju festivala. Njezne nijanse u tekstu, logotipu i ilustracijama vrlo jasno
dolaze do izrazaja na tamnoj podlozi, sli¢no kao i godinu ranije.

4.3. Tipografija
Nepromijenjena tijekom svih jedanaest godina postojanja festivala, tipografija
preuzima glavnu ulogu u njegovu identitetu. Rije€ je o vrlo zanimljivoj pojavi, oso-
bito u kontekstu stalnih inovacija i promjena dizajnerskih trendova. Tipografska
koherentnost pokazuje da je od samoga pocetka osmisljen identitet koji je pred-
viden za dugotrajno koriStenje.

Serifnim pismom istiCe se logotip na svim materijalima, u
punoj ili kracoj verziji. Sans-serifno pismo odlazi u drugi plan i postaje sekundar-
no. Njime je tijekom svih godina ispisivan program na programskim plakatima,
naslovi objava na druStvenim mrezama te sekundarni tekst na banerima, majica-
ma i sli€énim materijalima. Promjenom boje ili reza na programskim plakatima
oznacCavana je vaznost odredenog pojma. Primjerice, festivalski dani vrlo su Ce-
sto istaknuti verzalom, podebljanim rezom ili drugom bojom.

4.4. Grafi¢ki elementi
Dizajn koji proizlazi iz ovog procesa moZe biti vrlo moc¢an, a upravo je Art Dire-
ction odgovoran za stvaranje slika koje dodaju toliko vrijednosti razvoju brenda.»

LArt Direction” prve Cetiri festivalske godine zasnivao se na
ilustraciji kao glavnom grafickom elementu. Prve festivalske godine osmisljena je
serija plakata koja se sastojala od triju plakata, a razlikovali su se prema sredis§-
njem motivu: ilustraciji sviranja trube, kontrabasa i pjevanja. Simboli¢ki gledano,
rije€ je o trima prepoznatljivim elementima jazza= Godine 2016. u skup je uveden
bubanj kao glavni motiv na plakatima. Truba se pojavljuje u formi fizickog banera,
dok se pjev Zenskoga glasa pojavljuje na digitalnoj verziji. Godinu kasnije bubanj i
truba nastavili su biti glavni graficki motivi. Bubanj je preuzeo tu ulogu u digital-
noj sferi, dok se truba pojavljuje na fizickim tiskanim materijalima. Na vizualima iz
2018. godine truba nestaje kao graficki motiv, dok bubanj preuzima glavnu ulogu.
U Zutoj boji nastavio se pojavljivati na svim tiskanim i digitalnim formatima. Truba
se jedina ponovno pojavljuje kao fotografija, obojena u plavo, 2019. godine. Pr-
vom pojavom ilustracije trube, a godinu kasnije i bubnja, stvoren je autenti¢ni
stilski DNK spomenutih Cetiriju festivalskih godina. Taj DNK sastoji se od niza
ilustracija koje mijenjaju svoju boju i poziciju. Objedinjeni istim stilom oblikovanja,
prikupljeni materijali doimaju se kao cjelina. No zbog razlike u boji, godini, progra-
mu i poziciji ilustracije vrlo je jasno da je rije¢ o sasvim drugoj godini. Time se
uspostavlja dinamika identiteta navedenih Cetiriju godina.

Od 2021. do 2023. ilustraciju kao glavni graficki element
nakratko zamjenjuje ranije uspostavljena tipografija. Posljednje dvije festivalske
godine, 2024.i 2025, vra¢aju se ilustraciji kao glavhom grafickom motivu. Pritom

n AMBROSE, Gavin; HARRIS, Paul: The Fundamentals of Graphic Design. Lausanne: AVA Publishing SA. 2009., 96
12 Jazz. // Hrvatska enciklopedija, mrezno izdanje (ur. Bruno Kragi¢), Leksikografski zavod Miroslav Krleza. Dostupno na: https://fen-
ciklopedija.hr/clanak/jazz (26. 6. 2026.)
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fest koju je njegovao od samoga
aZZZl p pocetka. Uvedena je tipografija
KOPRIVNICA

Slika 5. Usporedba motiva trube na plakatima iz 2017.1 2025.

je 2024. godina liSena figuralnog prikaza glazbala koji jasno daje do znanja da je
rije¢ o glazbenom festivalu. Apstrakcija u ovom slucaju ilustrira ritam, osjeca;j
jazza, dijelove glazbala i sli¢no. Isprva nije naglaSeno o E¢emu je to€no rije¢, no
daljnjim prouc¢avanjem postaju vidljivi elementi jazza i njegova pokreta.

Sljedece, 2025. godine pristup je mnogo doslovniji. Ovisno
o formatu, prikazana su dva glazbena instrumenta: bubanj i truba. Redizajnom u
novom stilu stvoren je novi vizualni jezik koji se referira na prijasnje godine. Bu-
banj je i dalje Zute boje, s tirkiznim udaraljkama. Upotrebom pastelno ljubi¢aste
referira se na vizualnu eru u kojoj je truba bila prikazana na ljubi¢astoj pozadini.
Ova dva graficka elementa duboko su utkana u DNK festivala, §to njihovu pojav-
nost u prvim i posljednjim festivalskim godinama ¢€ini gotovo poeti¢nom.

Navedeni vizualni motivi u prilagodbi za druStvene mreze
zaista se doimaju kao staticni graficki elementi postavljeni na fotografije izvoda-
Ca, poput svojevrsnog pecata.

4.5. Tipografija u svrhu slike
Bas kao $to umjetnik moze stvoriti raspoloZenje ilustracijom, tako i tipograf

moZe suptilno ilustrirati znacenje izborom fonta, veli¢ine slova i debljine.»
Suvremeni dizajnerski trendovi tretiraju tipografiju kao pu-
nopravni vizualni element. Osmisljena je kao alat kojim se dizajn koristi kako bi
vizualno prenio veliku koli¢inu informacija, osobito kada je rije¢ o dizajnu festival-
skih identiteta. Tako je 2021.
godine ,Fest Jazza" po prvi put
liSio svoj identitet ilustracije

koja postaje glavni graficki ele-
ment. Uvecani logotip u tir-
S kiznoj ili crnoj boji preuzima
srediSnju ulogu na tiskanim i
digitalnim materijalima. Ovisno
o formatu mijenja se polozaj
brojke 21, odnosno 2021, pri
¢emu se 21" nalazila u desnom
gornjem kutu nakon rijeci ,fest”,
e ROBIN AATIZIR a ,2021" ispod logotipa. Obje su
verzije oblikovane u skladu s
ostatkom logotipa. Iduce, 2022.
godine, uz tirkiznu dolaze bijela

Podravka®

godine. Preuzeto s Facebook stranice Fest Jazza Koprivnica. Isvi) etlocrvena. Ovisno o kon-

trastu izmedu tipografije i po-

zadine mijenja se i kombinacija
boja. U jednoj inacici puna godina dolazi uz cijeli tipografski graficki element,
pored rijeci ,fest” i iznad punog naziva festivala. U drugoj se pojavljuje ispod rije-
¢i ,jazz", poravnata tako da se prva znamenka ,2" nalazi ispod slova ,z", umjesto

4. Time se uspostavlja novi ritam u kojem godina ima jednak pomak u poziciji

kao i ostatak tipografije. U skracenoj verziji, koriStenoj u objavama na drustvenim
mrezama, umjesto pune godine pojavljuje se broj ,22" kao i prethodnih godina.
Posljednja godina koja koristi tipografiju kao graficki element jest 2023. Pozicija

13 DABNER, David; STEWART, Sandra; ZEMPOL, Eric: Graphic Design School: The Principles and Practice of Graphic Design. New
Jersey: John Wiley and Sons Inc., 2014.171.
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Slika 6. Primjeri objava na drustvenim mrezama. Preuzeto s Facebook stranice Fest Jazza Koprivnica.
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tipografije ista je kao i godinu ranije. Jedina vec€a preinaka, osim posljednje zna-
menke godine, jest paleta boja. Identitet je liSen prethodnih nijansi u korist sive i
svijetlozelene.

4.6. Fotografija

lako je izostavljena iz tiskanih materijala, fotografija se koristila kao srediSnji vizu-
alni element u objavama na druStvenim mrezama te na internetskoj stranici fe-
stivala. Kao najjasniji indikator programa, logi¢no se pojavljuje u objavama kojima
se promoviraju izvodaci. Na drustvenim mrezama fotografije se pojavljuju na
Facebook stranicama festivala i udruge te na Instagram profilu. Internetska stra-
nica festivala, oblikovana u stilu proSlogodisnjeg izdanja, na naslovnici odmah
prikazuje fotografije izvodaca, iskazuje misiju festivala, pruza korisniku uvid u
atmosferu prethodnih godina kroz videozapise, predstavlja glavni program i lo-
kaciju te naposljetku prikazuje sponzore i pokrovitelje. Iste kategorije sadrzaja
moguce je detaljnije prouciti kroz navigacijsku traku u gornjem dijelu internetske
stranice. Za razliku od tiskanih materijala, internetska stranica najbolje docarava
atmosferu festivala zahvaljuju¢i mnostvu fotografskog i videosadrzaja.

Koli€ina sadrzaja na sluzbenoj internetskoj stranici prirodno
nadopunjuje njegov nedostatak u tiskanim materijalima. Time $to je fotografija
prisutna u digitalnom, a ne u tiskanom dijelu identiteta, tiskani materijali dobivaju
vecu razinu vizualne ozbiljnosti, ali se istodobno otvara i veéi prostor za kreativnu
interpretaciju drugih grafickih elemenata. Tipografski i koloristicki dio internetske
stranice u potpunosti je uskladen s vizualnim jezikom uspostavljenim na ostalim
materijalima. Internetska stranica tako je dobar primjer primjene dinami¢nog
vizualnog identiteta u digitalnoj sferi, gdje se uspjeSno kombiniraju fotografski i
ilustrativni sadrzaji. Poput internetske stranice, objave na drustvenim mrezama
zasnivaju se na kombinaciji grafickih elemenata i fotografije. Primjerice, bijeli
obrub i koloristi¢ki valovi iz 2019. godine preneseni su s plakata na objave na
drustvenim mrezama. Osim toga, interveniralo se u fotografije dodavanjem gra-
dijenta u festivalskim bojama.

Godine 2021. tirkizni logotip sluZio je kao watermark na sva-
koj objavi. Uz njega su se na fotografijama izvodaca nalazili njihovo ime i vrijeme
odrzavanja koncerta. Istu su shemu pratile i 2022. i 2023. godina, svaka u svojim
festivalskim bojama. Obje su se koristile paletom od dvije osnovne boje. Skra¢e-
ni logotip bio je pastelno ruzicast 2022., odnosno svijetlosiv 2023. godine, dok su
znamenke godine u logotipu bile tirkizne 2022. i zelene 2023. godine. Nesto dru-
gaciji pristup primijenjen je 2024. godine. Povratkom ilustracije postalo je nuzno
ukljuciti je i u objave na drustvenim mreZama. Tako se dio obojenih munja u fe-
stivalskim bojama pojavljivao na fotografijama izvodaca uz logotip festivala. Fo-
tografije su pritom bile liSene imena izvodaca i vremena odrzavanja koncerata.
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Slika 7. Festivalske ma-
jice. Preuzeto s Facebook
stranice Fest Jazza
Koprivnica.

Posljednje godine fotografije izvodaca postavljene su unu-
tar kruznog oblika. S desne su strane duplicirani polumjeseci u festivalskim boja-
ma, Cija se kombinacija mijenja od objave do objave. Uz fotografiju se nalazi lo-
gotip, dok je naziv izvodaca istaknut bijelom bojom. Vrijeme odrzavanja koncerta
smjesteno je u desni kut i izvedeno u jednoj od festivalskih boja.

Ovdije je rije€ o sustavskom oblikovanju objava, pri kojemu se unaprijed odreduje
njihova osnovna struktura, uz nekoliko promjenjivih elemenata. U ovom su slu¢aju
to najceSce fotografije i boje. Takva shema nije niSta drugo nego ranije spome-
nuta formula. Ve¢ pri prvom oblikovanju festivalskih objava postavljen je skup
pravila koji se, uz odredene varijacije, nastavlja koristiti do kraja festivala.

4.7. Jezik
Pravo ime je bezvremensko, neumorno, lako za izgovoriti i pamtiti; predstavlja
nesto i olakSava proSirenje brenda. Njegov zvuk ima ritam. Izgleda sjajno u tekstu
e-poste i u logotipu. Dobro odabrano ime je bitna prednost brenda, kao i radni
konj koji radi 24 sata dnevno, 7 dana u tjednu.«

Wheeler u svojoj knjizi o stvaranju zapamtljivog brenda ime
navodi kao jedan od njegovih najvaznijih Cimbenika. Prva odrednica uspjesnog
festivala, a time i njegove vizualizacije, jest upravo njegovo ime. Festivalski naziv
pritom moze biti vrlo zahvalna osnova za njegovu daljnju vizualnu interpretaciju.

JFest Jazza” osmisljen je kao dvosmislen naziv. Rije¢ ,fest”
na prvi se pogled moze shvatiti kao skracenica rijecCi ,festival”, dok ,jazz" upucuje
na glazbeni zanr koji se na festivalu prvenstveno izvodi. Drugo znaCenje proizlazi
iz lokalnog jezicnog konteksta u kojemu je festival nastao. Rije¢ ,fest” na kajkav-
skom govornom podrucju znaci mnogo, puno ili prilicno. U tom se zna¢enju naziv
.Fest Jazza” moze interpretirati kao ,Puno jazza", €¢ime istodobno upucuje na
sadrzaj festivala i njegovu lokalnu pripadnost.= Ovakav spoj mjesta i kajkavske
inaCice imena polaziste je za ton u kojemu se daljnja vizualizacija nastavlja. Godi-
ne 2019. festival dobiva slogan: ,Dijelimo radost i glazbu“=. Nastavili su ga koristiti
sve do ukidanja festivala. Slogan je kratka fraza koja obuhvaca sustinu, osobnost
i pozicioniranje brenda tvrtke te razlikuje tvrtku od njezinih konkurenata.” Slogan

14 WHEELER, Alina: Designing Brand Identity. New Jersey: John Wiley & Sons, Inc., 2009,, 22.

15 VIDEO: FEST JAZZA KOPRIVNICA Uzivajte uz glazbu najveéih europskih majstora jazza 8. i 9. srpnja. / Nacional.hr. Dostupno na:
https://www.nacional.hr/video-fest-jazza-koprivnica-uzivajte-uz-glazbu-najvecih-europskih-majstora-jazza-8-i-9-srpnja/ (pris-
tupljeno 22. 6. 2026.)

16 FEST JAZZA KOPRIVNICA — MEDUNARODNI JAZZ FESTIVAL (Najava). / Barikada. Dostupno na: https://barikada.com/fest-jaz-
za-koprivnica-medunarodni-jazz-festival-najava/ (pristupljeno 22. 6. 2026.)
17 WHEELER, Alina. Nav. dj., 24.
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najizravnije prenosi poruku brenda publici. U ovom primjeru organizator sloga-
nom publici obecava odredeno iskustvo i osjeCaje koje €e dozivjeti sudjelova-
njem na festivalu.

5. Prilagodljivost i generativnost
Osim ranije navedenih tiskanih materijala, ,Fest Jazza” svoju je promociju provo-

dio i otiscima na majicama i papirnatim vre¢icama. U svrhu prikupljanja sredsta-
va za nastavak rada udruge svake se godine prodavala nova ina€ica majica, obli-
kovana u skladu s vizualnim identitetom festivalskog izdanja. Tom su odlukom
majice kao promidzbeni materijal postale svojevrsna festivalska uspomena, ali i
oglas koji moze trajati jo§ mnogo godina.

Analizom je utvrdeno da je tijekom jedanaestogodisSnjeg
postojanja festival ,Fest Jazza"” sadrzavao Cetiri od Sest mogucih kategorija dina-
micnih identiteta. Uobicajeno je da jedan identitet primarno pripada jednoj ka-
tegoriji, no zbog nacina razvoja i promjena kroz koje je ovaj identitet prolazio mo-
guce je prepoznati obiljezja viSe kategorija. U svrhu promisljanja njegove
buduénosti, odnosno moguceg ponovnog odrzavanja festivala, preostale dvije
kategorije mogu se promatrati kao mogucnosti kojima bi se organizator mogao
koristiti za dodatno priblizavanje festivala mladoj publici. Kategorije prilagodljivo-
sti i generativnosti vise se odnose na interakciju publike s pojedinim segmenti-
ma vizualnog identiteta. Kod prilagodljivosti rijeC je o personalizaciji proizvoda ili
predmeta. Publika dobiva objekt kojemu moze dati osobni pecat, Cime se stvara
iskustvo koje korisniku ostavlja suvenir i ugodno sjec¢anje. Festival je ve¢ koristio
majice kao promidzbeni materijal i sredstvo prikupljanja sredstava za rad udruge.
Ako bi organizacija zeljela dodatno razviti dinami¢nost identiteta kroz prilagodlji-
vost, publici bi mogla ponuditi moguénost da sama ostavi trag na kupljenoj maji-
ci. Festival je ve¢ nekoliko puta u svojoj dugoj tradiciji organizirao jazz radionice
za djecu u Domu mladih. Organizacijom radionice na otvorenom, uz sastav koji
svira uzivo, djecu bi se moglo potaknuti na kreativno izrazavanje kroz jednostav-
ne crteze nastale prema njihovim asocijacijama na glazbu. Crtezi bi mogli nasta-
jati na predlo$ku logotipa, uz uputu da djeca u njega interveniraju vlastitim likov-
nim rjeSenjima potaknutima glazbom. Organizacijom izlozbe djec¢jih crteza u
knjiznici, na otvorenom trgu ili u galeriji produzio bi se zZivot festivala i izvan vre-
mena njegova odrzavanja. Ovakvo dodatno dogadanje potaknulo bi najmlade na
kreativno izrazavanje, promisljanje kroz kreaciju i dizajn te bi kod njih moglo po-
buditi interes za jazz glazbu.

Za mlade koji nisu toliko zainteresirani za interveniranje na
tekstilu ili su prestari za crtanje vlastitih asocijacija na glazbu, moguce je ponudi-
ti intervencije na festivalskim plakatima. Kao i kod djece, ponudili bi im se plakati
u festivalskoj boji, sa samo osnovnim elementima identiteta, primjerice logoti-
pom, uz zadatak da sami osmisle zavrsni izgled plakata prema glazbi koju slusaju.
Time bi dobili priliku postati kreatori grafickih elemenata, tipografije, boje i, pre-
ma vlastitom izboru, programskih sadrzaja. Takva bi radionica mladima omoguci-
la da se okus$aju u obliku kreativnog promisljanja koji nije uobic¢ajen u standar-
dnom $kolskom sustavu. U ovom slu¢aju korisniku je ponuden zapoceti identitet
koji sam mora dovrsiti. Bez unaprijed zadanog vizualnog rjeSenja ulazi u kreativni
proces potpomognut glazbom. Umjesto moodboarda i drugih oblika vizualnog
prikupljanja inspiracije koje dizajneri koriste pri osmisljavanju rjeSenja, polaziste
postaje glazba koju korisnik slu§a. Ona usmjerava niz manjih kreativnih odluka
koje vode prema zavr§nom vizualnom rjeSenju. Dobiveni proizvod korisnik moze
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ponijeti ku¢i kao trajnu uspomenu na festival ili ga predstaviti na javnoj izlozbi.
Medij koji korisnik personalizira tako postaje njegov vlastiti suvenir, produljuje
Zivot festivala i priblizava ga Siroj dobnoj skupini koja mozda jo$ nije upoznata s
jazz glazbom. Poput prilagodljivosti, generativnost se odnosi na stvaranje jedin-
stvenih rjeSenja na temelju prikupljenih podataka.

Dizajner se pritom moze referirati na podatke iz sadasnjosti,
dok racunalo moze preuzeti njihovu vizualizaciju. Dok bi se prilagodljivost u pra-
vilu mogla primijeniti na tiskane medije, generativnost bi svoje prirodno mjesto
pronas$la u digitalnom okruzenju, primjerice kroz interaktivnu instalaciju na inter-
netskoj stranici festivala. Na postoje€oj internetskoj stranici mogao bi se posta-
viti generator koji bi sadrzavao sve dosadasnje vizualne elemente festivala. Na
korisnikovu bi uputu racunalo njihove polozaje, boje i druge elemente mijenjalo i
tako stvaralo novi, individualni vizual za svakog korisnika. Dobiveni radovi mogli bi
se potom izloziti u digitalnom okruzenju.

Druga mogucnost bio bi generator koji bi vizualni identitet
pretvorio u svojevrsni glazbeni znak festivala. Na naslovnoj stranici korisnik bi
prona$ao logotip, a svakom promjenom polozaja, oblika ili boje njegovih eleme-
nata proizveo bi se zvuk jednog od karakteristi¢nih jazz instrumenata. Glazba i
oblikovanje logotipa ostali bi zabiljeZzeni u generatoru pa bi ih korisnik kasnije
mogao ponovno preslusati. Skup tako nastalih skladbi mogao bi se jedne veceri
izvesti i na festivalu. Interakcija korisnika s logotipom u digitalnom okruzenju dala
bi mu osjecaj igre i stvaranja bez pritiska konacnog rezultata. U vremenu u kojem
se velik dio komunikacije odvija online, vazno je promisljati digitalne ekstenzije
identiteta koje su nove, intuitivne i pridonose ve€oj povezanosti korisnika s festi-
valom. TrenutaCna stati€na internetska stranica viSe funkcionira kao oglasna plo-
¢a nego kao interaktivni medij. Interaktivnost je postala jedno od klju¢nih obi-
liezja suvremenog digitalnog okruzenja, a upravo se prirodno povezuje s glazbom,
improvizacijom i kreativno§¢u. Moguénosti povezivanja tih dvaju podrucja brojne
su i mogu postati vazan smjer razvoja buduceg vizualnog identiteta festivala.

6. Zakljucak
Glazbeni festival Fest Jazza od svojih je poCetaka imao jasno oblikovan i dosljed-

no razvijan vizualni identitet. Iz godine u godinu pridrzavao se temeljnih odredni-
ca, istodobno odgovarajuci na aktualne dizajnerske trendove i nadogradujuci
vlastiti vizualni jezik. Cinjenica da su logotip i tipografija ostali nepromijenjeni od
prvoga izdanja govori o promi$ljenosti identiteta postavljenog na samom pocet-
ku. Iz prvotnog je identiteta proizasao smjer koji je trajao sve do pete festivalske
godisnjice, kada se festival paletom boja izravno referirao na prethodna izdanja.
Naredne tri godine, od 2021. do 2023, obiljezio je minimalisti¢ki pristup u kojemu
su jarka boja i logotip preuzeli glavnu ulogu. Posljednje dvije godine, 2024. i
2025., donijele su novi vizualni zaokret, s tamnom podlogom i bojama koje su se
ponovno referirale na prethodna festivalska izdanja. Uobi¢ajeno je da dinamicni
vizualni identitet primarno pripada jednoj od Sest spomenutih kategorija, no
JFest Jazza"” pokazao se slozenijim primjerom. Analiza je pokazala prisutnost Ce-
tiri kategorije dinami¢nog identiteta, dok su preostale dvije iskoriStene za promi-
Sljanje mogucih smjerova njegova razvoja u slu€aju ponovnog odrzavanja festiva-
la. Prikupljeni primjeri potvrduju da je rije¢ o doista dinami¢nom vizualnom
identitetu, Sto ga Cini vrijednim primjerom u podrucju dizajna glazbenih festivala.
lako je tijekom jedanaest godina proSao kroz znacajne promjene, osobito u obli-
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kovanju grafickih elemenata, temeljna je formula ostala stabilna. Intenzitet boja
mijenjao se, ali se rijetko potpuno napustao; logotip i tipografija ostali su isti, a
vizualni elementi uvijek su se nadovezivali na prethodna izdanja. Upravo je u
tome jedna od najvecih vrijednosti ovoga identiteta: ono Sto je oblikovano prije
jedanaest godina i danas djeluje suvremeno. Materijali su liSeni nepotrebnih vi-
zualnih elemenata, a istodobno sadrze jasne graficke motive povezane s jazz
glazbom, boje koje komuniciraju njezin intenzitet, skladnu tipografiju i logotip koji
jednostavno, ali bezvremenski prenosi ideju ritma. ,Fest Jazza” tako se moze
promatrati kao primjer festivalskog identiteta koji je u mnogo€emu bio osmisljen
prije svoga vremena. Nazalost, kao lokalni festival koji je ukinut nakon 2025. godi-
ne, nije dobio onu razinu dizajnerske vidljivosti koju imaju suvremeni primjeri
vecih festivala poput Zagreb Classica ili Osorskih glazbenih veceri. Ipak, njegova
vrijednost upravo je u tome §to pokazuje kako promis$ljen vizualni sustav ne mora
biti vezan uz veli¢inu festivala ni sredine u kojoj nastaje. Fest Jazza bio je i ostao
vazan dio koprivnicke glazbene scene, a njegova vizualna povijest vrijedan je
primjer kako dobar dizajn moze istodobno biti prepoznatljiv, prilagodljiv i dugo-
trajan.
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Summary
Fest Jazza Koprivnica - A Study of a Dynamic Visual Identity

TEA LUCEK

Fest Jazza Koprivnica was a music festival organized by the Koprivnica Jazz Club and held
annually from 2015 to 2025. From the outset, the festival adopted a bold and distincti-

ve approach to its visual design, establishing a visual standard that remained consistent
throughout its eleven-year history. A study of the festival's visual design over the course of
its existence reveals a dynamic visual identity that evolved and developed over time. This
evolving approach positioned the festival as a noteworthy example of good practice in music
festival design. Four of the six recognized categories of dynamic visual identity can be iden-
tified in the festival's visual history. The study uses the remaining two categories as potential
approaches that could be used to further stimulate public interest in jazz music through the
effective application of design.
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