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Zemlja planina

Skica medijske pedagogije u Austriji

Summary

The author analyzes the Austrian development of media pedagogy, which was
first taught under the influence of religious circles; evenutally; it became established at
respectable universities. Placed within the context of communications, media pedagogy
today addresses both the society of communication and the communication of society
from a third-person point of view:

However, the study of media has become the study of technology. A
thorough media pedagogy should include more than the discussion of today’s tools
of communication. Those studying the media should also be media literate—in other
words, the pedagogy needs to move beyond the practical and include the theoretical.

Platforms of discourse that represent universal, theoretical development in

education throughout Europe can be rooted in Austria, too. Through pedagogy, and
not just media pedagogy, Austtia can discuss the media through many points of view:

Kljuc¢ne rijeci: medijska pedagogija, fobije, kultura, drustvo,
komunikacije
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Metafori¢na slika Austrije

Da poc¢nemo metaforom: zemlja planina ima — upravo zbog toga
— 1 puno dolina. Takva topografija — promatrana iznutra — odjeljuje, izolira,
stvara autogene klimatske zone, te potpomaze autohtonim kulturnim
zonama; No promatrano izvana takav topomorfem se zbog manjine i
jednostavnosti, razumijeva (rado) kao suvisao i u sebi zatvoren, doduse kroz
granice prema drugim podrucjima, ocito kao prikljucena tvorevina. Slika se
moze mnogostruko prenositi — ¢ak na povijest i status medijske pedagogije u
Austriji: puno pojedinacnih aktiviteta, slaba povezanost, tvrdokorna stajalista i
u pojedinacnim slucajevima duboko ukorijenjene religiozno-moralne fobije, ne
postoje povisine dostiznih razvitaka u pogledu profesionalizacije i didaktizacije,
jos uvijek je usmjerena na medije 1 njihovo pretpostavljeno djelovanje, umjesto
na korisnicke kulture i njthove ambicije, jos uvijek je fokusirana na recipijente
1 odlucna je proces socijalizacije izloziti prema ulogama umjesto kulturno-
teoretski. Naime, tu se moze djelotvornije intervenirati, izmedu ostalog je i u
(moralnom) sukobu s programskim poduzecima, te se jos uvijek iznova brani
postovanje tradicije, $to se smatra austrijskim kulturnim dobrom — i ipak sve
je to opet suprotstavljeno neobicnim projektima' s ambicijama otvorenog i
upravo stoga samog u sebi komunikacijski okrenutog drustva.

Poceci, pokusaji, usponi, padovi

U Austriji se relativno rano (1960-ih godina) razvila medijsko-
pedagoska radna scena, koja je prvenstveno (prije svega od vjerski usmjerene
pedagogije)? bila otijentirana na film, a poslije na vodeéi medij, televiziju, te
se tijekom teoretskog razvitka 1 didakticnog preokreta medijske pedagogije
ipak pocela usmjeravati na sve medije i medijske formate. Postoji vise razina
na kojima se korak po korak razvijala takva veza tematizacije i radnje: prije

! Kao primjeri u ovom kontekstu su spomenuti: Ured za posredovanje kulture grada Beca, aktivnosti
Medijskog centra grada Beca, projekt ,,Offenes Community Fernsehen® u Becu

% Usporedba Zochbauer, Franz (1974): Von der Medienerziechung zur Kommunikationserzichung,
In: Jugend, Film, Fernsehen (1): 9 -13. Usporedba vise puta preradenih medijskih odluka austrijskog
Ministarstva za izobrazbu iz 1973. godine
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svega na razini pedagoske prakse, vjerski orijentirano, cak i izvanskolski
angazirano (filmski odgoj, medijski odgoj), poslije pak na razini Skolske prakse,
otijentirano na nacela nastave’ (medijska didaktika, medijska analiza), zastalo
u razlicitim pokusajima profesionalizacije (medijsko poznavanje, medijsko
ucenje)’, te na kraju i na akademskoj razini, u izobrazbi (pojedina¢no kao
medijska pedagogija) 1 istrazivanju (rudimentarno) relativno jako povezano
za «mainstream» njemackoga govornog diskursa — 1 ipak ponesto provincijski
diferencirano, na primjer u teznjama za participativnom televizijom’. Medijsko-
pedagoski «mainstream» razvio se iz dugo zadrzanih pedagoski ocuvanih®
osnova u kriticki-analiticke’, zatim u (nesto vise euforicno komentirane)
koncepcije koje se odnose na radnju®, preko kompetentno-teoretskih vizija’ pak
u kulturno-teoretski integrirane, ne vise samo na medjij kao objekt fokusirane
studije, nego u one koje tematiziraju kulturnu uporabu medija'’.

Kada se dode do ove tocke — prije svega samo konceptualno'' —
postaje jasno da je potrebno radikalno promisljanje u teoriji i praksi, kako

3 Na primjer: Bauer, Thomas A. (1979/80): Medienpidagogik. Einfithrung und Grundlegung, 3 Bde. Wien-
Graz-Kon.

* Na primjer: Massenmedien spontan (1978): Die Zuschauer machen Programm. Magazin Brennpunkte.
Frankfurt. Fabris, Hans Heinz (1979): Journalismus und biirgernahe Medienarbeit. Formen und Bedingungen
der Teilhabe an gesellschaftlicher Kommunikation. Salzburg, Baacke, Dieter/Kluth, Theda (Hg,) (1980):
Praxisfeld Medienarbeit. Beispiele und Informationen. Miinchen. Projektbericht (1974): Arbeiter machen
Fernsehen, Wien

3 Kélblinger, Josef/Geretschliger, Ingtid (1977): Massenmedien. Medienerzichung ab der Grundschule.
Berufspidagogisches Institut des Bundes in Salzburg, Salzburg, Kunczik, Michael (1978): Brutalitit aus
zweiter Hand. Kéln

% Schwarz, R. (Hg) (1971): Didaktik der Massenkommunikation, Bd. 1: Manipulation durch Massenmedien
— Aufklirung durch Schule? Stuttgart. Wodraschke, Georg (Hg) (1979): Medienpidagogik und
Kommunikationslehre. Miinchen. Sturm, Herta (1968): Masse — Bildung -Kommunikation. Stuttgart

7 Baacke, Dieter (Hg) (1973): Mediendidaktische Modelle: Fernsehen. Miinchen

8 Hipfl, Brigitte (2001): Medien-Identititen. Identifikationen, Imaginationen, Phantasien. In: Busch, Brigitta,
Hipfl, Brigitte, Robins, Kevin (Hg) (2001): Bewegte Identititen. Medien in transkulturellen Kontexten.
Klagenfurt, 47 — 70.

? Schludermann, Walter (2002): Medienmiindigkeit als gesellschaftliche Herausforderung, In: Paus-Haase,
Ingtid/Lampert, Claudia (Hg), a.2.0.

102.B. Hipfl, Brigitte (1996): Medienmiindigkeit und Kétpererfahrung, Medienkompetenz aus der Perspektive
der Cultural Studies. In. Medien Praktisch 20 (3): 32-35

" Usporedba Bauer, Thomas A. (1996): Medienpidagogik. Ein umzuschreibendes Programm. In: Medien
Journal/3): 3 — 6. Paus-Haase, Ingtid/Lampert, Claudia (Hrsg,) (2002): Medienpidagogik in der Kommuni
kationswissenschaft. Positionen, Perspektiven, Potenziale. Wiesbaden.
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bi se prevladala ve¢ kompetentna slabost (ne samo austrijske) medijske

pedagogije.

Rastanci

Gdje god se u tom smislu postavljaju zahtjevi za novim preokretima —u

svakom slucaju oni bi morali biti u nukleusu jedne nove programatike: na razini
pedagoskih i/ili komunikacijski-znanstvenih primjera. Osloboditi pogled znacilo
bi onda u prvoj liniji svjesno-kreativno mijenjati stajalista:

Rastanak od kompenzacijskih ciljnih modela (medijske) pedagogije i od
(povrh svega zamisljene kao unilinearne i unidirektivne strategije) modela
socijalizacije na koje se ona oslanja, kroz sto bi se dala sansa mladezi da
izjednaci moguca ostecenja (kroz kulminaciju znanja).

Rastanak od na pojedinca orijentiranih, te pak istodobno svakog
pojedinacno premaistojshemi obradenih modela pedagoskih intervencija,
zbog Cega svaka pedagogija bude osumnjicena da Zeli dileme drustva
1znositi na ledima mladeZi.

Rastanak od predodzbe da drustveno umetanje prvenstveno odrzava
drustvo na Zivotu, a kao drugo da je ono dobro, koje bi bilo dokucivo
samo ili prvenstveno preko kognitivne racionalnosti. Zbog toga se ve¢
po tko zna koji put vrijednost drustva argumentira ekstrinisticki: Coviek
treba znanje kako bi postigao drustvene i/ili individualne ciljeve.

Rastanak od onih «IKnow-How» znanja otkrhnutih teoretskih tvorevina,
koncipiranih na teorijama radnje (jer se u biti zanimaju za tehnicke
ucinke) i/ili na teotijama uloga (jer se u biti zanimaju za homogenost).
To s jedne strane znaci odvojiti medijsku pedagogiku od empitijsko-
analitickog (Cesto jednostrano psiholoski usmjerenog) istrazivanja
djelovanja. S druge strane to znaci osloboditi od teoretskih pojmova (na
primjer pojma socijalizacije), koji sugeriraju da je pedagogija drustveno
racionaliziran 1 eksplicitan program postupka, kroz koji bi donekle
u kulturno oblikovanje drustva bio unesen jedan bez toga prirodni
postupak bez ikakvih obmana.

Pedagogija je drustveno konvencionalna kulturna intervencija i kulturna

rekonstrukcija sa sredstvima kulturnih potencijala. Ni socijalizacija — ¢ak i kada
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bude tako usko povezana s predodzbama o nasljednim faktorima — nije prirodni
dogadaj, nego kulturni pojam (kulturno odredeno promatranje) kulturnog
dogadaja. Cak i ucinci (na primjer medija) kulturni su pojmovi (cksplicitno
promatranje) kulturnog — i ne samo prirodnog — dogadaja, koji upravo zbog
pripajanja kulturnih programa otvara modele stvarnosti i znanja preko puta
«ptica i diskursa»'”. U tom smislu pedagogija — ¢ak i kada bude tako zatvoreno
institucionalizirana — nije vise, ali ni manje nego jedan medu ostalima insceniran
diskurs o smislu bivanja u svijetu i sa svijetom.

Mjesta novih vidika

Znaci ako pedagogija — kao, u tom smislu, pedagoski samo-promatranje
drustva i njegove medijske kulture — svoju kompetentnost razvija na putu diskursa
(koji je jednak podjeli drustvenosti), i ako mi (prije svega) ostanemo pri tome da
su mediji kulturno oblikovane veze socijalne prakse (i da samo u tom smislu
uopce imaju nesto s nasom predodzbom o komunikaciji), onda ona to moze
uciniti vjerodostojnim samo kroz (teoretsku, metodolosku i didakticku) uporabu
pojmovnih potencijala, koji odgovaraju drustvenoj stvarnosti komunikacije (koja
isto nije prirodni, nego kulturni dogadaj o uporabi prirodnih sredstava) — a koja je
sama po sebi dovoljno slozena. Racionalnost (kulturna razboritost) komunikacije
u tom je smislu kulturna, legitimira se kroz genezu kulture. Stoga sto je kulturna
razboritost kulture ta koja bivanju u svijetu i sa svijetom sva znacenja ovog
svijeta otvara (izmislja), racionalnost kulture moze biti samo program razlicitosti
(«diversity»)".

Na taj nacin postavljena u kontekstu koncepcije autokonstrukcije
kulture i komunikacije', medijska pedagogija predstavlja se kao hermeneutski
posredovana perspektiva otvaranja (promatranje trece razine) za kriticno
promatranje komunikacije drustva i drustva komunikacije. No, tako dugo koliko
pedagogija kao i komunikacijsko znanje (znanje zabunom tako i tako) budu bili
kreirani i primjenjivani kao alat (tehnologija, sic!), ti programi nece nista drugo

12 Schmidt, Siegfried J. (2003): Geschichten & Diskurse. Abschied vom Konstruktivismus. Reinbeck

'3 Bauer, Thomas A. (2004): Culture of Diversity. A Theoretical Orientation for the Cultural Practice
of Social Cooperation. www.thomasbauer.at/ Artikel

' Schmidt, Siegfried J. (2003): Geschichten und Diskurse, 2.2.0., S. 38 ff
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tematizirati (objasnjavati, propagirati), osim mehanizama kotistenja moci, cak ako
¢e oni kroz eufemizme kao kompetentnost (medijska pismenost, «media literacy»)
biti pojmovno filtrirani. U tom smislu konacno se mora jasno reci: medijska
pedagogija nije kutija za alat drustva usmjerenog na optimalnu samoelaboraciju
subjekta, nego je ono samo po sebi gradiliste drustva — u smislu objektivnosti
tog obrata. A to znaci da si jedno, samo za sebe zainteresirano drustvo, moze
priustitt medijsko-pedagoski (pa ¢ak 1 institucionalizirani) diskurs, kako bi se kroz
njega ne samo kriticki aktivno i pasivno promatralo, nego i samo sebe pronaslo
u kulturnoj razlicitosti.

Da to i u ovom smislu jos$ jedanput jasno kazemo': takva se opcija ne
moze posti¢i kroz pedagoski (gdje god da jest) socijalizirano, nego samo kroz
pedagoski podupirano socijalno medijsko koristenje. Socijalna medijska uporaba
je ciljna formula, koja se teoretski, prakticki i didakticki gradi na otvorenim i
ucenim koncepcijama. U vezi s medijski-drustveno utemeljenim strukturama
znanja 1 iskustva s jedne strane 1 oblicima drustvenog spajanja, koji se sve
vise usmjeravaju na individualnost i nepostedno susjedstvo'® s druge strane,
komunikativno zamisljene medijske kulture vaznije su nego ikad prije, jer se u
njih sve vise pohranjuju kulturni dogadaji priopéavanja znacenja (medijske skole,
medijska religija, medijska demokracija, medijska kultura, i drugo). Znaci sve
je ¢esdi izazov Siroko posredovane kulture socijalne medijske uporabe, koja se
treba (civilno-) drustveno usidriti, zahtjev koji do sada teoretske koncepcije o
komunikaciji 1 medijima umijesani u medijsko-pedagosku praksu, nisu mogli
pravedno ispuniti, jer su:

- koristeni za modele pozadine, koji su previse trivijalni (ptijevoz, transfer,
proaktivno djelovanje),

- usmijereni jednostrano na psiholoske, kao i jednostrano na psihicko-
kognitivhe potencijale kompetentnosti,

- nedovoljno polagali na potencijal sporazumijevanja razlicitosti (kroz)
komunikacije/u, ve¢ na tradicionalne ciljne modele (sporazumijevanje
suglasnosti).

U tom smislu se vjerojatno i «medijska pedagogija usmjerena na radnje»
mora promatrati kriticki: da se smatralo, da se kroz to i na taj nacin ucenicima

15 poredba Bauer, Thomas A.: Zweitwissenschaft oder ErschlieBungsperspektive? Zur Relevanz der
padagogischen Intervention in der Kommunikationswissenschaft. In. Paus-Haase, Ingrid/Lampert,
Claudia, 2.2.0. S. 21 -33

16 Taylot, Charles (2002): Formen des Religiésen in der Gegenwart. Frankfurt
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1 mladezi moze prenijeti komunikacijska 1 medijska kompetentnost, da im se
obecava opcija za novinarske tehnike, ne jednac¢i samo uvjezbavanjem kliseja
uloga 1 totaliziranjem novinarske prakseologije, nego ¢ini i opéepoznatom
suzavanje (medijsko-) pedagoske koncepcije, koja se zadovoljava time da (po
mogucnosti) preporucuje drustveno konvencionalizirane (socijalizirane) 1 sustavu
lojalne uzorke medijske uporabe.

Dovoljno dugo je medijska pedagogija u Austriji bila — u teoriji i didaktici
uvijek iznova usmjerena na organizacijske uzorke njemackoga govornog strucnog
diskursa — jedan izmedu spoznaja empitijsko-analitickog medijskog istrazivanja,
kriticki-normativno usmjerene znanosti o komunikacijama i pragmatski
usmjerene znanosti o odgoju (intencionalan socijalizacijski rad) odreden diskurs
o kratkoroc¢nim i dugorocnim djelovanjima medija (vertikalna dimenzija) i njihova
straha od difundiranja (rastapanja) u individualne i kolektivne zivotne arhitekture
(stajaliSta, drzanja, provodenje svakodnevice i Zivotne kulture — horizontalna
dimenzija). Tijekom rastuce lingvisticke, ali i akademske propustljivosti u jednoj
sve viSe povezanoj 1 umrezenoj Europi covjek se moze nadati da ée provincijska
oholost (prakticna medijska pedagogija kao kulturno distanciranje od austtijskog
dnevnog lista «Krone») takoder postati anegdota kao i izrezivanje «za mlade
nepodobnih» scena iz filmova. Mozemo se samo nadati da ¢e se na njezinome
mjestu razviti medijsko-pedagoski diskurs, koji ¢e s jedne strane otvoriti pogled
za moguénosti medijski posredovane socijalne prakse, dok ¢e s druge strane
postedovati izmedu obitelji, $kola, znanosti i obrazovne politike."”

Osim toga bi prije svega i postavljanje problema medijske pedagogije
moralo biti integrirano u teoretsku i akademsku znanost o komunikacijama. Da li
je (austrijska) znanost o komunikacijama spremna na to, ne ovisi samo o dobroj
volji 1 katkada zamasnoj uvidavnosti ljudi koji rade studijske programe, nego na
kraju o slozenosti teoretskih programa koji se trenutacno koriste. Univerzalno-
teoretski predstavljene platforme diskursa, koje se u europskom kontekstu
razvoja obrazovanja tu i tamo razvijaju, pocele su se zaustavljati 1 u Austriji. U
tom smislu je zemlja planina — upravo zbog toga — zemlja (kulturnog) uspona. Na
kraju ¢ovjek dostize puno mjesta s vidikom (promatracnice), §to je — ne samo za
medijsku pedagogiju — dobitak.

Prevela s njemackog jezika: Kristina Benkotic

7 Poredba novih studijskih programa instituta za publicistiku i znanost o komunikacijama na
univerzitetima u Klagenfurtu, Salzburgu i Becu





