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Emina Demiri i Karmen Skaro”
Dubrovacki medijski prijepori

Uvod

Novinarska profesija na lokalnoj razini predstavlja veliki izazov.
Lokalni su novinari izlozeni manipulaciji od lokalnih politi¢ara, oglasivaca 1
vlasnika koje svaki dan susre¢u na ulicama svojega grada. Njihov je polozaj
znatno otezan upravo zbog malog podrucja o kojemu izvjestavaju te zbog
prisnosti s sudionicima izvjestaja.

Senzacionalisticki nacin izvjestavanja nisu izbjegli ni dubrovacki
mediji. Cesto posluze samo kao prostor osobnih razracunavanja i
podmetanja u kojima se neutemeljeno iznose neistine. Iako na Sveucilistu u
Dubrovniku postoji odjel Mediji i kultura drustvo, ¢ije je podrudje
obrazovanja zapravo novinarstvo, u dubrovackim medijima cini se da ne
postoji potraznja za obrazovanim novinarima koji ¢e se pridrzavati pravila
1 etike svoje profesije. Senzacionalizam ne priznaje obrazovanje kao vrlinu
nego je smatra preprekom.

Vaznost lokalnih medija 1 njthov utjecaj na javno mnijenje ponekad
prelazi utjecaj nacionalnih medija upravo zbog blizine kao mjerila prema
kojemu je nesto zanimljivo 1 vazno za ditatelja, slusatelja ili gledatelja.
Upravo zbog velikog utjecaja, potrebno je sagledati tko zapravo odlucuje o
uredivackoj politici tih medija. Jedan od nacina da se odgovori na to
pitanje jest sagledati povijest i sadasnjost izvjestavanja dubrovackih medija.
Skandali koji su ih potresli, pogreske velike i male, nedostaci u sadrzaju.
Sve su to pokazatelji stanja dubrovackih medija.
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Autortice su studentice Sveucilista u Dubrovniku
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Radio-Laus

Glavni 1 jedini izvor prihoda za lokalnu komercijalnu radijsku
postaju je oglasavanje. Osim snimljenih oglasa, oglasa koje cita spiker,
lokalni radio se koristi i igrama te kvizovima kroz koje oglasivac salje svoju
poruku na nesto suptilniji nacin. Takav je slucaj i s Radio-Lausom. Naime,
90 posto njegova programa je sponzorirano, pa imaju specijalizirane
emisije C¢iji su sponzor npr. Autoceste, pa se u tim emisijama oglasavaju
lokalne autotvrtke ili postoji emisija ,,Dom® za tvrtke koje se bave
uredivanjem interijera.

Godine 2004. jako je uspjesna bila emisija ,,Pedalalaus®. Sastojala
se od toga da su dva novinara biciklima tri puta na tjedan obilazila
Dubrovnik. Svaki put bi u nekoj ugostiteljskoj tvrtki napravili intervju s
osobom od lokalne vaznosti. Osobe koje bi se nasle na ulici kojom su se
novinari vorzili, osvajale bi nagrade koje bi omogudili sponzori, ali emisiju
je ve¢inom sponzorirao ugostiteljski objekt. Kako se izabire objekt koji ¢e
ugostiti politi¢ara 1 novinare nije poznato, pa postoji opravdana sumnja da
su ideja 1 koncepcija emisije takvi da se ostvari sprega oglasivaca
(ugostiteljskog objekta i politicara) i novinara.

Vrijeme izbora takoder se moze promatrati sa stajalista marketinga
jer je to vrijeme, kao i razdoblje blagdana, ono kada se dobit od oglasivanja
poveca. Publika je bombardirana politickim oglasima, jingleovima 1
politickim oglasivackim emisijama u kojima se pojavljuju politicari, a koje
traju do 60 minuta.

Pogreske su ljudske, ali plagijat nije. Radio-Laus je dobar primjer za
to. U prosincu 2006. Jutarnji list je pogreskom objavio izvijeStaj sa
zupanijskog zasjedanja, koji se odrzao u studenom te godine. Vijest o tome
je procitana i u vijestima Lausa bez pozivanja na Jutarnji list, kao da se radi
o novom dogadaju, pa su pokazali javnosti kako pojedine vijesti prepisuju
iz dnevnih novina, pa i one pogresno objavljene.

Radio-Ragusa

Radio-Ragusa je najmladi radio u Dubrovniku. Prije pocetka
emitiranja, Andrija Jarak, koji je trebao biti glavni urednik, najavljivao je
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kako ¢e radio razotkrivati afere, govoriti o problemima ratnih veterana,
odnosima sa susjednim zemljama te da taj radio zasigurno nece biti
dzuboks napravljen na tako da se objavljuje red glazbe, red reklama. No, to
je ono §to je taj radio postao.

Radio-Ragusa emitira 24 sata na dan, uglavnom glazbu i glazbene
emisije poput ,Love radio® s ljubavnim pjesmama, dok je ,Injostar
posvecen tradicionalnoj dalmatinskoj pjesmi. Vijesti se emitiraju svaka dva
sata s glavnim ,,Dnevnikom* u 17 sati i uglavnom su ,,skinute® s portala
www.index.hr.

Jedan od primjera neobrazovanih osoba koje rade na lokalnim
postajama je i kada se u prosincu 2006. godine spiker zabunio i nekoliko
minuta nije znao $to skracenica J.B. Jela¢i¢ znaci. Prvi put ju je izgovorio
Josip Broz. U sljedeca dva pokusaja opet ju nije uspio desifrirati te je na
kraju samo rekao ,,u ulici bana Jelaci¢a®.

DUTV

DUTYV je poceo emitirati program prosle godine i u svojem se radu
susreo s nekoliko kljucnih problema. Ljudi su neizostavan element
poslovanja pa je neoprostivo da jedna televizija nema dovoljno kadrova, a
oni koji rade ve¢inom nisu $kolovani novinari. Zbog takvih propusta,
program je slab, $to se najvise vidi iz precestog emitiranja kadrova Grada 1
gradskih ,,8etaca”. DUTV je stvorio vlastitog Velikog Brata pomocu
kamera postavljenih po cijelome gradu koje snimaju ,,uzbudljive kadrove
ljudi koji Setaju, vezu cipele, ispuhuju nos... I sve se to emitira uz glazbu u
pozadini, a kako se ne bi moglo ustvrditi da navedeni kadrovi nemaju
nikakvu informativou vrijednost, u podnozju ekrana gledatelji mogu
procitati pokoju lokalnu vijest, najavu ili neizostavni oglas. Jedanput na
tjedan ekipa DUTV-a odludi se emitirati lokalne vijesti iz Dubrovnika i s
Dubrovackog podrucja. Problem je u tome $to se ti manevri vecinom
pretvaraju u prikriveno oglasavanje. Lokalne gradevinske tvrtke najcesci su
sudionici vijesti, a ujedno i najvedi oglasivaci DUTV-a.

Mozda je situacija mogla biti 1 drugacija da se i prije nego $to se
pocelo s emitiranjem nije propustilo zaposliti skolovane novinare. Prosle
godine na audiciji za zaposljavanje sudjelovali su i studenti SveuciliSta u
Dubrovniku, koji su demonstrirali visok stupanj profesionalizma te je
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nekoliko od njih i1 zaposleno. Rad na televiziji je odgovoran posao te
iziskuje mnogo vremena i odricanja za studente koji ujedno moraju pratiti
predavanja i uciti za ispite. Osim toga, takva obveza donosi i troskove, npr.
za prijevoz, $minku 1 odjecu te su studenti zatrazili da im se nadoknade.
Vlasnik DUTV-a, koji je ujedno menadzer, nije smatrao da bi se ta
nadoknada trebala isplatiti. Zaklju¢io je da bi studenti zapravo njemu
trebali platiti $to ¢e ih nauciti buduéem zanimanju. Studenti su prekinuli
suradnju, no prica na tome nije zavrsila. Uvrijedeni vlasnik odlucio je da
nekoliko drskih studentica treba ,,spustiti na zemlju®, pa ih je otpratio s
izjavama kako neke od njih dobro izgledaju, no nemaju nista u glavi te da
bi mogle glumiti u porno filmovima. Za veliku vecinu pak rekao je da nisu
u stanju drzati niti mikrofon.

Dubrovacki vjesnik

Jos davne 1951. godine s prvim izdanjem pocinje pri¢a Dubrovaikog
vjesnika, novina s najduzom tradicijom u Gradu. Jo§ jedan cini se
neizbjezan element dubrovackih medija, saga o gradevinskim tvrtkama
nalazi svoje mjesto i u tome listu. Dubrovack: vjesnik kada god je to moguce
donosi negativne vijesti o lokalnoj gradevinskoj tvrtki ,,Obsivac®, koja je
partner izvjesnom ,,Vulixu®. Poznato je da se iza vreca cementa nerijetko
skriva korupcija i duznost je novinara o tome izvijestiti, no u ovome
slucaju se iza novinarskih pera Duwbrovackog vjesnika skriva suparnistvo.
,»Vulix“ je imao udjel u Dubrovackom listn, koji se s Dubrovalkim vjesnikon:
bori za dijelove citateljskog kolaca. Treba li uopée spomenuti da Dubrovaiki
list s druge strane promovira tvrtku ,,Obsivac®.

Cini se kako Jesnik nije u dobrim odnosima ni s gradonacelnicom
Dubravkom Suicom. Barem ne otkada je ona povukla oglase iz lista.
Najbolji primjer spomenutog antagonizma jest kada je u listu objavljena
fotomontaza gradonacelnice kako sjedi na skupoj WC skoljki, koja je dio
velike investicije Gradskog vijeca. Uistinu neukusna fotografija ociti je
rezultat sensacionalizma 1 najblaze receno nedostatka profesionalizma u
novinarstvu Dubrovackog vjesnika.

No, taj slucaj montaze u tim novinama nije jedini. Naime, 2005.

godine, tijekom lokalnih izbora Dubrovalki vjesnik je objavljivao podatke iz
navodnih telefonskih anketa, koje su pokazivale da kandidat s nezavisne
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liste Pero Vican vodi utrku. Tako su tri dana prije izbora objavljeni
rezultati ankete, prema kojoj je vodio Pero Vic¢an sa 69,7%, 67,7% 1 59,1%.
Podaci agencija koje se bave istrazivanjima javhog mnijenja govorili su
drugacije. Tako je prema agenciji GFK Pero Vi¢an smjesten u skupinu
,»ostali®, u kojoj svi zajedno nisu mogli dobiti vise od 1,9 posto glasova, a
prema podacima druge slicne agencije Mediana Fidesa nisu mogli dobiti
vise od 3,4 posto glasova. Uz to, suprotno pravilima struke, nigdje nije bilo
naznaceno koliko je ljudi sudjelovalo u anketama. Postavlja se pitanje
koliko je glasova takva manipulacija priskrbila Vi¢anu, jer su ljudi mislili da
ako glasaju za nekoga drugoga s druge nezavisne liste, njihov glas nece
vrijediti.

Zakljucak

Dubrovacko novinarstvo se susrece s problemima manipulacije.
Upravo ta manipulacija te sveprisutni senzacionalizam rezultira slabom
kvalitetom sadrzaja u medijima te padom potraznje za Skolovanim
novinarima. Zaposljavanje neskolovanog kadra ujedno povecava prostor
za pogreske. Ponekad su te pogreske male, poput krivo procitanih imena,
no ponekad su mnogo ozbiljnije, poput plagijatorstva.

Vlasnici dubrovackih medija precesto vode glavnu rije¢ u tome $to
(ne)objaviti, sto jest, a $to nije vijest. Smrad manipulacije koju provode
vlasnicke strukture uvijek je prisutan, no rijetko se moze dokazati iz kojeg
izvora se §iri. Zasto? Zato Sto transparentnost vlasni§tva u Dubrovniku, a
nazalost i ostatku Hrvatske, precesto nije nista do mrtvo slovo na papiru.
Gradevinska poduzeéa, radnici kao dionicari, Zene mocnika... Toliko
imena, a bez pouzdanih podataka. Slicnu manipulaciju uredivackom
politikom moguce je pronadi i u oglasavanju.

Lokalni politicari pak vode vlastitu igru, koja naravno jednako tako
ukljucuje manipulaciju medijima, a time 1 manipulaciju javnoséu. U vrtlogu
izbornih kampanja gubi se mantra novinarske profesije koja kaze posteno,
istinito, uravnotezeno, tocno i nepristrano. Politicarima na vlasti posvecuje
se toliko medijskog prostora da se uistinu moze reéi kako lokalni
duznosnici ve¢ iskacu i iz pastete. U slucaju prijekora medijske ruke, koja
te politicare svesrdno mije, mediji se okrecu drugoj krajnosti, u kojoj je su
sve te pastete pokvarene. U svemu tome najvise ispasta javnost te ideja o
slobodi i profesionalnosti novinarske profesije.








