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Summary

This paper analyzes two questions: What is the importance of media
competence in the prevention of media manipulation? And second, why should it be
integrated in educational system? The author tries to find solutions in etymology by
analyzing the notion of media competence and by analyzing the meaning it has in
contemporary media environment.

'The author gives interpretations of five areas of media competence dimension
through different standpoints. She gives practical examples of foreign experts who
analyze problems of contemporary media environment throughout media projects,
thus giving solutions to negative media role to a student.

At the end, the author suggests guidelines for all institutions employees in
adopting media competencies. Finally she concludes that media competence should
lead media culture into becoming integral part of media pedagogy in future.
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SazZetak

U tekstu se analiziraju dva pitanja: 1. koje znacenje ima medijska kompetencija u
sprjecavanju medijske manipulacije 1 2. zasto bi se ona trebala integtirati u obrazovni
sustav? Odgovorti se nastoje pronadi preko etiologije pojma medijske kompetencije 1 tt
ovisno o tome koje znacenje joj se pridaje u suvremenom medijskom okruzenju.

Autorica iznosi interpretacije pet podrucja dimenzije medijske kompetencije
kroz razlicita stajalista djelovanja. Navodi prakticne primjete iz inozemstva (strucnjaka),
koji kroz medijske projekte analiziraju problematiku suvremenog medijskog okruzenja,
nudedi rjesenja kad se uoci negativna uloga medija na ucenika.

Na kraju autorica predlaze upute za djelatike ustanova ptri prhvacanju
medijskih kompetendija, te zakljucuje da u novim obzotjima medijska kompetencija
moravoditi medijjske kulture kao dio medijske pedagogije.

Kljuc¢ne rijeci: medijska kompetencija, medijska pismenost,
komunikativna kompetencija, medijsko
obrazovanje, manipulacija.

* Autorica je asistentica Sveucilista u Zadru
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Uvodne napomene

Medijska kompetencija' je sredisnji pojam u medijskoj pedagogiji.
Ona ukljucuje sve sposobnosti koje wucitelj prvenstveno mora usvojiti
unutar medijsko-informacijskog. Te sposobnosti odnose se na izgradnju
kriticke refleksije nasuprot izazovima novih medija.

Termini ‘medijska pismenost’ i ‘medijska kompetencija’ danas se cesto
koriste kao sinonimi. Medijska pismenost je uzi pojam i odnosi se na razinu
stjecanja vjestina vezanih za neki konkretan medij, kao sto je kompjutorska
pismenost, filmska umjetnost ili za skupine medija kao §to je tehnoloska ili
digitalna pismenost, dok medijska kompetencija ukljucuje sve razlicite vrste
pismenosti; ne samo vijestine, nego takoder znanje i upuéenost kao sredstva
pri  spriecavanju medijske manipulacije. Medijska kompetencija, znaci
sposobnost kriticke analize medijskih ponuda, istodobno koriste¢i medije kao
sredstvo za kreativno izrazavanje. Ona vodi prema opéem medijskom
obrazovanju. Pungente nabraja osam klju¢nih koncepcija i razloga za medijsko
obrazovanje: (Pungente, 1989, 38)

- mediji stvaraju realnost i nisu samo njezina ,,preslika”
- mediji stvaraju simbolicko znacenje za (o)ponasanje

-  mediji imaju komercijalne implikacije: kako na medije utjecu
komercijalni faktori, kako oni uticu na sadrzaj, tehniku i distribuciju
komercijalne ponude

- mediji sadrzavaju ideoloske i vrijednosne poruke: mediji prenose
eksplicitne ili implicitne ideoloske poruke, vrijednosti potrosnje...
imaju mocan komercijalni utjecaj na proizvodnju odredenih vrsta
sadrzaja

- mediji imaju drustvene i politicke implikacije: oni imaju velik utjecaj
na politiku i formiranje socijalnih promjena

- razliciti mediji razli¢ito izvjestavaju o istom dogadaju

- svaki medij ima svoj estetski sadrzaj

! Pojam medijska kompetencija nije jednoznac¢no definiran.. Medijska kompetencija prvenstveno se
odnosi na analizu medijskih sadrzaja (Baacke, 1997., 67).
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Analiza irazvoj kompetencije

U analizi medijske kompetencije vazan je pojam , komunikativna
kompetencija®“ (pojam uveo Habermass, 1971. godine u sociologiji i
Baacke D: 1973 godine u medijskoj pedagogiji). Baacke je uveo pojam
»komunikativha kompetencija®“. Pod time se podrazumijeva sposobnost
covjeka da ,,razumije, sporazumi se i izmjenjuje jezi¢ne simbole®. (Schrob,
1995., 27). Medijska kompetencija sadrzava sljedece ¢imbenike:

a) individualne karakteristike primatelja

b) (de)kodiranje medijskih simbola

c) aktivno koristenje medija: informacijska funkcija

d) kriticka refleksija

e) emancipiranost i motiviranost medijskoga korisnika.

Baacke ih je operacionalizirao u sljedece preddimenzije: medijska
kritika (sposobnost analize sadrzaja medija), medijsko znanje (znanje o
medijima te sposobnost produkcije), medijsko koristenje (receptivna
komponenta koriStenja medija, npr. interaktivno koristenje kako i na kojt
nacin, te s kojim posljedicama) i medijske forme djelovanja (inovativni
medijski sustavi - novi mediji). U stjecanju medijske kompetencije vazni su
»znanje® i ,,djelovanje®.

Dimenzije medijske kompetencije u medijskoj pedagogiji jesu:

. Kognitivna dimenzija: odnosi se na znanje, razumijevanje i
analizu sadrzaja u medijima. Zbog toga §to se na taj nacin simbolicke
poruke preko medija mogu uspjesno dekodirati i time znacenje medijskih
poruka lakse razumjeti.

2. Moralna: zagovara tezu da se mediji trebaju analizirati s etickog
stajalista.

3. Socijalna dimenzija: odnosi se na medijsku politiku za razlicite
segmente drustva.

4. Estetska dimenzija: mediji su nositelji izrazavanja ukusa i
dozivljaja ljepote. Ovom dimenzijom najviSe se koriste medijski
manipulatori preko estetskog sadrzaja poput: slika, boja... Upravo ti
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sadrzaji ,,bude emocionalne ucinke kod korisnika, (posebice djece i
mladih, npr. internet, video-games).

5. Dimenzija djelovanja: Da bismo znali djelovati trebamo znati da
osim informativnih, obrazovnih i zabavnih sadrzaja, cesto u medijima
susre¢emo 1 manipulativne sadrzaje. Ova potonja dimenzija takoder je
vazna u decoding procesu.

Neki strucnjaci nazivaju ove dimenzije i nove vizije ili paradigme za
poboljsanje ineraktivnog ucenja u dvosmjernoj ulozi medija. Baacke ih naziva i
»novom filozofijom obrazovanja® u informacijskom drustvu. Smatra da je
proces komeptencije uspjesan ako se u pojedinca razvije svih pet dimenzija.
Zbog toga su one u kooperacijskoj vezi. (Hofmann, 2003; 65)

Razvoj pojma ,medijska kompetencija“ vezuje se za njemackog
autora Baackea 1 njegov pojam ,,kommunikative Kompetenz* (Baacke, 2007
45). No, korijen rijeci ipak vodi autoru Chomskom, koji istice ,,jezi¢nu
kompetenciju kao urodenu sposobnost s kojim covjek raspolaze® ( prema
Moser, 2006; 89). Nasuprot tome, Baacke istice nuznost shvacanja
znacajnosti  kompetencije. “Komunikacija se ne sastoji samo od jezicne
interakcije. Zbog toga, nije dovoljno samo ,,imati“ jezi¢nu kompetenciju.
Za Baackea je bitno da ,,ono* §to pojedinac vidi i ¢uje, moze odreden oblik
sam proizvoditi i stvoriti nov sadrzajan oblik. (Baacke, 1997; 52)

Stefan Aufenanger (1997; 3) istice kako se medijska kompetencija
zapravo ,otrgnula® iz pedagogije. Razlozi u nastajanju tog procesa jesu
(Aufenanger, 1997; 4):

— Noam Chomsky postavio je osnovno znacenje za jezicnu kompetenciju
koja se temeljila isklju¢ivo na pragmatickoj razini. Poslije se to znacenje
transformiralo u medijsku etiku. Tada, jo§ nije postojala definirana
struktura medijske kompetencije kao njezine nove paradigme.

— Znacenje jezicne kompetencije odnosilo se na urodene sposobnosti
pojedinca. Kdubler (1996) tu interpretaciju kritizira. Istice...“medijske
kompetencije ne mogu biti ostvarive kao nova paradigma u medijskoj
pedagogiji ako se primjeri ,kopiraju samo od Chomskog. Njegova
interpretacija nije dovoljna kao osnovica za izgradnju pojedinacne
dimenzije medijske kompetencije.....” (Kubler, 1996; 12).

— Uz pomoc¢ kodova slika i digitalnih (inovativnih) medija mogu se
interpretirati informacije, ali ne mogu biti dekodirane poruke bez usvojene
medijske kompetencije. (Doelker, 1997; 48).
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— Konkretan nastanak razlicitih medijskih kompetencija, koje su shvacene
kao nove paradigme medijske pedagogije, usko je vezan za uporabu
inovativnih medija. (Doelker, 1997; 53).

Medijska kompetencija nije nikakva opca forma, ona je bitna za
kriticku raspravu o medijima. (Doelker, 1997; 55).

Aktualnosti medijske kompetencije

S medijima covjek mora kompetentno sudjelovati ako Zeli opstati u
informacijskom drustvu. Medijska kompetencija se temelji na kvalifikaciji
ucitelja, $to je nuzno za zivot s medijima u treem tisuclje¢u. Ona je
kompetencija za znati zivjeti u suvremenom medijskom okruzenju.
Pojedinac, posebice ucenik mora se znati ,,nositi“ s medijima, a ne mediji s
njime.

Cetiri su znacajne toc¢ke koje odgovaraju na pitanje §to je to
pedagosko u medijskoj kompetenciji?

1. eticko

2. interkulturalno: kulturalne perspektive, vrijednosna usmijerenja,
kulturne povezanosti, suzivot

3. teorijsko- znakovno: semioticko, dekodiranje simbola i znakova u
medijima

4. drustveno-socijalno: odgovornost 1 sudjelovanje s razlicitim
medijima.
Heinz Moser (2000) istiCe.....“mit der gegenwdrtigen Diskussion und

Bildungsstandars erhdlt der Kompetenzbegriff eine newe Paradigme des Medien-

Bildungswesent....“  (slobodan  prijevod....“sa  sadasnjom  diskusijom
obrazovni standardi dobivaju na znacenju kompetencije kao nove
paradigme medijskog  obrazovanja...... “  (Moser, 20006; 87). To

podrazumijeva INPUT (u kurikulumu a ne OUTPUT) onoga sto je ucenik
usvojio 1 naucio. (Moser, 20006; 88).

Za realizaciju INPUT modela u Njemackoj se zadnjih godina
najvise usmjerilo na sljede¢e nastavne predmete: njemacki, matematiku i
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jedan strani jezik. Na toj razini razvijaju se obrazovni standardi koje ¢e
ucenik u odredenoj dobi morati usvojiti. Ipak, s druge strane, mora se
usmjeriti na modele stjecanja medijskih kompetencija, pocevsi od lakseg
modela prema tezem u stjecanju medijske kompetencije (vidjeti tablice 1,
21 3). Takav prijedlog razvoja pri usvajanju razina medijske kompetencije
poceo se primjenjivati u Zirichu posljednjih deset godina. (Moser, 2000;
97) Postojala su tri polja djelovanja, gdje su se ucenici morali kvalificirati u
osnovnim $kolama:

1. uporaba medijskih proizvoda
2. razmjena medijskih poruka (komunikacijski mediji)

3. medijska refleksija i medijska kritika (medijska kritika se razvila 80-
ih god.).

Ova tri polja djelovanja zapravo predstavljaju tri podrucja
kompetencije”® (stvar-objekt, metoda i socijalna kompetencija). Na temelju
njih u Zurichu su usvojeni novi obrazovni standardi na cetiri razine u
Njemackoj :

1. od1.-0. razreda

2. od7.-09. razreda

3. 0od9.-10. razreda

4. od 10. — 12. razreda’ (Moser, 2006; 221).

Tablica opisuje standarde pri usvajanju medijskih kompetencija
kod ucenika.

2 Ova podjela se odnosi na $vicarski sustav skolovanja: primatrna skola: 1.-6. , sekundarna I: 7. - 9.,
sekundarna skola II: 10. — 12.
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Tablica 1. Podrudje djelovanja A. Upotreba i oblikovanje medijskih proizvoda

Kompetencija o spoznaji

objekta/stvari

Metodicka kompetencija

Socijalna kompetencija

RAZINA KOMPETENCIJE: 1.

Koristi se medijima kao
pomagalom u procesima ucenja
i razvoja_kreativnosti

Koristenje osnovnih medijskih
funkcija kroz ponavljanja
odredenih radnji

Dozivljava medije kao
potporu u procesu uéenja

RAZINA KOMPETENCIJE: 2

Prepoznaje sadrzaje medija i
prosuduje

Postavlja medije kao ciljno-
orijentirajuce djelovanje

Koristi ciljano medije za
kooperaciju i socijalnu
komunikaciju

RAZINA KOMPETENCIJE: 3.

Prepoznaje odredenu vrstu
medija medu ostalim medijima,
te ga odabire za ciljanu
upotrebu

Prepoznaje odredenu vrstu
medija medu ostalim
medijima, te ga odabire za
analizu sadrzaja

Postavlja odredenu vrstu
medija kao sredstvo za
proces kooperacije i
komunikacije u drustvu

RAZINA KOMPETENCIJE: 4.

Koristi se medijima na temelju
diferencijalnog ste¢enog znanja
te ih upotrebljava za ucenje i
rad

Postavlja medije kao koristan
aparat za razvoj kreativnosti i
ideje: eksplorativno djelovanje

Odnosi se na zajedni¢ko —
socijalno uenje uz uporabu
razli¢itih medija

(Moser, 20006; 221)

Tablica 2. Podruéje djelovanja B: Razmjena medijskih poruka

Kompetencija o spoznaji

Metodicka kompetencija

Socijalna kompetencija

objekta/stvari
RAZINA KOMPETENCIJE:1.

Shvaéa medije kao sredstvo u
procesu razmijene informacije
tijekom komunikacije

Upotrebljava pojedine
medije kao sredstvo za
kooperaciju i komunikaciju

Nastanak kooperacije i
razmjena iskustava preko
medija

RAZINA KOMPETENCIJE: 2.

Raspolaze odredenim znanje za
upotrebu medija pri razmjeni
informacije

Komunicira i kooperira s
odabranim medijima

Uocava da preko medija
stvara komunikaciju i
kooperaciju za razvoj
socijalnih standarda

RAZINA KOMPETENCIJE: 3.

Raspolaze odredenim znanjem o
socijalnim uvjetima (preko medija)
tijekom procesa komunikacije i
kooperacije

Koristi ciljano medije u
procesu komunikacije i
kooperacije na razini
ucenja

Koristi odredene medije za
poticanje kooperacijskih
ciljeva razli¢itih grupa

RAZINA KOMPETECIJE: 4.

Upotrebljava odredeno stec¢eno
znanje o medijima za mogucnost
medijske komunikacije i
kooperacije pri rieSavanju
socijalnih i radnih problema

Ucenik samovoljno
razmjenjuje informacije
preko medija

Preuzima iz odredenog
medija informacije pri
razmjeni informacija

(Moser, 20006; 222)
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Tablica 3. Podruéje djelovanja: B: Refleksija i medijska kritika

Kompetencija o spoznayji

objekta/stvari

Metodicka
kompetencija

Socijalna kompetencija

RAZINA KOMPETENCIJE:1

Razmislja o prednostima i
posljedicama pri koristenu medija

Upotrebljava odredene
kriterije za osudivanje
informacija dobivenih od
medija

Upotrebljava medije kao
sredstvo za kompromis
socijalnih radniji

RAZINA KOMPETENCIJE: 2.

Procjenjuje medijski proizvod na
temelju funkcija djelovanja

Koristi kriticke ste¢ene
kriterije za osudivanje
neprimjerenih medijskih
sadrzaja

Koristi (nakon $to ih je
ocijenio/la) u socijalnim
procesima

RAZINA KOMPETENCIJE: 3.

Spoznaje utjecaje medija na
pojedince i drustvo i njegove
(ne)vrijednosti koje promovira

Interpretira i procjenjuje
informacije, te ih po
potrebi osuduje kao
manipulativhe

Koristi se medijima i
spoznajom o njima za
odredeni socijalni proces ili
dogadaj

RAZINA KOMPTENCIJE: 4.

Osuduje razmjene djelovanja
informacija izmedu drustva i
pojedinca

Prepoznaje i osuduje
poruke netolerancije,
nasilja, stigmatizacije

Djeluje aktivno i odgovorno
pri upotrebi medijskih
informacija, zadanih iz
razli€itih medija

(Moser, 20006; 223)

Slijede standardi koji se nadopunjuju pomocu ostalih indikatora:

Npr. tri standarda odnose se na podrucje koristenja medija

kompetencije 2.).

(tzv. razina
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Tablica 3. A2. Upotreba i oblikovanje medijskih proizvoda: standardi s

Kompetencija o spoznaji

indikatorima

Metodicka kompetencija

Socijalna kompetencija

objekta/stvari

Medije moze koristiti na
temelju ste¢ene
kompetencije pri upotrebi
stjecanja vlastitih intencija

Upotrebljava ciljno ostale
medije

Koristi ciljno medije:
kooperacija i komunikacija
(na primjer roditelja,
nastavnika i u€enika)

Oblikuje medije za
rieSavanje zadataka

Upotrebljava medije pri
rieSavanju problema
vezano za procese ucenja

Medijske proizvode oblikuje i
predstavlja na vlastit nacin

Mediji sluze pojedincu kao
alat pri rjeSavanju radnih
zadataka u procesu ucenja

Odredene medije koristi u
formuliranju zadataka i
planiranju radnji pri
procesu ucenja

Upotreba medija za
zajednicko ucenje i pri
rieSavanju zadataka za
osvjesteniji komunikacijski
proces

Ciljno orijentira medije pri
zadatku ucenja te ih oblikuje
s obzirom na dane medijske
informacije- sadrzaje

Prosuduje medijske
proizvode i rjeSava
probleme pri zadanim
postupcima

Na temelju ste€enih
kompetencija medije ciljno
usmjerava za prosocijalno
ponasanje (razvoj altruizma)

Neke pojmove na podrucju
medijskog koriStenja
razlu€uje, razumije,
odbacuje i sastavlja kao
strukturu i pripremu pri
rjeSavanju nekog problema

Nove funkcije inovativnih
medija Koristi sistemati¢no
i testira u razlicitim
situacijama

Pri zajedni¢kom ucenju
koristi se inovativnim
medijima kao pomoc¢nim
alatom u prikupljanju korisnih
informacija

(Moser, 20006; 224)

Ove tri razine ujedno su i zadaci koji prikazuju Sto bi npr. u
kurikulumu $kolstva trebalo modificirati. Kompetencijski model npr. u
procesu ucenja s medijima nudi strukturu i postavlja jasnocu na koji nacin
se razine medijske kompetencije mogu nadopunjavati i koordinirati.
Formuliranje medijske kompetencije kroz te tri razine pokazuje nam kako
npr. u ucenika razviti kompletnost dimenzija medijske kompetencije. Npr.
podru¢je djelovanja - refleksija (kod socijalnih kompetencija - razina 1,
tablica 3B) pokazuje da se mediji mogu koristiti kao alat pri rjesavanju
nekog zadatka. Prelazak na razinu 2 (ista tablica) predstavlja stupanj veé
prihvacenih oblika koji se odnose na kriticku uporabu medija. U razini 3
(ista tablica) podrazumijeva preuzimanje ,,odgovornosti“ i samokriticnosti,
dok razina 4 predstavlja nastavak kritickog stajalista i eventualno nadopunu
vec usvojene - stecene razine.
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Tablice su zapravo zadaci i ciljevi u odredenom kurikulumu i nude
poveznice pri razvoju 1 usvajanju sposobnosti, ali na vecoj razini
kognitivnog razvoja zavrsnih razreda osnovne $kole.

Na temelju interpretiranja medijske kompetencije kroz medijsko
obrazovanje prikazani kompetencijski model jest primjer §to bi to ucenik u
odredenoj osnovnoj skoli, na odredenoj razini i odredenom polju morao
usvojiti. Pedagosko djelovanje u tome kontekstu nuzno je za medijsko
obrazovanje, jer se usvaja djelovanje dvaju bitnih glagola gnati (wissen) 1
modi  (kdnnen), potrebnih za sistematizaciju u suvremenom medijskom
okruzenju. Oni se nadopunjuju. Prema tome, zadaci medijskog
obrazovanja (podrucje - medijska kompetencija) odnose se na proces
dekodiranja medijskih poruka. Moser ih (2006; 332) sagledava kroz tri
aspekta:

1. preko digitalnih medija

2. poruke prerastaju u informacije gdje se dekodiraju (usvojene razine
1 polja kompetencije)

3. informacije prerastaju u znanja koja se koriste za prakticnu svrhu
(Willke, 2005; 28).

Medijske kompetencije mogu se sazeti u temeljne zadatke:

- medijske proizvode smisleno razumjeti, odabrati odreden medijski
proizvod 1 znati se njime koristiti (za komunikaciju, ucenje, igru,
simulacije...)

- pojedine medije preoblikovati tako da sluze kao sredstvo u procesu
ucenja 1 rjeSavanju problema u suvremenom medijskom okruzenju

- medijske sadrzaje znati prihvatiti i/ili odbaciti

- medijski utjecaj prepoznati i oduprijeti se manipulaciji (jezik
medija, film, videoclips, comics, listovi za tinejdzere, reklame)

- medijske proizvode znati analizirati, kritizirati (Willke, 2005; 38).

Wolfgan Schill (1999)* je izradio medijski projekt za osnovne
skole prema (gore navedenim tablicama) zadacima medijske kompetencije,
koriste¢i ga kao smjernice pri usvajanju odredene razine kompetencije i
ostvarivanju ciljeva.

4+ Wolfgang, S. (1999; 121)
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Tablica 4. Primjer osnovne $kole: osnovna $kola u Berlinu .

Zadaci- podrucje Rasprava o dozZivijaju Rasprava o Aktivni medijski rad
rada medija i razmjena medijskim — ,produktivno*
iskustva — ,,refleksivno”  proizvodima —
,analitiCki*
Skolska
akad.godina
2. razred Ucenici(e) diskutiraju Ucenici(e) razlikuju Ucenici(e) ¢e na
verbalno/neverbalno o na temelju svojih primjerima odredenih
medijima kako su ih medijskih iskustava medijskih proizvoda
dozivjeli. razliCite stilove znati sadrzaj
medija (genres) i interpretirati i
mogu imenovati tzv. predstaviti..
dje¢je medije na
primjerima.
Ucenici(e) spoznaju Ucenici (€) znajuna | UcCenici(e) uce sluziti
znacenije i funkcije medija | primjerima razlikovati | se razli€itim tehnickim
—kao ,alat". realnost i fikciju koje medijima: znati +
mediji stvaraju. koristi se sadrzajima.
3i4.razred. Ucenici(e) raspoznaju Ucenici(e) istrazuju Ucenici(e) su u stanju
manipulaciju u medijima. | kriticki medije kojima | samostalno sadrzaje
se sluze uz pomo¢ tehnickih
svakodnevno u medija prezentirati i
svojem Zivotu. preko njih se izraziti.
Ucenici(e) pronalaze Ucenici(e) pronalaze | UcCenici(e) otkrivaju
uzroke kako pojedini poveznice i odnose specificnosti tehnickih
medijski sadrzaji utiecu izmedu realnosti i medija preko
na njihov svakidasniji fikcije danih od eksperimentalnog
Zivot. medijskih ponuda. individualnog
djelovanja.
5.i6. razred Ucenici(e) se Ucenici(e) istrazuju Ucenici(e) proizvode
suprotstavljaju samostalno koje sami medijske

prihvacenju odredenih
medijskih ponuda.

zahtjeve s kojim
medijima mogu
ispuniti za odredeni
zadatak (odnosi se
samo na medije koji
suim na
raspolaganju).

proizvode koji ¢e im
posluziti za odredeno
predstavijanje i
izrazavanje.

Ucenici(e) diskutiraju da li
i kako se ,isplatilo” koristiti
odredene medije pri
ostvarivanju cilieva npr. u
ucenju i kako se to
odrazilo na njihov privatni
Zivot (slobodno vrijeme).

Ucenici(e)
raspoznaju odredene
primjere koji
rekonstruiraju fikciju
a koji realnost.

Ucenici(e) se znaju
sluziti specifi¢nim
tehnickim medijima
kao pomoci u
rieSavanju zadataka.
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Iz navedenog primjera je vidljivo da stupci koji predstavljaju
Raspravu o medijskim proizvodima — ,analiticki”  imaju znacajnu ulogu u
prepoznavanju fikcije -manipulacije i realnosti sadrzaja od strane medija.
Mediji manipuliraju, na taj nacin kada od fikcije stvaraju realnost (primjeri
— razlicitih reklama za djecu, poput igracke Kai- Young — koja simbolizira
nasilje-djecak moinik).

Stupac u tablici 4.: ,, Aktivni medjjski rad — ,,produktivno“ odnosi se na
metodicku kompetenciju — Sto je dimenzija djelovanja (kako se znati
koristiti medijima za ostvarivanje odredenog zadatka).

wRasprava o dogivljajn  medija i razmjena iskustva — |, refleksivno ‘-
predstavlja kompetenciju (socijalna i1 moralna dimenzija) o spoznaji
objekta/stvati i socijalnu kompetenciju.

Prijedlozi za  usvajanje  razina  medijskih
kompetencija kao prevencija pri spreCavanju medijske
manipulacije u osnovnim Skolama

Medijski pedagozi su trenutac¢no jedini koji se bave medijskom
kompetencijom. Pitanje jest kako obrazovati medijskog pedagoga? Sve su
to pitanja ili temeljnih zadatka za inovativnu pedagogiju. (Pétinger, I;
Schill, W; Thiele, G.; 2004;45). U obrazovanju buducega medijskog
pedagoga (ucitelja koji bi se specijalizirao za medije), koji je posve sigurno
itekako potreban suvremenoj skoli, trebaju biti zastupljena najmanje tri
podrudja koja ¢e obuhvatiti medije i informacijske tehnologije u odgoju,
obrazovanju i nastavi. To su:

a) op¢a medijska kompetencija
- teorija medija 1 informacijskih tehnologija
- izbor i primjena medija i informacijsko tehnickih sustava
- stvaranje medijskih softvera

- drustveno znacenje medija pri izmjeni informacija

medijska estetika, medijska etika i eticki kodeks



208  CLANCI

- b) medijsko-didakticka kompetencija

- temelji primjene medija 1 informacijskih tehnologija u nastavi

- znacenje medija u nastavi

- uporaba medija i informacijskih tehnologija u predmetnoj nastavi

- primjena medija i informacijskih tehnologija u izvannastavnom
radu s djecom i1 mladezi - analiza i procjena vrijednosti medijske
ponude

- drustveni i institucijski uvjeti za medijsku produkciju
- medijsko obrazovanje i vrijednosni sudovi

- koncepcija, implementacija i evaluacija medijskih nastavnih modula
u suradnji s odgojno -obrazovnim institucijama

¢) kompetencija na podrucju medijskoj odgoja

- odgojni 1 obrazovni ciljevi 1 zada¢e na podru¢ju medija i
informacijskih tehnologija

- medijski odgoj (klasicni mediji, informacijsko-komunikacijske
tehnologije u nastavi i radu s mladima u izvannastavnim
sadrzajima)

Potrebna je i suradnja na razvijanju i proizvodnji medijskih
proizvoda (Pétinger, I; Schill, W; Thiele, G.; 2004; 49).

Medijske kompetencije trebale bi se integrirati u hrvatski Skolski
sustav kroz radionice o temi sprecavanja medijske manipulacije i medijskog
nasilja, a koje bi mogli izvoditi razrednici (koje su educirali strucnjaci —
medijski pedagozi), na satovima op¢ih predmeta (po primjeru njemackog
sustava: materinski jezik i strani jezik) i sporednih predmeta gdje se mediji
koriste (geografija, informatika.) uz pomo¢ strucnog osoblja (medijskih
pedagoga) i informati¢ara i komunikologa. Kao predlozak za medijske
radionice mogle bi se koristiti monografije: Milisa, Z. 1 Zlokovi¢ J.(20006),
Manipuliranje potrebama mladih, Milisa, Z. (2008), Odggj i manipuliranje u
obitelfi i medgjima, 1 udzbenik Moser, H.,(2000): Einfiibrung in die
Medienpddagogik.  Aufwachsen im  Medienzeitalter.Moser, H.,(2000),
Standards fiir Medienbildung, in: Compjuter + Unterricht 1.
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ZLlokovic i Milisa detalino analiziraujn u trecem poglavin knjige (od 54 -96 str.)
Sljedece sadrZaje i primjere:

- Reality shoy emisije i manipulacija (amjene stvarnosti s fikeijama - virtualna
Starmost).

- Reklame fao sredstvo manipulacije (Poivaju I nas reklamni oglasi proizvoda na
slobodu odlucivanja pri kupovini il nama maipulirajn?)

Casopisi za miade i manipulaciia idolima i ,figpotom poznatih™ (86) (kako se
unificira ideal fjepote i oje su posijedice, npr. anoreksija ili bulimija).

Za daljnje obrazovanje ucitelja 1 ostalih djelatnika u stjecanju medijskih
kompetencija predlazem sljedece smjernice:

— stvoritl riticki smisao kod nastavnika da bi se utjecalo na formiranje
svijesti ucenika tako da ih se oslobodi sugestija i manipulacija medija; uvjezbati
ga za slobodne 1 odgovorne izbore, kotisteci zasmedjje ne iskljucivo radi zabave,
nego nadasve kao sredstvo informacije

— poucavati o fehnitkej ragini pojedinih pomagala, Sto je nuzno za
ispravno "¢itanje" i objektivno shvacanje njihova priopéavanja; stvoriti svijest o
drustvenim, kulturnim, politickim i ekonomskim vezama koje su u temeljima

poruka i vrednota koje predlazu novi mediji, s posebnom pozornoséu na
odnos izmedu medija 1 promidzbe, industrije, zabave i ideologije

— razvjati vlastite sklonosti 1 sposobnosti u komuniciranju: slusati,
govoritl, pisati, kriticki u medijima pisati i u javnosti istupati, primati povratne
informacije 1 voditi vlastite biljeske (osobni dnevnik)

— usvgjiti odredene dimenzije medijske kompetencije

— nanditi se sluzitl racunalom 1 internetom

— spoznati ambivalentnu ulogu medija

— imati jasnu vizgn  formiranju - slobodnog vremena i imati odgovoran
odnos prema televizijskim programima, internetu

— nanditi procijeniti 1 kriticki vrednovati sredstva medijskog priopéavanja

— razpiti analiticko i/ili kriticko tumacenje sadtzaja iz tiskanih medija,
radija, televizije, interneta. ..

— ganzeti se u analizi 1 raspravi o novostima, posebice onima koje se

odnose na pitanja o mladima i puku te na kulturalne i multikulturalne izazove
sadasnjeg vremena
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— razvijati i promicati vrijednosti slobode 1 odgovornosti

— postize odredenu kompetenciju u tehnikama raznih oblika drustvenog
priopcavanja, kako bi ih znao koristiti u ucenju mladih

— ukljudti se u svijet masmedija, stvarajudi ili animirajuci izdavacke
projekte (skolske listove, casopise za mlade, a posebno razviti inovativhu
metodu ucenja e- learning

- primjena eksperimentalnog programa iz Francuske u Hrvatskoj za
osnovne skole ,,Dani bez ekrana” (svibanj 2008.).

U skoroj buduénosti bi se sustav medijske kompetencije mogao
integrirati u skolski sustav, kao §to je to u vecini europskih zemalja (posebice
Njemacka). Time bi se sprijecile medijske manipulacije i smanjilo medijsko
nasilje, buduci da se ono temelji na razliciim podacima o uceniku (uspjeh u
skoli, nasilje, ¢yberbulling. . .) koji se mogu kvalitetnije prikupiti pracenjem ucenika
tjekom osnovnog sSkolovanja, nego jednokratnim dolaskom medijskih
pedagoga i realizacijom pojedine medijske radionice u neku instituciju. Za sve to
je potrebno imati i kolegij Medijska pedagogija na nastavnickim fakultetima, a
mi ga nemamol.

Zakljucak

Medijska  kompetencija  ukljucuje medijsku  pismenost. Ona
podrazumijeva stjecanje vjestina, znanja i upucenosti pri sprecavanju medijske
manipulacije. Medijska kompetencija pretpostavlja sposobnost kriticke analize
medijskih ponuda te se istodobno medijima kortisti kao sredstvom za neovisno
1 kreativno izrazavanje.

Baacke je uveo prvi pojam ,komunikativna kompetencija®. To je
sredi$nji pojam u medijskoj pedagogiji. Ukljucuje sve sposobnosti koje
pojedinac unutar medijsko-informacijskog drustva mora usvojiti - od uporabe
medijskih proizvoda, razmjene medijskih poruka (komunikacijski mediji) do
medijske refleksije i medijske kritike.

Medijska kompetencija vodi prema medijskom obrazovanju 1 medijskoj

pismenosti. Pronalazi poveznice izmedu pedagoskih implikacija i potrebe
drustvenih inovacija u suvremenom medijskom okruzenju. Cilj joj je: zastita
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privatne sfere, razvoj (samo)kriticnost(i), interkulturalni dijalog, usvajanje
analitickih, refleksivnih i etickih dimenzija, pravo na informiranost,
instrumentalu i estetsku dimenziju, razvoj sposobnosti za koristenje inovativnih
medija, npr. novi kompjutorski softver.

S medijima trebaju graditi partnerske odnose radi emancipacije i
uvidanja manipulativnih medijskih ponuda. Cilj je znati Zivieti s medijima, a ne
da mediji zavladaju nama. (preko industrije zabave, fetiSizacije odredenih
reklamnih proizvoda, kulta izgleda i/ili liepote, virtualne stvarnosti).

Tim novim obzorjima medijska kompetencija mora voditi prema
razvoju medijskog obrazovanja i medijske kulture, koji su dio medijske
pedagogije u suvremenom medijskom okruzenju pri sprecavanju Sirenja
manipulacije preko medjja.
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