PRIKAZI I OSVRTI

Stvarnost jezika, mo¢ medija 1
uloga jezikoslovca

(Lana Hudecek, Milica Mihalje-
vic: Jezik medija, publicisticki funk-
cionalni stil, Hrvatska sveucili$na na-
klada, Zagreb, 2009.)

Kad danas kazemo da medi-
ji upravljaju nasim zivotima i nasim
vremenom, onda to nije ni dosjetka ni
fraza. Mediji oblikuju misljenje ko-
risnika, utjecu na ukus i odabir kul-
turnih i inih sadrzaja, a — Sto je jos
vaznije za temu kojom se bavimo —
nerijetko neposredno kreiraju jezic-
ne navike svoje publike. Zovemo ih
priop¢ajnim sredstvima, a ¢esto nam
uz vijest “priopce” i kakvu jezi¢nu ili
pravopisnu pogrjesku koju je tesko
ispraviti jer se “tako kaze na televizi-
ji”, pa onda “nema pogrjeske”.

Knjiga Jezik medija, publicisticki
funkcionalni stil Lane Hudecek i Mili-
ce Mihaljevi¢, znanstvenica iz Institu-
ta za hrvatski jezik i jezikoslovlje, pro-
izaSla je iz priprema za nastavu na stu-
diju komunikologije Hrvatskih studija
Sveucilista u Zagrebu, ¢ime se objas-
njavaju naslov i podnaslov knjige i na-
javljuju njezin sadrzaj i struktura.

Specificnost obradbe jezi¢nih fe-
nomena u publicistickome stilu zah-
tijeva i osvrt na sadrzaj i na jeziko-
slovni pristup, pa prikaz knjige mora
obuhvatiti oba aspekta.

U uvodnim poglavljima autori-
ce definiraju publicisticki funkcio-

nalni stil, uspostavljaju razgranice-
nja izmedu toga i ostalih funkcional-
nih stilova, a sve ilustriraju citatima
iz tekstova raznih stilizacija poteklih
iz pera uglednih pisaca, kriticara, jezi-
koslovaca. Publicisticki stil ostvaruje
se u viSe zanrova zavisno o namjeni
teksta, pa nije uvijek jednostavno pro-
pisati §to je pozeljno i prihvatljivo, a
Sto pogrjesno u jeziku medija.

Tipi¢ne pogrjeske, ali i dopuste-
ne 1 pozeljne znacajke, autorice pra-
te na razinama od pravopisa do sin-
takse. Unutar tih analiza izdvojeni su
kao posebna kategorija Zurnalizmi,
koji podlijezu drukcijoj valorizaciji s
obzirom na normu. Zapravo, imajuci
na umu kako nastaje tekst namijenjen
medijima, autorice se ne postavljaju
samo kao sudci i Cuvari norme, nego
kao savjetnici Sirokih pogleda, ocito-
vanih u uvazavanju odredenih jezi¢-
nih sloboda dopustenih u tome stilu.
S tim u vezi u svakome sljede¢em po-
glavlju izdvajaju se znacajke kvalifi-
cirane kao zurnalizmi.

Jezi¢ne su pojave predstavljene po
razinama, unutar svake razine obliko-
vana je tablica s trima stupcima. U pr-
vome je naznacen problem (masno), u
drugome primjer pogrjeske (obicno)iu
tre¢oj tocna uporaba (masno). Pogrjes-
ka je u citiranome tekstu uvijek podcr-
tana kako bi je Citatelj lakSe uocio. Na-
kon tabli¢noga prikaza slijede komen-
tari i objasnjenja. Npr. prijedlog po po-
grjesno se upotrebljava u nekim veza-
ma: po pitanju ili opasno po Zivot.
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U knjizi je to predstavljeno ovako:

prijedlozi |pogrjesno tocno
po ...po tom 0 tome
pitanju ve¢ smo | pitanju
raspravljali ...
...opasnost za
po zdravlje zdravlje
ljudi ...

Takav nacin predstavljanja pogr-
jesaka sustavno je proveden kroz ci-
jelo poglavlje.

Svi su primjeri autenti¢ni i ovje-
reni, preuzeti iz Hrvatske jezicne ri-
znice 1 iz tiska.

I ovo, i svako sljedece poglavlje
zavrsava kratkim zaklju¢kom, zapra-
vo popisom osnovnih pravila pove-
zanih s obradenom temom.

Sredisnje  poglavlje posvece-
no je gramatici publicistickoga sti-
la, a obraduju se najtipi¢niji proble-
mi: uporaba zareza, raspodjela gla-
golskih vremena, upravni i neuprav-
ni govor, tekstno povezivanje. Grada
je takoder predstavljena u tablicama,
ali modificiranim prema vrsti pro-
blema ili pogrjeske. I u tom su po-
glavlju ponudeni tekstovi iz tiskovi-
na kao oprimjerenja jezi¢ne nekom-
petencije publicista.

Anglizmima su posveéena dva
posebna poglavlja, i to ne samo zbog
izrazita prodora leksickih anglizama
nego i zbog problema prilagodbe po-
sudenica i pravopisnih problema po-
vezanim s njima.

Autorice poucavaju Citatelja kako
prevesti pojedine engleske izraze, na-
zive 1 kratice, ali 1 kako lektorirati pri-
jevode s engleskoga. Taj dio knjige
odraz je slozenih problema nastalih
zbog nekontroliranoga preuzimanja
anglizama, nasuprot ¢emu preporu-
ke 1 lektorirani izrazi pokazuju da se u
hrvatskome uvijek moze naci dobra i
odgovarajuca istovrijednica.

Sve su pojave prikazane u tablica-
ma, ustrojenima prema tipu pogrjes-
ke i1 problema. Tako se anglizmima
izrazito zastupljenim u publicisti¢ko-
me stilu suprotstavlja hrvatska rijec u
dvostupacnoj tablici tipa dress-code /
nacin odijevanja; odnosno u tri niza
ako se lektorira prijevod: izvornik — /
take it back. / pogrjesno — Uzet ¢u ga.
/ to€no — Povlacim rijec.

Bliskost problematike ¢ini to po-
glavlje pristupacnim i prosjeCnomu
Citatelju, dok zanimljivosti pridono-
si lakoca stila koju autorice ovdje po-
kazuju. Ipak se ne moze ostati ravno-
dusan pred Cinjenicama koje govore u
kojoj je mjeri nas hrvatski jezik izlo-
zen odredenoj destrukciji prouzroce-
noj naletom anglizama na svim razi-
nama: od pravopisa do sintakse.

Dobro i zanimljivo izrazavanje
ukljucuje i uporabu frazema, pa se
autorice trude pokazati kako i koli-
ko unos frazema moze biti opravdan
u publicistickome stilu. Najprije se ¢i-
tatelja pouCava Sto su frazemi i kako
se klasificiraju, pokazuje se njihova
uporaba u tekstovima i kontekstualne
mijene te uoc¢ava nastanak novih pre-
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ma ustaljenim modelima. Posebno je
zanimljiva ra§¢lamba uporabe fraze-
ma u razli¢itim medijima, u kojoj se
usporeduju radio, televizija i tiskani
mediji.

Osim frazemima pisci publicistic-
kih tekstova ozivljavaju svoja izlaga-
nja stilskim figurama.

Autorice zakljucuju da su najcesce
figure metonimija i metafora, a njima se
obogacuju uglavnom novinski ¢lanci.

Slijedi nekoliko kra¢ih poglavlja:
0 pisanju imena, prezimena, toponi-
ma, s posebnim osvrtom na imeno-
vanje osoba u publicistiCkome stilu.
Iako nam se ¢ini da je tu sve poznato,
ocito je da neka pravila nije nikad su-
viSno ponoviti. Na primjerima se od-
Citava ne samo jezi¢na nego i opca i
socijalna kultura.

Nazivima pojedinih struka, po-
sebno zastupljenim u publicisticko-
me stilu, autorice se bave u prvome
redu zbog svakodnevno ponavlja-
nih pogrjesaka u pisanju naziva veli-
kim ili malim slovom, zbog neujed-
nacenosti informati¢koga nazivlja i sl.
Uglavnom je rije¢ o problemima koje
ne normiraju postojeci pravopisni pri-
rucnici ili pak pravila nisu dosljedna i
jednoznacna, pa je u tome smislu taj
dio knjige nadoknadio deficit norme.
Svoju ulogu autorice svode na savje-
todavnu, odnosno one preporucuju, a
ne propisuju, jer ne Zele prejudicirati
normativne zahvate.

O funkciji 1 specifi¢nosti rekla-
mnih tekstova autorice govore tako-

der s motrista norme i odmaka od pro-
pisa, analiziraju posebnost jezika re-
klama 1 potkrepljuju svoje spoznaje
atraktivnim primjerima. Interveniraju
samo u slucaju jezi¢nih pogrjesaka, i
to takoder u tablici pogrjesno / tocno.

Razmatranje o publicistiCkome sti-
lu uopce se i ne bi moglo zamisliti bez
uvida u jezik novinskih naslova. Sto-
ga slijedi popis tipicnih pogrjesaka u
novinskim naslovima od pravopisne
do stilske i sintakticke razine.

Pogrjeskama vrve i mali oglasi,
pa je i to tema ove knjige. Ako ni po
c¢emu drugome, Citatelj ¢e to poglav-
lje zapamtiti po izboru duhovitih pri-
mjera iz tiska.

Na zavrSetku knjige autorice se pi-
taju proteze li se briga o jeziku medija
na pisane ili izgovorene tekstove speci-
fi¢noga statusa, kakvi su navodi, inter-
vjui 1 pisma Citatelja te koliko i do koje
granice treba i¢i lektorska intervencija.

Ako bismo trebali klasificira-
ti knjigu Jezik medija, publicisticki
funkcionalni stil Lane Hudecek 1 Mi-
lice Mihaljevi¢, najprije bismo je de-
finirali kao udzbenik, a zatim kao je-
zi¢ni savjetnik.

Opseg i broj razradenih tema svje-
doc¢i o znanstvenome i nastavnic¢ko-
me iskustvu autorica, tocnije o nji-
hovu obuhvatnome uvidu u jezicne i
pravopisne, uopée normativne proble-
me hrvatskoga jezika. Knjiga se odli-
kuje sustavnoscu izlaganja, ujednace-
nosc¢u postupaka i analiza, tehnickom
doradenos¢u, lakocom izrazavanja.
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Pri tome treba imati na umu da prak-
tina namjena dirigira rjeSenja.

Autorice su, naime, mnostvo pro-
blema uspjele predstaviti na tehnicki i
¢in — u tablicama u kojima se istodob-
no opisuje pogrjeska i nudi tocan od-
govor. Student ¢e na taj nacin lako do-
biti jasan odgovor na pitanje, novinar
i lektor rjesenje u dilemi, a zahtjevni-
ji ¢e citatelj u komentarima izlozenim
poslije tablica naci stru¢na i1 znanstve-
na objasnjenja.

lako se u knjizi govori o jeziku me-
dija, mnoge od opisanih pogrjeSaka
srest ¢emo i u drugim funkcionalnim
stilovima, u prvome redu u razgovor-
nome 1 administrativnome, a katkad
¢ak iu znanstvenome. Opis “nepisme-
nosti” medija, kakav se i$¢itava iz ma-
terijala prezentiranoga u knjizi, svje-
doci da se u jeziku mnogo toga mije-
nja, da se jezik mora uciti, da jezik nije
“osjecaj”, dakle, treba poslusati jeziko-
slovce, procitati koji priru¢nik.

Ova knjiga poucava i savjetuje, ne
propisuje izravno, jer je propis drustve-
na konvencija, upozorava na promasa-
je, nedoreCenosti i nove jezicne poja-
ve koje tek zahtijevaju normiranje.

Bilo bi dobro da se ovakav tip
istrazivanja nastavi, da se opiSe jezik
i drugih funkcionalnih stilova, a do-
tle da knjiga Jezik medija nade Citate-
lje medu pripadnicima svih struka, ne
samo onih koje zovemo priop¢ajnima.

Marko Lukenda



