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Danijel Labas (ur.): Novi medgji - nove tehnologije - novi moral, 3bornik
radova, Hrvatski studiji Svenlilista u Zagrebu, Zagreb, 2009., 177

stranica, ISBN 978-953-6682-82-9

U sredistu novih medija ipak - ¢ovjek

Nedvojben je sve vedi
utjecaj novih medija na
komunikacijske procese, bez obzira
na to radi li se o nacinima
interakcije razlicitim od
tradicionalnog komuniciranja licem
u lice, ii o novom poimanju
javnosti 1 politicke komunikacije.
Upravo tim utjecajem bavi se
zbornik radova Novi mediji - nove
tehnologije- novi moral, koji na 177
stranica donosi  devet radova
iznesenih na okruglom stolu istog
naziva, odrzanog 17. svibnja 2008. u
Skradinu, u organizaciji Odjela za
komunikologiju Hrvatskih studija.

Urednik zbornika Danijel
Labas u svojem radu naslovljenom
«Meduljudska komunikacija, novi
mediji 1 etika» (str. 13-40) posebnu
pozornost  svraa na  subjekt
komunikacije, na covjeka koji se
novim medijima koristi, a to moze

Ciniti na etican ili neetiCan nacin.
«Uvodenje  novih  medija u
svakodnevni zivot utjece 1 na bit
ljudskoga bic¢a, pa je opravdano
pitati: Tko je covjek kada je online -
anoniman 1 s izmisljenim iden-
titetom?» Pitanje postavlja autor, no
istodobno zakljucuje kako, bila stara
i nova, tehnologija nije kriva za
razlic¢ite ekscese. Veéina komuni-
kacijskih ~ odluka  rezultat je
prethodnih komunikacijskih praksi
pojedinca. Stoga, smatra autor,
coviek koji se koristi novim
medijima, ima slobodu 1 odgo-
vornosti kojima 1 sam odreduje
sudbinu novih  tehnoloskih i
komunikacijskih dostignuca.
Analiziraju¢i promjene koje
su se posljednjih desetak godina
dogodile u profesiji znanstvenih
novinara, Blanka Jergovi¢ u radu
«Mijenja li se novinarska profesija:
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primjer znanstvenog novinarstva»
(str 41-60) zapaza kako su izbori
izvora informacija, «zive» izvore,
znanstvenike 1 istrazivace @ te
ckskluzivne pri¢e zamijenili znan-
stveni casopisi 1 internet, a i sluzbe
za odnose s javnos¢u. Veca prisut-
nost  mainstrearr  znanosti  zbog
sklonosti da se izvjeStava o
istrazivanjima  objavljenima  u
uglednim znanstvenim casopisima,

moguca  unifikacija  medijskog
pokrivanja  znanosti, te  vise
iskljuc¢iva komunikacija, odnosno

zanemarene poruke ako ne dolaze
od poznatih izvora, tri su moguca
smjera promjena u novinarskom
zvanju, tvrdi Jergovic.

Rad Jasne Sego «Obrazo-
vanje za medije - doprinos
medijskoj kompetentnosti 1 kulturi
odgovornosti» (str. 61-75) propituje
utjecaj televizije, racunalnih igara i
interneta na odgoj 1 obrazovanje
djece i mladih s kulturnog, etickog i
socijalno-pedagoskog motrista.
Mediji, navodi Sego, oblikuju
identitete, svjetonazore i zivotne
stilove, te stoga mogu manipulirati
korisnicima, poticati konzumizam,
egoizam, no takoder mogu imati
pozitivnhu ulogu u odgoju i
obrazovanju prenoseci obrazovne
sadrzaje na zanimljiv i kreativan
nacin. Da bi se otklonili rizici
uporabe interneta  prijeko  je
potrebno, zakljucuje Sego, poticati
medijsko obrazovanje i medijsko
opismenjavanje nastavnika, roditelja

1 djece, dok wusvajanje znanja o
medijima treba pratiti svijest o
rizicima njihove uporabe, eti¢nost,
samostalnost i odgovornost.
Marinko  Sigak u  radu
«Javnost 1 novi mediji» (str. 77- 93)
analizira posljedice utjecaja novih
medija na javnost te transformaciju
javhosti s obzirom na globalni
utjecaj novih medija. Razmatrajuci
temeljne pojmove komunikacijske
znanosti: informaciju, javnost, javno
mnijenje u novim okolnostima
snaznog i brzog razvoja novih
medija, autor zakljucuje kako se
zasad moze ustvtditi da  su
promjene znatne, ali samo na

pojavnoj razini, dok ¢e dublje
promjene, tvrdi, vjerojatno tek
slijediti.

Suvremene demokracije, u
uvjetima novih medija, suocavaju se
s promjenama  u oblicima
komuniciranja, te s promjenama
odnosa medu politickim ¢imbeni-
cima. Tom se temom bavi Ivo
Lovri¢ u radu «Javnost i politicka
komunikacija u uvjetima novih
medija» (str. 95- 110). Gradani su,

drzi autor, izloZeni sve vecem broju

informacija, dok se moguénost
politickog sudjelovanja sve vise
ogranicava na  gradane  koji

posjeduju specifi¢na znanja potreb-
na za sudjelovanje u informacijskim
procesima. Takvo neravnomjerno
sudjelovanje u informiranju, zaklju-
cuje, u konacnici stvara krizu
legitimnosti.
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Nuznost da se veéa
pozornost  posveti  promicanju
jezicne kulture u novim medijima
zakljuc¢ak je rada «Utjecaj novih
medija na jezicni bonton na
primjeru  korespondencije (socio-
lingvisticki pristup)» autorice Sanje
Vuli¢ (str. 111- 119). Ilustrirajuci
kulturu korespondiranja u Europi
od druge polovice 19. do pocetka
21. stolje¢a, autorica slikovito
prikazuje postupno osiromasenje
pisane komunikacije, te povratak
«signalima 1 znakovima kao u
pretpismeno doba, do kojeg nas je
dovela  elektronicka  revolucija
pocetkom 21. stolje¢a». Novi mediji
tako, upozorava Vuli¢, lose utjecu
na pravopis jer se ne upotrebljavaju
dijakriticki znakovi, pa se sve manje
razlikuje njithova uporaba; grijesi se
u uporabi velikog i malog pocetnog
slova, novi mediji poti¢u nepo-

trebnu uporabu mnogih  stranih
rijeci, te lose wutjecu recenicno
slaganje.

Tako bi novine po definiciji
trebale biti pisane publicistickim
funkcionalnim = stilom, koji ima
strozi odnos prema normi od
razgovornog stila, Lana Hudecek i
Milica Mihaljevi¢ u radu «Utjecaj
publicistickoga funkcionalnog stila
na standardi jezik» (str. 121-135) na
konkretnim primjerima pokazuju da

to Cesto nije tako, navodedi najcesce

jezicne pogreske na svim razinama.
Publicisticki funkcionalni stil ima
velik utjecaj na jezik prosjecnih
govornika hrvatskoga jezika, ali i na
standardni jezik, stoga mu je,
smatraju autorice, nuzno posvetiti
iznimnu pozornost.

Pridrzavaju i se novinari
Europapress  holdinga prirucnika
«Kako i za$to/ Vrijednost i
standardi novinarstva u Europaress
hopldingu» autorice Sanje Modri¢, u
istoimenom radu analizira Hrvoje
Persic¢ (str. 137- 149). Autor tvrdi
kako priru¢nik nije samo vodi¢ u
svakodnevnim izvjestiteljskim situa-
cijama, nego 1 inteligentno
sastavljeno $tivo, koje u svakom
trenutku  promisljeno  odrzava
ravnotezu izmedu etickoga s jedne i
interesa politike vlastite novinske
kuce s druge strane.

Prikrivenim oglasavanjem u
slovenskom tisku u istoimenom
radu bave se Tina Tomazic i Jelena

Jurisi¢  (str.  151-  168), koje
medusobnom  usporedbom  triju
najvaznijith  slovenskih  tiskanih

dnevnika: Dela, Veleri i Dunevnika
zapazaju kako zbog
konkurencije na trziStu, oglasivaci
cesto posezu za zakonski i eticki
nedopustivim nacinima oglasavanja.

sve vece

Anuska Fjorovic
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Nives Opacié: Reci mi to kratko i jasno: brvatski 3a normalne ljude, Novi
Liber, Zagreb, 2009., 324 stranice, ISBN: 978-953-6045-82-2

Prakti¢ni vodic kroz zamke

pravogovora

Premda je profesionalno leksik kakav se razvio u protekla
odreduje jezikoslovlje, u svijesti dva desetljeca drzavne samo-
vedine ,,obi¢nih* govornika stalnosti trebalo konzervirati — za
usporedivo s pribjezistem oslobode- vjecnost. Nives Opaci¢ nikad nije
nom stresa 1 nepredvidivosti zagovarala leksicku iskljucivost, niti
svakodnevice, Nives Opaci¢ nikako je pokusavala nametnuti jezik kao
nije znanstvenica koja u dogmu. Vise puta, osnivacica

laboratorijskim uvjetima, bez dodira
sa stvarnoséu, mudruje o tome
kako bi njezini sunarodnjaci trebali
govoriti 1 pisati.

Sa svakim novim djelom
ugledna lingvistica-prakticarka
potvrduje kako standarnojezi¢na
praksa nije mirna oaza zacemen-
tiranih vrijednosti, nego pravo i
vazda aktivno minsko polje u kojem

lako moze stradati svatko tko
hrvatski jezik pokusa izvornim
govornicima »prodati® pod

umotvorinu. Takav otpor ne treba
cuditi ako se zna da se mnogi
Hrvati vole di¢iti materinskim
jeztkom kao snaznim simbolom
nacionalnog identiteta i misle da bi

Drustva hrvatskih lektora skromno
je podsjecala kako ona nije autorica,
nego korisnica pravopisa koijt je, uz
pravogovor, s mnogo strpljenja i
predanosti  tumacila  studentima,
strucnim prevoditeljima, strancima i
svima koiji se nisu stidjeli priznati da
o vlastitom jeziku imaju nedoumica
1 nejasnoca.

U ulozi dobronamjerne
prosvjetiteljice govora Nives Opaci¢
susreemo  u  najnovijoj  misiji
demistifikacije vokabulara, jezicnom
prirucniku prigodno nazvanom Rec
mi to kratko i jasno: hrvatski  a
normalne fude. Normalno u ovom
savijetniku ne oznacava psiholosku
odrednicu, nego otvotrenost



199

primatelja za prihvacanje strucno
utemeljenog 1 istodobno razum-
litvog pojmovnika cijepljenog od
dnevnopolitickih utjecaja 1
strancarenja  koji itekako znaju
kontaminirati izgovorenu rijec.

Kroz viSe od tisucu
natuknica — kratkih i jasnith —
autorica Citatelja sigurnom rukom
vodi labirintom lingvistickih
nedoumica. One na prvi pogled
mozda ne izgledaju prestrasno, no
cestim ponavljanjem uslijed
nemarnosti ~ govornika  mogu
prerasti u trajnu anomaliju.

Neposrednost kojom priv-
la¢ci  pozornost publike Zeljne
»glancanja®  hrvatskog  jezika,
Opaci¢ njeguje od prve ,,postaje®
zbirke savjeta, gdje citatelj doznaje
da u trgovinu metko wulazi  beg
pozdrava, ali ne 1 bez da je pozdravio do
zavrsetka niza koji pojasnjava da se
pridjev fwpni odnosi na zupu, a
Zupski na Zupu dubrovacku kod
Dubrovnika.

U malom vodicu za

izbjegavanje  zamki  hrvatskog
standardnog jezika autorica se
neustrasivo hvata u koStac s

neologizmima, propituje purizme,
slozenice i1 kovanice, secira veznike.
Ne zaboravlja razloziti ni termine
svojstvene globalnoj internetskoj
raspravi, poput sveprisutnog e-zaila,
koji, kako duhovito upozorava, ne
treba mijeSati s emaj/ lakom.
Dosjetljivo 1 s mnogo $arma

zaokuplja ~ pozornost  Citatelja
svjesnih da je ispravna verbalna
komunikacija neprolazna sastavnica
op¢e kulture pojedinca, a u
konacnici i drustva u cjelini.

U  Setnji  kroz  obilje
natuknica, koje nude prava rjesenja
u paru s primjer(ima) iz svako-
dnevne konverzacije, korisnik se u
samopropitujucem prelistavanju
savjetnika  prema vlastitu izboru
zaustavlja tamo gdje ,,$kripi“ 1 na
tome putu briSe enigme. Pritom ce
neki korisnik mozda uznosito
zakljuciti da ima pravo kad umjesto
planeta kaze planet, ,,kamo* rabi za
odrediste, a ,kuda® za smjer
kretanja. Drugi ¢e se korisnik pak
neugodno iznenaditi kad dozna da
je pogresno ,davao do znanja“
umjesto ,,obavjes¢ivao™ ili je za

ykutove, nosove 1 mrazove*
dodavao  nepotreban  palatalni
nastavak —evi. UmijeCe Nives

Opaci¢ prepoznaje se 1 u tome S$to
njezini savjeti ne ostavljaju mnogo
ravnodusnih.

Pitko $tivo nastalo u
autoricinoj leksickoj radionici
potvrduje  kako  odlaskom u

mirovinu ta samozatajna promi-
cateljica  standardnog  hrvatskog
jezika nije izrekla posljednju rijec.
Naprotiv. Pojmovnik ,,Reci mi to
kratko i jasno® otkriva se tek kao
prva postaja  dugog putovanja
ravnopravnih suputnika — autorice i
korisnika njezinih jezi¢nih savjeta.
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Odatle 1 zgodna usporedba (ne)kulture. Nijezine se dobro-
prirucnika s knjigom-harmonikom namjerene kritike iz  zakutaka

iz koje ¢e, prognozira Opacié,
zasvirati pocetna melodija §to e se
razvijati sa svakim novim upitom
Citatelja. Obiljezje trajnosti
nadograduje se tako interaktivhoscu
pristupa i najavljuje radanje za
suvremeno izdavastvo rijetke
simbioze pisca i konzumenta, koja
sluti na nova 1 sve intrigantnija
prosirena izdanja.

Takvo dopunjavanje
sadrzaja sasvim je u skladu s
jezikom, koji prirodenom dina-
mikom 1 slozenoscu jednostavno ne
moze dovijeka ostati ukalupljen u
gotovoj strucnoj literaturi. A kako
jezika nema bez zivih (I gresnih)
govornika, savjetodavka s pravom
poziva Citatelje na suradnju. Tako ¢e
oni,  povjeravaju¢i  joj  svoje
»govornicke dvojbe, 1 sami stvarati
gradu za buduée nastavke nikad
zavrSene pripovijesti o leksickim
pogreskama 1 receptima za njihovo
ispravljanje.

I naravno, tu nije kraj
nastojanjima Nives Opaci¢ da se

uvede red u kaos jezicne

privatnog prelijevaju na podrudje
javnoga govora, $to znaci da ih nisu
postedeni ni mediji ni politika.
Poducavati standardima jezika te
samoproglasene ,krojace diskursa®
tezak je, nerijetko 1 nezahvalan
zadatak, to viSe §to oni u dnevnhom
ritmu, gluhi za savjet, javno
izgovorenu 1  napisanu  rijec
degradiraju otpadom §to nadrasta
granice svih poznatih jezicnih
glosara. No, dok god je govornika
spremnih  poslusati  savjet 1
oplemeniti znanje o pisanom i
govornom izrazu, trud entuzijasta
poput Nives Opaci¢ nece biti
uzaludan.

Na putu otkrivanja hrvat-
skog jezika u njegovoj istinskoj
punini autorica ne zazire ni od
kakvih jezi¢nih prepreka, jer dobro
zna da je jezik kao Ziva supstancija
podlozan nesavrSenostima, pa i
nelogicnostima. Njih je moguce
otkloniti samo ako ih je govornik
voljan prepoznati 1 ispraviti pod
nadzorom marnog jezikoslovca-
luconose.

Gabrijela Bijelic
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Zrinjka Perusko: Medjji, kultura i civilno drustvo, Jesenski i Turk,
Zagreb, 2008., 230 stranica, ISBN 978-953-222-295-1 NJT

Hrvatska i civilno drustvo

»Mediji, kultura 1 civilno
drustvo® wuistinu je djelo koje
privlac¢i paznju. Knjigu je uredila
Zrinjka  Perusko,  izvanredna
profesorica na  Odsjeku  za
novinarstvo i predstojnica Centra za
istrazivanje medija i komunikacije
(CIM) Fakulteta politickih znanosti
Sveucilista u Zagrebu, sastoji se od
tri  osnovne  cjeline:  Fokus
komunikacija, Fokus kultura i
Fokus civilno drustvo. Obuhvaca
skup c¢lanaka razlicitth autora koiji
analiziraju aspekte komunikacijske i
medijske povezanosti s djelovanjem
civilnog drustva i, ulogu civilnog

drustva u kulturnom sektoru te
istrazuju  razumijevanje  civilnog
drustva u Hrvatskoj. Napisana je

na 230 stranica, ukljucuje opsiran
popis literature svake tematske
jedinice, post scriptum urednice i
biografije autora, a objavljena je
2008. u nakladi Jesenski i Turk i
Hrvatskog socioloskog drustva.
Prva  cjelina
komunikacija®,

naslovljena

,,Fokus zapocinje

clankom Zrinjke Perusko ,,Mediji i

civilno drustvo: paradoks
interaktivne publike®, u kojem
autorica, koristeéi se  makro-

teorijama deliberativne demokracije,
te vodeéi se pristupima analizi
civilnog drustva i medija kakvi
postoje i u drugim regijama svijeta,
nastoji  iste  repozicionirati i
primijeniti na analizu situacije u
Hrvatskoj. Autorica tako, ,,s jedne
strane pokusava valorizirati
cjelokupnu informativhu ponudu
medija, a s druge strane njihovu
zbiljsku uronjenost u drustvo®.
Kroz analizu tri glavna podrucja:
strukture 1 karakteristike medijskog
sustava, kvalitete 1  karaktera
medijskih programa te javnosti,
dolazi do zakljucka da su kvaliteta i
karakter medijskog programa upitni,
a u aspektu javnosti otvara paradoks
interaktivnih publika i ukazuje na
nastajanje ~ moguceg  nesklada.
Clanak »Medijska  pismenost i
medijska etika u civilnom drustvu®
Nade Zgrablji¢ Rotar istice da su
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tehnoloska ekspanzija i drustvene

promjene, nastale u posljednjih
nekoliko  desetljeca,  rezultirale
propulzivhom  internetizacijom i

digitalizacijom medija. Neogra-
nicena demokrati¢nost i slobode u
tom pogledu pokazali su neke
negativne reperkusije, narocito u
pogledu djece. Kriticki analizirajuci
medijski sadrzaj, autorica dijeli
predmet istrazivanja na medijske
navike, medijske sadrzaje i utjecaje,
medijsku regulaciju, samoregulaciju
i etiku medija. Zanima je koliko
smo kao gradani sposobni razumjeti
poruke koje mediji donose i aktivno
sudjelovati u njthovu dekodiranju
kako bi se izbjegle zabrane i
ogranicenja, koja dovode u pitanje
politicku kulturu 1 slobodu drustva
wInformacijsko drustvo- trziste ili
civilno drustvo?* naslov je clanka
Aleksandre Uzelac. Ako tezimo
civilnom drustvu kao drustvu u
ravnotezi,  bitno  je  ocuvati
dostupnost nasih  zajednickih
informacijskih dobara te slobodu
komunikacije. Tu se otvara pitanje
kompetencije prava nad informa-
cijom i komercijalizacije drustvenih
segmenata. Inkluzivho§éu javne
sfere onemogucuje se  utjecaj
privilegiranih  grupa 1 doprinosi
kontroli nad institucijama koje
donose odluke o kojima ovise
smjerovi  drustvenog  razvoja.
Osiguravanje  balansa  izmedu
javnog 1 privatnog interesa u
informacijskom drustvu, koje je

slobodno i1 demokratsko, omogudit
¢e ocuvanje resursa i tako optirati
odrzivom drustvu znanja.

»Fokus kulturu® zapocinju
Nina Obuljen i Ana Zuvela Busnja,
autorice c¢lanka ,,Civilno drustvo i
proces  donosenja  odluka u
Hrvatskoj kulturnoj politici®.  Cilj
clanka bio je ukazati na vaznost 1
ulogu koju civilno drustvo ima u

procesu  formiranja  kulturnih
polittka u Hrvatskoj. Primjerima
ukazuju na velike distinkcije u
stupnju  ukljucenosti  civilnog
drustva u proces formuliranja

politika i donosenja odluka. Kod
donosenja  strateskih  odluka u
podrudju kulturnih politika,
participacija civilnog drustva dogada
se veéinom u procesu
implementacije. To znac¢i da se
civilno drustvo jo§ wuvijek ne
promatra kao ravnopravan partner
u tom procesu. Organizacije koje
vrSe utjecaj na formuliranje i
provodenje  kulturne  politike
autorice dijele u cetiri tipa i
analiziraju  tri  razlicita aspekta
njthova sudjelovanja: opéi pravni
okvir,  proces  decentralizacije
donosenja  odluka te  aspekte
zagovaranja 1 lobiranja. Zakljucuju
da civilno drustvo ne bi trebalo
preuzimati dijelove drzavnih obveza
niti  nadomjestati  neaktivnost
drzave.

Angelina Jelin¢i¢ u tekstu
,,Kulturni turizam izmedu drzave i
civilnog drustva®  razumijevanje
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kulturno turistickog sektora
analizira kroz probleme s kojima se
susrece, te odreduje ulogu civilnog
drustva u njihovu  rjesavanju.
Suradnju dijeli na horizontalnu i
vertikalnu, razgranicavajuéi  tako
suradnju unutar civilnog drustva i
suradnje civilnog drustva s javnim
sektorom. Analizirajué¢i provedena
istrazivanja, suradnju  ocjenjuje
slabom na obje razine. Suradnja
javhog 1 civilnog sektora u
Hrvatskoj ocituje se kroz simbiozu
financijera 1 financiranih. Jelinci¢
predlaze teznju partnerstvu  po
Stani¢u, gdje drzava propisuje
zakone, a civilni sektor pomaze u
kreaciji tog okvira, kao ravnopravan
partner a ne zamjena za javii
sektor. U nedostatnoj 1 neorga-
niziranoj suradnji autorica vidi jedan
od osnovnih problema kulturno
turistickog sektora.

Fokus  civilno  drustvo
obraduje Helena Popovi¢ u tekstu
,»Civilno drustvo u Hrvatskoj®, te
zakljucuje kako se u Hrvatskoj
civilno drustvo polako  razvija.
Provedeno je istrazivanje cija je
ideja bila, kako autorica navodi,
povezati  tri  podruéja.  Prvo,
definiranje i razumijevanje civilnog
drustva, zatim prakti¢cnu implemen-
taciju civilnog drustva u Hrvatskoj
te ulogu medija i javne sfere u
svrhu boljeg razumijevanja njihove
povezanosti. Analiza je provedena

metodom fokus grupa.
Organizirane su tri grupne diskusije
sudionika koji na neki nacin
pridonose izgradnji civilnog
drustva: u jednoj grupi bili su
predstavnici  medija, u  drugoj
predstavnici udruga civilnog
drustva, a u trecoj strucnjaci koji se
na  znanstvenoj  razini  bave
istrazivanjem civilnog drustva u
Hrvatskoj. Rezultati su pokazali,
zakljuuje autorica, da je na
teorijskoj 1 prakti¢noj razini ovdje
prisutno diversificirano
razumijevanje  civilnog  drustva.
Promjena nije moguca bez nuzne
suradnje.

Posljednji clanak je
»oelektirana 1 anotirana bibliografija
hrvatskih  autora o  civilnom
drustvu® pisaca Hrvoja Butkovica i
Snjezane Ivanovi¢. Bibliografija
obuhvaca  knjige, poglavlja u
knjigama ili zbornicima radova s
tematskih ~ skupova, clanke iz
¢asopisa, natuknice iz enciklopedija,
te radove objavljene na internetu.
Svrha bibliografije, kako navode
autori, bila je dati anotirani pregled
radova hrvatskih autora na temu
civilnog drustva, objavljenih na
hrvatskom ili stranim jezicima u
posljednjih dvadesetak godina, od
kad se u Hrvatskom znanstvenom
diskursu koristi taj pojam.

Desa Sehovié Sarié
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Najil Kurtic: Osnovi pisanja za medije, Media Plan Institut, Sarajevo i
Colossenm, Tuzla, 2009., 400 stranica, ISBN 978-9958-514-00-5

Sustavan pristup problematici

2 Osnovi pisanja  za  medje”,
najnovija knjiga prof. dr. Najila
Kurti¢a, procelnika Odjela  za
zurnalistiku Filozofskog fakulteta u
Tuzli, objavljena je 2009. godine u
nakladi ,,Media plan instituta® iz
Sarajeva i ,,Colosseuma® iz Tuzle.
Ovo publicisticko izdanje nastalo je
kao rezultat desetogodisnjeg rada
dr. Kurtica sa studentima, kroz
predavanja 1 vjezbe iz kolegija:
Metode 1 tehnike novinarstva i
Pisanje za medije.

Knjiga ima 400 stranica i
podijelijena je u dva dijela koja
slijede nakon uvodnog poglavlja,
naslovljenog ,,Uvod u novinarski
stil®.

U prvom dijelu obraduju se
osnovni  elementi 1 forme
informativno-faktografskog  novi-
narstva, sazete u 12 poglavlja: Vijest
1 dogadaj, Vrijednost vijesti,
Procjenjivanje vrijednosti, Pravila
pisanja za masovne medije, Citiranje
1 parafraziranje,  Organiziranje
c¢injenica, Korak po korak do vijesti,

Lid, Obrnuta piramida, Pravilna
piramida, DPjes¢ani sat, Blok
struktura .

ol

Drugi dio otkriva elemente
narativnog novinarstva, kao i
strukture 1 tehnike pisanja glavnih
oblika ficera. Sastavljen je od 10
poglavlja, i to: Narativho novi-
narstvo, Ficer, Lid za ficer, Efektan
zavrietak price, Fokusna
(usredotocena) prica, Trend story,
Profil, Intervju, Komentar i
Naslovni blok.

Najil Kurti¢ svako poglavlje
obogacuje primjerima iz novinarske
prakse, svojevrsnim ,studijama
slucaja®, koje studentima olaksavaju
razumijevanje najslozenijih apstrak-
cija iz teorijskih uvoda. Sastavni dio
sadrzaja c¢ine 1 studentski radovi
koje je autor uvrstio u knjigu kako
bi ilustrirao koliko se moze nauciti
iz prakticnih primjera. Na kraju
gotovo svakog poglavlja nalaze se
zadaci za provijeru znanja studenata
i medijskih prakticara. Izdanje je
upotpunjeno predgovorom samog
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autora, bibliografijjom 1 indexom

pojmova.

U prvom poglavlju o vijesti
i dogadaju, autor otkriva definiciju
vijesti 1 nacin na koji medijski
konzument reagira na dogadaj.
Drugo poglavlje kao osnovne
odrednice vrijednosti vijesti istice
znacaj, utjecaj, pravovremenost,
blizinu, neuobicajenost, istaknutost,
konflikt i humor. Trece poglavlje
opisuje  proces  svakodnevnog
procjenjivanja vrijednosti vijesti na
temelju akumuliranih  znanja i
iskustava urednika 1 novinara.
Pravila pisanja za masovne medije
kao vijestina koja se moze stedi i
usavrsavati, tema su cetvrtog
poglavlja. O citiranju 1 parafra-
ziranju, te osnovnim pravilima
njihove primjene, citatelj doznaje iz
petog poglavlja, dok u Sestom
poglavlju otkriva kako organizirati
¢injenice prema pravilu S5W+H.
Kreiranjem  /Jda  (glave)  koji
pokazuje znacaj novosti, bavi se
sedmo poglavlje knjige, a osmo
poglavlje otkriva kako /4 mora biti
»vijest u  vijesti informativan,
jednostavan, izravan, razumljiv i
zasnovan na novosti. Deveto
poglavlje  posveceno  obrnutoj
piramidi pojasnjava kako u prvom
odlomku s jednom do dvije recenice
treba priopéiti cijelu novost, a
»silaskom®  niz  tekst povecati
kolicinu predstavljenih podataka.
Iduce, deseto poglavlje, govori pak
o pravilnoj piramidi u kojoj se

informacije doziraju i nadovezuju
jedna  na drugu, generirajuci
potpunu pricu. Jedanaesto poglavlje
pod nazivom  ,PjeScani  sat"
tematizira obrnutu  piramidu i
klasicnu  pricu, zasnovanu na
kronoloskom prikazu glavnog toka
dogadaja, od pocetnog pitanja
»tko?® do krajnje pouke teksta. U
dvanaestom poglavlju iznesena je

definicija  blok  strukture koja
odrazava logic¢ki razvoj nekog
dogadaja 1 primjenjuje se u

situacijama u kojima je vijest tesko
fokusirati  na  najznacajniji 1

Narativho novinarstvo, prvo
poglavlje drugog dijela Kurti¢eve
knjige, objasnjava taj pojam kao
sponu objektivnosti i istinitosti sa
knjizevnim tehnikama izrazavanja.
Drugo poglavlje tematizira fier kao

pricu o Jljudima i dogadajima
zanimljivim publici, te ga odreduje
kroz dvije znacajke — predmet

izvieStavanja 1 stil izrazavanja. U
treCem poglavlju autor navodi
ciljeve /ida ficera — privlacenje paznje,
razvijanje 1 zadrzavanje interesa za
pricu i nagovjestaj teme. Efektan
zavrsetak price koji na citatelja mora
ostaviti snazan dojam i potaknuti
kod njega zanimanje za sudbinu
ljudi iz price, tema je Ccetvrtog
poglavlja, dok se peto poglavlje bavi
fokusnom  (usredoto¢enom)  pri-
com, pri ¢emu se ,,iz perspektive
pojedinacnog  ljudskog  primjera
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prelazi u perspektivu pojave koja je
zahvatila veci broj ljudi®.

U Sestom poglavlju pod
nazivom ,,Trend story” otkriva se
nacin uocavanja trenda, pojave koja
je u ekspanziji, kroz ucestalo
pojavljivanje  slicnih  dogadaja.
Prema Kurticu, #rend story se ne
zadovoljava samo opisom
povrsinskih  manifestacija  pojave,
vec istrazuje 1 njene dublje uzroke.
Sedmo poglavlje ,,Profil“ donosi
zanrovske odlike profila, koji
odgovara na pitanja: kakav je netko
1 §to ga cini posebnim? Pisanje
profila, pojasnjava autor, podra-
zumijeva temeljito istrazivanje po
arhivama, medijima 1 raspitivanje
kod rodbine, poznanika i suradnika
osobe o kojoj se pise. Intervju je
tema osmog poglavlja, a Kurti¢ ga
od obicne konverzacije razlikuje po

fokusiranosti na otkrivanje
drustveno relevantnih, aktualnih
informacija. Komentarom  kao

formom novinarskog izrazavanja
misljenja, stavova, ocjena i gledista
o aktualnim dogadajima, pojavama i

drustvenim ponasanjima, bavi se
deveto poglavlje.  Naslovni blok
kao najsazetija  informacija o
sadrzaju  teksta 1  predmetu
izvieStavanja, kojom se privlaci
paznja, tema je zadnjeg, desetog
poglavlja knjige. Kao elemente
naslovnog bloka Najil Kurti¢ istice
nadnaslov, koji uvodi Cditatelja u
razumijevanje  naslovnog  bloka,
naslov  koji  donosi  klju¢nu
informaciju i podnaslov koji ukazuje
na fokus sadrzaja koji slijedi.

Ono $to ovu knjigu cini
posebnom jest sustavan pristup
problematici  medijskog  izricaja,
kroz inzistiranje na edukativhom i
prakticnom, ¢emu pridonose brojni
primjeri novinarskih uradaka i
studentskih radova. Iako izvorno
namijenjena studentima novinar-
stva, Kurti¢eva knjiga moze koristiti
1 onima koji se ve¢ profesionalno
bave javnim komuniciranjem, poput
novinara, prakticara odnosa s
javnostima i marketinga, Sto
dodatno pridonosi njenoj drus-
tvenoj relevantnosti 1 aktualnosti.

Nila Mili&sé Vukosavié
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Sead Alic: Mediji, od zavodenja do manipulacije, AGM, Zagreb, 2009.
262 stranice, 1SBN 978-953-174-352-5

Zelimo biti prevareni

Jesu li zavodenje 1 manipulacija
istoznacnice kad promisljamo o
suvremenim medijima, ili ¢e mozda
biti da su prvo bila zavodenja a
onda se  prirodno  nastavila
manipulacija? Sead Ali¢ u knjizi o

medijima,  gotovo  renesansno
napisanoj — neprestanim refleksi-
jama iz povijesti knjizevnosti,
filozofije, umjetnosti, teologije,
sociologije kulture, povijesti
novinarstva, komunikacijskim

znanostima, odnosima s javnostima
— pruza aktualnu 1 iznimno
prijepornu  sliku o razlicitim
ucincima danasnjih medija. Sustina
opsezne studije o suvremenim
medijima, iséitava se iz Ali¢evih
zakljuénih  recenica da  danas
«ivimo u medijski kreiranom
svijetu manipulacija, neistina,
poluistina, obradenih formulacija,
uobicajenth 1 ocekivanih prevara
(...) te da se «manipulira pomocéu
medija, medijima, manipuliraju
mediji (postujuéi svoje 'zakonitosti');
manipulacija je sadrzana 1 u

nemogucnosti i nehtijenju da se
informacija u  potpunosti  ne

prenese.»
Sustavno navodeéi gotovo
sve relevantne  pojmove  koiji

karakteriziraju medijsko zavodenje i
manipulaciju Sead Ali¢, piSe o

danasnjim upadljivim medijskim
sadrzajima  koji su  nas -
konzumente medija, na tragu
Debordovog ~ pojma  «drustva

spektaklar, natjerali da prihva¢amo
spektakl kao «nasu novu kozu, nasu
sudbinu 1 novi kod», dodajuéi da je
to  «az na  koju  pristaje
radnik/gledatelj odnosno  grada-
nin/voajer. Za Alica «spektakl se
ocekuje od medija, politicara,
znanstvenika, sportasa, velikih i
malih korporacija, religija, sekti,
ulazaka u brak... A izostanak
'spektakla unosi razum u
svakodnevicu, donosi neuroze i
postavlja pitanja'.

Doima se kao da je Sead
Ali¢, navodedi upravo ove recenice,
imao pred ocima izglede danasnjih
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tradicionalnih medija kao 1 onih
novih — virtulnih, u kojima se
upravo  dogadanja na  granici
perverznosti 1 banalnosti iz svijeta
spektakla ili iz tzv. druStva
«slavnihy, prenose kao udarne,
glavne i najvaznije vijesti! Kako ce
se ljudi osloboditi tog pristiska
medijskog  spektakularizma?  Ali¢
pokusava odgovoriti na to klju¢no
pitanje kroz cijelu knjigu, ironi¢no
kadsto i sarkasticno. Jednoznacnog
odgovora nema, ali vrijedi izdvojiti
autorov stav o tome da je ipak
najteze onima koji su desetljec¢ima
bili «s drugu stranu celicnog zida i
istrazivali granice jednoumlja» jer su
najpodatniji  materijal  za
stampedo i bujicu, za materijale igre

«oni

u kojoj obi¢no stradavaju obicni...
koji su «bili usamljeni u jednoumlju
— danas su usamljeni u masi.»
Knjiga Medjji — od zavodenja
do manipuliranja, vazno je djelo koje
¢e svakako naci svoje birane
citatelje medu onima koji zestoko
promisljaju  medije, posebice
pogubnost isprpletneosti odnosa s
javnostima s novinarstvom, ili o
sveopcoj  medijalizaciji ili o
pritiscima razli¢itih korporacija ili o
napasti  propagandnih  poruka
(«zelimo biti prevareni»)....Ali, prije
svega, ovo bi djelo svakako trebalo
sti¢i 1 u ruke studentima novinarstva
koji bi trebali imati na
odgovornosti struke za koju se
skoluju.
Gordana V'ilovié

umu
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Juraj Mirko Matausic (ur.): Komunikacijske xnanosti - Znanstvene grane
i nazivlje, Hrvatski studiji Svencilista u Zagrebu, Zagreb, 2007., 134

stranice, ISBN 978-953-6682-75-1

Nedostaci hrvatske strucCne literature
u definiranju komunikoloskog
nazivlja

Hrvatski studiji Sveucilista u
Zagrebu objavili su 2007. godine
zbornik  radova Komunikacijske
znanosti - Znanstvene grane i
nazivlje, sa znanstvenog kolokvija
odrzanog na Hrvatskim studijima 3.
svibnja  2006. godine. Urednik
zbornika je Juraj Mirko Matausic,
koji je od 2003.-2007. godine bio

procelnik Odjela komuniko-
logije/novinarstva na Hrvatskim
studijima, a ujedno je autor

predgovora.

Zbornik se sastoji od osam
radova.  Prvi, pod  nazivom
»IKomunikacijske znanosti -
definicije 1 podrudja istrazivanja“
napisao je Juraj Mirko Matausic.
Autor najprije upozorava na razliku
izmedu informacijskih 1
komunikacijskih ~ znanosti.  Slijedi
prikaz razvoja istrazivanja medijske

komunikacije 1 sveucilisnih progra-
ma obrazovanja novinara u SAD-u,
Rusiji, Italiji, Njemackoj i Hrvatskoj
te istice proces  razlikovanja
predmeta istrazivanja 1 ucenja. U
zadnjem dijelu rada autor pise o
raspravi o definiranju  komuni-
kacijskih znanstvenih grana, kako ih
sveucilisne ustanove u Hrvatskoj
predlazu za novu klasifikaciju pri
Ministarstvu znanosti, obrazovanja i

sporta. Autor istice kako se
komunikacijske znanosti trebaju
razvrstati u  cetiri  grane -
komunikologiju, znanost o

masovnim medijima, novinarstvo i
odnose s javnoséu te pise o svakoj
od njih.

Rad ,,Odnosi s javnoséu i
novinarstvo® Zorana Tomica bavi
se definiranjem pojmova novi-
narstva 1 OSJ-a te njthovim
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kako su odnosi s medijima

najvidljivija vrsta OSJ-a, ali ne i
jedina te razlikuje generaliste i
specijaliste u OSJ-u. Razliku izmedu
novinarstva 1 OSJ-a autor promatra
kroz djelokrug rada, ciljeve, publiku
1 kanale te razmatra odnose izmedu
novinara i djelatnika OSJ-a, gdje
simbiozu umjesto  determinacije
navodi kao najbolje rjesenje.

Branko Hebrang u radu
»Negativna paradigma odnosa s
javnoscu/propagande navodi kako
ne postoji bitna razlika izmedu OS]J-
a 1 propagande. Istice da njihova
slicnost nije problemati¢na ako je
promidzba u funkciji javhog dobra i
javne koristi, ali opasna je kada
postane sredstvo za manipuliranje
korisnicima medija. Stoga autor
smatra kako OS] treba nazvati
izvornim imenom — propaganda.
Kao zajednicke tehnike OSJ-a i
promidzbe u kontekstu negativne
paradigme autor istie nevjero-
dostojnost, ponavljanje poruke i
uvjeravanje. Raspravlja takoder o
opasnostima  prikrivene medijske
promidzbe, i to preko pet primjera.

Sre¢cko Lipovéan u radu
,Publicistika — odredenje pojma 1
discipline; Neka pitanja uskladivanja
nazivlja® raspravlja o razlici objekta
promatranja  u  medijima i
publicistici. Tako navodi da su
mediji usmjereni na dogadaj, a
publicistika na relevantan problem

»koji je zbilja iznjedrila tijekom

dogadanja“.  Nadalje, piSe o
informativnoj funkciji 1 kritickom
vrednovanju medija i publicistike te
negira tocnost tvrdnji kako je
publicistika samo drugo ime za
novinarstvo.

Nada Zgrablji¢ Rotar u radu
souvtemeni  koncept  medijske
pismenosti kao dio komunikacijskih
znanosti“ navodi razvoj odgoja za
medije, odnosno medijske
pismenosti koja ljude osposobljava
da kriticki razumijevaju 1 koriste
medije. Autorica istice da bi se
pristup medijskoj pismenosti trebao
osuvremeniti kako bi se sami
nastavnici kontinuirano obrazovali
te da bi nastava medijske pismenosti
trebala razvijati tri kompetencije -
tehnicku, kriticku 1  prakticnu.
Nadalje, autorica piSe o utjecajima
Stetnih medijskih sadrzaja - nasilja,
reklama, stereotipa i pornografije.
Na kraju rada, nakon prikaza
medunarodne strategije o medijskoj
pismenosti, koju provodi
UNESCO, prikazuje stanje u
Hrvatskoj te izdvaja tri modela
uvodenja medijske pismenosti u
skole - samo u sklopu hrvatskog
jezika, u svim predmetima pomalo
te kao zaseban predmet.

U radu ,,Istrazivacko,
istrazno ili istraziteljsko novinar-
stvo® Danijel Labas pokazuje kako

ne postoji jednoznacna definicija
istrazivackog novinarstva. Iznosi
razmiSljanja o tome kako je

istrazivacko novinarstvo zapravo



211

temeljito novinarstvo - kakvo se
nekada ucilo u teoriji i provodilo u
svakodnevnom radu. Potom autor
raspravlja o pocecima istrazivackog
novinarstva 60-th i 70-ith godina
proslog stolje¢a, njegovim kori-
jenima u 18. stoljecu te o
»pseudoistrazivackom novinarstvu®
u Hrvatskoj.

Jelena  Jurisi¢ u  radu
»Definiranje masovnih medija tisak
1 internet” zakljucuje kako wu
hrvatskoj strucnoj literaturi nema
definicije za tisak, novine, dnevne
novine, ¢asopis, magazin ni revija.
Autorica navodi i nedostatke
Zakona o medijima. Na kraju rada
raspravlja o tome je li internet, uz
radio, televiziju i tisak, masovni
medij ili nije. Takoder, donosi
zakljuc¢ak kako internet kao masovni
medij nema svoje mjesto ni u

hrvatskoj struc¢noj literaturi ni u
Zakonu o medjijima.

Posljednji, osmi, rad u
zborniku  je ,,Primjena termino-
loskih nacela na komunikolosko
nazivlje®, autorica Lane Hudecek i
Milice  Mihaljevi¢. Nepostojanje
terminoloske 1 jezikoslovne analize
nazivlja, $to je zakljucak prethodnog
rada, autorice objasnjavaju
¢injenicom da je komunikologija
novo znanstveno podrucje. Potom
iznose analizu odabranih naziva s
podru¢ja  komunikologije, zatim
govore o odnosu hrvatskih rijeci i
internacionalizama, racunalnim
nazivima koji su cesti 1 u
komunikologiji te o pravopisnim
pogreskama i problemima. Na kraju
rada je tabelarni prikaz pogresnih i
losih rjesenja te, s druge strane, onih
koje  autorice preporucuju  za
upotrebu u govoru i pisanju.

Goran Cuyjetinovic
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Medyjski dijalozi, druga godina, broj 4, ELIT — Efkonomska laboratorija
ga istragivange tranzicije, Podgorica, 2010., 182 stranice, ISSN 1800-

5845

Medijsko posredovanje marketinga

Casopis za  istrazivanje
medija i drustva, Medijski dijalozi,
¢iji je glavni urednik Mimo
Draskovi¢, u cetvrtom broju iz
studenog 2009. donosi 12 tema koji
se najvecim dijelom bave utjecajem
marketinga na razlicite skupine
ljudi, na primjeru masovnih medija.
U cetvrtom se broju mogu pronadi i
dva eseja kao i tri recenzije strucne
literature 1 jednog ¢asopisa.

Prva tema u casopisu ,,Some
beliefs about press freedom* (Neka
uvijerenja o slobodi stampe) autora
dr. sc. Michael T. Ederstone sa

Macquarie University - Sydneya,
Australia, nastoji  ispraviti  tri
popularna  uvjerenja  koja  su

povezana sa idejom slobode medija.
PR agencije u zabavnoj industriji i
njegove web stranice bile su
predmetom istrazivanja u drugoj
temi spomenutog casopisa. Helena
Brautovi¢, visi predava¢ Sveucilista
u Dubrovniku i Mia Miloslavid,
studentica  diplomskog  studija

Odnosi s javnostima, Sveucilista u
Dubrovniku  analizirale su  tri
nasumicno odabrane agencije za
odnose s javnostima iz podrucja
zabavne industrije iz SAD-a, bududi
da u Hrvatskoj takve agencije jo$
uvijek ne postoje. Josip Cerina,
Podruznica HCR-a iz Zadra,
pokusao je objasniti doprinos
medija kad se radi o sigurnosti
gradana na  primjeru  minske
opasnosti. Dr. sc. Josko Sindik,
djecji vrti¢ ,, Trnoruzica®, Zagreb i
Zana Pavlovié, profesorica
psihologije iz  dje¢jeg  vrtica
,»Cvréak® iz Solina u cetvrto] su
temi predstavili istrazivanje sadrzaja
1 razloga zbog kojeg djeca
predskolske dobi preferiraju gledati
odredene sadrzaje ili likove na
televizijskom programu. Globali-
zacija u Hrvatskoj te mediji i
manipulacija pomocu reklama je
peta tema obradena u casopisu.
Autori mr. sc. Snjezana Rada,
profesorica u Osnovnoj Skoli Don
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Lovre Katica 1 Solina i Ivana Cikoja,
profesorica u Srednjoj tehnickoj
skoli Bjelovar u zakljucku isticu da
iako globalizacija pruza velik protok
informacija, mediji trebaju biti
diritelji  nade, a ne sredstva
koristoljublja, uvjeravanja, reklami-
ranja, ili ,jo§ manje ideoloski
vodi¢“, Sesta tema, autotrica mrt.sc.
Tine Tomazi¢ sa SveuciliSta u
Mariboru i dr.sc. Jelene Jurisié,
docentice sa Sveucilista u Zagrebu
objasnjava  pojam  prikrivenog
oglasavanja u kontekstu medijske
etike na primjeru slovenskog tiska.
Tijana Vuki¢ Stjelja sa Sveucilista
Juraj Dobrila u Puli u sedmoj temi
casopisa Medijski dijalozi proucava
prijelazni  oblik emisije vijesti —
telop vijesti na Nezavisnoj istarskoj
televiziji u periodu od devet
mjeseci, od listopada 2006. do
sredine lipnja 2007. godine. Osma
tema mr. sc. Mima Draskoviéa,
suradnika u nastavi na Fakultetu za
pomorstvo u Kotoru donosi analizu
medijskog  trziSta kroz prizmu
konkurencije i hiper—konkurencije.
Internet kao medij u suvremenom
servisu potrosaca je slijedeca tema u
casopisu. Autorica mr. sc. Senka
Sekulac, suradnica u nastavi na
Fakultetu za pomorstvo u Kotoru
donosi  osvrt na elektronsku
trgovinu putem Interneta, koja
izmedu ostalog donosi 1 revo-
lucionarne promjene u marketingu,
logistici i trgovini. Globalizacija u
ogledalu medija deseta je tema

casopisa u kojoj se razmatraju
selektivno izabrani motivi, ¢injenice,
hipoteze, konkretna pitanja 1 dileme,
koji predstavljaju samo bitne inserte
a ne nikako cjelovitu pricu o
medijima. Autor ove teme je dr. sc.
Veselin Draskovid, redoviti
profesor na Univerzitetu Crne Gore
na  Fakultetu za  pomorstvo.
Perspektive javnog radio-difuznog

servisa na stranama iluzije ili
realnosti, autora mr. sc. Zeljka
Rutovi¢a, pomocénika  ministra

kulture za medije u Vladi Crne
Gore, jedanaesta je tema u casopisu
Medijski dijalozi. Ljudskim pravima
i slobodi govora kao temeljnom
dijelu Opce deklaracije o ljudskim
pravima Ujedinjenih naroda iz 1948.
bavi se dr. sc. Dorde Obradovi¢ s
Odjela za komunikologiju Sveu-
c¢ilista u Dubrovniku. Naglasak u
ovom radu stavllen je na
poznavanje etickih principa svih
sudionika unutar komunikacijskog
procesa, budu¢i da su novi mediji
svima omogudili sudjelovanje u
javhom komuniciranju.

Drugi dio casopisa Medijski
dijalozi rezerviran je za tri clanka.
Prvi c¢lanak naslova ,,Baudrillard ili
emisija su$tine autora dr. Zeljka
Simica, izvanrednog profesora na
SveucilisStu ~ u  Beogradu  je
svojevrstan filozifijski ~ prikaz
konstantne borbe za dokazivanjem,
demonstracijom pa na kraju i
stjecanjem modéi u  odredenim
situacijama. Dr. sc. Sanja Bauk sa
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fakulteta za pomorstvo u Kotoru u
drugom c¢lanku prikazuje refleksiju

vlastitog dozivljaja dva
postmodernisticka knjizevna ostva-
renja u kontekstu suvremenih

masovnih medjja.

Tre¢i dio casopisa Medijski
dijalozi rezerviran je za prikaze
strucne literature. Prva knjiga koja je
prikazana u posljednjem dijelu
casopisa je ,,Sociokulturni polozaj 1
adaptacija rae populacije u Crnoj
Gori®, sljedec¢a prikazana knjiga je

»lolerancija 1 arogancija“, zatim
slijedi  ,,Izrada 1  uskladivanje
nacionalnih propisa s propisima
Evropske Unije a na poslijetku
recenzija  casopisa  ,Socioloska
luca®.

Casopis Medijski dijalozi je
periodi¢ni cCasopis za istrazivanje
medija i drustva, a u intelektualnim
je  krugovima  prepoznat kao
potreban i1 koristan  izvor
informacija 1 znanja vezanih za
proucavanu struku.

Dubravka Njirié
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Medijska istragivanja, god. 15., broj 2, Naklada Medijska istragivanja,
Zagreb, 2009., 152 stranice, ISSN 1330-6928

Mediji i javni interes

Urednica goséa  drugoga
broja u 2009. godini znanstveno-
strucnog casopisa za novinarstvo i
medije Medjjska istragivanja Zrinjka
Perusko, izvanredna profesorica,
predstojnica Centra za istrazivanje
medija 1 komunikacije Fakulteta
politickth  znanosti SveuciliSta u
Zagrebu, tematski dio posvetila je
temi medija 1 javnoga interesa, kao
jednom od sredi$njih  pitanja
aktualnih rasprava u Europi i svijetu
o suvremenoj ulozi medija uopée. U
uvodniku navodi i brojna pitanja
koja se o toj temi otvaraju: ostvaruje
li se javni interes u djelovanju
suvremenih medija; $to je to javni
interes danas; treba li on biti
zastupljen samo u informativnim
programima ii i u drugim
sadrzajima  koji se uobicajeno
nazivaju zabavnima; tko zapravo
odlucuje $to je drustveno korisno i
u javnhome interesu? Teme iznimno
aktualne posebno u praksi tran-
zicijskih, postautoritarnih drustava,

ey

pri cemu je televizija u zizi interesa.

Objavljeni radovi rezultat su
suradnje u projektu COST A30
nazvanog «Istocno od Zapada:
uspostava novog programa
medijskog istrazivanja Sredi$nje i
Isto¢ne Europe» («East of West:
Setting a New Central and Eastern

European Media Research
Agenda”), ostvarenog u okviru
najstarijeg  europskog  programa
znanstvene suradnje COST

(European Cooperation in Science
and Technology).

Prvi od pet =znanstvenih
radova posvecen je javnom interesu
i djelovanju televizije u Hrvatskoj.
Na temelju uzorka od 5769 emisija
emitiranih na programima javne TV
1 komercijalnih  televizija s
nacionalnom koncesijom u odre-
denim tjednim razdobljima od 2005.
do 2009. godine, Zrinjka Perusko
empirijski pokazuje stupanj njihova
djelovanja u javnome interesu.
Analiza pokazuje da se najvedi broj i
raznolikost  drustveno  korisnih
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sadrzaja  ostvaruje na
kanalima HTV1 1 HTV2.

Aukse Bal¢ytiene i Kristina
Juraite, analizirajuéi produkciju u
javnim 1 komercijalnim TV
kanalima u baltickim zemljama u
uvjetima  tranzicije s  drzavno
financiranoga na trziSno usmjereni
model, isticu sve veci naglasak na
zabavnim 1 laganim programima, u
odnosu na informativne i analiticke.
U znatnoj mjeri na to utjece
ekonomski ograni¢eno medijsko
trziSte u malim zemljama.

javnim

Carmen Ciller Tenreiro bavi
se Spanjolskim TV  mijenama,
istodobno s promjenama u drustvu
od Francova rezima do stabilne
demokracije. Nakon tranzicijskoga
procesa i konsolidacije demokracije,
posliednjih je godina u Spanjolskoj
nastalo novo razdoblje zrelosti
televizije, u kojem samo drustvo
zahtjeva 1 ocekuje da svaka
televizija, bilo javna ili komercijalna,
garantira niz vrijednosti i javnih
nacela.

Tragajuéi  za  izvorima
koncepta «drustvene korisnosti» u
javnom emitiranju, Bjorn
Sorenssen, uz navode iz knjige
Broadeast ~ over  Britain ~ (1924)
utemeljitelja 1 prvog direktora BBC-
a Johna Reitha (1889-1971), za
kojeg se smatra da je postavio
temeljne principe koncepta radija i

televizije kao javnog servisa u
svijetu uopce, podsjeca i na pomalo
zapostavljenu ulogu Johna
Griersona  (1898-1972)  pionira
britanskoga dokumentarnog pokre-
ta u formiranju standarda drustvene
korisnosti javhoga emitiranja.

Bugarska tranzicijska TV
iskustva prenosi Lilia Raycheva,
posebno u odnosu na programe
namjenjene djeci. Tendencija je u
sve manjem broju kvalitetnih
obrazovnih dje¢jih programa 1
preteznoj usmjerenosti na zabavne
sadrzaje.  Nezadovoljavajuca  je
regulacijska zastita djece 1 malo-
ljetnika od Stetnih i neprikladnih
sadrzaja.

U srediSnju temu ovoga
broja Medjjskibh istrazivanja dobro se
uklapa i iscrpni pregled izlaganja,
rezultata 1 preporuka zagrebackoga
skupa  (25.9.2009)  posvecenog
rezultatima monitoringa medijskog
razvoja u Hrvatskoj na temelju
UNESCO-ovih indikatora medij-
skoga razvoja, u sazecima Antonije
Cuvalo, Martine Topi¢, Zrinjke
Perusko, Nade Zgrablji¢ Rotar,
Gordane Vilovi¢ i Tene Perisin.

Medjjska istragivanja donose
jos nekoliko tekstova posvecenih
medijskim strucnim skupovima, kao
1 recenzije knjiga vezanih uz
podrugje interesa casopisa.

Vedran Benié
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Fjodor Polojac: Novinske agencije i agencijsko novinarstvo, Plejada,
Zagreb, 2010., 304 stranice, ISBN 978-953-56047-1-6

Neupitna buduc¢nost praoblika
umrezavanja

Dugogodisnji novinar,
urednik, dopisnik iz inozemstva,
savijetnik 1 pomocnik ravnatelja
Hine i predavac¢ kolegija ,,Agen-
cijsko novinarstvo®“ na Fakultetu
politickih ~ znanosti u Zagrebu,
Fjodor Polojac, objavio je knjigu
Novinske agencije i agencijsko novinarstvo
u nakladi Plejade iz Zagreba. Knjiga
je objavljena 2010. u biblioteci
,»Globalno selo® koju ureduje Ilija
Rani¢. Recenzenti su prof. dr. sc.
Damir Boras i doc. dr. sc. Marina
Mucalo.

Khnjigu ¢ine predgovor prof.
dr. sc. Wolfganga Vyslozila, rektora
Sveucilista St. Poelten iz Austrije i
bivieg glavnog ravnatelja APA-e,
rije¢i autora, uvod, tri poglavlja,
dodaci, literatura, kazalo pojmova i
biljeska o autoru.

Prvo poglavlje obraduje
novinske agencije od pojmovnog
odredenja, klasifikacije, nastanka i
razvitka do utjecaja informatickih
tehnologija na njihov rad, standarda

izvjes¢ivanja 1 buduénosti. U njemu
su posebno opisane vodece svjetske
agencije, asocljacije agencija i
hrvatske novinske agencije. Autor
smatra da dosad u literaturi nije bilo
isticano kako su novinske agencije i
najranijim  danima
sadrzavale praoblike umrezavanja.
No, zbog danasnjih tehnoloskih
mogucnosti da doslovno svatko tko
ima internetsku vezu moze postati
pruzatelj informacijskih usluga na
nacionalnoj i globalnoj razini,
dijele¢i umrezeno sa svim drugima,
neée unistiti novinske agencije.
Naprotiv, pise Polojac, preobilje
informacija ima iste ucinke kao i
njthov nedostatak pa je potrebno
dosta truda za pronaéi one
relevantne 1 tocne kakve nude
novinske agencije.

u  svojim

Deontologiji  kao  primi-
jenjenoj etici struke posveceno je
drugo poglavlje knjige. Autor istice
da su vjerodostojnost i ugled jedino
u S§to se moze pouzdati ikoja



218 RECENZIJE

novinska agencija. Zato u uvodnom
dijelu poglavlja donosi opca nacela
medijskih sloboda, a onda tumaci
vazne medunarodne dokumente i
nacionalne eticke kodekse, kao i
pravila o radu prestiznih novinskih
agencija. U istome poglavlju donosi
pregled zakonske i druge regulative
u Hrvatskoj, ukljucujudi i Zakon o
Hini i Kodeks casti Hrvatskog
novinarskog drustva. U posebnom
osvrtu  objasnjena  je  zastita
autorskih 1 nakladnickih prava te
zakonske dvojbe zbog kojih dolazi
do cestog krienja novinarskih prava
na zastitu vlastitth uradaka od
neovlastenog koristenja i objava
tudih  priloga bez spominjanja
1zvora.

Znacajke 1 pravila agen-
cijskog novinarstva obradene su u
trecem poglavlju. Fjodor Polojac
naglasava potrebu ocuvanja visokog
standarda razumljivosti 1 pridr-
zavanja jasnith 1 c¢vrstth pravila u
formama  novinarskog  izricaja
kojima se sluze agencijski novinari
kako bi izbjegli pogreske i
primateljima  agencijskih  priloga
ponudili  visoko  standardiziran
medijski proizvod, koji mogu brzo i
lako upotrijebiti i/ili ga prilagoditi
svojim specificnim potrebama. U
odlomku naslovljenom ,,Znacajke
agencijske informacije” posebno su
opisani  tocnost,  nepristranost,
brzina, potpunost/cjelovitost, za-
nimljivost i jezgrovitost. Slijedi
odlomak ,, Vrste agencijskih

informacija® u kojemu je dan
pregled ,» Tipova tekstualnih
materijala® medu kojima su pozor
kao posebna agencijska vrsta najave
vrlo vaznih vijesti, hitna vijest,
vijest, uzastopna vijest, izvjestaj,
naglasci ili glavne tocke, sinteza,
tehnicki podaci, okvir, odjeci ili
crtice, reakcije, skupne reakcije,
zivotopis, bioportret, kronologija,
tijek dogadaja ili film dogadaja, opca
najava, neposredna najava, dnevna
najava, medunajava, najava
dogadaja, zaklju¢ni tekst ili sazetak,
analiza vijesti, anketa i ispitivanje
javnhog mnijenja, pregled medijskog

izvieStavanja, dokument, tablica,
posebni  tekstovi,  magazinski
tekstovi,  vikend-tekstovi, tema,

panorama, SMS info 1 MMS info.
Svi su agencijski rodovi podijeljeni
po skupinama u ,Materijale A“ i
»Materijale B i podrobno i jasno
opisani. Slijede upute naslovljene
»Pisanje agencijske informacije®
koje su napisane jezgrovito i
razumljivo pa mogu biti od velike
pomoci studentima novinarstva, ali i
agencijskim novinarima koji nisu
stekli stru¢no obrazovanje. Posebno
pozorno protumaceno je pozivanje
na izvore, kao i njihove vrste, nacini
provjera podataka, citiranje,
pracenje dogadaja i izvjestavanje o
njima. Navedeni primjeri su dobro
osmisljeni pa pomazu razumijevanju
gradiva i olaksavaju ucenje. Opisana
je 1 uporaba agencijske fotografije,
infografike,  animirane  grafike,
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zvucnih 1 zvucno-slikovnih priloga,
a u dodacima su navedeni puni
tekstovi pojedinih zakona 1 doku-
menata protumacenih u glavnim
poglavljima knjige.

Budu¢i da slicne knjige
nema na hrvatskom trzistu, Steta je
§to je autor rabio pojedine pojmove
iz razgovornog jezika i §to ih nije
osuvremenio u skladu s danasnjim
pristupom u  komunikacijskim
znanostima. To se prvenstveno
odnosi na pojam agencijska informacija
koji  koristi  Polojac  umjesto
primjerenijeg izraza agencijski prilog
zato §to novinske agencije ne Salju
primateljima skupove nepovezanih
informacija nego pravilno uoblicene
priloge  koje  primatelji mogu
uskladiti sa svojom uredivackom
koncepcijom, ali ih isto tako mogu
objaviti 1 u potpunosti jer Ccine
zaokruzenu cjelinu. Tradicionalno
razgovornom jeziku veé
desetlje¢ima u agenciji Tanjug iz
koje su potekli i pojedini Hinini
novinari kad je osnovana, koriste

Ss€ u

izrazi ,Materijali A“ 1, Materijali B*.
Uostalom, tad su se 1 spisi za
pojedine sjednice nazivali mate-
rijalima, premda bi  sadrzajno
gledano u materijal za sjednicu, uz
spise spadale 1 stolice, stolovi, pa 1
zidovi prostorija... Zato bi 1 u
ovome slucaju bolje i hrvatskom
jeziku primjerenije bilo rijec materijal
zamijeniti pojmom prilog pa bi se
agencijski rodovi pripremljeni za
slanje primateljima prvoga reda po
vaznosti trebali nazivati ,,Prilozima
A“, a oni drugoga reda vaznosti
,Prilozima B*.

No, ukupno gledano, ta
nepreciznost ili povremeno mije-
Sanje  razgovornog  jezika s
pojmovima iz  komunikacijske
znanosti ne umanjuje vrijednost i
korisnost za prakticare i teoreticare
knjige Fjodora Polojca Novinske
agencije 1 agencijsko novinarstvo, kojoj
treba pozeljeti drugo izdanje i u
njemu zamijeniti nekoliko razgo-
vornih rijeci stru¢nim pojmovima.

Dorde Obradovié






