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Sazetal

Clanak folusira medijsku pedagogiju u podrudju interesa
medijske didaltile te ima zadacu osvijetliti neke kriterije izbora i
skiciratinacine koristenjamedija uvjeronauku/ katehezi, poklanjajuci
pri tome posebnu pozornost metodickom radu s mrezom (internetom),
filmom, (pop ili rock) glazbom, videom i s umjetnickim reprodulkcijama.
Clanak se sastoji od dva dijela. U prvom dijelu autorica skicira vrste,
uloge 1 obiljezja medija i medijski posredovane komunikacije, kao
i ciljeve medijske pedagogije u podrucju vjeronauka i kateheze. U
drugome dijelu navode se kriteriji izbora i predlazu se neke metode
coristenja gore navedenih medija u vjeronauku/katehezi.

Kljuéni pojmovi: medijska pedagogija, medijska didaltika,
medijska kompetencija u vjeronauku/katehezi, mreza, televizija,
film, video, glazba, slikovna didalkctika.

Uvob

Od davnina je uciteljstvo Crkve ustvrdilo da su mediji “dar
Bozji” i da bi se “Crkva osjecala krivom pred svojim Gospodinom
ako ne bi rabila ova moc¢na sredstva koja Jjudska inteligencija
svakim danom sve viSe usavrSava“.! U tomu procesu stvaranja
medijske kulture i sveukupnog umreZavanja Crkva Zeli potpuno
sudjelovati snagom svoje bastine mudrosti, antropoloske vizije i
kulturnih, religioznih i socijalnih tradicija. Posredstvom (novih)

1  Usp. Pio XII., Miranda Prorsus. O sredstvima drustvenog priop¢avanja (8. rujna
1957.), na: http://www.vatican.va (15. 5. 2010.) Usp. npr. koncilski Dekret o
sredstvima drustvenog priopéavanja Inter mirifica (4. 12. 1963.), na: http://
www.vatican.va, (15. 5. 2010.). U broju 2 pastoralne instrukcije Papinske
komisije za druStvene komunikacije Communio et Progressio, (23. 5. 1971.),
veli se da Crkva u sredstvima drustvenog priopcavanja prepoznaje “BoZje
darove” koji su “po planu Providnosti odredeni da ujedinjuju ljude u bratske
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medija? Crkva zeli “na nacin kako odgovara svakom narastaju,
odgovoriti na vjecna pitanja o smislu sadasnjeg i buduceg Zivota i
o njihovu medusobnom odnosu”.?

Mediji* bitno odreduju stil zZivljenja, a sukladno tome i
stil obrazovanja.® Oni su pri samom vrhu interesne ljestvice
adolescenata i mladih, odmah poslije druzenja s prijateljima.
Medu mnostvom suvremenih medija (pred)adolescente i mlade
najvise privlaci glazba, televizija, film,® video, a u posljednjih
desetak godina nove tehnologije kao §to su mreza’ (facebook) i

veze kako bi bili suradnici u njegovim spasenjskim planovima”. (usp. http://
www.vatican.va, 15. 5. 2010.). Takoder: “Aetatis novae”, najnoviji dokument
istog tijela Svete Stolice, koji je potpisan 22. 2. 1992., u broju 22. opetuje istu
tvrdnju u svome zakljucku (http://www.vatican.va/roman_curia/pontifical
councils/pces/documents/rc_pc_pces_doc_22021992_aetatis_en.html, 15. 5.
2010.).

U literaturi nije ujednaceno Sto se razumijeva pod nazivom “novi mediji”.
Jedni pod novim medijima razumijevaju uglavnom elektronicke medije, jer oni
digitalizacijom mogu na ekran stopiti u jedno sustave znakova za pismo, sliku
i ton. Popularno novinarstvo novim medijima naziva internet, mrezne stranice,
racunala i racunalne igrice, CD-ROM-ove, DVD-ove itd. O toj problematici
vise u: Lev Manovich, The Language of New Media, The MIT Press: Cambridge
Mass., London, England, 2001.

Hrvatska biskupska konferencija, Crkva i mediji, Zagreb, 2006., br. 27.

OpSirniji znanstveno-teorijski okvir u kojem se mogu uociti zakonitosti
djelovanja medija, odredenje medijske pedagogije, medijskih kompetencija te
uloge medija u kreiranju slobodnog vremena mladih, pogledati u: Mirela Toli¢
— Nenad Vertovsek - Zlatko MiliSa, Prevencija ovisnosti o medijskoj manipulaciji,
Zagreb, 2009., 9-99.

Poucavanje pomocu novih elektroni¢kih medija istrazivano je poglavito glede
obrazovnih rezultata. Tako npr. tzv. Bertelsmannovo istrazivanje pokazuje
bolje usvajanje znanja, transfera znanja, kreativho pisanje kao i bolje
usvajanje kompetencija cjelovitog pristupa nekom problemu, veéu sposobnost
promi$ljanja i socijalnu kompetenciju. Usp. Bertelsmann Stiftung (ur.):
Computer, Internet, Multimedia- Potentiale fiir Schule und Unterricht, Gutersloh,
1998. No istrazivanja prof. Schaumburga sa Sveucilista u Berlinu ne pokazuju
iste rezultate. Naprotiv, ona pokazuju ne poboljSavanje, ve¢ i nazadovanje
u nabrojenim kompetencijama. Usp. Heike Schaumburg, Neues Lernen mit
Laptops. Eine Ubersicht ftiber Forschungsergebnisse zur Nutzung mobiler
Computer in der Schule, u: Zeitschrift flir Medienpsychologie, XIII (2001.),
11-21.

Usp. Sasa Vojkovié, Filmski medij kao (trans)kulturalni spektaldl: Hollywood,
Europa, Azija, Zagreb, Hrvatski filmski savez, 2008.

Spomenuti mediji pruzZaju izvanredne mogucnosti ucenja/poucavanja u
vjeronauku osobito ako ih se koristi za dublje medusobno razumijevanje,
uévrséivanje solidarnosti medu uéenicima i rast u vjeri. I papa Benedikt
XVI. posjeduje osobnu web stranicu i nazo¢an je u virtualnom svijetu putem
facebooka i youtubea. Http://www.pope2you.net/index.php; http://www.
youtube.com/vatican?gl=IT&hl=en-GB (20.08.2009.)

311



Jadranka Garmaz, Medijska pedagogija u vjeronaulku i katehezi: ...

mobitel.® Suvremeni teoreticari medija upozoravaju da upravo ti
mediji nude (sve) visSe zabavnog nego informativnog, obrazovnog ili
znanstvenog sadrzZaja, s ciljem da bi se preko zabavnog sadrzaja
plasirala komercijalizacija Zivota i svih vrijednosti, osporilo sve
autoritete?, diktiralo Zrtve i manipuliralo!® uvjerenjima, stavovima
i ponasanjima sve veceg broja Jjudi.

Budué¢i da mediji ve¢ dulji niz desetljeca izazivaju pozornost
svih drustvenih ¢imbenika i utje¢u na procese odgoja, tj. uéenja/
poucavanja vjere, ¢lanak Zeli senzibilizirati odgovorne za procese
vjeronauka i kateheze za temu novih multimedija ili masmedija ili
supramedija!! i njihova utjecaja na procese ucenja/poucavanja,
odgoja vjere. U prvom se dijelu stoga kratko, gotovo shematski
skiciraju vrste, svrha i ciljevi medija, medijske kompetencije i
medijske pismenosti u vjeronauku/katehezi. U drugom, opseZnijem
dijelu podastiru se neki metodicki prijedlozi, propituju se Kkriteriji
izbora i predlazu se tematska podrucja koja su osobito prikladna
za obradu uz pomo¢ pojedinog medija.

I. MEDIJI: POSREDNICI IZMEDU LJUDI I STVARNOSTI I PRENOSITELJI
PORUKA

Naziv medjiji potjece iz lat. mediumi oznacava sredstvo za prikaz
informacija. Mediji su posrednici preko kojih se u komunikacijskim

8 Usp. Valentina Mandari¢, Mladi integrirani i (ilijmarginalizirani, Zagreb, 2009.,
112.

9 590 posto medijskog trziSta vladaju dvije nakladnicke kuce (WAZ — njemacki
koncern u ¢ijem je vlasnistvu Jutarnji list, Slobodna Dalmacija itd.) i Styria;
zatim RTL, Sanoma i druge. Usp. S. Malovi¢, Mediji i drustvo, Zagreb, 2007.

10

O manipulacijskoj ulozi medija viSe u: Noam Chomsky, Mediji, propaganda
i sistem, Zagreb, 2002.; Zlatko MiliSa, Manipuliranje potrebama miladih,
Zagreb, 2006. Manipulacija se mozZe opisati kao kontrolirali postupak pomocu
kojeg manipulator koristeé¢i se simbolickim sredstvima, u za njega pogodnim
psihosocijalnim okolnostima, odasilje u masu, preko sredstava komunikacije
odredene poruke s nakanom da utjec¢e na uvjerenja, stavove i ponasanje velikog
broja ljudi, tako da bi se oni u stvarima u kojima ne postoji opca suglasnost,
a za koje su zivotno zainteresirani, usmjerili prema uvjerenju, stavovima i
vrijednostima manipulatora, a da toga nisu ni svjesni. Usp. Duro Susnji¢, Ribari
ljudskih dusa - ideja manipulacije i manipulacije idejama, Beograd, 1990., str. 29.

11 Internet se sve ¢esée naziva masovnim medijem danasnjice. Npr.: Rob Schields

(ur.), Kulture interneta.Virtualni prostori, stvarne povijesti i zivuca tijela, Zagreb,
2001. Na str. 10-12 autor kategorizira medije prema tipovima komunikacije.
Internet zauzima primat prema ostalim medijima jer osigurava multimedijski
informacijski tok (information superhigway), tehnoloski objedinjava telefon,
televiziju i web servis na nacin da se stvara supramedij.
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odnosima odredeni znakovi s tehnickom potporom prenose,
pohranjuju i reproduciraju i u simbolickom obliku prezentiraju.!?
Klasicna podjela medija razlikuje vizualne i akusticne medije.
Vizualni mediji su slika, crteZz, nepokretna i pokretna slika
(animacija ili video), a akusti¢ni: zvuk, govor i glazba. Novije podjele
dijele medije na tisak, auditivne medije, sve vrste audiovizualnih
medija (film, TV) i na nove (elektronicke) medije.!® Ovi posljednji
mediji nisu samo posrednici poruke nego i mjesta na kojima se ona
stvara, nisu samo prijenosnici poruke nego i poruka.!4

Znanstvena disciplina koja se bavimedijima u podrucju utjecaja
na odgoj i drustvo naziva se medijska pedagogija. Kao pedagogijska
disciplina ona sadrzi sociopedagoske, sociopoliticke i sociokulturne
analize o ponudama medija za sve dobne skupine. Ona nudi nove
vizije i koncepte, razvija metode kako bi osobito mladi znali koristiti
medije jer oni osim socijalne imaju i integracijsku dimenziju.
Medijska pedagogija obuhvaca sljedec¢e discipline: medijski odgoj,
medijsko obrazovanje, medijsku didaktiku, medijsku civilizaciju,
medijsko znanstveno istrazivanje. Ona smjera usvajanju medijskih
kompetencija'® koje su integralni cilj i vjeronau¢nog/katehetskog
rada s medijima, posebice: kompetencija ispravnog koristenja
medija, samostalnosti u uporabi i razvijanju kriticCkoga staval!®
prema sadrzajima koje mediji prenose.!”

12 Gerhard Tulodziecki, Medien in Erziehung und Bildung. Grundlagen und

Beispiele einer handlungs- und entwicklungsorientierten Medienpdidagogik, Bad
Heilbrunn, 1997., 37.

Usp. Georg Hilger — Stephan Leimgruber — Hans Georg Ziebertz, Vjeronaucna
didaktika. Prirucnik za studij, obrazovanje i posao, Zagreb, 2009., 198.
Citirajuci klasika medu teoreti¢arima medija McLuhana, i njegovu jezgrovitu
misao: medij je poruka, Levinson je pojasnjava i tvrdi da koriStenje komuni-
kacijskih medija ima daleko vece znacenje od samog sadrZaja komunikacije.
Paul Lelinson, Digitalni McLuhan, 1zvori, Zagreb, 2001.

Medijska kompetencija ponajprije oznacava analizu medijskih sadrzaja. To je
srediSnji pojam medijske pedagogije. Odnosi se na sposobnost kriticke refleksije
naspram izazova novih medija. Pojam je usko vezan uz pojam “komunikativna
kompetencija” J. Habermasa, koji kasnije razvija Dieter Baacke. Usp. Dieter
Baacke, Medienpddagogik, Ttibingen, 2007., 45-67.

Plod potpunog umrezZavanja nije samo ujedinjavanje nego i podjela na one
koji imaju pristup mrezi od onih koji ga nemaju. Nadalje, umreZavanjem
se povecavaju opasnosti jednoli¢nosti i nadzora, intelektualnog i moralnog
relativizma, koje se ve¢ o¢ituju u opadanju kritickoga duha prema medijima.
Usp. Bernd Trocholpzy, Die Agora der Netzwelt. Wie soll sich die Kirche zu den
neuen sozialen Medien stellen? u: Herder Korrepondenz 64 (2010.) 5, 236-240,
ovdje 238.

Usp. Valentina Mandari¢, Mladi integrirani i (ilijmarginalizirani, 116.
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Primarna uloga medija je prenosenje informacija, ali oni mogu
imati najrazli¢itije uloge: od obrazovne ili pedagoske (prenoSenje
znanja i kulturnih vrijednosti), selekcijske (izbor i objasnjenje
primljenih informacija), eksplikacijske (koriStenje sadrzaja za
stvaranje koherentnih predodzaba), zabavne (odmor, opuStanje,
razonoda), komunikacijske, socijalizacijske i interakcijske,!®
estetske (stvaranje specificnih medijskih oblika) pa sve do
manipulacijske uloge.!®

Prema njemackom medijskom teoreticaru Gerhardu
Tulodzieckom, sveuciliSnom profesoru iz Paderborna, cilj medijske
pedagogije bio bi ucéenike osposobiti za prikladno, samostalno,
kreativno i drustveno odgovorno djelovanje u svijetu medija.2®
Podrugja djelovanja prema spomenutom autoru su: prepoznati
i dekodirati medijske utjecaje, razumjeti i vrednovati medijske
poruke, izabrati i koristiti multimedijske usluge, analizirati
drustveni utjecaj i znac¢aj medija.?!

1.1. Neposredna komunikacija

Danas postoje razlic¢ite vrste komunikacija kao npr.: tehnickim
medijem posredovana komunikacija (one-to-many), zatvorena
komunikacija (one-to-one) i privatna do otvorena komunikacija
(face-to-face). Osnovni ¢imbenici u komunikaciji su: posiljatelj,
mediji i primatelj.?? Za razliku od tehnicki posredovane, pojam
neposredne komunikacije podrazumijeva komunikaciju usmjerenu
cjelovitosti osobe, u kojoj se ljudi jedan drugome povjeravaju,
medusobno priblizavaju i dijele dio sebe drugome.2® Temelj te
komunikacije je Bozja, unutartrojstvena komunikacija. No, za
razliku od nje, ljudskoj je komunikaciji potreban medij, tj. tijelo
i duh, vrijeme i mjesto kao obiljezje koje bitno pripada ljudskoj

18 Georg Hilger — Stephan Leimgruber - Hans Georg Ziebertz, Vjeronaucna

didalktika, 199.

19 Usp. Zlatko Milisa — Mirela Toli¢ — Nenad Vertovsek, Mediji i mladi, 14.

20 Gerhard Tulodziecki (i dr.), Handlungsorientierte Medienpddagogik in Beispielen.

Bad Heilbrunn, 1995., 15.

Gerhard Tulodziecki (i dr.), Handlungsorientierte Medienpddagogik in Beispielen,
23 i dalje.

Usp. Roland Kohm, Medienempfelungen — Komunikation, Stuttgart, 2005., 17.
Takoder: Zlatko MiliSa — Mirela Toli¢ — Nenad Vertovsek, Mediji i mladi, 116.

O obiljezjima medijske komunikacije viSe u: Tonci Trstenjak, Bozja rije¢ pred
izazovom elektronickih medija, u: Bogoslovska smotra (1998.), 2., 151-160,
ovdje 152-154.
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naravi. To znaci da Jjudska komunikacija treba imati spomenuta
cetiri obiljeZja da bi bila cjelovita i da bi uspjela. Buduéi da je i Isus
utjelovljenjem uzeo u obzir ta obiljeZja i zbog covjeka doSao u duhu
i tijelu, vremenu i mjestu, Utjelovljenje ostaje temeljno nacelo
ucenja/poucavanja vjere, ali i meduljudskog komuniciranja. Bog
se nije objavio reprezentativno, vec je htio biti s nama ovdje i sada.
Iz toga je moguce izvesti opcenite zaklju¢ke cjelovite komunikacije:
ona traga za istinom; za zajedniStvom; ¢uva dostojanstvo ¢ovjeka;
traga za smislom Zivota i usmjerena je na neposredan susret.

1.2. Tehnicki posredovana komunikacija

Elektronicki mediji prevladavaju tu vezanost na vrijeme-
prostor ljudske neposredne komunikacije, ¢ime je ona znacajno
prosirena, ali i na gubitku, jer medijska nazoc¢nost nije u isti mah
i potpuna nazoc¢nost komunikacijskih partnera (biti ovdje i sada),
vec je reprezentativna. U njoj se gube sva obiljezja komunikacije
povezane s tjelesnom nazoc¢noscu, neverbalnom komunikacijom
govora tijela, pogledom u o¢i i sl. (geste, mimika). Komunikacija
putem elektronickih uredaja, posebice putem osobnog racunala
pruza odredene prednosti, kao npr.: neovisnost o mjestu,
asinkronost, nizak pritisak za realizaciju, anonimnost koja moze
olakSati komunikaciju, ravnopravnost (jer se racunaju argumenti,
a ne titula, starosna dob sudionika). No, takva komunikacija ima
i nedostataka, kao: verbalno siromastvo, emocionalno siromasan
govor, uzurpacija, zlouporaba (cyber bulling), drustvena izolacija i
otudenje od drustva i obitelji, stvaranje tzv. fiktivnog identiteta i sl.

Buduci da je trece tisucljece zasigurno vrijeme ekspanzije
medijske komunikacije i raznih vrsta medija, njihov ¢e razvoj sve
intenzivnije utjecati na sve druStvene ¢imbenike i procese. Stoga
je ve¢ sada vazno temeljito promisljati o utjecaju razvoja medija
na svim podruéjima, a posebice na ovdje fokusiranom podrucju
vjeronauka/kateheze. Naime, vjeronauk i katehezu koji zele ici
ukorak s vremenom zasigurno treba usmjeriti prema stjecanju
medijske pismenosti?* i medijskih kompetencija.?® To znaci da ¢e i

2% QOdnosi se na razinu stjecanja vjestina vezanih uz konkretni medij, kao npr.
kompjutorska ili filmska pismenost, ali i tehnicka ili digitalna pismenost.

25 Medijska kompetencija uglavnom se definira kao sposobnost kriticke analize

medijskih ponuda. Ona vodi opéem medijskom obrazovanju i odgoju. Medijski
pedagog trebao bi imati sljedece kompetencije: a) opéa medijska kompetencija:
teorija medija i informacijskih tehnologija u drustvu, izbor i primjena
medija, stvaranje medijskih softvera, drustveno znacenje medija, medijska
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ucenje/poucavanje u vjeronauku/katehezi imati za cilj da ucenici
izgrade sposobnost kriticke analize medijskih ponuda, istodobno
koriste¢i se medijima kao sredstvom za kreativno izrazavanje¢
svojih stavova i svoje vjere. Medijska se kompetencija uglavnom
odnosi na tehnicke (sposobnost pristupa, tj. koristenja medijima),
kriticke (sposobnost razumijevanja medijskih sadrZaja, sposobnost
tumacenja i kriticCkog vrednovanja) i praktiéne kompetencije
(sposobnost stvaranja medijskih poruka).?” Medijska pismenost,
kao potkategorija medijske kompetencije, ukljucuje i digitalno
opismenjivanje, tj. znanje o novim tehnologijama i njihovu utjecaju
na posao, Skolovanje, slobodno vrijeme, ali i na izgradnju svijesti
o tome na koji na¢in nove tehnologije i massmediji ne samo
odrazavaju nego uistinu konstruiraju stvarnost.

II. NEKI MEDIJI U VJERONAUKU 1 KATEHEZI

2.1. Mreza u vjeronauku

U prigodi obiljezavanja 43. dana sredstava drustvene
komunikacije papa Benedikt XVI. nazvao je mreZu (internet)
dragocjenom, novom “digitalnom pozornicom”,2® takozvanim
cyberspaceom, koji omogucuje susretanje s drugim ljudima i
upoznavanje tude vrijednosti i tradicije te otvara novi prostor
za navjeStaj Krista u svijetu. Za koriStenje mreze u vjeronauku/

estetika, etika i eticki kodeks, odgoj za vrijednosti; b) medijsko-didakticka
lkkompetencija: primjene medija i informacijskih tehnologija u nastavi, znacenje
medija u nastavi, uporaba medija u predmetnoj nastavi, primjena medija
u izvannastavnom radu s djecom i mladima - analiza i procjena medijske
ponude, drustveni i institucionalni uvjeti za medijsku produkciju, medijsko
obrazovanje i vrijednosni sudovi, koncepcija, implementacija i vrednovanje
medijskih nastavnih modula; c) kompetencije u podrucju medijskog odgoja:
odgojni i obrazovni ciljevi i zadaée u podruc¢ju medija, medijski odgoj (klasi¢ni
mediji, informacijsko-komunikacijske tehnologije u nastavi i izvannastavnim
sadrzajima. Usp. Zlatko MiliSa — Mirela Toli¢ — Nenad Vertovsek, Mediji i mladi,
171-176. Takoder: Theo Hug, Aufwachsen im Medienzeitalter — Uberlegungen zu
den veranderten Aufgabenbereichen und Zustdndigkeit der Medienpddagogilk,
Innsbruck, 2007.

Georg Hilger — Stephan Leimgruber - Hans Georg Ziebertz, Vjeronaucna
didalktika, 206.

O medijskoj kompetenciji viSe u klasika medijske pedagogije: Dieter Baacke,
Medienkompetenz. Ttbingen, 1997., Isti, Medienpdidagogik, Ttibingen, 2007.
Porukka pape Benedikta XVI. za 43. svjetski dan sredstava drustvene
Icomunikacije. 23. 05. 2009 | 09:20 | IKA D - 110467/5.
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katehezi postoji mnogo razloga.?® Skolsko-pedagoski razlozi su
npr.: koriStenjem mreZe Siri se opée obrazovanje, ucenici se uce
prosudivanju informacija, vrednovanju i upotrebi. Nadalje, medu
najvaznije zadace obrazovanja ubraja se otkrivanje poveznica u
kulturi, tj. njihovo pronalazenje i slijedenje ili njihovo stvaranje.
Sukladno tome, vjeronauk se mora shvatiti kao izobrazba
sposobnosti da se u kulturu unesu poveznice s krSc¢anskom
tradicijom i (katolickom) vjerom, tj. da se takve poveznice otkriju.

Sljedeci vazni razlozi: mreza omogucuje Zivotno, autenti¢no
i zorno predstavljanje vjeronauc¢nih tema (mreZzna prezentnost
Crkve,3° teologije, vjerskih zajednica,3' mnogobrojnih udruga i
organizacija koje djeluju u podruéju dijakonije, kulture i politike);
omogucuje intenzivniji interkulturalni i interreligijski dijalog;
olakSava suradnju s drugim nastavnim predmetima, razredima,
Skolama i omogucuje da vlastita ponuda bude dostupna svima
(npr. duhovne vjeZzbe putem mreze, vjerski forumi, blogovi);
izobrazba putem mreZe pruza ucenicima moguc¢nost da aktivno,
kreativno i samostalno uée i sl.

Za rad s mrezom potrebna je dobra priprema nastavnika i
pretpostavlja se upucenost ucenika u koristenje mreze.>? U viSim se
razredima osnovne $kole i u srednjoj S§koli mreza najcesc¢e koristi:

29 Autori Adam i Lachmann postavili su 7 teza za uporabu PC-a u nastavi

vjeronauka. Njihovom se metodikom sluzim u ovom radu, i to u dijelovima kada
navodim metodicke korake koriStenja nekih od medija. Usp. Gottfried Adam
— Rainer Lachmann, Methodisches Kompendium fiir den Religionsunterricht,
Gottingen, 2002., Bd. 2., 325-332.

O mreznoj prezentnosti Crkve na njemac¢kom govornom podruéju usp. studiju
Goetheovog sveuéiliSta u Frankfurtu: “Kirchliche Sinnangebote im Web 2.0.”
u kojoj se tvrdi da ée dosadasnja prezentnost Crkve putem Zupnog lista,
nedjeljnih ili tjednih susreta u Zupi biti viSe dodatak nego jezgra crkvene
prezentnosti koja s Web 1.0. treba prije¢i u interaktivhu prezentnost putem
novih medija. Usp. www.kirche-im-web20.de (12. 5. 2010.).

Najposjecenije stranice od strane hrvatskih vjeroucitelja i kateheta zasigurno
su one Katehetskog ureda Splitsko-makarske nadbiskupije: http://www.
nadbiskupija-split.com/katehetski/index.html (12. 5. 2010.). Iako se na
stranicama mogu pronac¢i mnogi didakti¢ko-metodicki radovi koji ne zasluzuju
takav medijski prostor, ipak stranice obiluju kvalitetnim materijalima za
vjeronauk i katehezu. Evangelicka crkva u Njemackoj otvorila je vlastitu
drustvenu mrezu (web 2.0) “www. evangelisch.de”, dok je sluZzbena prezentnost
katolicke Crkve (u Njemackoj, ali i kod nas) na mrezi jo§ uvijek odredena
uglavnom Web 1.0. portalima kao “www.katholisch.de” ili “www.dbk.de”, ili
usp. najposjeceniji portal za vjeroucitelje njemackog govornog podrucja www.
rpp.katholisch.de.

30

31

32 sliéno kao televizija, tj. film, mreza (internet) stvara efekt slobodnog vremena

i poti¢e na pasivnu recepciju (buduéi da uéenici puno vremena provode na
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e U svrhu istrazivanja, pretrazivanja i usvajanja informacija,
koje moze biti vodeno ili slobodno.33

e Mreza poboljSava komunikaciju i interakciju bilo da se
radi o umrezavanju PC-a u razredu, slanju elektronickih poruka,
komunikaciji medu radnim skupinama ucenika. PoboljSava
komunikaciju vjeroucitelj-u¢enik (popunjavanje elektronic¢kih
radnih listova, slanje domacih zadaca), kontakt s osobama,
organizacijama (Zupna zajednica, medunarodne organizacije za
razmjenjivanje misljenja na odredene teme, informacije iz prve
ruke u obliku skypa s ministrom zdravstva, znanstvenicima,
misionarima), chat na odredene teme.

e Mreza pruza nove mogucnosti prezentacije rezultata rada
(programima za obradu teksta, grafike, fotografija, filmova).
Objavljivanjem prezentacija (u obliku vlastite mrezne stranice ili
bloga ucenika, razreda ili Skole), povecava se motivacija, poti¢u se
dodatni misaoni procesi (npr. o tome Sto bismo mogli objaviti da i
za one distancirane bude razumljivo i zanimljivo), produktu ucenja
daje se uporabna vrijednost i omogucuju reakcije izvana.3*

e Vazno postignuce vjeronaucnog rada s mrezom je
kompetencija kritickog pristupa, promiSljanja i vrednovanja
sadrzaja (osobito kod komercijalnih PC igara, koje sadrze religioznu
dimenziju®® moze se diskutirati o utjecaju umrezavanja na nas
zivot, ali i o temama kao npr. ovisnost o mrezi, nasilje, pornografija
na mrezi, identitet, zbilja i sl.).

e Za vjerouditelje je korisno poznavati sisteme podrske za
nastavu.36

internetu ili gledajuéi filmove u slobodno vrijeme) i taj se efekt u nastavi
tek treba nadi¢i i ucenike motivirati da iz uloge pasivnog primatelja
preuzmu aktivnu kritiéku ulogu (poticajnim pitanjima, vodenim razgovorima,
smjernicama za gledanje i slusanje medija).

33 za istraZivanje se preporucuje vjeroucitelju da predlozi temu istraZivanja,

kljuéni pojam i vazne medukorake te pruzi potrebnu podrsku i kontrolu
istrazivanja.
34 Zanimljivo je promisljati o digitalnom vjeronau¢nom udzZbeniku u koji se
mogu unositi rezultati rada po ostvarenim ciljevima (primjer: i — schulbuecher:
http://www.religionsbuch.at 20. 08. 2009.).

35 To su tzv. “God games” (Populous, Black&White, Messiah). http://www.
godgames.info/ (20.08.09.).

Kao npr. na njem. www.rpp-katholisch.de i natkonfesionalna evangelicka
platforma podrske vjeronauku i katehezi: http://www.rpi-virtuell.net zatim
wikipedija, blogovi, centrale za medije u nastavi: http://religion.zum.de/ i
hrvatske stranice, npr. www.nku.hbk.hr.

36
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2.2. Film

Film je vodec¢i medij naseg doba. Ipak, vjeronauku do danas
nije uspjelo dati odmjereno i smisleno mjesto u procesu ucenja/
poucavanja. Mnogim se pedagozima ¢ini da film nije dovoljno
prikladan za stvarnu izobrazbu koliko za zadovoljstvo i zabavu.
Zbog toga se u vjeronauku jo$ uvijek najcéesée koriste samo filmovi
s eksplicitno religioznom tematikom,3” biblijski filmovi i filmovi o
Isusu.

2.2.1. Didakticko-metodi¢ki pristup filmu

Ucenici vrlo lako pristupaju filmu u nastavi,®® ne treba ih
dodatno motivirati na gledanje filmova pa ni onih najdosadnijih;
udio u angaZzmanu ¢ini im se malim i nadaju se postizanju
zadovoljstva i zabave u okvirima mogucega u skoli. To ukazuje na
neke poteskocée kod prikazivanja filma unutar nastave:

e Filmovi, osobito igrani, Zele gledatelje potpuno zaokupiti.
Njihov potencijal izaziva pozornost, ali bez dublje koncentracije.
Oni na gledatelje djeluju kao dozivljaji, tj. dogadaji. Da bi postali
iskustvo, potreban je misaoni rad koji filmovi po svojoj strukturi
rijetko poticu ili sadrzavaju.

e [ dokumentarni film sam po sebi ne vodi do produbljivanja
teme, pa je razgovor nakon gledanja filma neizostavan, premda je
ponekad mukotrpan i tesko se uspostavlja.

e Buduc¢i da se privatna konzumacija medija ne moze
usporediti sa Skolskom, to dovodi do ponekog razocaranja kod
ucenika.

Kada se pitamo koliko filmske umjetnosti trebaju vjerouéenici,
sa sigurnoSéu mozZemo odgovoriti: onoliko koliko film mozZe
posluziti za dublje suceljavanje sa sadrzZajima, za razvijanje
kriterija vrednovanja (filmskog) sadrzaja i analiziranja filma tj.
pristupanja filmu.3® U nacelu se filmovi ne moraju planirati kao

37 vidi npr. ciklus dokumentarnih filmova od pet tridesetominutnih epizoda

Osnivaci crkvenih redova: Sv. Benedikt, Sv. Bernard iz Clairvauxa, Sv. Franjo,
Sv. Dominil, Sv. Ignacije Lojolski , HRT-ovih redatelja: Kresimira Cokoli¢a i Ivice
Dleska. Ili ciklus filmova Hruati i krséanstvo autora Ninoslava Lovcevica.

3% o novijim filmovima, njihovim recenzijama, kao i o metodici rada s filmom vise

na web-stranici Centra za film za djecu i mlade u Njemackoj: http://www Kijf.
de/ (12. 5. 2010.).

Dok se u literaturi samo po sebi razumljivo pita o njezinu nastanku (situaciji,
cilju), za filmove se ¢ini da je dovoljan kriterij: Sto se dogada kod gledatelja (Sto
film izaziva kod gledatelja), Sto su oni izravno, neposredno razumjeli? Medutim,

39
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samostalan medij u nastavi/katehezi, ve¢ moraju biti didakticki
planirani kao ciljevi nastave,*® a samo u iznimnim slu¢ajevima oni
¢ine glavnu temu sata.

2.2.2. Tehnicka i sadrzajna analiza filma

Postoje kategorije koje omogucuju da se filmovi ciljano
promatraju i da ih se temeljitije tehni¢ki i sadrzajno analizira.*!
Glede tehnicke analize mogu se npr. postaviti sljedeca pitanja:
kakav je tijek radnje i sadrzaj slike,*? izgled i uredenost scene,*3
pokret kamere,** rez,*® ton,*® te koji su ciljevi oblikovanja filma?4”

U vjeronauku se najceSce koriste biblijski sadrzaji. Osim
monumentalnih filmova sa starozavjetnim sadrzajima, postoji
velik izbor filmova o Isusu koji se mogu koristiti kao poticaj za
promisljanje i dublje razumijevanje osobe Isusa Krista.*8

Kod filmova o Isusu potrebno je obratiti pozornost na sljedece:

e Kako je predstavljen lik Isusa Krista: je li to povijesni opis
Isusa ili postoji kristoloSka prebojanost, je li naglasen Isus kao
¢ovjek ili Bog, koji je profil Isusovih uloga (Rabi, Prorok, Sin BoZji,

potrebno je upoznati povijest doticnog filma, nakanu autora, povijesnu
pozadinu, bilo ¢itanjem stru¢nih ¢asopisa o filmu, bilo pronalaZenjem stru¢nih
pratecih materijala.

40 Isjecak filma kao dio motivacije, uvod u problematiziranje teme nakon kojeg

slijedi razgovor ili osobni rad.

41 U organizaciji gledanja filma u nastavi valja paziti na sljedece: da je prostorija

opremljena uredajima, po potrebi zamracena; sekvence filma unaprijed
pripremiti, najbolje je unaprijed ih snimiti na zaseban DVD. Glede vremenskog
okvira: trebalo bi unutar pojedinih sati dobro isplanirati proporciju prikazivanja
filma i razgovora o njemu, tj. njegove prerade.

42 Koje su teme, glavne osobe i njihove karakteristike, konflikti i motivi djelovanja,

nacin pripovijedanja, dramaturski tijek, zaplet i rasplet?
43

44

Kakve su kulise, prostorije, rekviziti, maske i kostimi, boje i svjetlo?

Kakav je put kamere i kut gledanja, odsjaj, ostrina, osvjetljenje? Sto se time
Zeljelo postici?

45 Kakav je tempo i ritam radnje, je li rez blag ili oStar, kako se koristi sredstvo
reza kao tehnika?

46 Kakav je odnos govora i slike; slike i glazbe; zvukova; kakav je stil govora

glumaca (knjizevni jezik, dijalekt, naéin govora), koliko su zastupljeni jeziéni
oblici kao dijalog i komentar, postoji li pripovjedac?
47 Koje su namjere filma? Jesu li izrazene putem nekih simbolickih procesa?
Prevladava li realizam ili naturalizam? Kakva je komika ili napetost filma?
Postoji li kritika upucena drustvu, nekim drustvenim slojevima, dogadajima i sl?

48 Npr. filmovi Nazareéanin, Posljednje iskuSenje, Isus Zefirellija ili Pasija Mela

Gibsona.
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trpec¢i Sluga Jahvin); koji su sadrzaji iz Isusova Zivota naglaseni;
zaSto; kakve su prosudbe i vrednovanja o Isusu u filmu)?

e Na koji se nac¢in ophodi prema predajama o Isusu: u
kojem se intenzitetu rabi Evandelje i njegovi sadrzaji, postoji 1i
harmonizacija evandelja ili se koristi jedno evandelje, koriste li se
drugi izvori; kakav je izgled Isusove osobe, kako su implementirana
pojedina tumacenja Evandelja (pripovjesti o ¢udesima, legende,
razgovori i napetosti, usporedbe, parabole, izvan biblijske tradicije
i tumacenja)?

e Postoji 1i religiozna ili prevladava ideoloSka nakana filma:
kako je film religiozno izgraden? Dogada 1li se prericanje Isusove
osobe, njegova djela i zivota ili drustvena kritika?

Film je prikladan medij za obradivanje sljedec¢ih nastavnih
tema:

e Teme iz krscanske povijesti (jer su za ekonomicnost
vremena vrlo korisne budué¢i da u kratkom vremenu posreduju
viSe sadrzaja za koji inace trebaju tjedni klasi¢ne nastave).*®

e Eticke teme, osobito drusStveno-eticke teme gotovo su
nezamislive bez filma: npr. tehnicka manipulacija genima, t;j.
stanicama covjeka, Zivotne situacije osoba s invaliditetom, rasizam,
prihvacanje stranaca, odnos prema prirodi itd.

o Filozofsko-teoloske teme: npr. pitanja Sto je istina; odakle
smo i kamo idemo, koji je smisao Zivljenja, ljubavi, koliko je vazna
snaga prijateljstva, vrline i kreposti danas, pa sve do pitanja koliko
zbiljska je zbilja (npr. film Matrix) itd.

Za uporabu filma u vjeronauc¢noj nastavi®® i katehezi moze
posluziti Tillichova misao da se istina nalazi u dubini. U tom su
smislu za vjeronauk/katehezu prikladni oni filmovi koji ne samo
ilustriraju vec¢ i produbljuju ili proSiruju temu. Nadalje, mnoge
su religiozne teme odavno izbacene iz svijeta medija, no opet su
neke postale aktualne, kao npr.: potraga za spasom, apokalipsa,
mesijanizam i sl. Taj prijelaz religioznih tema u sekularno podrucje

49 Tako filmovi poput npr. Ime ruze, Franjo Asiski, Ana Franlk, Sindlerova lista,

Otok, nisu samo filmovi koji su napeti i bogati dojmovima, ve¢ oni posreduju
slike iz Zivota ljudi, obicaja svojega vremena, prezentiraju drustveno-kulturni
kontekst.

Na stranici religijsko-pedagoskog instituta u Grazu (http://rpi.kphgraz.at/
cms/.node/?id=6308) moze se naci prijedlog prikladnih filmova za vjeronauk/
katehezu (11. 8. 2009.).

50
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(npr. u filmovima: Kralj lavova, Gospodar prstenova, Kronike iz
Narnije) zasluzuje podrobnije promisljanje.5!

2.2.3. Neke metode rada s filmom

Glede metode rada s filmom potrebno je rec¢i da ona podlijeze
metodici rada s umjetnickim djelom. No prikazivanje bilo kojeg
umjetnic¢kog djela, pa i filma, u nepotpunom obliku, tj. ne u cijelosti,
djeluje kao barbarski ¢in. Zbog toga i filmovi Zele doc¢i do izrazaja
u cjelini, i to utoliko viSe ukoliko je njihova umjetnic¢ka vrijednost
viSa. To odgovara njihovoj umjetni¢koj kalkulaciji u napetosti,
simbolici, identifikaciji, unutarnjem ukazivanju na temu. S druge
strane, nastava rijetko mozZe osigurati vrijeme za gledanje cijelog
filma. Zbog toga treba preispitati sljedece alternative:

e Film se moze predstaviti u pojedinim odjeljcima ili
sekvencama, a nakon svakog odjeljka obraduju se bitne tocke, da
se moze sve dublje uci u istrazivanje i obraditi temu.

e Film se moZe reducirati na bitne scene koje se po potrebi
mogu ponoviti.

e Film moze biti zaustavljen na jednoj dobro promisljenoj
tocci (obratu, vrhuncu, prije rjeSenja), a u obliku rada u paru ili
u individualnom radu mogu se ponuditi rjeSenja, mogu se razviti
alternativne strategije djelovanja, mogu se promisljati vlastita
rjeSenja konflikata.

e Ako se ugasi ton, nastaju iznenadujuce kreativni zadaci:
treba napisati dijaloge, moguca otudenja i sl.

e Ako se ugasi slika i samo se radi s tonom, moze se razviti
masta slike i slikovnih sekvenci.

2.2.4. Oblici vrednovanja

Glede oblika vrednovanja mozemo re¢i da je najcesci i
najpotrebniji oblik razgovor o dojmu koji je film ostavio na
gledatelje.5? Buduéi da se ovakvi razgovori nerijetko rasprse ili
prebrzo zavrse, trebali bi se dopuniti preciznim metodama:

51 Tako ucenici mogu uciti izgradivati i vlastiti stav, prosudivati i kriticki

vrednovati uvjerenja i vrednote koje film prenosi u interakciji s krs¢anskim
uvjerenjima i vrednotama.

52 Primjer zadataka za rad s filmom: U mnogim filmovima srediSnja je tema

éeznja za spasom i oblikovanje mesijanskog spasitelja (npr. Matrix, Terminator
II). Moglo bi se tematizirati: U ¢emu i od ¢ega se sastoji zlo od kojeg treba biti
spasen? Koje su osobitosti spasitelja, njegove moguénosti i snage? Prije svega
- kako se on odnosi prema nasilju? Slika Isusa je zrcalo vlastitog vremena.
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e krivuljom vrednovanja prije prikazivanja filma: njome
se utvrduju teme i specificnost promatranja, postavljaju se
problematizirajuc¢a pitanja; usmjerava se paznju i odreduje stil
promatranja filma;

e u radu po skupinama ucenici mogu obraditi pojedine
(tematske, vrijednosne, religiozne) aspekte filma;

e mogu se formirati forumi za raspravu po temama (pro i
kontra podijska rasprava, razgovor u paru, pisana rasprava,
podijsko kazaliSte);

e mogu se koristiti kreativni oblici izrazavanja: istraziti glavne
uloge i njihovu korespondenciju u filmu, dodatna pisma, dnevnici,
dozivljaji, razgovori;

e sazimanje kritike filma, uoblicavanje plakata ili isjecaka
filma, najave filma.

2.3. Pop i rock-glazba u vjeronauku/katehezi®?

Temi kakva je pop ili rock-glazba obi¢no se pristupa na dva
nacina. Jedan bi se pristup mogao okarakterizirati kao nekriticko
odobravanje, a drugi kao apriorno odbacivanje. I jedan i drugi imaju
obilnu i évrstu argumentaciju.5* No, bili za ili protiv uoc¢avamo da s
opadanjem utjecaja tradicionalnih odgojnih instanci (obitelj, Skola,
Crkva) na mlade sve vise utjecu supkulture razli¢itih skupina u
kojima se razvijaju odnosi koji na sebe preuzimaju ulogu religije:5°
tako da potic¢u stabilizaciju ili poljuljanost identiteta, jaku vezanost
na skupinu, sugeriraju Zzivotno usmjerenje, izrazavaju teznje
za smislom i za prevladavanjem kontingencije, nude iskustvo
kontrasta prema svakodnevici.

Provjerite tu spoznaju istrazujuci Isusov Zivot u jednom filmu o Isusu: usporedite
ovu usporedbu s rezultatima povijesno-kritickog istrazivanja. Biblijska poruka
oblikovana u rije¢ ili sliku u filmu dopusta nastanak zanimljivih napetosti,
osobito kod supranaturalnih motiva pripovijedanja: o Stvaranju, prijelazu
preko Crvenog mora, ¢udesnim ozdravljenjima, uskrsnucu. PokusSajte Sto je
moguce tocnije opisati simbolicke oblike prikazivanja.

53 Gottfried Adam - Rainer Lachmann, Methodisches Kompendium fiir den
Religionsunterricht, Bd. 2, 232.

Branko Milos, Druga strana rock’n’rolla, Split, 2002., 7. Ova intrigantna knjiga
prikazuje i analizira razvoj rock glazbe u povezanosti s vjerom. Na temelju nje
stariji osnovnoskolci i srednjoskolci mogu ste¢i mnoge korisne informacije za
izgradnju vlastitog stava i tako (na)uciti kriticki pristupati temi (rock) glazbe.

54

55 Usp. Valentina Mandari¢, (Ne)odgovornost medija u odrastanju djece i mladih,

u: Lada, V (2010.), 1, 19-34. Ista, Osamljeni na “zZivotnom ispitu”, u: Glas
Koncila, XLIX., broj 21 (1874), 23. 5. 2010. 3-4.
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Glazba®® djeluje religiozno na sljede¢i nacin: popularna
glazba®” je za mnoge mlade Zivotna pomo¢ i voditelj u svakodnevici
(svojevrstan duSobriznik); odredene pjesme i zvukovi se povezuju
sa zivotnim iskustvom, biografijom, ¢eZnjama i radaju jakim
psihi¢kim pokretima u mladom ¢ovjeku. U tekstovima, slikama,
videospotu i koreografijama transportiraju se pripovijesti i mitovi
(kao svojevrstan navjestaj) u kojima se osim banalnih artikuliraju
i duboke ¢ezZnje za smislom i spasom. Ovdje se umjesto eksplicitne
religiozne terminologije cesto poziva na ljubav. Ona nudi kultne,
cesto ekstaticke dozivljaje koji transcendiraju svakodnevicu (kao
kult i svojevrsni sakrament), prijelaz granice iz svakodnevice u
drugi prostor, izlazak iz linearnog vremena svakodnevice, tj. iz
svakodnevnog reda u podrucje vec¢ih mogucnosti i ekstatickog — i
sve to uz povecanu svjesnost o vlastitoj tjelesnosti. Naposljetku,
prisutan je supkulturalni prosvjed i/ili drustveno-eti¢ki angazman
(kao svojevrsna dijakonija) u tekstovima pjesama ili, prakti¢no, u
koncertima solidarnosti.

Buduéi da glazba objedinjuje i stvara religiozna iskustva na
afektivnoj, kognitivnoj, tjelesno-pragmati¢noj razini, suvremena
didaktika koja polazi od subjekta i njegova zivotnog iskustva i
stila kao i didaktika simbola zastupaju tezu da je suéeljavanje s
glazbenim iskustvima mladih osobito u njima bliskoj pop i rock
glazbi vrlo korisno.?® Tako u radu s pop i rock glazbom razlikujemo
razli¢ite ciljeve: religiozno-umjetnicke, religiozno-fenomenoloske,
biblijsko-teoloske, duhovne i eticko-pragmaticke. Tako pop/rock
glazba u nastavi vjeronauka moZe naci svoje opravdanje ako
ucenici uz pomoc¢ nje mogu: otkriti i imenovati religiozne dimenzije
popularne glazbe (ukljucujuci videospotove) u razli¢itim aspektima
(vodstvo, kult, prosvjed); na temelju ophodenja s pop/rock
pjesmom trebaju uspostaviti pristup s teoloSko-etickim pitanjima i
temama; na temelju vlastitih iskustava provjeriti i razjasniti moze li
popularna glazba za njih same postati medij religioznog iskustva i
izricaja vjere; trebaju kriticki vrednovati religiozne simbole, mitove
i rituale popularne glazbe; trebaju se znati odgovorno ophoditi

56 Snjezana Dobrota, Ina Rei¢ Ercegovi¢, Glazbene preferencije mladih s obzirom

na neke sociodemografske varijable, u: Odgojne znanosti, Vol. 11 (2009.) br. 2,
129-146.

Vise o glazbi i utjecaju na mlade u opseznom zborniku radova: Elke
Nolteernsting, Die neue Musikszene: Von Techno bis Crossover, u: Dieter
Baacke (ur.), Handbuch Jugend und Musik, Opladen, 1998., 282-284.
Glazba je medij i sadrzaj kojemu treba osigurati ve¢i prostor u programima
vjeronauka/kateheze.
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prema mogucénostima svakodnevne glazbene kulture; trebaju
shvatiti poveznicu glazbe, kapitalistickog drustva i industrije
glazbe, kao i vrednovanje glazbe koje preferira industrija glazbe.

Metodicki se pop-rock glazba preporucuje na pocetku neke
nastavne jedinice, tj. cjeline ili kao poticaj za obradu sadrzaja.>®
Pop/rock pjesme usmjeravaju paznju i posreduju raspoloZenje,
izreke i simbole koji mogu biti od koristi u susretu s vjeronau¢nim
sadrzajem. Zeli li se potaknuti razgovor o temi, dobro je koristiti
domace pop/rock pjesme jer eticki konflikti i religiozne ceZnje
ovdje pronalaze jedan govorni oblik koji se jasno razlikuje od
tradicionalnoga crkvenog govora i time poveéava moguénost
otvorenog razgovora. Pedagoski se pop/rock glazba ne bi smjela
samo funkcionalizirati ve¢ i samostalno koristiti sukladno temama
i ciljevima.®°

Nacelno se u vjeronauku do 7. razreda osnovne Skole koriste
novije duhovne skladbe, a nakon 7. razreda mogu se Kkoristiti
pjesme iz sekularne pop-rock scene. Teme koje se mogu uéiti uz
pomo¢ neke prikladne pjesme su svakako meduljudski odnosi,
prijateljstvo, ljubav, snovi i ¢eznje, ali i odnos prema nasilju,
radikalizmu, strahu, smrti, prema okoliSu i sl.

Budué¢i da glazba djeluje preko raspolozenja i zvukova, treba
predvidjeti vrijeme za sluSanje bez komentiranja i vrednovanja.
Djelovanje jedne pjesme najbolje se moze obraditi kreativnim
metodama: biljeZzenjem asocijacija, pisanim izraZzavanjem
dozivljaja, likovnim izrazavanjem, pridruzivanjem simbola pjesmi,
kolazom, filmskim izricajem (videospotom), pantomimom, plesom,
daljnjim pripovijedanjem, usporedbama s drugim tekstovima
(pripovijetkama) ili slikama. Na kraju je potreban zajednicki
razgovor o individualnom dozivljaju. Tek tada moze slijediti (ako je
uopce potrebno) analiza tekstova pjesme. Tema se mozZe produbiti
ponovnim sluSanjem sadrZaja pjesme, ponavljanjem refrena,
koje se preporucuje tek na kraju sata, jer tek tada ucenici mogu
svjesno prihvatiti i preuzeti bogatstvo koje pjesma sadrzi.

59 Npr. pjesme U2 u ranoj fazi kao Sunday Bloody Sunday s albuma War (1983.)

ili pjesma Pride s albuma Unforgetable Fire (1984.); ili pjesma Still Haven't
Found What I Am Looking For s albuma Joshua Tree iz 1987. Usp. Branko
Milos, Druga strana rock’n’rolla, 178-185.

60 Gotovo da nema u Europi (nad)biskupije koja ne bi imala svoj centar za medije

u vjeronauku/katehezi. Tako je npr. Katehetski institut Biskupije Trier objavio
popis i poredak pjesama po temama njihova plana i programa (http://www.
bistum-trier.de/religionsunterricht/).
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Na metarazini moZe se promiSljati o sljede¢im temama:
religiozni elementi u pop/rock glazbi; krs¢anska glazba i ritmicka
ekstaza (naglasak tehno), rock glazba i seksualnost, okultna rock
glazba, desni radikalizam i rock, krS§¢anska rock i pop glazba ili
rock/pop glazba — sve samo konzum.

Metodicka obrada treba izbjegavati frontalnu nastavu. Uspjeh
u radu obecavaju izvjesca iz biografije glazbenika, izjave glazbenika
o vlastitoj vrijednosnoj orijentaciji, rad u skupinama ¢ija je
rasprava potaknuta audiovizualnim medijem i kreativni izricaj kao
npr. sastavljanje ispovjesti vjere (credo) jednog autora.

2.4. Video u vjeronauku/katehezi

Glazbeni video®' na televiziji ili internetu (kanali MTV ili
VIVA ili na mrezi: You tube) vazan su dio svakodnevice mladih.
Videospotovi uvode u fantazijske svjetove, prekoracuju granice
svakodnevice i pritom tematiziraju egzistencijalna pitanja (smisao
zivota, vjernost, prijateljstvo, meduljudski odnosi, seksualnost,
Zalost, nasilje). Ako se Kkoriste religiozni simboli, ¢esto ostaje
nejasno koriste li se samo zbog efekta ili iskrenih nakana.

Metodicki su videospotovi prikladni kao poticaj za produb-
ljivanje, tj. prosSirivanje teme. Samo su rijetki videospotovi prikladni
za obradu srediSnjeg sadrzaja nastavne jedinice, u smislu traganja
za religioznim smislom i sadrzajem odredene teme.2

Nastavni rad s videospotom moZe se odvijati uz pomoc¢
sljedec¢ih pitanja:63

61 Teoreticari i kriticari medija podijeljeni su oko pitanja ubrajaju li se film i

video u isto podruéje medija ili su to dva zasebna medija. Tako npr. Hrvoje
Turkovi¢ u djelu Narav televizije, Zagreb, 2005., 171-201 raspravlja o toj temi
i na str. 184 postavljajuci pitanje “Sto drzati videom” zauzima stav da je video
ipak zaseban medij: “Video je samostalno djelo koje se samostalno distribuira
i samostalno gleda, ¢ak i kad se prikaZe na televizijskom programu.”

62 y videospotu se pojavljuju razli¢iti oblici religioznog izraZavanja: uporaba

religioznih simbola ili tradicijskih motiva krS¢anske ikonografije; uporaba
tradicionalnih religijskih oblika dogmatskih pripovijesti ili fragmenata i
mitologija (na tekstualnoj i slikovnoj razini) kao i pitanja iz najnovijih presuda,
oslobodenja, pravde, spasenja. Pitanja i traganja za smislom i tumacenjem
Zivota koja nisu eksplicitno religiozna, npr. Sting, Let your soul be your pilot. Ili
M. Jecksona, Earth song i u uvodnom klipu u videu “HISTORY” (http://www.
youtube.com/watch?v=4FZcAzZOyOg).

Opseznu analizu slika i glazbe u videospotovima vidi u: Michael Alrtogge -

Tonende Bilder, Interdisziplinéire Studie zu Musik und Bildern in Videoclips und
threr Bedeutung fiir Jugendliche, Berlin, Vistas, 2001. (3 dijela).
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Sto me se osobno najvise dojmilo na ovom videu; koje misli
i osjecaje je video potaknuo; koje mi se slike najprije pojavljuju
kada se pokusSam sjetiti videa; koji izri¢aji videa su me se osobito
dojmili; koju pricu pripovijeda video; koji su konflikti u sredistu;
kako je radnja strukturirana; kakvog je karaktera glazba; koja je
srediSnja tema videoklipa; koju poruku prenosi video; upucuje li
video na bilo koji nac¢in na religiozne tradicije (pojmove, simbole,
pripovijedi, slike); dotic¢e 1li video pitanja koja postavlja vjera (o
smislu i porijeklu Zivota, o smrti, kazni, vje¢nosti, srec¢i); ima li
slicnosti motiva u pojedinim slikama u videu i povijesti umjetnosti
i slikovnog izri¢aja u njoj; koristi li video druge medjije: kino filmove,
TV, fotografiju, druge videospotove; postoje li druge interpretacije
istih glazbenih komada ili tekstova; s kojim osjec¢ajima video
otpusta gledatelja?

Metodicki se preporucuje video najprije pogledati bez
komentara i nakon toga izre¢i prve dojmove i Kkreativno ih
preraditi. Treba izraziti emocije, ali ne ih odmah teoloski tumaditi.
Od pomo¢i pri interpretaciji moze biti pitanje: gdje se nalazi
srediste videospota? Onda bi spot trebalo jo§ jednom pogledati
u dijelovima, koriste¢i zamrzavanje slike, vremensku Stopericu
po sekvencama i nakon toga ga analizirati uz pomo¢ unaprijed
postavljenih pitanja i eventualno ga kreativno preraditi. Na kraju
se mogu saZzeti rezultati i razjasniti ima li sadrzajno-dramaturska
struktura videa poveznica s vjerom, tj. koji je odnos sadrzaja i
strukture videa prema krs¢anskoj vjeri.

2.5. Slike, tj. umjetnicke reprodulcije u vjeronauku i katehezi

Dugo su vremena slike u krScanstvu bile samo zamjena
za rije¢. Danas se udomacio stav da slikovni govor dotice sfere
ljudskog duha puno dublje, negoli gola rijec. I strucnjaci za
suvremene medije tvrde da slikovni mediji uzivaju vece povjerenje
od pisanih. U odnosu na referentni tekst, slika je medij specificne
kvalitete, zbog cega se njezin sadrzaj, realiziran u boji i obliku, ne
moze isto tako dobro pretociti u rijeci. Upravo ta razlicitost slike
od rijeci ¢ini njezinu religijsko-pedagosku vrijednost. Zbog toga
mozemo ustvrditi da postoji katehetski upotrebljiva i neupotreb-
ljiva umjetnost: neupotrebljiva se prepoznaje po ilustrativnosti
napisanog, po oblicima i elementima koje se prelagano i do kraja
moze prereci rijecima. Takva slika ne nudi nikakav spomena
vrijedan otpor protiv njezine totalne verbalizacije, ne treba uvijek
novog gledanja, njezin sadrzaj nije neiscrpan. Naprotiv, kada se
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radi o katehetski kvalitetnim slikama nije dovoljno upitati: Sto
slika predstavlja, nego: Sto je umjetnik bojama i oblicima uéinio
od teme, kako je on putem slikovnog govora naglasio temu? Ako
je slika inspirirana (biblijskim)®* tekstom, moze se zapitati: Sto je
umjetnik htio naglasiti ili odgovara li njegov izbor smislu teksta?

Ucenici su u biblijskoj nastavi naucili da tekstovi imaju svoje
mjesto, trenutak, situaciju nastanka (Sitz im Leben) i kako su
ih autori aranzirali. To bi se moralo prenijeti i na slike ako se s
njima Zeli ispravno postupati: i one su aranzirane od umjetnika
i u punom smislu oc¢ituju pogled, duhovnost i stil odredenog
umjetnika, njihovih narucitelja ili adresata, njihove regije ili
vremena, njihovog socijalnog staleza i funkcije slike. Osnovno je
pravilo pri radu sa slikama da se smisao slike do u tanc¢ine treba
izvudi iz boja i oblika tj. iz izricaja slike i nigdje drugdje, pa ni u
naputcima od strane ucitelja.

Glede pitanja izbora slika vrijedi pravilo da bi nacelno
trebalo dati prednost religioznim slikama nasega stoljeca jer one
najbolje izricu vjeru naseg vremena. No, kada se radi sa slikama
predmoderne, koje takoder imaju svoje mjesto u vjeronauku, da bi
se premostila povijesna udaljenost, savjetuje se obratiti pozornost
na geste i polozaje protagonista na slici. Gestualni je govor protkan
drustvenim i vremenskim, regionalnim obiljezjima onoga vremena,
tako da polozaji tijela figura na slici nude moguc¢nost pristupa
staroj religioznoj umjetnosti. Ovaj metodicki slijed dobro se slaze
s danas poraslim zanimanjem za izrazajnim oblicima govora tijela.

Kada se radi o viseslojnoj, polivalentnoj slici punoj tajan-
stvenosti, otvorenoj za razlicita tumacenja, s njom stupamo u
kontakt kao kada susrecemo nepoznatu osobu s kojom Zzelimo
uspostaviti osobni odnos®. Da bi se povecao intenzitet susreta
sa slikom, vazno je prije bilo kakve interpretacije Sto je moguce
to¢nije opisati sadrzaj slike. Tada je potrebno tako se upustiti

64 Izvrstan i do sada najopsezniji pregled slika prema biblijskim temama: http://

www.uni-leipzig.de/ru/index.htm (20. 8. 2009.). To je projekt Instituta za
religijsku pedagogiju sveuéiliSta u Leipzigu kojim se studente, Zupnike i
vjeroucitelje Zeli uvesti u uporabu slikovnih medija u vjeronauku/katehezi.
Ovdje je prema planu i programu vjeronauka u njihovoj pokrajini uredena
“banka slika”: Ona je povezana s linkovima i drugim bankama slika na
internetu kao i programima za njihovo koristenje i obradu. Od pomo¢i moze
biti i portal akademije likovnih umjetnosti: http://www.akademija-art.net/
(20. 9. 2009.).

Usp. Miljenko Gali¢ i Josip Botteri Dini, Tri pjesnicko-slikarske zbirke: Dozivi
stihova i boja: Wojtyline obale; Molitva, maslina, mathesis; Napasti necovjecna
koda, Ogranak Matice hrvatske Split, 2009.
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u promatranje slike kao da u tom trenutku ne postoji nista
drugo. Zapravo se radi o ¢inu duhovnog nastojanja da se pozorno
promatra slika s unutarnjom i vanjskom koncentracijom, treba se
opustiti, otvoriti, dopustiti da se nesto s tobom dogodi. Nakon toga
treba promiSljati o tome Sto na slici osobito upada u o¢i.

Metodicki koraci susreta s (likovnim) djelima (krSc¢anske)
umjetnosti®® uglavnom su sljedeci:

e spontano promatranje (promatranje slike u tiSini, Setnja
slikom, zaustavljanje tu i tamo, paznja);

e analiza slike (sustavna spoznaja i imenovanje sintakse
slike, njezinih oblika, boja, struktura i ritmova, potpuna vanjska
koncentracija);

e nutarnja koncentracija (Sto slika budi u meni, koje osjecaje
i asocijacije, na kakvo raspoloZenje cilja slika, na $to me podsjeca,
privlaci li me ili odbija);

e analiza sadrzaja slike (Sto slika Zeli izreci, koja je tematika
slike, kakav je njezin odnos prema biblijskom tekstu ili drugom
izvoru, koja vjerska uvjerenja i Zivotna iskustva, individualna ili
epohalna, na slici dolaze do izrazaja);

o identifikacija sa slikom (gdje se smjestam na slici, potrebno
je udi u sliku i uzbiljiti se u njezinoj pri¢i, u kojoj se figuri najradije
nalazim, moze li me slika neprimjetno promijeniti, privlaci li me na
svoj put, prepustam li se njemu ili mu se opirem).

Medu najvaznijim se metodickim koracima isti¢e ,unutarnja
koncentracija“. Ona od nas trazi upustanje u govor oblika slike,
u specifiéni sadrzaj, tj. slikovnu realizaciju teme i dopustanje da
na nas djeluje. Pritom se radi o usporavanju gledanja, o jacanju
strpljenja gledanja, o povjerenju u to da se pri umjetnickom djelu
taj napor isplati (u opoziciji s navikom gledanja televizije). K tome,
slike nisu samo dodaci za sadrzZaje vjeronauka vec¢ imaju vlastiti
sadrzaj i nude vlastiti primjer. One su vlastiti svijet osjecaja,
raspoloZenja, fantazije i maste. Osim Sto mogu biti vazne za
kontekstualno znanje o biografiji umjetnika, o vremenu u kojem
su nastale i o povijesti umjetnosti, vazne su i za ucenje onih
nekognitivnih sadrzaja u nastavi, a takvih je u vjeronauku mnogo.

66 Usp. npr. Gunter Lange, Umgang mit Kunst, u: Gottfried Adam - Reiner
Lachmann, Methodisches Kompendium fir den Religionsunterricht 1,
Gottingen, 2002., 247-261, ovdje 259. Bogata internetska ponuda slika s
krs¢anskom, osobito biblijskom tematikom na kojoj su postavljena i ova
metodicka promiSljanja navedenog autora je web adresa: http://www.uni-
leipzig.de/ru/index.htm (10. 7. 2009).
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Prije neposrednog rada sa slikom nastavnik ili kateheta
moze se pripremiti na sljede¢i nac¢in: uociti vaznost kompozicije
slike (ulogu boja, oblika, stavova, pozicija, odjece); usporediti
sliku s nekim sli¢nim umjetnic¢kim slikama; upoznati biografsku i
povijesnu situaciju nastanka slike; smjestiti se u slici. Nakon toga
je potrebno do¢i u interakciju sa slikom npr. sljede¢im pitanjima:
koja je uloga okoline na slici, kako bi se mogla dalje razvijati prica
slike, kako bi se slika mogla dalje naslikati, predstavljena scena
nastaviti, gdje bi se ti rado smjestio na slici, a gdje nerado i sl.

Konkretni poticaji u¢enicima/katehizandima u neposrednom
radu sa slikom mogu biti sljedeci:

e analiza slike (Sto se vidi na slici; Sto je gore/dolje/lijevo/
desno/u sredini; opiSite ljude na slici, njihov stav, odjecu, lice,
ruke; opiSite okolinu; koje je boje upotrijebio slikar; zasto);

e emotivno-spekulativan susret sa slikom (Sto bi osobe na
slici mogle reci ili misliti; gdje biste Zeljeli biti na slici; kada biste
bili na slici, Sto biste mogli vidjeti, ¢uti, mirisati; tko biste Zeljeli
biti na slici, a tko ne; §to biste doslikali na slici, Sto ispustili, Sto
drugacije prikazali; kako bi pri¢a mogla dalje teci; Sto bi se moglo
dogoditi prije ili kasnije; napiSite pricu na osnovi ove slike);

e prepoznati sadrzaje i izricaje (zasto je slikar naslikao sliku;
pronadite naslov za sliku; saZmite poruke slike u dvije-tri recenice;
Sto vam je poznato o temi slike; kako je umjetnik obradio temu;
poznajete li druge slike na ovu temu).

ZAKLJUCAK

Vrijeme u kojemu zivimo, ova digitalna era, poznaje silno
prosirenje granica komunikacije, isprepletanje iinterakciju razlicitih
medija. Procesi informatizacije i digitalizacije, predstavljaju sloZzene
izazove za vjeronauk i katehezu. koji su od davnina pozvani
koristiti se ne samo tradicionalnim nego i inovativnim sredstvima
u navijestanju Evandelja. Na pocetku su to bile parabole, zatim
vizualni i audiovizualni medjiji (slike, crtezi, fotografije, umjetnicke
reprodukcije, a zatim radio, televizija, video), a danas novi mediji
(animacije, mreza, osobni dnevnici, tj. blogovi, drustvene mreze,
tj. facebook, interaktivne mreZne stranice, digitalna telefonija i
televizija), koji mogu otvoriti nove vidike za uspostavu dijaloga s
drugima i biti korisna sredstva za evangelizaciju i katehezu. Svojim
sadrzajima, metodama i medijima vjeronauk i kateheza pozvani
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su®” potaknuti medijsku socijalizaciju djece i mladih u cilju
razvijanja medijske kompetencije, ali i sa svrhom evangelizacije
novoga “digitalnog kontinenta”.®® To odgovara biblijskoj zadaci
danoj ucenicima da idu po svem svijetu, tamo gdje se ljudi
okupljaju, u suvremene virtualne zajednice, communitis (forume,
chat, facebook, you tube, blog, wikipediju) gdje su mladi, tamo gdje
se diskutira o temama koje ljude pokrecu, koje pokrecu i Crkvu.
I u tom digitalnom svijetu mora jasno izac¢i na vidjelo kako “Bozja
brizna ljubav prema svim ljudima koja se ocitovala u Kristu nije
niti nesto Sto pripada proslosti niti neka ucena teorija, ve¢ sasvim
konkretna, aktualna i privlacna zbilja”.%°

MEDIA-PEDAGOGY IN RELIGIOUS TEACHING AND
CATECHESIS: CHOICE CRITERIA AND WAYS OF USING SOME
CONTEMPORARY MEDIA

Summary

The article focuses media-pedagogy in the interest field of
media-didactics and its task is to throw light upon some choice
criteria and to outline the ways of using media in religious
teaching/catechesis, paying special attention to methodical work
with the Internet, film, (pop or rock) music, video and art prints.
The article consists of two parts. In the first part the author outlines
the kinds, roles and characteristics of media and communications
mediated by media, as well as the aims of media-pedagogy in
the field of religious education and catechesis. The second part

67 Bez straha Zelimo izvesti na puéinu digitalnog mora, suocivsi se s otvorenom

plovidbom s istim onim zanosom koji ve¢ dvije tisu¢e godina upravlja ladom
Crkve. ViSe negoli za tehnicke resurse - premda su i oni nuzni - Zelimo se
osposobiti da i taj svijet nastanimo srcem koje vjeruje i koje ¢e dati dusu
¢itavome komunikativhom procesu mreze. Usp. Benedikt XVI., Internetu
treba dati dusu. u: IKA 28. 4., (2010), br. 17., 29: http://www.ika.hr/bilteni/
bilten_17-2010.pdf, 11. 5. 2010.).

Porukka pape Benedikta XVI. za 43. svjetski dan sredstava drustvene
lcomunikacije. 23. 5. 2009. | 09:20 | IKA D - 110467/5.

Usp. Benedikt XVI., Svecenik i pastoral u digitalnom svijetu: novi mediji u sluzbi
Rijeci, 31.
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presents the choice criteria and suggests some methods for using
the above mentioned media in religious education/catechesis.

Key words: media-pedagogy, media-didactics, media
competence in religious education/catechesis, Internet, television,
JSilm, video, music, pictorial didactics.
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