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ULOGA KULTURE U PROMOCIJI
TURISTICKIH DESTINACIJA

52. Svjetski kongres medunarodne federacije
novinara i pisaca u turizmu FIJET odrzan je u
gradovima drevne kulture i turizma Istanbulu i
Bodrumu (Turska, 3.-7.10.2010.). Kongres je protekao
u pozitivnom komunikacijskom ozradju o znacenju i
ulozi kulture u promociji turizma na svim razinama
globalne, regionalne, nacionalne i lokalne turisticke
destinacijske komunikacije. Organizaciju kongresa
je u programskom organizacijskom smislu izvrsno
organizirao vrijedan lokalni tim turistickih djelatnika
FIJET-a TURSKA. Kongresom je, pored turskih
domacina, predsjedavao ugledni turisticki ekspert
i specijalni savjetnik UNWTO-a (World Tourism
Organization) gospodin Tijani Haddad, koji je u
nadahnutom poticajnom uvodnom izlaganju zahvalio
FIJET-u TURSKA na organizacijskoj izvrsnosti i
njihovim mukotrpnim radnim naporima koje su
ucinili za uspjeSnu organizaciju ovog znakovitog
svjetskog  turistickog kongresa medunarodne
federacije novinara i pisaca u turizmu.

Ugledni profesor dr.sc. Antonio Bonelli, predsjednik
CIST-FIJET Italija u uvodnom izlaganju analizirao je
kulturu, turizam i turisticko komuniciranje u svijetu
globalizacije, novih trzi$nih i kulturoloskih trendovau
turizmu 21.stoljeca. Komunikolosku stru¢nu analizu
je usmjerio na dosadasnja uspjesna turisticka iskustva
Italije, kao vodece svjetske turisticke destinacije, na
planu koristenja kulture i kulturne bastine u promociji
nacionalnih turistickih vrijednosti. U otvorenom
turistickom komunikacijskom diskursu turisticki
eksperti naglasili su kako je globalni svijet, posebno
Europa, postala prostor zajednic¢kog zivota razli¢itih
kultura koje u dinami¢nom procesu turisticke
komunikacije, nac¢inom i stilom Zzivota unose nove
trendove u turizmu 21. stolje¢a. U tom dinami¢nom
turistickom komunikacijskom diskursu svakodnevno
medusobno komunicira u svijetu turizma osam velikih
turistickih kultura (zapadna, konfucijska, japanska,
islamska,  hinduisticka,  slavensko-pravoslavna,
latinoamericka i aficka). Ukupan globalni turisticki
prostor Turske postaje vrijednosno i kulturolosko
turisticko odrediste katolicizma, pravoslavlja i
islamizma sa svim njihovim povijesnim tradicijama,
kulturoloskim, filozofskim i pravnim nasljedenim
razli¢itostima zapadnih i isto¢nih kultura. Turisticka
kultura i turisticka komunikacija postaju meduzavisni
svijet medijskih utjecaja koje promoviraju kulturni
turizam na svim razinama turistickog komuniciranja.
Globalne turisticke informacije i kulturne putokaze
informacijski svakodnevno zapljuskuju i nude razliciti
mediji (turisticki tiskani vodici, novine, knjige, brosure,
radio, televizija, Internet, novi mediji, te brojni novi
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oblici multimedijske konvergentne komunikacije).
Medjijina direktaniliindirektan na¢in vrse promotivnu
promociju kulturnih turistickih vijednosti i kulturnih
destinacija. U tom smislu, medunarodni strucnjaci
iz Francuske, Belgije, Ceske, Slovacke i Austrije
su vrijednosno kriticki analizirali medijski utjecaj
na europska turisticka gibanja ugledni australski
turisticki medij »Lonely Planet« koji je postao prava
kulturna turisticka putna Biblija. Njegova posebna
specijaliziranaizdanja turistickih mini brosura »Phrase
Books« najbolji su primjer promoviranja kulturnih
turistickih destinacija u danasnjem globalnom
komunikacijskom i medijskom turistickom svijetu.
Na njihovim brojnim internetskim portalima, kao
$to su »Lonely Planet Online«, priblizavaju svjetsku
kulturu, kulturnu bastinu i brojne kulturne turisticke
destinacije koje otkrivajuinude turistimanove svjetove
turistickog komuniciranja u mnostvu ponudenih
interakcijskih vizualnih destinacijskih ponuda koje
promoviraju kulturne znamenitosti i kulturu svojih
zemalja. Spanjolski i francuski turisticki eksperti
komparativno su analizirali francuski »Routards,
nasuprot australskom, kao najveci turisticki utjecajni
informacijski i komunikacijski promocijski medjj
u europskom turistickom trzistu koji promovira
francuske kulturne i europske vrijednosti. Turisticki
strucnjaci analizirali su i druge promocijske vrijedne
kulturoloske i turisticke publikacije, turisticke vodice
kao Sto su »Insight Guides«, »Eyewitness«, »Rough
Guides«, »Let's Go« i »Footprint«. Posebnu paznju
sudionika kongresa izazvala je rasprava o upotrebnoj
funkciji turistickih karata, mapa i infografika kao sto
su »Freytag & Berndt«, »Marco Polo«, »Geocenter« i
»Hallwag«. Turisticke karte, mape i infografike nas
vode i usmjeravaju prema odabranim kulturnim
i turistickim destinacijama, kao kao Sto su stari
turski gradovi Istanbul, Bodrum i Efes. Sudionici 52.
svjetskog kongresa FIJET-a s posebnom paznjom i
odusevljenjem uzivali su u razgledavanju vodecih
kulturnih destinacija Turske (Istanbula, Bodruma
i Efesa). S posebnom zanimljivos¢u razgledali su
stari kulturni anticki grad Efes i njegove kulturne
znamenitosti. Efes je vjerni ostatak starog Artemidinog
hrama koji se nalazi u dansnjoj Turskoj. Grad Efes
ostavio je duboki kulturni utisak na sve sudionike
kongresajersuimali prilikuupoznatigrad kojise ubraja
ujedno od »Sedam svijetskih cuda«. Njegova kulturna
i spomenicka bastina sacuvana je u monumentalno
izgradenom i dobro sa¢uvanom starom hramu koji je
posvecen grckoj boginji Artemidi. Grad Efes osnovale
su zene ratnice, poznate kao Amazonke. Smatra se da
ime grada dolazi od grcke rijeci apas, Sto je ime grada
u “Kraljevstvu Arzava”, sto u prevodu znaci “Grad
Majke Boginje”. Efes je prema izvorima iz turistickih
vodica naseljen jos$ od kraja broncanog doba i svoju
je mikrolokaciju mijenjajo nekoliko puta tijekom svoje
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duge povijesti. Efes je u svojem dugom povijesnom
razdoblju bio jedan od najbogatijih gradova na
Mediteranu. Pocetkom 5. stolje¢a p.n.e., nakon sto su
se jonski gradovi pobunili protiv Perzije, grad Efes se
brzo odvojio od ostalih regionalnih gradova, i tako
uspio izbjeci ratna stradanja i razaranja do unistenja.
U povijesnom i kulturoloskom smislu vrijedno je
spomenuti da je grad Efes ostao pod persijskom
vladavinom sve do dolaska Aleksandra Velikog 334
pn.e., koji je bez ratovanja usao u grad Efes nakon
50 godina teskih i krvavih ratovanja. Lizimah, koji je
bio jedan od dvanaest generala Aleksandra Velikog i
koji je postao vladar cijele regije nakon Aleksandrove
smrti, ponovno je gospodarski i kulturno obnovio i
razvio grad, kojeg je nazvao novim imenom Arsineja,
po njegovoj Zeni Arsinoe. Izgradio je novu luku i
obrambene zidove na planinama Panajir i Bulbul.
Uvidjevsi, kako nam opisuju dostupni izvori, da
Efesani nerado napustaju svoj stari grad, blokirao im je
sistem za navodnjavanje i unistavao kuce prisiljavajuci
tako gradane Efesa na iseljavanje. Ponovno je grad
281 p.n.e. obnovljen pod imenom Efes koji je postao
jedan od najvaznijih i najujecajnijih trgovackih luka
na Mediteranu. U brdu pokraj grada Efesa sacuvana
je kuca Isusove majke koja se nakon njegove smrti
preselila u Efes i tamo provela ostatak Zivota do svoje
smrti. Njezina kuca je danas jedno od najfrekventnijih
i najposjecenijih turistickih kulturnih destinacija na
Sto su turisticki djelatnici Turske izuzetno ponosni.

U kulturoloskom smislu mozemo zakljuciti da
je 52. Konges FIJET-a zavrsio u znaku promocije
turisticke kulture i medijske turisticke komunikacije
kao suvremenih oblika transkulturalne medijacije.
Zaklju¢no su sudionici kongresa, proces turisticke
transkulturalne medijacije, ocijenili kao novi
komunikativni oblik turisticke komunikacije koja
smanjuje kulturne razlike i ublazava interkulturalne
meduljudske konflikte i komunikacijske prepreke.
Kulturoloska turisticka prezentacija turske kulture
(Istanbula, Bodrumai Efesa)je izvrstan komunikoloski
primjer nove kulture turistickog komuniciranja koji
neutralizira mozebitne, dakako, kulturne napetosti
izmedu pripadnika razlicitih kultura u cilju afirmacije
novih kulturnih vrijednosti na svim globalnim,
regionalnim, nacionalnim i lokalnim turistickim
kulturnim destinacijama.
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Prof.dr.sc.Mario Plenkovi¢, dopredsjednik
International Federation of Communication
Associations i Zvonko Bili¢, fotoreporter FIJET-
Hrvatska na svecanom prijemu FIJET-a/ TURSKA

u Istanbulu (3.10.2010) / Prof.dr.sc.Mario Plenkovic¢,
vice-president of International Federation of
Communication Associations and Zvonko Bili¢, photo-
reporter of FIJET Croatia on gala reception of FIJET/
TURKEY in Istanbul (3.10.2010.)

Prof.dr.sc.Mario Plenkovi¢, ¢clan FITJET HRVATSKA i
Tina Eterovi¢ Cubrilo, predsjednica FIJET HRVATSKA
analiziraju i komentiraju nastup Hrvatske delegacije
na kongresu FIJET-a (Istanbul,4.10.2010)/ Prof.dr.sc.
Mario Plenkovié¢, member of FIJET CROATIA and Tina
Eterovi¢ Cubrilo, president of FIJET CROATIA are
analysing and commenting presentation of Croatian
delegacy on FIJET congress (Istanbul,4.10.2010)

Coden: IORME 7



VIJESTI / NEWS

Informatol. 43, 2010., 4, 339-350 348

Delegacija FIJET CROATIA u povijesnom
gradu Efesu (Efes,6.1.2010.) / Delegacy of
FIJET CROATIA in historical town Efes
(Efes,6.10.2010.)

Dr.sc.Vlasta Kucis, ¢lan FIJET HRVATSKA ispred
sacuvanog stupa starog Artemidinog hrama u Efesu
(Efes,6.10.2010) / Dr.sc.Vlasta Kucis, member of FIJET
CROATIA in front of saved pier of Artemis temple in
Efes (Efes,6.10.2010)
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Kuca Majke BoZje, Isusove majke, koja je ostatak Zivota nakon
njegove smrti provela u brdima Efesa / House of Mary,
Jesuses mother who spent the rest of her life after his death in
the hills of Efes

Delegacija FIJET HRVATSKA ispisuje Zelje u malim
papirnatim rupci¢ima koji se ugraduju u papirnati vijenac
na zidu dvorisne kuce u kojoj je Majka Bozja Zivjela do svoje
smrti / Delegation of FIJET CROATIA is writing wishes on
small paper tissues on the wall of the house of Mother Mary

Stari grad Efes je povijesno bio najvaznija i najutjecajnija
trgovacka luka na Mediteranu / Old town Efes was historicaly
the most important trade port in the Mediterranean
ZVONKO BILIC (photojournalist)
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