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Abstract: Cultural heritage can be a key element in creating attractive tourism products, particularly within
the niche of cultural and sports tourism. This paper emphasizes integrating cultural heritage into cultural-
sport events that enrich tourism offerings and contribute to preserving cultural identity and promoting local
culture. The analysis is based on a review of relevant literature using Boolean operators to search scientific
and professional papers over the last five years. It analyzes examples from Croatia, where cultural-sport
events serve as platforms for presenting and promoting cultural heritage. The study concludes that cultural
heritage can be a strategically important tourism product within cultural and sports tourism, not only for
attracting tourists but also for fostering local economic development by extending the tourism season and
enhancing the quality of the tourism offer. This paper highlights the importance of a sustainable approach
in developing cultural and sports tourism that integrates cultural elements, requiring synergy among local
authorities, tourism organizations, and communities to maximize economic benefits while nurturing and
protecting cultural capital. Integration of cultural heritage into cultural and sports tourism is recognized
as an effective way to promote intercultural understanding and respect, transforming tourism into a tool for
sociocultural and economic development.
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Sazetak: Kulturna bastina moze biti kljucni element u kreiranju atraktivnih turistickih proizvoda, posebno
unutar nise kulturnog i sportskog turizma. Cilj ovog preglednog rada je stavljanje naglaska na integraciju
kulturne bastine u kulturno-sportske dogadaje koji obogacuju turisticku ponudu i doprinose ocuvanju
kulturnog identiteta te promicanju lokalne kulture. Analiza se temelji na pregledu relevantne literature pri
Cemu se za pretrazivanje znanstvenih i strucnih radova koristila strategija Booleovih operatora unutar
zadnjih pet godina. Analiziraju se primjeri iz Hrvatske, gdje kulturno-sportski dogadaji sluze kao platforme
za predstavijanje i promociju kulturne bastine. Rad zakljucuje kako kulturna bastina moze biti strateski vazan
turisticki proizvod unutar kulturnog i sportskog turizma, ne samo za privlacenje turista, ve¢ i za poticanje
lokalnog ekonomskog razvoja kroz produzetak turisticke sezone i poboljsanje kvalitete turisticke ponude.
U radu se naglasava i vaznost odrzivog pristupa u razvoju kulturnog i sportskog turizma koji integrira
kulturne elemente, $to zahtijeva sinergiju izmedu lokalnih viasti, turistickih organizacija i zajednica kako bi
se maksimalizirale ekonomske koristi, dok se istovremeno njeguje i Stiti kulturni kapital. Integracija kulturne
bastine u kulturni i sportski turizam prepoznata je kao ucinkovit nacin za promicanje medukulturalnog
razumijevanja i postovanja, ¢ime se turizam preobrazava u alat za sociokulturni i ekonomski razvoj.

Kljucéne rijeci: kultura bastina, kulturni turizam, sportski turizam, odrzivi razvoj, promocija, kultura
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1. Uvod

Kulturna bastina, materijalna i nematerijalna, zajedni¢ko je bogatstvo CovjeCanstva u svojoj
raznolikosti 1 posebnosti, a njena zastita jedan je od vaznih ¢imbenika za prepoznavanje, definiranje
1 afirmaciju kulturnog identiteta. Kulturnu bastinu ¢ine pokretna i nepokretna kulturna dobra od
umjetni¢koga, povijesnoga, paleontoloskoga, arheoloskoga, antropoloskog i znanstvenog znacenja
(Ministarstvo kulture 1 medija, 2024). Uz duhovni aspekt kulturne baStine, materijalna kulturna
bastina se takoder razvijala i opstala kao ekonomska komponenta, temeljena na gospodarskim
principima i razvoju koji su omogucili stvaranje vrijednih arhivskih zapisa. Primjerice, vrhunska
umjetnicka djela, kao $to su dekoracije palaca ili javnih prostora, predstavljaju simbole ekonomske
moci. Stoga, kulturna bastina uvijek ukljucuje i ekonomski element. Ona je takoder kljucni dio
kulturnog identiteta na lokalnoj ili nacionalnoj razini, s perspektivom sve izraZenijeg ,,brandiranja*
u buduénosti (Ministarstvo kulture Republike Hrvatske, 2011: 4). Prema Strategiji zastite, oCuvanja i
odrzivog gospodarskog koristenja kulturne basStine Republike Hrvatske, materijalnu kulturnu bastinu
dijelimo na nepokretnu (graditeljska bastina, arheoloska bastina [kopnena i podvodna] i kulturni

cey e

Republike Hrvatske, 2011: 8).

Turizam, definiran kao “kretanje ljudi izvan mjesta stalnog boravka i privremeni boravak na drugom
odredistu” (Lickorish and Jenkins, 2006: 51), je slozena ekonomska 1 druStvena pojava koja se
globalno i regionalno razvija, mijenjajuci oblike, karakteristike i svoju strukturu. Osim ekonomskih
koristi, turizam donosi 1 sociokulturne prednosti poput upoznavanja novih kultura, ali 1 izazove
poput prenapucenosti i gubitka kulturnog identiteta. Zbog negativnih uc¢inaka masovnog turizma
koji je dominirao sredinom 20. stoljec¢a, razvija se alternativni turizam s ciljem unapredenja turizma
kroz nove sadrzaje i pristupe, a koji postuje lokalnu zajednicu i1 kulturne vrijednosti. Specifi¢ni
oblici turizma, kao Sto su kulturni, ekoturizam, ruralni, zdravstveni, nautic¢ki i sportski turizam,
prilagodavaju se razliCitim interesima turista, povecavaju raznolikost ponude, privlace razlicite
skupine turista te poti¢u lokalni ekonomski razvoj (Gei¢, 2011 : 222). Nakon Covid-19 pandemije
medunarodni turizam se oporavio, a ocekivanja su bila da ¢e se broj medunarodnih dolazaka vratiti
na pred-pandemijske razine do kraja 2024. godine. Oporavak je posebno izraZen na Bliskom Istoku 1
u Europi, dok Azija i Pacifik joS§ uvijek zaostaju za prethodnim rezultatima. NaglaSena je potreba za
napretkom odrzivosti 1 inkluzivnosti u razvoju turizma (UNWTO, 2024). Ovi trendovi i istrazivanja
ukazuju na potrebu za prilagodbom turistickih proizvoda u skladu s odrzivim praksama i inovacijama
kako bi se osigurala njihova dugoro¢na odrzivost i privlac¢nost.

U Hrvatskoj je kulturna bastina ¢esto zanemarena, dok se istovremeno maksimalno koriste prirodni
resursi poput mora i klime. Za bolju turisticku ponudu 1 veéu konkurentnost klju¢no je vrednovati
kulturnu bastinu kako bi se odrzale ve¢ spomenute vrijednosti. DanaSnje turistiCko trziSte je
zahtjevnije 1 bolje upuceno, Sto potice razvoj bogatije i inovativnije ponude, ukljucujuci kulturne
1 povijesne znamenitosti koje destinacijama pruzaju autenticnost i konkurentnu prednost. Kulturna
bastina nije samo turisti¢ki resurs, veé i proizvod koji kroz turizam nudi nova iskustva (Cavlek et al.,
2011: 362).

U ovom radu naglasak je na promociji kulturne bastine kao turistickog proizvoda, odnosno spajanju
kulturnog 1 sportskog turizma. Shodno tome, cilj rada je na primjerima dobre prakse pokazati kako
se ova dva turizma mogu spajati u svrhu promocije kulturne bastine kao turisti¢kog proizvoda.
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1. Metodologija i uzorak istrazivanja

Pretrazivanje literature je napravljeno pretrazivanjem interneta, odnosno baze Google Scholar s
ciljem prikupljanja znanstvene literature na temu kulturne bastine, turizma, kulturnog turizma te
sportskog turizma. U Google Scholaru je koriStena strategija Booleovih operatora (AND 1 OR), a

obiljezeni period je od 2019. do 2024. godine, odnosno literatura unutar posljednjih pet godina.
Prvotno je koristen vremenski filter na odabrane teme, potom je maknut vremenski filter kako bi se
moglo pristupiti, izmedu ostaloga, definicijama koje su starije od tog perioda, a koje su valjane. Uzeti
su u obzir znanstveni 1 stru¢ni ¢lanci, knjige 1 dokumenti drzavnih institucija, dok su iz konacnog
uzorka izuzeti diplomski i zavr$ni radovi. Pretrazivanje je izvrSeno na hrvatskom i engleskom jeziku.
Sveobuhvatna strategija pretrage ukljucuje slobodan tekst, odnosno slobodne kljucne rijeci i njihove
sinonime. Klju¢ne rijeci koje su kombinirane Booleovim operatorima, a prema kojima se izvrsilo
pretrazivanje su:

- na hrvatskom jeziku: , kulturna bastina®, turizam, ,,.kulturni turizam®, ,,turisticki proizvod*,

»sportski turizam®, kultura, ,,podjela kulturne bastine*, ,,primjeri dobre prakse*

2 <

- na engleskom jeziku: “cultural heritage”, tourism, “cultural tourism”, “touristic product”,
“sports tourism”, culture

Cilj je bio dobiti dostupne radove na danu temu kulturnog i sportskog turizma, odnosno,
prona¢i mogucée znanstvene radove u kojima su dani primjeri predstavljanja kulturne bastine
kao turistiCkog proizvoda, osobito u smislu spajanja kulturnog i sportskog turizma. Vazno je
napomenuti da je jedno od najvec¢ih metodoloskih ogranienja tijekom ovog istrazivanja bila
nemoguénost isprobavanja svih mogucih strategija pretrazivanja i pregledavanje velikog broja
dobivenih rezultata pretrazivanja. lako je veliki broj bibliografskih jedinica rezultat izvrSenog
pretrazivanja, ne moze se re¢i da je cilj ovog rada bio prouciti sveobuhvatnu literaturu kulturne
bastine, kulturnog turizma te sportskog turizma.

2. Rezultati pregleda literature

Nakon provodenja 25 strategija s operatorom AND i1 OR dobiveno je preko 20.000 rezultata. Naslovi
1 sazeci dobivenih rezultata upotrjebljenih strategija su pregledani kako bi se utvrdila prikladnost na
temelju Preferiranih stavki izvjeStavanja za sustavne preglede i meta-analize (Preferred Reporting
Items for Systematic Reviews and Meta-analyses - PRISMA) (Slika 1). Takoder su pregledane reference
preuzetih publikacija za dodatne relevantne studije ¢ime su se na Google Scholar-u nasli i radovi koji
ne pripadaju zadanom vremenskom rasponu pretrazivanja, ali koji su bitni za temu rada, prvenstveno
definicije osnovnih pojmova. S obzirom da je bilo nemoguce pregledati sve rezultate, odabrani su
prema osobnoj prosudbi najrelevantniji rezultati s prvih pet stranica rezultata. Prilikom pregledavanja
su takoder maknuti duplikati. Konacan pregled literature ukljucuje 50 jedinica. SadrZajna analiza
ovih jedinica slijedi u nastavku pri ¢emu poglavlje zapocinje s definicijama kulturnog turizma kao
glavnog sredstva za oCuvanje kulturne bastine.
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Slika 1. Dijagram toka odabira uzorka radova

jedinice identificirane
kroz Google Scholar

(n=22943)

|
.

pregledani radovi nerelevantne jedinice iskljuéene
(n=186) — iz uzorka
(n=136)

|
!

jedinice uzete u uzorak

klasifikacya vzorka (n = 300

(n=50) - ] izvorni znanstveni 1 pregledm radovi: 27

knjige: 12

— internet stranice: 9

dokumenti drzavnih instituciyja: 2

a. Kulturna bastina u funkciji turistickog proizvoda

Kao sredstvo za ocuvanje kulturne bastine, McKercher 1 du Cros (2002: 134) navode kulturni
turizam koji doprinosi gospodarskom razvoju kroz turistiCku potroS$nju. Richards (2013: 484)
definira kulturni turizam kao posjet nekoj destinaciji kako bi se istrazilo ili sudjelovalo u kulturnom
okruzenju, bilo da se radi o suvremenom zivotnom stilu, umjetnosti, bastini ili obi¢ajima podrucja.
U kontekstu globalizacije, kulturni turizam omogucuje destinacijama da se izdvoje na trziStu isti¢uci
svoju jedinstvenost i autenticnost (Smith and Holmes, 2011: 405). Takoder, ovaj oblik turizma moze
igrati klju¢nu ulogu u obrazovanju posjetitelja o vaznosti ocuvanja kulturne bastine, §to je klju¢no
za odrzivi razvoj (Hughes, 1996: 707), koji mora kontinuirano adresirati izazove poput klimatskih

promjena, prekomjerne potroSnje energije i degradacije prirodnih resursa (Vrana, 2023: 2).

Kulturni turizam usmjerava se na istrazivanje kulturne bastine i umjetnosti destinacije, obuhvacajuci
posjete povijesnim mjestima, muzejima, galerijama, kazaliStima i koncertima te pruza priliku ne
samo za zabavu, ve¢ i1 za edukaciju te dublje razumijevanje razli¢itih kultura 1 povijesti. Osim
razgledavanja, turisti dobivaju moguénost interakcije s lokalnom zajednicom, §to doprinosi boljem
medukulturalnom razumijevanju i poStovanju. Za napredak kulturnog turizma klju¢ni su uklanjanje
pravnih prepreka i1 efikasna organizacija uprave, osposobljavanje stru¢njaka koji mogu prepoznati
1 pravovremeno odgovoriti na izazove. Republika Hrvatska, zemlja koju krase bogata kulturna,
povijesna i prirodna raznolikost, identificirala je kulturni turizam kao jedan od klju¢nih pokretaca
svog ekonomskog i1 sociokulturnog razvoja. Ovaj segment turizma, koji djeluje kao katalizator
ekonomskog rasta i zaposljavanja, promice suradnju izmedu drzave i privatnog sektora te doprinosi
produljenju turisticke sezone. Prihodi ostvareni od kulturnog turizma reinvestiraju se u kulturu,
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obogacujuci tako Zivot u urbanim i ruralnim podrucjima. Mjesta koja nisu izvorno fokusirana na
turizam, vrednovanjem svojih kulturnih, povijesnih 1 prirodnih resursa postaju atraktivna turistima,
¢ime znacajno doprinose ocuvanju kulturnih tradicija i jatanju nacionalnog identiteta (Jelinci¢, 2010:
33, 66).

Kulturni turizam se istice kao jedna od deset kljuénih proizvodnih skupina prema nacionalnoj
strategiji, Sto mu daje dugoro¢nu konkurentsku prednost kao jednoj od najvaznijih gospodarskih grana
(Hrvatski sabor, 2013: 29). Paralelno s razvojem kulturnog turizma, koncept odrzivog razvoja postao
je temelj za formuliranje turistickih politika usmjerenih na odrzivost i svrhovitost. Implementacija
odrzivih praksi Cesto nailazi na izazove zbog nedovoljno jasnih definicija i konkretizacije, Sto je
tematika detaljno istraZzena u studijama (Nowacki et al., 2018; Sharpley, 2020).

Sto se ti¢e studija objavljenih unazad pet godina, valja izdvojiti nekolicinu. Autori Vlase i Lihdesmaki
(2023: 2) navode kako je u posljednja dva desetljeca zabiljezen porast znanstvenog interesa za kulturnu
bastinu, no da nedostaje duboka analiza objavljenih radova i njihove povezanosti s promjenama u
upravljanju kulturnom bastinom od 2003. godine. IstraZivanja, pretezno eurocentri¢na, reflektiraju
financiranje iz europskih agencija i koncentrirana su u nekoliko europskih institucija. Recentni
radovi isti¢u 1 vaznost digitalnih tehnologija i participacije u skrbi za kulturnu bastinu, naglasavajuci
potrebu za globalnim pristupom u ocuvanju kulturne bastine za buduce generacije (Giglitto, 2019: 2,
Poulopoulos 1 Wallace, 2022: 11). Ve¢ina novijih radova usmjerava se i na utjecaj kulturne bastine
u oblikovanju akcijskih planova za suvremene gradove isticuc¢i doprinos kulturne bastine socijalnoj
koheziji, blagostanju, kreativnosti i ekonomskoj privlacnosti. NaglaSava se vaznost kulturne bastine
kao dio povijesnog identiteta gradova te kao klju¢ni faktor u poticanju odrzivog razvoja u urbanim
sredinama (Capello et al., 2020: 15). Takoder, u radovima se poti¢u i metode za promicanje svijesti
o kulturnoj bastini te uklju€ivanju ovih tema u obrazovne sustave (Shimray, 2019; Braj¢i¢ and
Kuscevi¢, 2023). Primjerice, Shimray (2019) istrazuje kako razliite aktivnosti kao Sto su kulturni
festivali, kulturne Setnje, teatarske predstave na otvorenom i edukacija o bastini mogu igrati kljuénu
ulogu u Sirenju svijesti o kulturnoj baStini. Oba rada naglaSavaju vaZnost integracije studija o
kulturnom naslijedu u obrazovne sustave kako bi se povecala svijest o vaznosti ocuvanja kulturne
bastine. Sveobuhvatni pregled literature o kulturnoj bastini i kulturnom turizmu, koji obuhvaca
literaturu objavljenu od 1990. godine, napisale su Lakus, Feldvari i Varga (2019). Autorice u svom
istrazivanju navode kako je broj radova o kulturnom turizmu u Hrvatskoj u porastu, sto ukazuje na
interes za koriStenje hrvatskih kulturnih resursa u razvoju turizma. Unato¢ kontinuiranom povecanju
broja radova od pocetka novog tisucljeca, njihov broj je poceo opadati u posljednjim godinama.
Dodatno, utvrdeno je da je interes za kulturni turizam u isto¢noj Hrvatskoj znatno manji u usporedbi
s Dalmacijom, gdje je turizam klju¢na gospodarska grana. Ovo ukazuje na potrebu za jacanjem
kontinentalnog kulturnog turizma. Takoder, radovi o hrvatskom kulturnom turizmu dolaze iz razlicitih
znanstvenih disciplina, $to naglasava vaznost multidisciplinarnog pristupa.

b. Sportski turizam

Sportski turizam uklju€uje sudjelovanje u sportskim aktivnostima ili posjete sportskim dogadanjima,
a moze se podijeliti na aktivni 1 pasivni oblik. Aktivni sportski turizam obuhvaca direktan angazman
turista u raznim aktivnostima poput skijanja, planinarenja, biciklizma, golfa, plivanja i ronjenja,
dok pasivni sportski turizam ukljuuje organizirana putovanja s ciljem prisustvovanja velikim
sportskim dogadajima, kao S$to su Olimpijske igre ili svjetska prvenstva u razli¢itim sportovima
(Gibson, 2017: 155). Sportski turizam donosi znacajne ekonomske koristi destinacijama koje ugoste
velike sportske dogadaje, privlaceci brojne posjetitelje koji doprinose lokalnom gospodarstvu kroz
potroS$nju na smjestaj, hranu, prijevoz i suvenire (Hinch, Higham and Moyle, 2016: 168). Osim
ekonomskih prednosti, sportski turizam takoder promice zdrav nacin zivota i povecava popularnost
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sportova (Bull an Weed, 2003: 20). Kroz infrastrukturni razvoj, poput izgradnje sportskih objekata
1 poboljSanja prometnih veza, te poticanje medukulturalnog razumijevanja i izgradnje globalnih
zajednica, sportski turizam igra kljuénu ulogu u razvoju turistickih destinacija. Osim toga, ima
potencijal privladiti turiste tijekom cijele godine, ¢ime se umanjuje sezonalnost u turizmu (Standeven
and De Knop, 1999: 87).

Raznolikost ponude uz meduovisnost izmedu turizma i sporta koja povecava popularnost sportskih
dogadanja, podize turisti€¢ku potraznju u destinacijama koje ih organiziraju, ¢ineci sportski 1 turisticki
sektor klju¢nim socioekonomskim snagama koje kontinuirano inoviraju kako bi zadovoljile potrebe
modernih turista (Bartoluci and Cavlek, 2007: 211). Turisti sve vise preferiraju aktivno provodenje
odmora, promatrajuci sport ne samo kao dio turisti¢kog sadrzaja, ve¢ kao glavni razlog za putovanje.
Navedeno potice razvoj novih oblika sportske ponude, ubrzavajuéi razvoj odredenih destinacija, dok
bi druge moglo usporiti (Cavlek, 1997: 48).

Dodatno, istrazivanja poput onih koje su proveli Schwartzhoffova (2010: 104) i Gyori (2020: 127)
pokazuju da sportski turizam ima nizak negativan ekoloski uc¢inak i visoku kvalitetu, integrirajuci
rekreaciju s edukacijom te pruzajuci koristi i turistima i1 destinacijama. To potvrduje trendove koji
pokazuju rastuci interes turista za razli¢ite aktivnosti kao $to su planinarenje, biciklizam, alpinizam,
skijanje, snowboarding i druge. U konacnici, ekonomski i1 sociokulturni aspekti sportskog turizma
klju¢ni su za razumijevanje njegovog utjecaja na destinacije, ukljucujuci 1 vanjske faktore poput
klimatskih promjena (Steiger et al., 2020: 2). Odrzivi pristup u razvoju sportskog turizma moze
znatno doprinijeti ekonomskoj stabilnosti 1 kvaliteti Zivota lokalnih zajednica (Carneiro, Breda
and Cordeiro, 2016: 24), ¢ine¢i ga neophodnim elementom u dugoro¢nom planiranju turisti¢kih
destinacija.

i. Sportski turizam u Hrvatskoj

Hrvatska se isti¢e kao atraktivna destinacija za sportski turizam zahvaljuju¢i svojim raznolikim
sportskim aktivnostima, impresivnim prirodnim ljepotama 1 bogatoj sportskoj tradiciji. Strateski
smjesStena uz Jadransko more, zemlja nudi povoljnu klimu i raznovrsne sportske sadrzaje koji
privlade entuzijaste, timove i gledatelje (Andrijasevi¢ and Siri¢, 2016: 54). Geografska raznolikost
omogucava razliCite sportske aktivnosti kroz cijelu godinu. Obala je idealna za vodene sportove
poput jedrenja i ronjenja, dok planinske regije nude moguénosti za planinarenje 1 skijanje. Hrvatska
takoder ulaze u moderne sportske infrastrukture poput stadiona i1 sportskih dvorana za domace 1
medunarodne dogadaje (Bartoluci et al., 2016: 11).

Zahvaljujuéi svojoj prirodnoj ljepoti 1 bogatoj sportskoj kulturi raznolikost ponude u Hrvatskoj
obuhvaca vodene sportove duz obale, pustolovne aktivnosti u nacionalnim parkovima, popularnu
nogometnu kulturu u gradovima poput Zagreba, kao i atraktivnost nautickog turizma na otocima.
Zemlja je takoder poznata po sportskim dogadanjima poput rukometa i koSarke, gdje sportski klubovi
privlace velik broj gledatelja (Tonkovi¢ Prazi¢, Prazi¢, and Devci¢, 2021: 2), a kljucni sportski
dogadaji koji privlaée domace i medunarodne sudionike (Skori¢, 2012: 139; Erdogru i Tekeli, 2013:
373). Napori za promociju cjelogodiSnjeg sportskog turizma usmjereni su na razvoj zimskih sportova
1 sportskih dogadanja izvan sezone, ¢ime se nastoji prevladati sezonalnost i privu¢i turiste tijekom
cijele godine (Cukrov, 2019: 6). Osim toga, Hrvatska naglaSava vaznost odrzivog sportskog turizma,
s ciljem oCuvanja okolisa 1 lokalne kulture uz poticanje drustvenih dobrobiti za lokalne zajednice.
Razvoj kvalificirane radne snage u sportskom turizmu kljucan je za pruzanje visokokvalitetnih
usluga turistima. Inovacije 1 raznolikost sportske ponude posluzit ¢e Sirem spektru sportskih turista
i omogu¢iti Hrvatskoj da se razlikuje od konkurencije (Bartoluci and Cavlek, 2007: 134). Suradnja
izmedu vladinih tijela, sportskih organizacija i turisticke industrije nuzna je za prevladavanje izazova
u razvoju sportskog turizma i poticanje dugoro¢nog uspjeha.
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c. Promocija kulturne bastine kroz kulturni i sportski turizam

Prije primjera dobre prakse kojima se kulturna baStina promovira kroz kulturni i sportski turizam
u Hrvatskoj, potrebno je navesti nekolicinu pronadenih znanstvenih radova novijeg datuma koji se
bave navedenom temom i primjerima iste. Rad autora Zarotisa (2020) istrazuje povezanost izmedu
rekreativnog sporta i kulturnog turizma te njihov utjecaj na lokalni ekonomski razvoj. Autor analizira
kako sportski dogadaji koji ukljucuju elemente kulturne bastine mogu znacajno doprinijeti privlacenju
turista 1 promicanju kulturnih vrijednosti, a klju¢na spoznaja rada je da se kroz sportske dogadaje
koji ukljuCuju kulturne aktivnosti moze ostvariti sinergija koja doprinosi obostranom pojacanju
kako sportskog, tako i kulturnog turizma. Sli¢ne zakljucke donose u svojim radovima autori Alonso,
Medina i del Pilar Leal Londofio (2020) i Oladeji (2021). Oba rada naglasavaju kako sportski
dogadaji koji integriraju elemente kulturne bastine mogu znacajno doprinijeti ekonomskom razvoju
lokalnih zajednica. Dok Alonso, Medina 1 del Pilar Leal Londofo (2020) istrazuju kako tradicionalni
sportovi kao nematerijalna kulturna bastina mogu biti iskoriSteni u turisti¢ke svrhe, poticuéi turizam,
oCuvanje kulturne raznolikosti te ekonomski razvoj, rad Oladejia (2021) se fokusira na specifi¢ne
primjere u Nigeriji, pokazujuci kako sportski dogadaji poput Argungu ribarskog festivala 1 penjanja
na planinu Mare imaju izravan socioekonomski utjecaj ¢ime povecavaju prihode i poticu lokalni
turizam. Kulturni dogadaji i aktivnosti su prepoznati kao atrakcije za posjetitelje 1 kao sredstvo za
edukaciju 1 promicanje svijesti o lokalnoj kulturnoj bastini. Na ovim primjerima je vidljivo kako
je integracija kulturne bastine i sportskog turizma prepoznata kao strategija koja promice odrzivi
ekonomski razvoj i o€uvanje i revitalizaciju kulturnih vrijednosti.

U nastavku rada donosimo primjere implementacije, odnosno promocije kulturne bastine kroz
kulturni 1 sportski turizam u Republici Hrvatskoj.

d. Primjeri dobre prakse u Republici Hrvatskoj

i. Zagrebacki maraton

Zagrebacki maraton je godiSnji sportski dogadaj koji ukljucuje maraton, polumaraton i utrku na 10
kilometara. Ovaj dogadaj prolazi kroz povijesno srediste Zagreba, omogucujuci trkac¢ima da uzivaju
u ljepotama 1 kulturnim znamenitostima glavnog grada Hrvatske dok sudjeluju u utrci. Zagreb
Marathon privlaci tisu¢e sudionika iz Hrvatske i inozemstva svake godine, ¢ine¢i ga jednim od
najvecih sportskih dogadaja u zemlji. Dogadaj ne samo da promice zdrav zivotni stil 1 trkacki sport,
vec 1 potiCe turizam, jer mnogi trkaci dolaze iz razli¢itih dijelova svijeta kako bi iskusili jedinstvenu
atmosferu Zagreba. Maraton je izvrsna prilika za Zagreb da se promovira kao destinacija koja spaja
kulturu i sport. Organizatori maratona suraduju s lokalnim vlastima 1 turistickim zajednicama kako
bi osigurali da dogadaj bude odrziv i da minimizira utjecaj na gradsku infrastrukturu. Takoder, mnogi
lokalni poslovni subjekti, ukljucujuéi hotele, restorane i trgovine, imaju koristi od povecanog broja
posjetitelja tijekom vikenda maratona.

Trasa maratona vodi sudionike kroz neke od najznacajnijih kulturnih lokacija u Zagrebu, ukljucujuéi
Trg bana Josipa Jelaci¢a, Zrinjevac 1 mnoge druge. Trkaci 1 gledatelji imaju priliku vidjeti glavne
kulturne i povijesne znamenitosti grada, kao $to su Katedrala, Hrvatsko narodno kazaliSte, Umjetnicki
paviljon, i druge (Grad Zagreb, 2023). Ovaj dogadaj ne samo da isti¢e Zagreb kao atraktivnu turisticku
destinaciju, ve¢ i kao grad koji cijeni svoju kulturnu bastinu i promice zdrav i aktivan Zivotni stil kroz
sportske aktivnosti.

ii. Vinkovacke jeseni

Iako primarno nije sportski dogadaj, Vinkovacke jeseni su odli¢an primjer kako se kulturna bastina
moze koristiti u turisti¢ke svrhe. Ovaj tradicionalni festival, koji se odrzava svake godine u Vinkovcima,
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slavi bogatu kulturnu i etnografsku bastinu Slavonije, posebice kroz folklor, tradicionalnu glazbu,
plesove 1 narodne noSnje. U sklopu festivala odrzavaju se razni sportski dogadaji, ukljucujuci
natjecanja u tradicionalnim sportskim disciplinama poput konjickih utrka i natjecanja u vuci konopa.
Ovi dogadaji doprinose obogacivanju kulturnog programa i privlace brojne posjetitelje. Ova dva
dogadaja odli¢an su primjer kako kulturna bastina Slavonije 1 Baranje moze biti iskoriStena za
razvoj turizma, pruzajuci posjetiteljima uvid u bogatu povijest i kulturu ovog dijela Hrvatske, dok
istovremeno promicu aktivan i zdrav nacin zivota kroz sportske aktivnosti. Festival je izrazito bogat
prikazom tradicionalne kulture, obic¢aja i1 zivota Slavonije 1 Baranje, prikazujuci autenti¢ne obicaje
koji su prenoseni kroz generacije (Vinkovacke Jeseni, 2018).

iii. Biciklom kroz PoZeSko-slavonsku Zupaniju

Biciklisticke rute kroz PozeSko-slavonsku Zupaniju omogucéavaju istrazivanje bogate kulturne
bastine regije, integriraju¢i sportski i kulturni turizam na nacin koji omogucava posjetiteljima
aktivno sudjelovanje i u¢enje o povijesti i kulturi. Posebno znacajna mjesta na ovim rutama ukljucuju
Drzavnu ergelu Lipik, gdje se posjetitelji mogu upoznati s uzgojem lipicanskih konja, nematerijalnim
kulturnim dobrom Hrvatske, Sto ilustrira bogatu tradiciju regije. Kutjevacki podrumi, kao jedni od
najstarijih vinskih podruma u zemlji, pruzaju uvid u stoljetnu tradiciju vinogradarstva i njegov znacaj
za lokalnu kulturu. Park prirode Papuk, prvi geopark u Hrvatskoj pod zastitom UNESCO-a, isticCe se
geoloskom 1 bioloskom raznolikosc¢u, a biciklisticke staze kroz park nude posjetiteljima priliku za
povezivanje s prirodom i istrazivanje geoloske povijesti regije. Kompleks kurije Jankovi¢ u Pakracu,
koji ukljucuje muzej s izlozbama vezanim za lokalnu povijest, pruza dublji uvid u kulturne i povijesne
aspekte lokalne zajednice. Arheoloska i prirodna bastina Sovskog jezera te vinorodni brezuljci
Klikun 1 Starac takoder su primjeri kako prirodne ljepote 1 kulturna bastina mogu obogatiti turisticko
iskustvo. Ova sinergija sporta 1 kulture nije samo nacin promocije zdravog nacina zivota, ve¢ i metoda
ocuvanja i promicanja kulturne bastine, ¢ime se pridonosi odrzivom razvoju i ve¢oj prepoznatljivosti
Pozesko-slavonske zupanije kao turisticke destinacije (Hrvatska turisticka zajednica, 2023).

iv. Maraton lada na Neretvi

Maraton lada na Neretvi izvanredno spaja sportski i kulturni turizam, predstavljajuci tradicionalno
veslanje u drvenim ladama, karakteristicnim za dolinu Neretve. Ovaj dogadaj je uz sportsko natjecanje
1 kulturna manifestacija koja slavi lokalnu povijest i tradiciju. Jedan od posebnih simbola maratona
je Veliki prijelazni broncani stit kneza Domagoja, djelo umjetnika Nikole Vuckovi¢a-Nidze, koji se
dodjeljuje pobjedniku. Ako ekipa osvoji prvo mjesto tri puta uzastopno, $tit postaje njihovo trajno
vlasnistvo. Ova praksa povezuje natjecatelje s bogatom kulturnom bastinom regije, promicuc¢i duh
zajednistva i kulturnog ponosa, te dodatno obogacuje iskustvo maratona ¢ineci ga vaznim dogadajem
za oCuvanje lokalne kulture. Kroz ovaj dogadaj, lokalna zajednica ima priliku promovirati svoju
kulturnu bastinu Sirem auditoriju, istovremeno poti¢u¢i zajednicki duh 1 ponos medu sudionicima
1 gledateljima. Ova sinergija sporta i kulture ¢ini Maraton lada na Neretvi izvanrednim primjerom
kako sportski dogadaji mogu djelovati kao moéni katalizatori za kulturnu promociju i ouvanje
(Maraton lada, s.a.)

v. Utrka zidinama grada Stona

Utrka u Stonu predstavlja znacajan primjer integracije sportskog i kulturnog turizma, gdje se sportska
aktivnost preplece s bogatom povijescu i kulturom lokaliteta. Ovaj jedinstveni dogadaj odvija se u
gradu Stonu, koji je poznat po svojim impresivnim srednjovjekovnim zidinama 1 solanama, klju¢nim
za povijest 1 kulturu ovog podrucja. Maraton nudi trkac¢ima ne samo fizicki izazov kroz trkacku
stazu koja prolazi pored 1 kroz ove povijesne strukture, ve¢ 1 priliku za ucenje o povijesti solane i
obrambenih zidina Stona. Stonski zidovi, kao izuzetno vazan kulturni i turisticki simbol, sami po

9" International Conference Vallis Aurea 2024., pp. 43-55 50




K. Feldvari, T. Veljata: CULTURAL HERITAGE AS A TOURIST PRODUCT

sebi predstavljaju atrakciju koja privlaci posjetitelje zainteresirane za povijest i arhitekturu. GodiSnja
utrka po zidinama Stona dodatno privlaci posjetitelje zeljne spoja aktivnog odmora i kulturnog
obogacivanja, $to maraton ¢ini znacajnim dogadajem u kalendaru kulturnih i sportskih aktivnosti
regije. Kroz organizaciju ovog maratona, Ston uspjeSno promice svoju lokalnu bastinu, integrirajuci
sportske aktivnosti u Siri kontekst ouvanja i valorizacije kulturnog naslijeda. Ovaj dogadaj potice
turisticki promet i igra klju¢nu ulogu u edukaciji i promicanju lokalne kulture i povijesti, isti¢uci
vaznost oCuvanja kulturnog identiteta u suvremenom drustvu (Stone Wall Marathon, 2019).

vi. Walk&Wine Ilok

Walk&Wine Ilok je rekreacijski 1 kulturni dogadaj koji se odrzava u Iloku, gradu poznatom po svojim
vinogradima. Ovaj jedinstveni dogadaj kombinira pjeSacenje 1 degustaciju vina, nude¢i sudionicima
dvije rute duzine 14 1 12,26 kilometara koje prolaze kroz ilocke vinograde i prirodne znamenitosti.
Tijekom Setnje, posjetitelji imaju priliku degustirati lokalna vina, uc¢e¢i o tradicionalnim tehnikama
proizvodnje 1 povijesti vinogradarstva u regiji. Ovaj rekreacijski dogadaj ne samo da promice fizicku
aktivnost 1 uzivanje u prirodi, ve¢ 1 istiCe bogatu kulturnu bastinu Iloka. Sudionici dobivaju priliku
upoznati se s kulturnim naslijedem ovog povijesnog grada. Osim §to privlaci ljubitelje vina i prirode,
ovaj dogadaj doprinosi i turistickoj ponudi grada, promicu¢i Ilok kao destinaciju koja nudi vise od
obi¢ne posjete — iskustvo koje integrira rekreaciju, edukaciju i kulturno obogacenje. Walk& Wine Ilok
tako postaje primjer kako se kroz inovativne turisticke proizvode moze valorizirati lokalna bastina i
poticati odrzivi razvoj (Turisticka zajednica grada Iloka, 2024).

vii. Sinjska alka

Sinjska alka predstavlja jedno od najznac¢ajnijih tradicionalnih natjecanja u viteSkom konjickom sportu
koje se svake godine odrzava u Sinju, Hrvatskoj. Ovo natjecanje, s bogatom povijesnom pozadinom
koja datira jos iz 1715. godine, simbolizira pobjedu nad osmanskim osvajac¢ima tijekom velike turske
opsade. Sinjska alka je duboko ukorijenjena kulturna manifestacija koja odrazava lokalnu povijest
1 identitet, te je 2010. godine upisana na UNESCO-vu listu nematerijalne kulturne bastine. Osim
glavnog dogadaja, postoji 1 Djecja sinjska alka koja omogu¢ava mladim sudionicima da se upoznaju
s ovom tradicijom i u¢e o kulturnoj bastini svog kraja. Time se vjeStine i znanja prenose na nove
generacije, osiguravajuci njihovo trajno ocuvanje. Posjetitelji mogu produbiti svoje razumijevanje
Alke 1 njezine povijesti posjetom Muzeju sinjske alke, koji nudi izloZbe vezane uz povijest i kulturu
ovog dogadaja. Muzej pruza uvid u povijesni kontekst Alke te njenu ulogu u o¢uvanju identiteta
lokalne zajednice. Sudjelovanje i gledanje Alke svake godine privlaci veliki broj posjetitelja, Sto
doprinosi lokalnoj ekonomiji i o€uvanju ovog jedinstvenog kulturnog izraza (Sinjska alka, 2024).

3. Zakljuéna razmatranja

Kulturna bastina u kulturnom i sportskom turizmu je snazan alat za promicanje turistickih destinacija
te poticanje oCuvanja kulturnog identiteta 1 tradicije. KoriStenje kulturne bastine kao turistickog
proizvoda u kulturnom i sportskom turizmu nije samo inovativni pristup u turizmu ve¢ 1 strateski
vazan za odrziv razvoj lokalnih zajednica, koji moze pruziti jedinstveno iskustvo turistima te osigurati
ekonomsku korist. Primjerice, maratoni koji se odrZavaju na lokacijama s bogatom kulturnom
bastinom privlace trkacCe, ali 1 posjetitelje zainteresirane za istrazivanje kulturnih znamenitosti.
Takoder, sportski dogadaji kao $to su biciklisticke ture kroz povijesna mjesta mogu potaknuti turiste
na duzi boravak i1 vecu potros$nju u lokalnoj zajednici, ¢ime se poti¢e ekonomski razvoj.

U Hrvatskoj, sportski i rekreacijski dogadaji navedeni u ovom radu pokazuju kako sportski turizam
moze ucinkovito ukljuciti kulturne elemente i na taj nacin obogatiti turisticku ponudu. U kontekstu
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globalizacije i standardizacije turisti¢kih proizvoda, kulturna bastina nudi klju¢nu razliku koja moze
definirati jedinstven identitet destinacije. Integracija kulturne bastine u kulturni 1 sportski turizam
pojacava privlacnost destinacije i doprinosi Siroj ekonomskoj 1 sociokulturnoj odrzivosti. Kroz
promociju 1 o¢uvanje kulturnih vrijednosti, destinacije obogacuju turisti¢ko iskustvo i promicu
medukulturalno razumijevanje i poStovanje. Ovaj rad naglasava upravo vaznost integriranja kulturne
bastine u planiranje kulturnih i sportskih dogadanja, kako bi se maksimalno iskoristili potencijali za
turizam 1 lokalni ekonomski razvoj. Integracija sportskog i kulturnog turizma predstavlja strateski
pristup koji moze pridonijeti odrzivom razvoju i vecoj prepoznatljivosti destinacije.

Na kraju, odrzivi razvoj kulturnog 1 sportskog turizma koji ukljucuje kulturnu bastinu zahtijeva
koordinirane napore izmedu lokalnih vlasti, turistickih organizacija i zajednica. Time se osigurava
da turizam uz ekonomske prednosti aktivno doprinosi o¢uvanju i promociji kulturnih vrijednosti.
Hrvatska, sa svojim bogatim kulturnim i povijesnim naslijedem, ima priliku dalje razvijati ovu
sinergiju turizma, prilagodavajuci svoje strategije u skladu s potrebama 1 ocekivanjima modernih
turista koji traze autenti¢na i obogacujuca iskustva.
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