
 9th International Conference Vallis Aurea 2024., pp. 43-55       43

K. Feldvari, T. Veljača: CULTURAL HERITAGE AS A TOURIST PRODUCT

Pregledni rad
https://doi.org/10.62598/9thICVA.004 

CULTURAL HERITAGE AS A TOURIST PRODUCT

KULTURNA BAŠTINA U FUKCIJI TURISTIČKOGA PROIZVODA

Feldvari,	Kristina,	Odsjek za informacijske znanosti, Filozofski fakultet u Osijeku, Republika Hrvatska,  
kfeldvari@ffos.hr

Veljača,	Tin,	tin.veljaca@gmail.com 

Abstract: Cultural heritage can be a key element in creating attractive tourism products, particularly within 
the niche of cultural and sports tourism. This paper emphasizes integrating cultural heritage into cultural-
sport events that enrich tourism offerings and contribute to preserving cultural identity and promoting local 
culture. The analysis is based on a review of relevant literature using Boolean operators to search scientific 
and professional papers over the last five years. It analyzes examples from Croatia, where cultural-sport 
events serve as platforms for presenting and promoting cultural heritage. The study concludes that cultural 
heritage can be a strategically important tourism product within cultural and sports tourism, not only for 
attracting tourists but also for fostering local economic development by extending the tourism season and 
enhancing the quality of the tourism offer. This paper highlights the importance of a sustainable approach 
in developing cultural and sports tourism that integrates cultural elements, requiring synergy among local 
authorities, tourism organizations, and communities to maximize economic benefits while nurturing and 
protecting cultural capital. Integration of cultural heritage into cultural and sports tourism is recognized 
as an effective way to promote intercultural understanding and respect, transforming tourism into a tool for 
sociocultural and economic development.
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Sažetak: Kulturna baština može biti ključni element u kreiranju atraktivnih turističkih proizvoda, posebno 
unutar niše kulturnog i sportskog turizma. Cilj ovog preglednog rada je stavljanje naglaska na integraciju 
kulturne baštine u kulturno-sportske događaje koji obogaćuju turističku ponudu i doprinose očuvanju 
kulturnog identiteta te promicanju lokalne kulture. Analiza se temelji na pregledu relevantne literature pri 
čemu se za pretraživanje znanstvenih i stručnih radova koristila strategija Booleovih operatora unutar 
zadnjih pet godina. Analiziraju se primjeri iz Hrvatske, gdje kulturno-sportski događaji služe kao platforme 
za predstavljanje i promociju kulturne baštine. Rad zaključuje kako kulturna baština može biti strateški važan 
turistički proizvod unutar kulturnog i sportskog turizma, ne samo za privlačenje turista, već i za poticanje 
lokalnog ekonomskog razvoja kroz produžetak turističke sezone i poboljšanje kvalitete turističke ponude. 
U radu se naglašava i važnost održivog pristupa u razvoju kulturnog i sportskog turizma koji integrira 
kulturne elemente, što zahtijeva sinergiju između lokalnih vlasti, turističkih organizacija i zajednica kako bi 
se maksimalizirale ekonomske koristi, dok se istovremeno njeguje i štiti kulturni kapital. Integracija kulturne 
baštine u kulturni i sportski turizam prepoznata je kao učinkovit način za promicanje međukulturalnog 
razumijevanja i poštovanja, čime se turizam preobražava u alat za sociokulturni i ekonomski razvoj.
Ključne riječi: kultura baština, kulturni turizam, sportski turizam, održivi razvoj, promocija, kultura
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1. Uvod
Kulturna	 baština,	 materijalna	 i	 nematerijalna,	 zajedničko	 je	 bogatstvo	 čovječanstva	 u	 svojoj	
raznolikosti	i	posebnosti,	a	njena	zaštita	jedan	je	od	važnih	čimbenika	za	prepoznavanje,	definiranje	
i	 afirmaciju	 kulturnog	 identiteta.	Kulturnu	 baštinu	 čine	 pokretna	 i	 nepokretna	 kulturna	 dobra	 od	
umjetničkoga,	povijesnoga,	paleontološkoga,	arheološkoga,	antropološkog	i	znanstvenog	značenja	
(Ministarstvo	 kulture	 i	 medija,	 2024).	 Uz	 duhovni	 aspekt	 kulturne	 baštine,	 materijalna	 kulturna	
baština	 se	 također	 razvijala	 i	 opstala	 kao	 ekonomska	 komponenta,	 temeljena	 na	 gospodarskim	
principima	 i	 razvoju	koji	 su	omogućili	 stvaranje	vrijednih	arhivskih	zapisa.	Primjerice,	vrhunska	
umjetnička	djela,	kao	što	su	dekoracije	palača	ili	javnih	prostora,	predstavljaju	simbole	ekonomske	
moći.	 Stoga,	 kulturna	 baština	 uvijek	 uključuje	 i	 ekonomski	 element.	 Ona	 je	 također	 ključni	 dio	
kulturnog	identiteta	na	lokalnoj	ili	nacionalnoj	razini,	s	perspektivom	sve	izraženijeg	„brandiranja“ 
u	budućnosti	(Ministarstvo	kulture	Republike	Hrvatske,	2011:	4).	Prema	Strategiji	zaštite,	očuvanja	i	
održivog	gospodarskog	korištenja	kulturne	baštine	Republike	Hrvatske,	materijalnu	kulturnu	baštinu	
dijelimo	na	 nepokretnu	 (graditeljska	 baština,	 arheološka	 baština	 [kopnena	 i	 podvodna]	 i	 kulturni	
krajolici)	i	pokretnu	(muzejska	baština,	arhivsko	gradivo,	knjižnična	baština)(Ministarstvo	kulture	
Republike	Hrvatske,	2011:	8).	
Turizam,	definiran	kao	“kretanje	ljudi	izvan	mjesta	stalnog	boravka	i	privremeni	boravak	na	drugom	
odredištu”	 (Lickorish	 and	 Jenkins,	 2006:	 51),	 je	 složena	 ekonomska	 i	 društvena	 pojava	 koja	 se	
globalno	i	regionalno	razvija,	mijenjajući	oblike,	karakteristike	i	svoju	strukturu.	Osim	ekonomskih	
koristi, turizam donosi i sociokulturne prednosti poput upoznavanja novih kultura, ali i izazove 
poput	 prenapučenosti	 i	 gubitka	 kulturnog	 identiteta.	Zbog	 negativnih	 učinaka	masovnog	 turizma	
koji	je	dominirao	sredinom	20.	stoljeća,	razvija	se	alternativni	turizam	s	ciljem	unapređenja	turizma	
kroz	 nove	 sadržaje	 i	 pristupe,	 a	 koji	 poštuje	 lokalnu	 zajednicu	 i	 kulturne	 vrijednosti.	 Specifični	
oblici	 turizma,	 kao	 što	 su	 kulturni,	 ekoturizam,	 ruralni,	 zdravstveni,	 nautički	 i	 sportski	 turizam,	
prilagođavaju	 se	 različitim	 interesima	 turista,	 povećavaju	 raznolikost	 ponude,	 privlače	 različite	
skupine	turista	te	potiču	lokalni	ekonomski	razvoj	(Geić,	2011	:	222).		Nakon	Covid-19	pandemije	
međunarodni	turizam	se	oporavio,	a	očekivanja	su	bila	da	će	se	broj	međunarodnih	dolazaka	vratiti	
na	pred-pandemijske	razine	do	kraja	2024.	godine.	Oporavak	je	posebno	izražen	na	Bliskom	Istoku	i	
u	Europi,	dok	Azija	i	Pacifik	još	uvijek	zaostaju	za	prethodnim	rezultatima.	Naglašena	je	potreba	za	
napretkom	održivosti	i	inkluzivnosti	u	razvoju	turizma		(UNWTO,	2024)	.		Ovi	trendovi	i	istraživanja	
ukazuju	na	potrebu	za	prilagodbom	turističkih	proizvoda	u	skladu	s	održivim	praksama	i	inovacijama	
kako	bi	se	osigurala	njihova	dugoročna	održivost	i	privlačnost.
U	Hrvatskoj	je	kulturna	baština	često	zanemarena,	dok	se	istovremeno	maksimalno	koriste	prirodni	
resursi	poput	mora	i	klime.	Za	bolju	turističku	ponudu	i	veću	konkurentnost	ključno	je	vrednovati	
kulturnu	 baštinu	 kako	 bi	 se	 održale	 već	 spomenute	 vrijednosti.	 Današnje	 turističko	 tržište	 je	
zahtjevnije	 i	bolje	upućeno,	što	potiče	 razvoj	bogatije	 i	 inovativnije	ponude,	uključujući	kulturne	
i	povijesne	znamenitosti	koje	destinacijama	pružaju	autentičnost	i	konkurentnu	prednost.	Kulturna	
baština	nije	samo	turistički	resurs,	već	i	proizvod	koji	kroz	turizam	nudi	nova	iskustva	(Čavlek	et	al.,	
2011:	362).	
U	ovom	radu	naglasak	je	na	promociji	kulturne	baštine	kao	turističkog	proizvoda,	odnosno	spajanju	
kulturnog i sportskog turizma. Shodno tome, cilj rada je na primjerima dobre prakse pokazati kako 
se	ova	dva	turizma	mogu	spajati	u	svrhu	promocije	kulturne	baštine	kao	turističkog	proizvoda.	
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1. Metodologija i uzorak istraživanja 
Pretraživanje	 literature	 je	 napravljeno	 pretraživanjem	 interneta,	 odnosno	 baze	 Google	 Scholar	 s	
ciljem	prikupljanja	 znanstvene	 literature	 na	 temu	kulturne	 baštine,	 turizma,	 kulturnog	 turizma	 te	
sportskog	turizma.	U	Google	Scholaru	je	korištena	strategija	Booleovih	operatora	(AND	i	OR),	a
obilježeni	 period	 je	 od	 2019.	 do	 2024.	 godine,	 odnosno	 literatura	 unutar	 posljednjih	 pet	 godina.	
Prvotno	je	korišten	vremenski	filter	na	odabrane	teme,	potom	je	maknut	vremenski	filter	kako	bi	se	
moglo	pristupiti,	između	ostaloga,	definicijama	koje	su	starije	od	tog	perioda,	a	koje	su	valjane.	Uzeti	
su	u	obzir	znanstveni	i	stručni	članci,	knjige	i	dokumenti	državnih	institucija,	dok	su	iz	konačnog	
uzorka	izuzeti	diplomski	i	završni	radovi.	Pretraživanje	je	izvršeno	na	hrvatskom	i	engleskom	jeziku.	
Sveobuhvatna	strategija	pretrage	uključuje	slobodan	tekst,	odnosno	slobodne	ključne	riječi	i	njihove	
sinonime.	Ključne	riječi	koje	su	kombinirane	Booleovim	operatorima,	a	prema	kojima	se	izvršilo	
pretraživanje	su:

-	 na	hrvatskom	jeziku:	„kulturna	baština“,	turizam,	„kulturni	turizam“,	„turistički	proizvod“,		
„sportski	turizam“,	kultura,	„podjela	kulturne	baštine“,	„primjeri	dobre	prakse“

- na engleskom jeziku: “cultural heritage”, tourism, “cultural tourism”, “touristic product”, 
“sports tourism”, culture

Cilj je bio dobiti dostupne radove na danu temu kulturnog i sportskog turizma, odnosno, 
pronaći	 moguće	 znanstvene	 radove	 u	 kojima	 su	 dani	 primjeri	 predstavljanja	 kulturne	 baštine	
kao	 turističkog	 proizvoda,	 osobito	 u	 smislu	 spajanja	 kulturnog	 i	 sportskog	 turizma.	 Važno	 je	
napomenuti	 da	 je	 jedno	 od	 najvećih	 metodoloških	 ograničenja	 tijekom	 ovog	 istraživanja	 bila	
nemogućnost	 isprobavanja	 svih	mogućih	 strategija	 pretraživanja	 i	 pregledavanje	 velikog	 broja	
dobivenih	 rezultata	 pretraživanja.	 Iako	 je	 veliki	 broj	 bibliografskih	 jedinica	 rezultat	 izvršenog	
pretraživanja,	ne	može	se	reći	da	je	cilj	ovog	rada	bio	proučiti	sveobuhvatnu	literaturu	kulturne	
baštine,	kulturnog	turizma	te	sportskog	turizma.

2. Rezultati pregleda literature 
Nakon	provođenja	25	strategija	s	operatorom	AND	i	OR	dobiveno	je	preko	20.000	rezultata.	Naslovi	
i	sažeci	dobivenih	rezultata	upotrjebljenih	strategija	su	pregledani	kako	bi	se	utvrdila	prikladnost	na	
temelju	Preferiranih	stavki	izvještavanja	za	sustavne	preglede	i	meta-analize	(Preferred Reporting 
Items for Systematic Reviews and Meta-analyses - PRISMA)	(Slika	1).	Također	su	pregledane	reference	
preuzetih	publikacija	za	dodatne	relevantne	studije	čime	su	se	na	Google	Scholar-u	našli	i	radovi	koji	
ne	pripadaju	zadanom	vremenskom	rasponu	pretraživanja,	ali	koji	su	bitni	za	temu	rada,	prvenstveno	
definicije	osnovnih	pojmova.	S	obzirom	da	je	bilo	nemoguće	pregledati	sve	rezultate,	odabrani	su	
prema osobnoj prosudbi najrelevantniji rezultati s prvih pet stranica rezultata. Prilikom pregledavanja 
su	 također	maknuti	duplikati.	Konačan	pregled	 literature	uključuje	50	 jedinica.	Sadržajna	analiza	
ovih	jedinica	slijedi	u	nastavku	pri	čemu	poglavlje	započinje	s	definicijama	kulturnog	turizma	kao	
glavnog	sredstva	za	očuvanje	kulturne	baštine.
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Slika 1. Dijagram toka odabira uzorka radova

a. Kulturna baština u funkciji turističkog proizvoda
Kao	 sredstvo	 za	 očuvanje	 kulturne	 baštine,	 McKercher	 i	 du	 Cros	 (2002:	 134)	 navode	 kulturni	
turizam	 koji	 doprinosi	 gospodarskom	 razvoju	 kroz	 turističku	 potrošnju.	 Richards	 (2013:	 484)	
definira	kulturni	turizam	kao	posjet	nekoj	destinaciji	kako	bi	se	istražilo	ili	sudjelovalo	u	kulturnom	
okruženju,	bilo	da	se	radi	o	suvremenom	životnom	stilu,	umjetnosti,	baštini	ili	običajima	područja.	
U	kontekstu	globalizacije,	kulturni	turizam	omogućuje	destinacijama	da	se	izdvoje	na	tržištu	ističući	
svoju	jedinstvenost	i	autentičnost	(Smith	and	Holmes,	2011:	405).	Također,	ovaj	oblik	turizma	može	
igrati	ključnu	ulogu	u	obrazovanju	posjetitelja	o	važnosti	očuvanja	kulturne	baštine,	što	je	ključno	
za	održivi	razvoj	(Hughes,	1996:	707),	koji	mora	kontinuirano	adresirati	izazove	poput	klimatskih	
promjena,	prekomjerne	potrošnje	energije	i	degradacije	prirodnih	resursa	(Vrana,	2023:	2).
Kulturni	turizam	usmjerava	se	na	istraživanje	kulturne	baštine	i	umjetnosti	destinacije,	obuhvaćajući	
posjete	 povijesnim	mjestima,	muzejima,	 galerijama,	 kazalištima	 i	 koncertima	 te	 pruža	 priliku	 ne	
samo	 za	 zabavu,	 već	 i	 za	 edukaciju	 te	 dublje	 razumijevanje	 različitih	 kultura	 i	 povijesti.	 Osim	
razgledavanja,	turisti	dobivaju	mogućnost	interakcije	s	lokalnom	zajednicom,	što	doprinosi	boljem	
međukulturalnom	razumijevanju	i	poštovanju.	Za	napredak	kulturnog	turizma	ključni	su	uklanjanje	
pravnih	prepreka	i	efikasna	organizacija	uprave,	osposobljavanje	stručnjaka	koji	mogu	prepoznati	
i pravovremeno odgovoriti na izazove. Republika Hrvatska, zemlja koju krase bogata kulturna, 
povijesna	i	prirodna	raznolikost,	identificirala	je	kulturni	turizam	kao	jedan	od	ključnih	pokretača	
svog ekonomskog i sociokulturnog razvoja. Ovaj segment turizma, koji djeluje kao katalizator 
ekonomskog	rasta	i	zapošljavanja,	promiče	suradnju	između	države	i	privatnog	sektora	te	doprinosi	
produljenju	 turističke	 sezone.	 Prihodi	 ostvareni	 od	 kulturnog	 turizma	 reinvestiraju	 se	 u	 kulturu,	
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obogaćujući	 tako	život	u	urbanim	 i	 ruralnim	područjima.	Mjesta	koja	nisu	 izvorno	 fokusirana	na	
turizam, vrednovanjem svojih kulturnih, povijesnih i prirodnih resursa postaju atraktivna turistima, 
čime	značajno	doprinose	očuvanju	kulturnih	tradicija	i	jačanju	nacionalnog	identiteta	(Jelinčić,	2010:	
33,	66).	
Kulturni	 turizam	 se	 ističe	 kao	 jedna	 od	 deset	 ključnih	 proizvodnih	 skupina	 prema	 nacionalnoj	
strategiji,	što	mu	daje	dugoročnu	konkurentsku	prednost	kao	jednoj	od	najvažnijih	gospodarskih	grana	
(Hrvatski	sabor,	2013:	29).	Paralelno	s	razvojem	kulturnog	turizma,	koncept	održivog	razvoja	postao	
je	temelj	za	formuliranje	turističkih	politika	usmjerenih	na	održivost	i	svrhovitost.	Implementacija	
održivih	praksi	 često	nailazi	na	 izazove	zbog	nedovoljno	 jasnih	definicija	 i	 konkretizacije,	 što	 je	
tematika	detaljno	istražena	u	studijama	(Nowacki	et	al.,	2018;	Sharpley,	2020).		
Što	se	tiče	studija	objavljenih	unazad	pet	godina,	valja	izdvojiti	nekolicinu.	Autori	Vlase	i	Lähdesmäki	
(2023:	2)	navode	kako	je	u	posljednja	dva	desetljeća	zabilježen	porast	znanstvenog	interesa	za	kulturnu	
baštinu,	no	da	nedostaje	duboka	analiza	objavljenih	radova	i	njihove	povezanosti	s	promjenama	u	
upravljanju	kulturnom	baštinom	od	2003.	godine.	Istraživanja,	pretežno	eurocentrična,	reflektiraju	
financiranje	 iz	 europskih	 agencija	 i	 koncentrirana	 su	 u	 nekoliko	 europskih	 institucija.	 Recentni	
radovi	ističu	i	važnost	digitalnih	tehnologija	i	participacije	u	skrbi	za	kulturnu	baštinu,	naglašavajući	
potrebu	za	globalnim	pristupom	u	očuvanju	kulturne	baštine	za	buduće	generacije	(Giglitto,	2019:	2,	
Poulopoulos	i	Wallace,	2022:	11).	Većina	novijih	radova	usmjerava	se	i	na	utjecaj	kulturne	baštine	
u	oblikovanju	akcijskih	planova	za	suvremene	gradove	ističući	doprinos	kulturne	baštine	socijalnoj	
koheziji,	blagostanju,	kreativnosti	i	ekonomskoj	privlačnosti.	Naglašava	se	važnost	kulturne	baštine	
kao	dio	povijesnog	identiteta	gradova	te	kao	ključni	faktor	u	poticanju	održivog	razvoja	u	urbanim	
sredinama	(Capello	et	al.,	2020:	15).	Također,	u	radovima	se	potiču	i	metode	za	promicanje	svijesti	
o	 kulturnoj	 baštini	 te	 uključivanju	 ovih	 tema	 u	 obrazovne	 sustave	 (Shimray,	 2019;	 Brajčić	 and	
Kuščević,	2023).	Primjerice,	Shimray	(2019)	istražuje	kako	različite	aktivnosti	kao	što	su	kulturni	
festivali,	kulturne	šetnje,	teatarske	predstave	na	otvorenom	i	edukacija	o	baštini	mogu	igrati	ključnu	
ulogu	 u	 širenju	 svijesti	 o	 kulturnoj	 baštini.	 Oba	 rada	 naglašavaju	 važnost	 integracije	 studija	 o	
kulturnom	naslijeđu	u	obrazovne	sustave	kako	bi	se	povećala	svijest	o	važnosti	očuvanja	kulturne	
baštine.	 Sveobuhvatni	 pregled	 literature	 o	 kulturnoj	 baštini	 i	 kulturnom	 turizmu,	 koji	 obuhvaća	
literaturu	objavljenu	od	1990.	godine,	napisale	su	Lakuš,	Feldvari	i	Varga	(2019).	Autorice	u	svom	
istraživanju	navode	kako	je	broj	radova	o	kulturnom	turizmu	u	Hrvatskoj	u	porastu,	što	ukazuje	na	
interes	za	korištenje	hrvatskih	kulturnih	resursa	u	razvoju	turizma.	Unatoč	kontinuiranom	povećanju	
broja	 radova	od	početka	novog	 tisućljeća,	 njihov	broj	 je	 počeo	opadati	 u	 posljednjim	godinama.	
Dodatno,	utvrđeno	je	da	je	interes	za	kulturni	turizam	u	istočnoj	Hrvatskoj	znatno	manji	u	usporedbi	
s	Dalmacijom,	 gdje	 je	 turizam	 ključna	 gospodarska	 grana.	Ovo	 ukazuje	 na	 potrebu	 za	 jačanjem	
kontinentalnog	kulturnog	turizma.	Također,	radovi	o	hrvatskom	kulturnom	turizmu	dolaze	iz	različitih	
znanstvenih	disciplina,	što	naglašava	važnost	multidisciplinarnog	pristupa.	

b. Sportski turizam
Sportski	turizam	uključuje	sudjelovanje	u	sportskim	aktivnostima	ili	posjete	sportskim	događanjima,	
a	može	se	podijeliti	na	aktivni	i	pasivni	oblik.	Aktivni	sportski	turizam	obuhvaća	direktan	angažman	
turista u raznim aktivnostima poput skijanja, planinarenja, biciklizma, golfa, plivanja i ronjenja, 
dok	 pasivni	 sportski	 turizam	 uključuje	 organizirana	 putovanja	 s	 ciljem	 prisustvovanja	 velikim	
sportskim	 događajima,	 kao	 što	 su	Olimpijske	 igre	 ili	 svjetska	 prvenstva	 u	 različitim	 sportovima	
(Gibson,	2017:	155).	Sportski	turizam	donosi	značajne	ekonomske	koristi	destinacijama	koje	ugoste	
velike	sportske	događaje,	privlačeći	brojne	posjetitelje	koji	doprinose	lokalnom	gospodarstvu	kroz	
potrošnju	 na	 smještaj,	 hranu,	 prijevoz	 i	 suvenire	 (Hinch,	Higham	 and	Moyle,	 2016:	 168).	Osim	
ekonomskih	prednosti,	sportski	turizam	također	promiče	zdrav	način	života	i	povećava	popularnost	
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sportova	(Bull	an	Weed,	2003:	20).	Kroz	infrastrukturni	razvoj,	poput	izgradnje	sportskih	objekata	
i	 poboljšanja	 prometnih	 veza,	 te	 poticanje	 međukulturalnog	 razumijevanja	 i	 izgradnje	 globalnih	
zajednica,	 sportski	 turizam	 igra	 ključnu	 ulogu	 u	 razvoju	 turističkih	 destinacija.	 Osim	 toga,	 ima	
potencijal	privlačiti	turiste	tijekom	cijele	godine,	čime	se	umanjuje	sezonalnost	u	turizmu	(Standeven	
and	De	Knop,	1999:	87).	
Raznolikost	ponude	uz	međuovisnost	između	turizma	i	sporta	koja	povećava	popularnost	sportskih	
događanja,	podiže	turističku	potražnju	u	destinacijama	koje	ih	organiziraju,	čineći	sportski	i	turistički	
sektor	ključnim	socioekonomskim	snagama	koje	kontinuirano	inoviraju	kako	bi	zadovoljile	potrebe	
modernih	turista	(Bartoluci	and	Čavlek,	2007:	211).	Turisti	sve	više	preferiraju	aktivno	provođenje	
odmora,	promatrajući	sport	ne	samo	kao	dio	turističkog	sadržaja,	već	kao	glavni	razlog	za	putovanje.	
Navedeno	potiče	razvoj	novih	oblika	sportske	ponude,	ubrzavajući	razvoj	određenih	destinacija,	dok	
bi	druge	moglo	usporiti	(Čavlek,	1997:	48).	
Dodatno,	istraživanja	poput	onih	koje	su	proveli	Schwartzhoffová	(2010:	104)	i	Gyori	(2020:	127)	
pokazuju	da	sportski	turizam	ima	nizak	negativan	ekološki	učinak	i	visoku	kvalitetu,	integrirajući	
rekreaciju	s	edukacijom	te	pružajući	koristi	i	turistima	i	destinacijama.	To	potvrđuje	trendove	koji	
pokazuju	rastući	interes	turista	za	različite	aktivnosti	kao	što	su	planinarenje,	biciklizam,	alpinizam,	
skijanje, snowboarding	i	druge.	U	konačnici,	ekonomski	i	sociokulturni	aspekti	sportskog	turizma	
ključni	 su	 za	 razumijevanje	njegovog	utjecaja	na	destinacije,	 uključujući	 i	 vanjske	 faktore	poput	
klimatskih	 promjena	 (Steiger	 et	 al.,	 2020:	 2).	Održivi	 pristup	 u	 razvoju	 sportskog	 turizma	može	
znatno	 doprinijeti	 ekonomskoj	 stabilnosti	 i	 kvaliteti	 života	 lokalnih	 zajednica	 (Carneiro,	 Breda	
and	Cordeiro,	 2016:	 24),	 čineći	 ga	 neophodnim	 elementom	 u	 dugoročnom	 planiranju	 turističkih	
destinacija.

i. Sportski turizam u Hrvatskoj
Hrvatska	 se	 ističe	 kao	 atraktivna	 destinacija	 za	 sportski	 turizam	 zahvaljujući	 svojim	 raznolikim	
sportskim	 aktivnostima,	 impresivnim	 prirodnim	 ljepotama	 i	 bogatoj	 sportskoj	 tradiciji.	 Strateški	
smještena	 uz	 Jadransko	 more,	 zemlja	 nudi	 povoljnu	 klimu	 i	 raznovrsne	 sportske	 sadržaje	 koji	
privlače	entuzijaste,	timove	i	gledatelje	(Andrijašević	and	Širić,	2016:	54).	Geografska	raznolikost	
omogućava	 različite	 sportske	 aktivnosti	 kroz	 cijelu	 godinu.	Obala	 je	 idealna	 za	 vodene	 sportove	
poput	jedrenja	i	ronjenja,	dok	planinske	regije	nude	mogućnosti	za	planinarenje	i	skijanje.	Hrvatska	
također	 ulaže	 u	moderne	 sportske	 infrastrukture	 poput	 stadiona	 i	 sportskih	 dvorana	 za	 domaće	 i	
međunarodne	događaje	(Bartoluci	et	al.,	2016:	11).		
Zahvaljujući	 svojoj	 prirodnoj	 ljepoti	 i	 bogatoj	 sportskoj	 kulturi	 raznolikost	 ponude	 u	 Hrvatskoj	
obuhvaća	vodene	sportove	duž	obale,	pustolovne	aktivnosti	u	nacionalnim	parkovima,	popularnu	
nogometnu	kulturu	u	gradovima	poput	Zagreba,	kao	i	atraktivnost	nautičkog	turizma	na	otocima.	
Zemlja	je	također	poznata	po	sportskim	događanjima	poput	rukometa	i	košarke,	gdje	sportski	klubovi	
privlače	 velik	 broj	 gledatelja	 (Tonković	 Pražić,	 Pražić,	 and	Devčić,	 2021:	 2),	 a	 ključni	 sportski	
događaji	koji	privlače	domaće	i	međunarodne	sudionike	(Škorić,	2012:	139;	Erdogru	i	Tekeli,	2013:	
373).	Napori	za	promociju	cjelogodišnjeg	sportskog	turizma	usmjereni	su	na	razvoj	zimskih	sportova	
i	sportskih	događanja	izvan	sezone,	čime	se	nastoji	prevladati	sezonalnost	i	privući	turiste	tijekom	
cijele	godine	(Cukrov,	2019:	6).	Osim	toga,	Hrvatska	naglašava	važnost	održivog	sportskog	turizma,	
s	ciljem	očuvanja	okoliša	i	lokalne	kulture	uz	poticanje	društvenih	dobrobiti	za	lokalne	zajednice.	
Razvoj	 kvalificirane	 radne	 snage	 u	 sportskom	 turizmu	 ključan	 je	 za	 pružanje	 visokokvalitetnih	
usluga	turistima.	Inovacije	i	raznolikost	sportske	ponude	poslužit	će	širem	spektru	sportskih	turista	
i	omogućiti	Hrvatskoj	da	se	razlikuje	od	konkurencije	(Bartoluci	and	Čavlek,	2007:	134).	Suradnja	
između	vladinih	tijela,	sportskih	organizacija	i	turističke	industrije	nužna	je	za	prevladavanje	izazova	
u	razvoju	sportskog	turizma	i	poticanje	dugoročnog	uspjeha.
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c. Promocija kulturne baštine kroz kulturni i sportski turizam 
Prije	primjera	dobre	prakse	kojima	se	kulturna	baština	promovira	kroz	kulturni	i	sportski	turizam	
u	Hrvatskoj,	potrebno	je	navesti	nekolicinu	pronađenih	znanstvenih	radova	novijeg	datuma	koji	se	
bave	navedenom	temom	i	primjerima	iste.	Rad	autora	Zarotisa	(2020)	istražuje	povezanost	između	
rekreativnog sporta i kulturnog turizma te njihov utjecaj na lokalni ekonomski razvoj. Autor analizira 
kako	sportski	događaji	koji	uključuju	elemente	kulturne	baštine	mogu	značajno	doprinijeti	privlačenju	
turista	i	promicanju	kulturnih	vrijednosti,	a	ključna	spoznaja	rada	je	da	se	kroz	sportske	događaje	
koji	 uključuju	 kulturne	 aktivnosti	 može	 ostvariti	 sinergija	 koja	 doprinosi	 obostranom	 pojačanju	
kako	sportskog,	tako	i	kulturnog	turizma.	Slične	zaključke	donose	u	svojim	radovima	autori	Alonso,	
Medina	 i	 del	 Pilar	 Leal	 Londoño	 (2020)	 i	 Oladeji	 (2021).	 Oba	 rada	 naglašavaju	 kako	 sportski	
događaji	koji	integriraju	elemente	kulturne	baštine	mogu	značajno	doprinijeti	ekonomskom	razvoju	
lokalnih	zajednica.	Dok	Alonso,	Medina	i	del	Pilar	Leal	Londoño	(2020)	istražuju	kako	tradicionalni	
sportovi	kao	nematerijalna	kulturna	baština	mogu	biti	iskorišteni	u	turističke	svrhe,	potičući	turizam,	
očuvanje	kulturne	raznolikosti	 te	ekonomski	razvoj,	rad	Oladejia	(2021)	se	fokusira	na	specifične	
primjere	u	Nigeriji,	pokazujući	kako	sportski	događaji	poput	Argungu	ribarskog	festivala	i	penjanja	
na	planinu	Mare	 imaju	 izravan	 socioekonomski	utjecaj	 čime	povećavaju	prihode	 i	potiču	 lokalni	
turizam.	Kulturni	događaji	i	aktivnosti	su	prepoznati	kao	atrakcije	za	posjetitelje	i	kao	sredstvo	za	
edukaciju	 i	promicanje	svijesti	o	 lokalnoj	kulturnoj	baštini.	Na	ovim	primjerima	 je	vidljivo	kako	
je	 integracija	kulturne	baštine	 i	 sportskog	 turizma	prepoznata	kao	strategija	koja	promiče	održivi	
ekonomski	razvoj	i	očuvanje	i	revitalizaciju	kulturnih	vrijednosti.
U	 nastavku	 rada	 donosimo	 primjere	 implementacije,	 odnosno	 promocije	 kulturne	 baštine	 kroz	
kulturni i sportski turizam u Republici Hrvatskoj.

d. Primjeri dobre prakse u Republici Hrvatskoj 

i. Zagrebački maraton
Zagrebački	maraton	je	godišnji	sportski	događaj	koji	uključuje	maraton,	polumaraton	i	utrku	na	10	
kilometara.	Ovaj	događaj	prolazi	kroz	povijesno	središte	Zagreba,	omogućujući	trkačima	da	uživaju	
u	 ljepotama	 i	 kulturnim	 znamenitostima	 glavnog	 grada	 Hrvatske	 dok	 sudjeluju	 u	 utrci.	 Zagreb	
Marathon	 privlači	 tisuće	 sudionika	 iz	Hrvatske	 i	 inozemstva	 svake	 godine,	 čineći	 ga	 jednim	 od	
najvećih	sportskih	događaja	u	zemlji.	Događaj	ne	samo	da	promiče	zdrav	životni	stil	i	trkački	sport,	
već	i	potiče	turizam,	jer	mnogi	trkači	dolaze	iz	različitih	dijelova	svijeta	kako	bi	iskusili	jedinstvenu	
atmosferu	Zagreba.	Maraton	je	izvrsna	prilika	za	Zagreb	da	se	promovira	kao	destinacija	koja	spaja	
kulturu	i	sport.	Organizatori	maratona	surađuju	s	lokalnim	vlastima	i	turističkim	zajednicama	kako	
bi	osigurali	da	događaj	bude	održiv	i	da	minimizira	utjecaj	na	gradsku	infrastrukturu.	Također,	mnogi	
lokalni	poslovni	subjekti,	uključujući	hotele,	restorane	i	trgovine,	imaju	koristi	od	povećanog	broja	
posjetitelja tijekom vikenda maratona. 
Trasa	maratona	vodi	sudionike	kroz	neke	od	najznačajnijih	kulturnih	lokacija	u	Zagrebu,	uključujući	
Trg	bana	Josipa	Jelačića,	Zrinjevac	i	mnoge	druge.	Trkači	i	gledatelji	imaju	priliku	vidjeti	glavne	
kulturne	i	povijesne	znamenitosti	grada,	kao	što	su	Katedrala,	Hrvatsko	narodno	kazalište,	Umjetnički	
paviljon,	i	druge	(Grad	Zagreb,	2023).	Ovaj	događaj	ne	samo	da	ističe	Zagreb	kao	atraktivnu	turističku	
destinaciju,	već	i	kao	grad	koji	cijeni	svoju	kulturnu	baštinu	i	promiče	zdrav	i	aktivan	životni	stil	kroz	
sportske aktivnosti. 

ii. Vinkovačke jeseni
Iako	primarno	nije	sportski	događaj,	Vinkovačke	jeseni	su	odličan	primjer	kako	se	kulturna	baština	
može	koristiti	u	turističke	svrhe.	Ovaj	tradicionalni	festival,	koji	se	održava	svake	godine	u	Vinkovcima,	
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slavi	bogatu	kulturnu	i	etnografsku	baštinu	Slavonije,	posebice	kroz	folklor,	tradicionalnu	glazbu,	
plesove	 i	 narodne	 nošnje.	 U	 sklopu	 festivala	 održavaju	 se	 razni	 sportski	 događaji,	 uključujući	
natjecanja	u	tradicionalnim	sportskim	disciplinama	poput	konjičkih	utrka	i	natjecanja	u	vuči	konopa.	
Ovi	 događaji	 doprinose	obogaćivanju	kulturnog	programa	 i	 privlače	brojne	posjetitelje.	Ova	dva	
događaja	 odličan	 su	 primjer	 kako	 kulturna	 baština	 Slavonije	 i	 Baranje	 može	 biti	 iskorištena	 za	
razvoj	turizma,	pružajući	posjetiteljima	uvid	u	bogatu	povijest	i	kulturu	ovog	dijela	Hrvatske,	dok	
istovremeno	promiču	aktivan	i	zdrav	način	života	kroz	sportske	aktivnosti.	Festival	je	izrazito	bogat	
prikazom	tradicionalne	kulture,	običaja	i	života	Slavonije	i	Baranje,	prikazujući	autentične	običaje	
koji	su	prenošeni	kroz	generacije	(Vinkovačke	Jeseni,	2018).

iii. Biciklom kroz Požeško-slavonsku županiju
Biciklističke	 rute	 kroz	 Požeško-slavonsku	 županiju	 omogućavaju	 istraživanje	 bogate	 kulturne	
baštine	 regije,	 integrirajući	 sportski	 i	 kulturni	 turizam	 na	 način	 koji	 omogućava	 posjetiteljima	
aktivno	sudjelovanje	i	učenje	o	povijesti	i	kulturi.	Posebno	značajna	mjesta	na	ovim	rutama	uključuju	
Državnu	ergelu	Lipik,	gdje	se	posjetitelji	mogu	upoznati	s	uzgojem	lipicanskih	konja,	nematerijalnim	
kulturnim	dobrom	Hrvatske,	što	ilustrira	bogatu	tradiciju	regije.	Kutjevački	podrumi,	kao	jedni	od	
najstarijih	vinskih	podruma	u	zemlji,	pružaju	uvid	u	stoljetnu	tradiciju	vinogradarstva	i	njegov	značaj	
za	lokalnu	kulturu.	Park	prirode	Papuk,	prvi	geopark	u	Hrvatskoj	pod	zaštitom	UNESCO-a,	ističe	se	
geološkom	i	biološkom	raznolikošću,	a	biciklističke	staze	kroz	park	nude	posjetiteljima	priliku	za	
povezivanje	s	prirodom	i	istraživanje	geološke	povijesti	regije.	Kompleks	kurije	Janković	u	Pakracu,	
koji	uključuje	muzej	s	izložbama	vezanim	za	lokalnu	povijest,	pruža	dublji	uvid	u	kulturne	i	povijesne	
aspekte	 lokalne	 zajednice.	Arheološka	 i	 prirodna	 baština	 Sovskog	 jezera	 te	 vinorodni	 brežuljci	
Klikun	i	Starac	također	su	primjeri	kako	prirodne	ljepote	i	kulturna	baština	mogu	obogatiti	turističko	
iskustvo.	Ova	sinergija	sporta	i	kulture	nije	samo	način	promocije	zdravog	načina	života,	već	i	metoda	
očuvanja	i	promicanja	kulturne	baštine,	čime	se	pridonosi	održivom	razvoju	i	većoj	prepoznatljivosti	
Požeško-slavonske	županije	kao	turističke	destinacije	(Hrvatska	turistička	zajednica,	2023).

iv. Maraton lađa na Neretvi
Maraton	lađa	na	Neretvi	izvanredno	spaja	sportski	i	kulturni	turizam,	predstavljajući	tradicionalno	
veslanje	u	drvenim	lađama,	karakterističnim	za	dolinu	Neretve.	Ovaj	događaj	je	uz	sportsko	natjecanje	
i kulturna manifestacija koja slavi lokalnu povijest i tradiciju. Jedan od posebnih simbola maratona 
je	Veliki	prijelazni	brončani	štit	kneza	Domagoja,	djelo	umjetnika	Nikole	Vučkovića-Nidže,	koji	se	
dodjeljuje	pobjedniku.	Ako	ekipa	osvoji	prvo	mjesto	tri	puta	uzastopno,	štit	postaje	njihovo	trajno	
vlasništvo.	Ova	praksa	povezuje	natjecatelje	s	bogatom	kulturnom	baštinom	regije,	promičući	duh	
zajedništva	i	kulturnog	ponosa,	te	dodatno	obogaćuje	iskustvo	maratona	čineći	ga	važnim	događajem	
za	očuvanje	 lokalne	kulture.	Kroz	ovaj	 događaj,	 lokalna	 zajednica	 ima	priliku	promovirati	 svoju	
kulturnu	baštinu	širem	auditoriju,	 istovremeno	potičući	zajednički	duh	i	ponos	među	sudionicima	
i	gledateljima.	Ova	sinergija	sporta	i	kulture	čini	Maraton	lađa	na	Neretvi	izvanrednim	primjerom	
kako	 sportski	 događaji	mogu	 djelovati	 kao	moćni	 katalizatori	 za	 kulturnu	 promociju	 i	 očuvanje	
(Maraton	lađa,	s.a.)

v. Utrka zidinama grada Stona
Utrka	u	Stonu	predstavlja	značajan	primjer	integracije	sportskog	i	kulturnog	turizma,	gdje	se	sportska	
aktivnost	prepleće	s	bogatom	poviješću	i	kulturom	lokaliteta.	Ovaj	jedinstveni	događaj	odvija	se	u	
gradu	Stonu,	koji	je	poznat	po	svojim	impresivnim	srednjovjekovnim	zidinama	i	solanama,	ključnim	
za	 povijest	 i	 kulturu	 ovog	 područja.	Maraton	 nudi	 trkačima	ne	 samo	fizički	 izazov	 kroz	 trkačku	
stazu	koja	prolazi	pored	i	kroz	ove	povijesne	strukture,	već	i	priliku	za	učenje	o	povijesti	solane	i	
obrambenih	zidina	Stona.	Stonski	zidovi,	kao	izuzetno	važan	kulturni	 i	 turistički	simbol,	sami	po	
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sebi	predstavljaju	atrakciju	koja	privlači	posjetitelje	zainteresirane	za	povijest	i	arhitekturu.	Godišnja	
utrka	 po	 zidinama	 Stona	 dodatno	 privlači	 posjetitelje	 željne	 spoja	 aktivnog	 odmora	 i	 kulturnog	
obogaćivanja,	 što	maraton	čini	značajnim	događajem	u	kalendaru	kulturnih	 i	 sportskih	aktivnosti	
regije.	Kroz	organizaciju	ovog	maratona,	Ston	uspješno	promiče	svoju	lokalnu	baštinu,	integrirajući	
sportske	aktivnosti	u	širi	kontekst	očuvanja	i	valorizacije	kulturnog	naslijeđa.	Ovaj	događaj	potiče	
turistički	promet	 i	 igra	ključnu	ulogu	u	edukaciji	 i	promicanju	lokalne	kulture	 i	povijesti,	 ističući	
važnost	očuvanja	kulturnog	identiteta	u	suvremenom	društvu	(Stone	Wall	Marathon,	2019).

vi. Walk&Wine Ilok
Walk&Wine	Ilok	je	rekreacijski	i	kulturni	događaj	koji	se	održava	u	Iloku,	gradu	poznatom	po	svojim	
vinogradima.	Ovaj	jedinstveni	događaj	kombinira	pješačenje	i	degustaciju	vina,	nudeći	sudionicima	
dvije	rute	dužine	14	i	12,26	kilometara	koje	prolaze	kroz	iločke	vinograde	i	prirodne	znamenitosti.	
Tijekom	šetnje,	posjetitelji	imaju	priliku	degustirati	lokalna	vina,	učeći	o	tradicionalnim	tehnikama	
proizvodnje	i	povijesti	vinogradarstva	u	regiji.	Ovaj	rekreacijski	događaj	ne	samo	da	promiče	fizičku	
aktivnost	i	uživanje	u	prirodi,	već	i	ističe	bogatu	kulturnu	baštinu	Iloka.	Sudionici	dobivaju	priliku	
upoznati	se	s	kulturnim	naslijeđem	ovog	povijesnog	grada.	Osim	što	privlači	ljubitelje	vina	i	prirode,	
ovaj	događaj	doprinosi	i	turističkoj	ponudi	grada,	promičući	Ilok	kao	destinaciju	koja	nudi	više	od	
obične	posjete	–	iskustvo	koje	integrira	rekreaciju,	edukaciju	i	kulturno	obogaćenje.	Walk&Wine	Ilok	
tako	postaje	primjer	kako	se	kroz	inovativne	turističke	proizvode	može	valorizirati	lokalna	baština	i	
poticati	održivi	razvoj	(Turistička	zajednica	grada	Iloka,	2024).

vii. Sinjska alka
Sinjska	alka	predstavlja	jedno	od	najznačajnijih	tradicionalnih	natjecanja	u	viteškom	konjičkom	sportu	
koje	se	svake	godine	održava	u	Sinju,	Hrvatskoj.	Ovo	natjecanje,	s	bogatom	povijesnom	pozadinom	
koja	datira	još	iz	1715.	godine,	simbolizira	pobjedu	nad	osmanskim	osvajačima	tijekom	velike	turske	
opsade.	Sinjska	alka	je	duboko	ukorijenjena	kulturna	manifestacija	koja	odražava	lokalnu	povijest	
i	 identitet,	 te	 je	2010.	godine	upisana	na	UNESCO-vu	 listu	nematerijalne	kulturne	baštine.	Osim	
glavnog	događaja,	postoji	i	Dječja	sinjska	alka	koja	omogućava	mladim	sudionicima	da	se	upoznaju	
s	ovom	tradicijom	i	uče	o	kulturnoj	baštini	svog	kraja.	Time	se	vještine	i	znanja	prenose	na	nove	
generacije,	osiguravajući	njihovo	trajno	očuvanje.	Posjetitelji	mogu	produbiti	svoje	razumijevanje	
Alke	i	njezine	povijesti	posjetom	Muzeju	sinjske	alke,	koji	nudi	izložbe	vezane	uz	povijest	i	kulturu	
ovog	događaja.	Muzej	pruža	uvid	u	povijesni	kontekst	Alke	 te	njenu	ulogu	u	očuvanju	 identiteta	
lokalne	 zajednice.	Sudjelovanje	 i	 gledanje	Alke	 svake	godine	privlači	veliki	broj	posjetitelja,	 što	
doprinosi	lokalnoj	ekonomiji	i	očuvanju	ovog	jedinstvenog	kulturnog	izraza	(Sinjska	alka,	2024).

3. Zaključna razmatranja
Kulturna	baština	u	kulturnom	i	sportskom	turizmu	je	snažan	alat	za	promicanje	turističkih	destinacija	
te	 poticanje	 očuvanja	 kulturnog	 identiteta	 i	 tradicije.	 Korištenje	 kulturne	 baštine	 kao	 turističkog	
proizvoda	u	kulturnom	i	sportskom	turizmu	nije	samo	inovativni	pristup	u	turizmu	već	i	strateški	
važan	za	održiv	razvoj	lokalnih	zajednica,	koji	može	pružiti	jedinstveno	iskustvo	turistima	te	osigurati	
ekonomsku	 korist.	 Primjerice,	 maratoni	 koji	 se	 održavaju	 na	 lokacijama	 s	 bogatom	 kulturnom	
baštinom	 privlače	 trkače,	 ali	 i	 posjetitelje	 zainteresirane	 za	 istraživanje	 kulturnih	 znamenitosti.	
Također,	sportski	događaji	kao	što	su	biciklističke	ture	kroz	povijesna	mjesta	mogu	potaknuti	turiste	
na	duži	boravak	i	veću	potrošnju	u	lokalnoj	zajednici,	čime	se	potiče	ekonomski	razvoj.
U	Hrvatskoj,	sportski	i	rekreacijski	događaji	navedeni	u	ovom	radu	pokazuju	kako	sportski	turizam	
može	učinkovito	uključiti	kulturne	elemente	i	na	taj	način	obogatiti	turističku	ponudu.	U	kontekstu	
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globalizacije	i	standardizacije	turističkih	proizvoda,	kulturna	baština	nudi	ključnu	razliku	koja	može	
definirati	 jedinstven	identitet	destinacije.	 Integracija	kulturne	baštine	u	kulturni	 i	sportski	 turizam	
pojačava	 privlačnost	 destinacije	 i	 doprinosi	 široj	 ekonomskoj	 i	 sociokulturnoj	 održivosti.	 Kroz	
promociju	 i	 očuvanje	 kulturnih	 vrijednosti,	 destinacije	 obogaćuju	 turističko	 iskustvo	 i	 promiču	
međukulturalno	razumijevanje	i	poštovanje.	Ovaj	rad	naglašava	upravo	važnost	integriranja	kulturne	
baštine	u	planiranje	kulturnih	i	sportskih	događanja,	kako	bi	se	maksimalno	iskoristili	potencijali	za	
turizam	i	lokalni	ekonomski	razvoj.	Integracija	sportskog	i	kulturnog	turizma	predstavlja	strateški	
pristup	koji	može	pridonijeti	održivom	razvoju	i	većoj	prepoznatljivosti	destinacije.
Na	 kraju,	 održivi	 razvoj	 kulturnog	 i	 sportskog	 turizma	 koji	 uključuje	 kulturnu	 baštinu	 zahtijeva	
koordinirane	napore	između	lokalnih	vlasti,	turističkih	organizacija	i	zajednica.	Time	se	osigurava	
da	 turizam	uz	ekonomske	prednosti	aktivno	doprinosi	očuvanju	 i	promociji	kulturnih	vrijednosti.	
Hrvatska,	 sa	 svojim	 bogatim	 kulturnim	 i	 povijesnim	 naslijeđem,	 ima	 priliku	 dalje	 razvijati	 ovu	
sinergiju	 turizma,	prilagođavajući	 svoje	strategije	u	skladu	s	potrebama	 i	očekivanjima	modernih	
turista	koji	traže	autentična	i	obogaćujuća	iskustva.
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