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POZEGA-SLAVONIA COUNTY - WINE TOURISM DESTINATION

POZESKO-SLAVONSKA ZUPANIJA — DESTINACIJA Y-\ INSKOG
TURIZMA

MATIC, Gabrijela & STETIC¢, Dinko

Abstract: Croatia is a tourist country where the 3S form of tourism still dominates
("sun, sea, sand"). However, in the last ten years the process of diversification of the
tourist product and the development of new specific forms of tourism that contribute
to the tourist and economic development of the continental parts of Croatia has
begun. One of them is wine tourism (eno tourism), a specific form of tourism that
attracts wine lovers to vineyards, wineries, cellars or museums dedicated to wine.
The paper will present the resources of Pozega-Slavonia County for branding the
county and its development as a continental destination of wine tourism.
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SaZetak: Hrvatska je turisticka zemlja u kojoj jos uvijek dominira 3S oblik turizma
(,sun, sea, sand“ - sunce, more, pijesak). Medutim, zadnjih desetak godina je
zapoceo proces diversifikacije turistickog proizvoda i razvoj novih specificnih oblika
turizma koji doprinose turistickom i gospodarskom razvoju kontinentalnih dijelova
Hrvatske. Jedan od njih je i vinski turizam (enoturizam ili vino-turizam), specificni
oblik turizma koji ljubitelje vina priviaci u vinograde, vinarije, podrume ili muzeje
koji su posveceni vinu. U radu Cce biti predstavijeni resursi PozZeSko-slavonske
Zupanije za brendiranje Zupanije i njen razvoj kao kontinentalne destinacije vinskog
turizma.

Kljuéne rijeci: destinacija, vinski turizam, PozeSko-slavonska Zupanija
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1. Uvod

Hrvatska je turistiCka zemlja i turizam u Hrvatskoj ima izuzetno veliku ulogu u
njenom gospodarstvu. Zbog globalne pandemije i ograni¢enja kretanja 1 putovanja,
podaci iz 2021. i 2020. godine nisu prikaz stvarmmog stanja, medutim podaci
Ekonomskog instituta Zagreb za 2019. godinu pokazuju su turisti€ki devizni prihodi
u Hrvatskoj stvorili gotovo petinu hrvatskog BDP-a (19,4%) [1]. Uz svoj veliki
doprinos BDP-u, turizam, bilo direktno, bilo indirektno, utjeCe i na stvaranje novih
radnih mjesta te na razvoj i prihode u drugim djelatnostima. Hrvatska, ¢&iji turisticki
slogan ,,Mala zemlja za veliki odmor* predstavlja stanje i potencijale Hrvatske, male
zemlje za veliki odmor bez obzira o kojem dijelu Hrvatske se radi i kojem godi$njem
dobu. Tome doprinosi i razvoj brojnih specifi¢nih oblika turizma u svim dijelovima
Hrvatske. PoZe§ko-slavonska Zupanija je kontinentalna hrvatska Zupanija koja ima
resurse 1 potencijale da postane i bude destinacija vinskog turizma u Hrvatskoj.
Autorica je provela sekundarno istraZivanje i prikupljeni podaci koji potvrduju
resurse i potencijal Zupanije za razvoj 1 brendiranje PoZesko-slavonske Zupanije kao
destinacije vinskog turizma ¢e biti predstavljeni u nastavku.

2 - Resursi PoZeSko-slavonske Zupanije za razvoj vinskog turizma

Pozesko-slavonska Zupanija je hrvatska kontinentalna Zupanija smjeStena na istoku
Hrvatske koju, izmedu ostalog, obiljezavaju jedinstvene atrakcije 1 znamenitosti,
nedirnuta priroda, izvrsna gastronomija, priznata vina, autenti¢no gostoprimstvo [2]
za savrSeni turisti¢ki dolazak i boravak. Resursna osnova, potrebna za razvoj vinskog
turizma, ogleda se u slijedecem:

— od ukupne povrsine PoZeSko-slavonske Zupanije, Sumske povrSine Cine 45,26%
Zupanije, a 49,29% Zupanije &ine obradive povrSine [3]. Dakle, od 1.815,24
km?, 894,73 km? &ine obradive povrgine,

— od ukupnih obradivih povrina, u 2021. godini je 1.447,26 ha bilo pod
vinogradima [4], §to ¢ini udio od 1,6% u ukupno obradivim povrSinama u
Zupaniji,

— broj poljoprivrednih gospodarstava u vinarstvu u 2021. godini u Pozesko-
slavonskoj Zzupaniji je bio 698 i navedeno ¢ini 1,8% u ukupnom broju
poljoprivrednih gospodarstava u vinarstvu u Hrvatskoj, a u struktun
poljoprivrednih gospodarstava 91,3% ¢ine obiteljska gospodarstva, 3,6% ¢ine
obrti, 2,8% d&ine trgovacka druStva, 2% samoopskrbna poljoprivredna
gospodarstva i 0,3% druge pravne osobe [4],

— mnajveéi broj poljoprivrednih gospodarstava u Pozesko-slavonskoj Zupaniji ima
povrSine pod vinogradima od 0,1 do 1 ha (306 poljoprivrednih gospodarstava),
te od 1 do 5 ha (223 poljoprivredna gospodarstva), a jedno poljoprivredno
gospodarstvo ima povr§inu pod vinogradima 418,53 ha [4],

— proizvodnja vina u Pozefko-slavonskoj Zupaniji je 2018. godine bila u odnosu
na 2016. godinu veéa 57% i iako je u 2020. godini proizvodnja vina, u odnosu
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na 2018. godinu, bila smanjena za 20%, u odnosu na 2016. godinu je bila veéa

25% [4], a kao §to se mozZe vidjeti na grafikonu 1.
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Grafikon 1.: Proizvodnja vina u Pozesko-slavonskoj Zupaniji

— vinske ceste u vinogorju Kutjevo, vinogorju PoZega-Pleternica i vinogorju
Pakrac. GraSevina je najpoznatije vino vinogorja u PoZeSko-slavonskoj
Zupaniji, a mnoge vinarije i vinski podrumi spremno ugosc¢uju goste-turiste.
Vinogorje Kutjevo, sa oko 800 ha vinograda, obuhvaéa podrudje Caglina,
Kutjeva, Kaptola i1 Velike. Najstariji vinski podrum iz 1232, godine nalazi se
na podrucju Kutjevackog vinogorja, a 45 paralela, koja se proteze kutjevackim
vinogorjem, povezuje vinorodno znafajna podrucja: Istru, Piemont, Val du
Rhone, Bordeaux i Oregon. Kutjevacki podrum, sa tradicijom vinogradarstva i
podrumarstva koje seZe jo§ u 1232, godinu, u kojemu se nalazi najveca bacva
napravljena od slavonskog hrasta, je jedno od najpoznatijih vinskih srediita u
Hrvatskoj. Vinogorje PoZega-Pleternica obuhvaca podrucje PoZege, Pleternice,
Brestovca i Jaksiéa. Glavnina vinograda, koji se proteZzu na 390 ha, nalazi se na
obroncima PoZe¥ke gore. Vinogorje Pakrac obuhvada podruje Pakraca i
Lipika. Radi se o vinogorju od oko 20 ha vinograda, a prvi zapisi o vinarstvu
pakratkog kraja seZu jo§ u 1782. godinu prema putopisu Pillera i Mitterpachera
»Putovanje po Slavoniji 1782, godine* [2]. PoloZaj vinarija na vinskim cestama
vinogorja Kutjeva, PoZega-Pleternica i Pakrac, prikazan je na slici 1. To su iz
vinogorja Kutjevo vinarije Gali¢, Josipovi¢, Perak, Soldo, Tandara, Adzic,
Antunovi¢, B. Jakobovi¢, Baron, Bodegrajac, Camak, Enjingi, Hora, Ivanovi¢,
Jakobovi¢, Jogun, Krauthaker, Kutjevo d.d., Lukalevi¢, Majeti¢, Mihalj,
Mijatovi¢, Mitrovi€, Peri¢, Sontacchi, gag, Tepes, Vasilj, Zori¢; iz vinogorja
PoZega-Pleternica vinarije Bartolovié, Glasnovié, MiliCevi¢, VeleuciliSte u
goiegi, Romié, T.R. Metro, Vojak, Zrin§€ak; iz vinogorja Pakrac vinarija

asic¢ [5],
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Slika 1.: Vinarije viﬁskl cestama vinogmj Kutjevo, inogoa Po%ega—Pletemica
1 vinogorja Pakrac

— ku$aonice vina u kojima gosti — turisti uz price o ¢aroliji nastanka vina mogu

isto isprobati 1 doZivjeti nezaboravno iskustvo [2],

— u sklopu Veleuéilista u PoZegi, od 1998. godine, obrazuju se ljudski resursi na

preddiplomskom  studiju = Vinogradarstvo-Vinarstvo-Voéarstvo  koji,
zavrsetkom studija, imaju steCeno teoretsko znanje i vjestine te praktiCno
znanje koje ukljuCuje i vodenje i gospodarenje malim poduzedima u
vinogradarstvu, vinarstvu i marketingu poljoprivrednih proizvoda, grozda,
vina, voca, alkoholnih piéa i sokova te preradevina. Uz studij Vinogradarstvo-
Vinarstvo-Voéarstvo, u sklopu VeleudiliSta u Pozegi, pokrenut je i
preddiplomski studij Enogastronomija, koji ¢e obrazovati struénjake koji ¢e
biti dodatni resurs u razvoju vinskog turizma [6],

— tradicionalne vinske manifestacije i manifestacije povezane uz vino. Brojne su

vinske manifestacije i manifestacije povezane uz vino koje privlade sve vise
turista i jedan su od resursa PoZeSko-slavonske Zupanije koja joj daje obiljezja
destinacije vinskog turizma. Jedna od tradicionalnih vinskih manifestacija je i
Vincelovo, kojim se slavi blagdan sv. Vinka, omiljenog sveca medu
slavonskim vinogradarima i vinarima, koje oznatava podetak rezidbe vinove
loze, a ono §to ga €ini posebno atraktivnim su vincelovska vatra i razanj sa
delicijama PoZeSko-slavonske Zupanije [7].

PostojeCe resurse PozeSko-slavonske Zupanije za razvoj vinskog turizma treba
dodatno povezati, razviti, unaprijediti i promovirati te brendirati Zupaniju kao
destinaciju vinskog turizma.

A 'Potencijali PoZeSko-slavonske Zupanije kao destinacije vinskog turizma

Broj dolazaka i nofenja turista se¢ u PoZeSko-slavonskoj Zupaniji u proteklom
razdoblju poveéavao, s iznimkom 2020. i 2021. pandemijske godine kada je zbog
epidemioloskih razloga bilo ograni€enje putovanja i kretanja. U strukturi turista koji
dolaze 1 noée u PoZe¥ko-slavonskoj zupaniji, 70% ¢ine domacdi turisti, a 30% strani
turisti. Broj raspoloZivih postelja u Zupaniji za smjeStaj turista se takoder
kontinuirano poveéava [8]. Navedeno upuéuje na sve vefu zainteresiranost i
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prepoznavanje atraktivnosti resursa Poze$ko-slavonske Zupanije i na potencijal u
razvijanju turizma u PoZeSko-slavonskoj Zupaniji.
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Grafikon 4.: Kretanje broja stalnih postelja u PoZeSko-slavonskoj Zupaniji

U StrateSkom marketinSkom planu turizma Slavonije s planom brendiranja za
razdoblje 2019. do 2025. godine, kao jedinstvena atrakcija sa potencijalom
privladenja turista i iz udaljenijih krajeva, prepoznato je Vinogorje Kutjevo [9].
Pozesko-slavonska Zupanija ve¢ od 2021. godine provodi projekt ,,Svijet graSevine
(Spahijski podrum, Muzej befarca, brendiranje)”, u suradnji s partnerima, koji se
vecinski financira iz bespovratnih sredstava Europskog fonda za regionalni razvoj.
Cilj projekta je unapredenje i razvoj kulturno-povijesne turistitke ponude koja ée
unaprijediti turisti¢ki potencijal destinacije stvarajuéi nova radna mjesta i
poveéavajuéi prihode malog i srednjeg poduzetniftva. Radi se o jedinstvenom
projektu koji koristi vinski identitet i kulturnu bastinu u brendiranju cijele regije.
Projekt je zami$ljen kao podr¥ka vinarima 1 turistitkom sektoru Poze¥ko-slavonske
Zupanije [10]. Uz navedeno, Grad Kutjevo, kao nositelj projekta, provodi projekt
.-Kuca grasevine®. Jedan od ciljeva projekta je spajanje vinskog identiteta i kulturne
bastine u brendiranju cijele regije, a kao podrSka vinarima i turistiCkom sektoru
Pozesko-slavonske Zupanije. Projektom ée se prezentirati kutjevacko vinogorje kao
svjetska prijestolnica graSevine i vrhunska atrakcija europske vinske kulture [11].
Jedan od rezultata projekta ,,Svijet graSevine® ¢e biti 1 StrateSki i akeijski plan Svijeta
graSevine sa smjernicama razvoja destinacije vinskog i kulturnog turizma, planom
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aktivnosti za kratkorotno (2 godine), srednjoro¢no (4 godine) i dugorono razdoblje
(8 godina) [3].

Svjetsko trziste vinskog turizma u 2020 godini je iznosilo 8,65 mlrd USS$, a radilo se
o godini u kojoj je cijela svjetska turistiCka industrija bila teSko pogodena
pandemijom koronavirusa (Covid-19). Prema predvidanjima, veliCina trziSta vinskog
turizma u svijetu bi trebala doseéi gotovo 29,6 milijardi US$ u 2030. godini [12].

Kao §to je predstavljeno, PoZeSko-slavonska Zupanija ima sve potrebne resurse za
razvoj vinskog turizma, te brojne potencijale za njegov razvoj. Promjene u
ponaSanjima turista i promijenjenim trendovima u turizmu, gdje turisti danas traze
nesto viSe od odmora uz more na suncu i plazi, traZze neke nove autentiCne dozivljaje i
jedinstvena iskustva pri posjeti turistickoj destinaciji, je upravo ono §to vinski
turizam u PoZeSko-slavonskoj Zupaniji moZe ponuditi. Koraci koji vode prema
brendiranju PoZzeSko-slavonske Zupanije kao destinacije vinskog turizma su, kroz
spomenute projekte, ve¢ pokrenuti. Uz postojece resurse, kao Sto su vinogradarska
poljoprivredna gospodarstva, vinarije, proizvodade vina, pokrenute su 1 vel se
odrZavaju brojne manifestacije, od kojih neke imaju svoju tradiciju, a neke su u svom
zaCetku kao §to su:

e festival Zlatne Zice Slavonije, sa tradicijjom duzom od pola stoljeca, Ciji
pocetak se obiljezava velikom povorkom nosnji i prikazom berbe grozda,

e QGrgurevo 1 Dan Grada PoZege, §to je spomendan na slavnu bitku s Turcima,
koje se obiljezava na obroncima PoZeSke gore u vinogradima poZeskih
vinogradara i vinara,

e proslave Vincelova u vinogradima i vinarijama poZeSkog, kutjevackog,
pleternickog i pakrackog vinogorja,

o ldes§ i pijes*, jednodnevna wine and walk manifestacija, prvi put odrzana
2021. godine, u kojoj posjetitelji-turisti tijekom jedanaestkilometarske Setnje,
okruZzeni prirodnim ljepotama, mogu isprobati razna vina u vinarijjama
poZesko-slavonskog podrucja [13] i dr.

Predstavljene su samo neke vinsko-turisticke manifestacije. Medusobno jo§ bolje
povezivanje predstavljene resursne osnove, postojeé¢ih manifestacija, razvijanje novih
manifestacija, intenzivnija promocija te brendiranje Poze§ko-slavonske Zupanije kao
zupanije za vinski turizam ucinit ¢¢ PoZeSko-slavonsku Zupaniju destinacijom
vinskog turizma u Hrvatsko;.

4 . Zakljuéak

Mala Zupanija za jedinstveno iskustvo je PoZeSko-slavonska Zupanija, destinacija za
vinski turizam. Jedno od klju¢nih atrakcija PoZeSko-slavonske Zupanije su vino i
tradicija. Kako turisti¢ki razvoj odredenog podrucja ovisi o turistiCko-atrakcijskoj
osnovi, resursna osnova vinskog turizma i postojece turisticke manifestacije su
potencijal koji ¢ée sa daljnjim razvojem omogudéiti PozeSko-slavonskoj Zupaniji da
postane i ostane jedinstvena destinacija vinskog turizma u Hrvatskoj.
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