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Abstract: Local food has multiple meanings and potentials. Its production and
distribution has empowered local economy, it also encourages development of the
ecological agriculture, maintains cultural heritage and promotes further development
of (non)material aspects of the local culture. On account of its ,,authenticity local
food can function as a symbol of a locality. It can also act as a promoter of global,

particularly ecologically relevant,values. The paper presents material based on the
fieldwork carried out in Ivani¢ Grad.
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SaZetak: Lokalna hrana ima visestruka znacenja i potencijale. Njezina proizvodnja i
distribucija osnaZuje lokalnu ekonomiju, potice i razvoj ekoloske poljoprivrede,
ocuvanje kulturne bastine te daljnji razvoj (ne)materijalnih aspekata lokalne kulture.
Zbog svoje ,,autohtonosti* lokalna hrana moZe funkcionirati i kao simbol lokaliteta,
no ona istodobno moZe promovirati i globalne, posebice ekoloski relevantne

vrijednosti. Rad prezentira materijale dobivene terenskim istraZivanjem u Ivanic¢
Gradu.
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1. Uvod: semantika lokalne hrane

Temeljni problem od kojeg polazimo u radu moguce je formulirati u pitanju — koji su
potencijali hrane u glokalnoj i1 lokalnoj perspektivi? Iznimna socijalna, kulturna i
ekonomska vaznost hrane evidentna je u cCinjenici da ona nije samo marker
individualnog 1 kolektivnog identiteta [1], nego 1 vaZzan Cimbenik u: razvoju
(ekoloske) poljoprivrede; razvoju turizma (posebno prehrambenog turizma) 1
odrzavanju kulturne baStine lokaliteta. Hrana ne pridonosi samo razvoju lokalne
kulture, nego 1 promoviranju ekoloski senzibilnog svjetonazora i opcenito ,kulture
odrzivosti“. U radu je prezentiran dio materijala prikupljen tijekom terenskog
istrazivanja baziranog na kvalitativnoj metodologiju (intervjui, analiza vizualne grade
prikupljene na terenu), u Ivani¢ Gradu i Posavskim Bregima, provedenom u rujnu
2011. godine. U istrazivanju je sudjelovalo 14 osoba koje se na tom podru¢ju bave
izradom (prehrambenih 1 neprehrambenih) suvenira. Zbog zaStite anonimnosti
njihova su imena izmijenjena. lako je primarni cilj istrazivanja bio otkriti Sto su
suveniri 1 kakvo je njihovo znacenje sagledano iz perspektive njihovih kreatora/ica,
poseban poticaj daljnjem promiSljanju 1 istrazivanju dala je upravo hrana, njezina
aktualna vaznost, ali 1 neiskoriSteni potencijali. Vaznost 1 aktualnost ove
problematike definitivno poziva na nova kvalitativna istrazivanja konkretnih
lokaliteta koja ¢e omoguciti dublji uvid u semantiku lokalne hrane.

2. Hrana iz glokalne perspektive

SocioloSkim teorijskim pristupima globalizaciji neko¢ su dominirale teorije koje su
globalizaciju oStro suprotstavljale svijetu lokalnoga. Medutim, jo§ sredinom 1990-ih
Ronald Roberston prezentira 1 obrazlaze sofisticiraniji koncept globalizacije koji
ukljucuje ,,simultanost 1 interpenetraciju onoga Sto se konvencionalno zove globalnim
1 lokalnim” [2]. Tu povezanost i neraspletivu interakciju globalnog 1 lokalnog
Robertson oznacava pojmom ,,glokalizacije”, odnosno ,,globalne lokalizacije”, kojim
se pokazuje da globalno nije suprotstavljeno lokalnom, jer ,,globalizacija... ukljucuje
povezivanje lokaliteta®, ali 1 ,,'izumljivanje' lokalnog* [2]. Lokalno se — u konteksu
globalizacijskih povezivanja — neprekidno transformira i stalno iznova definira [3].

Da ,lokalno viSe ne funkcionira kao kakav izolirani otok, nego kao tocka susretanja,
presijecanja raznih silnica® [3] pokazuju i1 brojni slucajevi iz svijeta lokalnih
gastronomija. Globalni gastronomski 1 kulinarski faktori mogu utjecati na regionalnu
1 lokalnu hranu, odnosno ,,prehrambene tradicije”. To se vidi u utjecaju novih
proizvoda 1 usluga, ali 1 u nastojanju da se lokalna, odnosno regionalna posebnost
ocuvaju 1 naglase [1]. Nerijetko se u pripremi pojedinih ,tradicijskih* ili ,,domacih*
jela javlja inovativnost koja se, primjerice, oCituje u dodavanju tradicijskoj kuhinji
nepoznatih zacina, zamjeni tradicijskih sastojaka onima koji sadrZe ,,lakSe* masnoce
(umjesto svinjske masti u pripremi se jela rabi biljno ili maslinovo ulje itd.) ili u
kreiranju novih jela, koja imaju istaknute lokalne karakteristike, no baziraju se na
kombiniranju tradicijskih 1 suvremenih receptura. Razloge povecana interesa za
lokalne prehrambene proizvode i1 lokalnu hranu mozemo pronaci u nekoliko izvora.
Sve vecu popularnost lokalne hrane kao turistiCke atrakcije treba razumjeti 1 u
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kontekstu globalno poznate inicijative — pokreta spore hrane (,,slow food
movement*‘), koji se vrlo kriticki odnosi spram industrijski tretirane, ,,brze*, nezdrave
1 problemati¢ne hrane (u socijalnom, okoliSnom te nutricionistickom 1 opce
zdravstvenom pogledu), te afirmira prehrambeni sustav koji se bazira na visokoj
kvaliteti, ukusu, socijalnoj pravdi 1 okoliSnoj odrzivosti [4]. U turizmu je posljednjih
godina registriran trend ,ruralizacije® [5] jer sve viSe ljudi zeli provesti odmor na
jednostavniji 1 intimniji na¢in u malim 1 mirnim mjestima, koja su ocuvala svoja
prirodna obiljeZja 1 ruralni karakter [5]. Dakako, gastronomija pri tom moze biti
snazan faktor atraktivnosti destinacije [5]. Mnogobrojna su istraZivanja (Bessicre,
Everett & Aitchison, Zaper, Tellstrom i sur., Sims...) uvjerljivo dokazala da upravo
lokalna/regionalna hrana ima i dalekoseZnije,viSestruko poticajno djelovanje na
snazenje lokalnog identiteta, ali 1 na ofuvanje i odrZavanje kulturne baStine [1].
Upravo genuino lokalni sadrzaji, konkretno lokalna baStina 1 kultura, postaju
rezervoar ,dragocjenog materijala koji ¢e probudena energija lokalne populacije
uspjeSno ugraditi u vlastitu identitetsku matricu* [3]. Budu¢i da je i hrana vazan
aspekt kulturne basStine, ne treba nas Cuditi tvrdnja da je upravo ,,gastronomija postala
signifikantni izvor formiranja identiteta u postmodernim drusStvima* [1].

3. Hrana, turizam i ,,Zelja za autenti¢nos¢u**

Istrazuju¢i tradicijsku gastronomiju kao turistiCku atrakciju u ruralnim predjelima
Francuske, Bessiere je konstatirala da ,.kao identitetski marker regije... gastronomija
zadovoljava specificne potrebe potrosaa, lokalnih proizvodaca i drugih aktera u
ruralnom turizmu® [6]. Ljudima trebaju putovanja jer su Zeljni ,,novih iskustava i
nacina zivota“ [7]. To ne treba biti putovanje na geografski udaljene destinacije nego
je dovoljno oti¢i u obliZznja manja mjesta ili ruralna podrucja u ¢ijoj je turistickoj
ponudi naglasak upravo na gastronomiji [6]. Okus, dodir, miris igraju vaznu ulogu
tijekom praznika, putovanja, i op¢enito su vazni u turizmu [4]. NaglaSen je 1 sve veci
interes za ,,autenticnoScu®, a u sklopu te potrage vidljiva je 1 Zelja za konzumiranjem
lokalne hrane, koja se opcenito percipira zdravom, tradicijskom, ekoloSkom,
autohtonom 1 autenticnom. Ta ,turisticka Zelja za autentiCnoScu je posljedica
Zivljenja u svijetu ,,u kojem se ljudi osjeCaju odvojenim od prirode 1 gdje se
svakodnevni zivot®, pa tako 1 ,svakodnevna® hrana, percipiraju kao ,,pojacano
neautenticni® [4]. Ratuss & Jaits uzroke interesa za rukotvorine 1 ,tradicijsku
tehnologiju® — a mi bismo dodali, 1 ,,domacu* hranu — vide u ,Sirenju okoliSno
odrzivog svjetonazora®, Sto se manifestira i u uzletu turizma te u potrazi za lokalnim
identitetom [8]. , Tradicijsko®, ,starinsko®, ,domace*“ — sve se te odrednice u
turistickoj retorici 1 medijskoj prezentaciji, ali 1 u op€oj javnosti, povezuju s istim
okoliSem, odrzivom ekonomijom, zdravom hranom, opc¢enito s okoli$no balansiranim
zivotom. To pokazuje 1 sve ucCestalija uporaba dvojnog atributa ,.eko-etno*, kojim se
,eksplicitno sugerira isprepletenost odrzivosti 1 poStivanja lokalne prirode® [9].
Dakle, rije¢ je o nainu Zivota i odnosa spram prirode koji se razumiju kao
dijametralno opre¢ni svakodnevnom, konzumeristicCkom, hekti¢nom 1 anti-ekoloSkom
nainu Zivota. Ljetovanje, zimovanje, turisticka putovanja tako postaju trenucima
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,alternativnog hedonizma® 1 potrage za ,razliitim formama potroSnje*, koje se
lokalitetima uvjerljivo su pokazale ,znaCajnu vezu izmedu kulture hrane kao
tradicije, recentne komercijalizacije tradicija te toga kako ruralna podrucja i njihove
asocijacije postaju korisnima u ekonomske svrhe* [10]. Upravo lokalna hrana ,,ima
potencijal igrati klju¢nu ulogu unutar agende odrzivog turizma* [4]. Da hrana moze
biti 1 pokretacki motor turistiCkog razvoja odredenog lokaliteta pokazuje i fenomen
prehrambenog turizma (,,food tourism®), koji, povrh toga, moze osigurati
,ekonomsku, socijalnu 1 okoliSnu odrzivost“ [1, 4]. Proizvodnja lokalne hrane 1
lokalnih pica osnazuje ,,odrZive poljoprivredne prakse, podupire lokalni biznis 1 gradi
'brand"“‘ [4]. RijeC je o proizvodima naglaSene atraktivnosti i posebnosti u odnosu na
ponudu drugih lokaliteta. Stoga se mozemo sloZiti s tvrdnjom da su hrana 1 pice
odli¢ni primjeri ,tipicnih znakova mjesta® [4], zbog Cega poprimaju 1 istaknutu
suvenirsku vrijednost.

4. Suvenirska vrijednost lokalne hrane u Ivani¢ Gradu

Tvrdnju da ¢e lokalna ¢e hrana 1 pice, puno bolje od ,,0bi¢nih* suvenira (poput
dekorativnih predmeta s markerom posjecenog lokaliteta), ,,angazirati sva osjetila 1
1mati snaznije veze s mjestom jer imamo osobna, osjetilna sje¢anja na konzumiranje®,
potvrduje i iskaz jednog ispitanika R. Simsa, koji je ustvrdio: ,Hrana evocira
sjeCanja... Znate, nesto jedete, ne zato Sto je to dobro, nego zato Sto evocira sjecanja*
[4]. Tako je Ivani¢ Grad od druge polovice 20. stoljeCa bio poznat ponajviSe po
svojim bogatim nalaziStima nafte, plina 1 naftalana, aktualna turisticka vizija tog
mjesta bazira se na razvoju zdravstvenog, rekreativnog i seoskog turizma. Poput
mnogobrojnih lokaliteta u Hrvatskoj, 1 Sire, 1 Ivani¢ Grad posljednjih godina svoju
turisticku prepoznatljivost nastoji izgraditi ispreplitanjem vrijednosti odrzivosti 1
specificnog folklora. To se zbiva ponajprije kroz lokalnu manifestaciju ,,Bucijada®,
koja je definitivno ,rehabilitirala® bundevu, kao nekad vrlo poznatu, no dugo
vremena zaboravljenu, nutricionisticki visoko vrijednu namirnicu. Tako je,
primjerice, na web  stranicama  Turisticke zajednice  Ivani¢  Grada
(http://www.tzig.hr/gastro-ponuda/ugostiteljski-objekti) moguce pronaci recepte za
jela od buca (bucnica, varivo, ¢okoladne kocke od buce). Ta su jela u potpunosti
suvremena, ali su ukljuCena u ponudu lokalne manifestacije, koja se referira na
lokalnu tradiciju, ali tu tradiciju ujedno 1 reinterpretira u skladu s danasnjim Zivotnim
kontekstom. ,,Bucijada® funkcionira na principima eko-etno sajmova,  koji
promoviraju kulturnu bastinu, tradicijska znanja i vjeStine, ali 1 tradicijsku prehranu.
Kad govorimo o etno-eko sajmovima treba naglasiti da je tu uvijek rije¢ o svojevrsnoj
invenciji tradicije, S$to izrijekom potvrduje ispitanik Edo tvrdnjom da je ,Ivani¢
Grad... poceo biti grad koji tradiciju ho¢e napraviti od buca®. Lokalna je hrana
elokventan predstavnik lokaliteta 1 njegove kulture. ,,Kuhinja je povezana s kulturom
naroda 1 sredine, pa traganje za izvornim elementima ima veliko znaCenje za
oCuvanje bastine [5]. Propituju¢i hranu u tom kontekstu, nuzno je povezujemo s
konceptom basStine jer ju organizatori sajmova i akteri lokalne turisticke ponude
svjesno prezentiraju kao autohtonu, tradicionalnu, ,starinsku®, a turisti je, pak,
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percipiraju kao ,,'tradicionalne’ proizvode s dugom povijeS¢u proizvodnje na toj
lokaciji“ [4]. To nam jasno pokazuje da je koncept lokalne i autentiCne hrane
socijalni konstrukt. Bessiere istiCe da je baStina neodvojiva od tradicije 1 proSlosti, no
ona je istovremeno 1 dio sadasnjosti te dio buduc¢nosti [6]. BaStina, dakle, nije niti
stati¢na niti petrificirana. Naprotiv, njezina je narav procesualna jer ona izvire 1z
struje permanentnog socijalnog (re)konstruiranja. Prema Bessicre, baStina je
sastavljena od ,,aktualiziranja, adaptiranja 1 re-inventiranja elemenata iz proslosti*
kojima se tako daje novo socijalno znacenje. Dakle, rije¢ je o ,.kombiniranju
konzervacije 1 inovacije, stabilnosti 1 dinamizma, reprodukcije i kreacije [6]. Upravo
ivanic¢gradski primjeri revitalizacije 1 revalorizacije bundeve 1 jela (Cak 1 napitka)
pripremljenih od nje dojmljivo ukazuju na dinami¢nost bastine, odnosno recepcije
bastine, koja tradicijske sadrZaje kreativno modificira 1 reinterpretira u kontekstu
danaSnjice i njezinih zahtjeva. Zanimljiv je i primjer uklapanja lavande, mediteranske
biljke u suvenirsku ponudu ovog kontinentalnog mjesta (na primjer liker 1 higijenski
proizvodi od lavande). Lokalni proizvodi, lokalna hrana i lokalna pi¢a su prenositelji
naracija [4], pa kao takvi imaju naglasenu suvenirsku vrijednost. Oni stoga poprimaju
posebno znacenje, koje ih cvrsto povezuje s odredenim mjestom i pripadnom
kulturom. To je istaknuo i ispitanik Edo [11]:

,»-.. N1je sve ni u novcu neg' je sve u jednoj pri¢i. Htio bi tu pricu u Ivani¢ Gradu
napraviti, da imamo svoje neke proizvode kad dodu ljudi ovdje, da odu odavde i da
kad taj suvenir odnesu da imaju oni pricu, da odnesu tu pricu...“ (Edo)

Vrsta suvenira Predmeti
Prehrambeni proizvodi Ajvar, pindur, sok od rajcice, namaz od
bundeve, ukiseljene bundeve, naribana
slana buca, ulje (bucino, suncokretovo,
s0jino), ocat (jabu¢ni, vinski, od
kupine, Aceto Balsamico), med, suSene
jabuke
Alkoholna pica Vino (od grozda, bazge), rakija, likeri
(od lavande, bundeva, na bazi bilja i
meda, lincura Osa...), ljekoviti
pripravci (Vilinski opijum)
Tablica 1. Prehrambeni suveniri Ivani¢ Grada.

5. Proizvodnja lokalne hrane i ,,kultura odrzivosti

Proizvodnja lokalne hrane ima ve¢ ranije istaknutu turisticku, ali 1 vaznu ekoloSku,
ekonomsku 1 svjetonazorsku funkciju. To vrlo zorno pokazuje 1 Siroki asortiman
prehrambenih proizvoda koji su 1 prije otvaranja prodajnog mjesta ,,Vrata Posavine*
bili vazan dio suvenirske ponude Ivani¢ Grada. Rije€ je o prehrambenim proizvodima
s obiteljskih eko 1imanja u okolici (EOPG Franceti¢, OPG Hlevnjak, EKO Sever,
OPG Ali¢...) te manjih lokalnih proizvodaca alkoholnih pica i sokova, proizvoda od
soje, kolaca itd.
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Projekt agroturisticke zadruge ,,Vrata Posavine* ima razgovijetno artikuliran program
i razradene ideje o konkretnim akcijama te je uz podrsku Turisticke zajednice Ivani¢
Grada 1 Grada Ivani¢ Grada, u listopadu 2011. godine, tijekom manifestacije
,Bucijada®, otvoren 1 ducan koji afirmira i1 potie prodaju 1 konzumaciju lokalnih,
domacih, ,zdravih 1 vrhunskih®“ (Edo) proizvoda (prehrambenih, uporabnih,
dekorativnih...). Pokretaci(ce) tog projekta oCekuju ,,puno od toga, ne nov€ano nego
puno toga da gradu neSto podare, da ih grad podrzi i da skupa sa gradom neku divnu
pricu imaju 1 divnu ponudu® (Edo). Manifest projekta, kojeg jedan od pokretaca
karakterizira kao ,,pokret otpora®, bazira se na antikonzumeristiCkom, ekoloski
nadahnutom svjetonazoru, utemeljenom na lokalnoj proizvodnji, umreZavanju i
poticanju ekoloski odrzive lokalne ekonomije, ponovnom povezivanju s prirodom, te
afirmiranju jednostavnog 1 umjerenog, spram okoliSa obazrivog nacina Zivota:
,»vakim danom sve viSe ¢eznemo za naSim malim kvartovskim du¢anom, u kojem
nas je Cekalo nama poznato lice, kojem smo vjerovali 1 znali ime bez da je bilo
istaknuto na reveru. Ceznemo za ljudskim pristupom, ¢eznemo za paZnjom, &eznemo
za doZivljajem, za okusom 1 mirisom kakav je on zapravo treba biti..."Vrata Posavine'
nisu vrata koja nas uvode u neke nevjerojatne zakutke 1 paralelne svjetove... to su
vrata koja nas vode u natrag... 'Vrata Posavine' su mali, simboli¢an 'pokret otpora'
vrijednih ljudi, proizvodaca, kreativaca. Prolaskom kroz ta vrata odajete pocast njima
1 pruzate podrSku njihovom nastojanju da saCuvaju na$ integritet, a u svoj Zivot
unesete domace proizvode naSeg kraja, dio tradicije 1 povijesti* (tekst na reklamnom
letku ,,Vrata Posavine*). Ovakve aktivnosti imaju poZeljne dalekoseznije posljedice
jer revitaliziraju Zivot u manjim mjestima. To potvrduje i opservacija ispitanice
Danke, koja tvrdi da te i sliCne aktivnosti promoviraju stil Zivota koji afirmira ideju
,,da ljudi mlade generacije mogu preZivjeti u malom gradu* (Danka). Apeliraju¢i na
umreZavanje lokalnih proizvodaca hrane, afirmiraju¢i uporabu lokalnih materijala i
razvoj lokalnog trziSta za lokalne proizvode, ovaj projekt, na koncu, ,,vodi vecoj
okoliSnoj odgovornosti* [12].

6. Zakljucak

Istrazivanje u Ivani¢ Gradu kao 1 rezultati istraZivanja mnogobrojnih europskih
autor(ic)a (Everett & Aitchison, Sims, Zaper, Tellstrom i sur., Bessiére...) pokazuju
da izmedu lokalne (tradicijske) hrane i osnaZivanja atraktivnosti odredenog lokaliteta
egzistiraju znacajne 1 viSestruke veze. Rezultati istrazivanja pokazuju da: 1) znacaj
lokalne hrane nadilazi njezine turistiCke 1 identitetske funkcije; 2) proizvodnja
lokalne hrane snaZzi 1 potiCe razvoj odrzive poljoprivrede te 3) promovira
antikonzumeristicke i ekoloske vrijednosti. Proizvodaci lokalne hrane i Turisticka
zajednica Ivani¢ Grada prepoznali su viSeznacnost lokalnih prehrambenih proizvoda
te njithovu ekonomsku, poljoprivrednu, ekoloSku, svjetonazorsku, identitetsku,
kulturnu 1 suvenirsku vrijednost.
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