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RURAL DEVELOPMENT AND RURAL TOURISM

RAZVOJ RURALNOG I SEOSKOG TURIZMA
Jokic, Mirko

Abstract: Rural tourism is a collective term for different forms of tourism activities
that develop outside the cities and areas where mass tourism has developed. Rural
tourism in Croatia, occupies more than 90% of the territory. Today's life, inferior
technology and an unhealthy lifestyle, brings us back to childhood, when we spent
holidays in the countryside. Rural tourism and agritourism is a specific form of
tourism, in which the main motive of the journey is " return to nature."
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SaZetak: Ruralni turizam je skupni naziv za razlicite aktivnosti i oblike turizma koji
se razvijaju izvan podrucja gradova i podrucja na kojima se razvijao masovni
turizam. Ruralni turizam u Hrvatskoj zauzima vise od 90% teritorija. Danasnji
Zivot,podreden tehnologiji i nezdravom nacinu Zivota, vraca nas u djetinjstvo kad smo
praznike provodili na selu. Seoski turizam ili agroturizam je specifican oblik turizma,
u kojem je glavni motiv putovanja "povratak covjeka prirodi”.

Kljuéne rijeci: Seoski, turizam, ruralni, odmor, razvoj,usluga, priroda, okruZenje,
zdrav okolis.
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1. Uvod

U mnogim je gospodarstvima turizam ve¢ neko vrijeme priznat kao glavna djelatnost,
koja koristi resurse doti¢nih ekonomija i utjeCe na njihovu prirodu i razvitak. Drzave
su sve viSe spremne koristiti turizam kao predmet ili sredstvo makroekonomske
politike. Turizam je Cesto puta snazno involviran u politiku zaposljavanja ili platne
bilance, Cije je znaCenje jako veliko u modernom makroekonomskom upravljanju.

Turizam se javlja u svim aspektima BDP-a. Prvo, najveci dio izdataka turista se
odnosi na potroS$nju, ako se radi o domac¢em turizmu ili 0 doma¢im proizvodima 1
uslugama za potrebe medunarodnih putovanja. Drugo, izdaci tvrtki za zgrade,
tvornicu, opremu itd., potrebni za obavljanje turisticke usluge, su dio investicije, od
kojih je veci na vjerovatno drzavni troSak, posebice za infrastrukturu. Trece, turist
koji troSi novac u stranoj zemlji ili na putovanju za usluge prijevoza u vlasniStvu
drugih zemalja, u neku ruku «uvozi» usluge.

Obrnuta situacija znaci «izvoz», kada zemlja prodaje svoja prijevozna sredstva
turisticke usluge medunarodnim turistima iz drugih drzava.

Neki od njih su na strani potraznje (tj. vaznost turizma je djelomice odredena snagom
domace 1 inbound potraznje za lokalnim turizmom), ali sposobnost turistiCkog sektora
da se Siri unutar gospodarstva, da bi te potrebe bile zadovoljene 1 stvorio viSe, ovisi
ceS¢e o faktorima na strani ponude, Sudjelovati u procesu globalizacije u turizmu
znaci biti prepoznatljiv u globalizaciji. Turizam je ekonomska djelatnost koja se u
organiziranom obliku 1 s zamjetnijim ekonomskim ucincima pojavljuje u 19. stoljecu,
iako je putovanje i1 upoznavanje novih krajeva, potaknuto ljudskom znatizeljom,
zapocelo jos davno[1].

2. Razvoj ruralnog turizma u Hrvatskoj

TuristiCka seljaCka gospodarstva (TSOG) nalaze se u kategoriji subjekata hrvatskog
gospodarstva, €iji je razvoj 1 status reguliran propisima, te pracen i potican mjerama
drZavne politike, prilagodava se uvjetima trZisSta u razvoju potpuno novog turistickog

proizvoda na hrvatskom trzistu.

TSOG su zazivjela u jedan novi turisticki proizvod, ¢ijom brzom kvantitativnom
rastu i kvalitativnom razvoju svjedofimo iz godine u godinu. Medutim, unato¢
pozitivnom trendu razvoja, analize pokazuju da taj razvoj nije ravhomjeran u

svim hrvatskim podrucjima, te da medu gospodarstvima postoje strukturne i

druge razlike.

U pojedinim Zupanijama postoji velik broj vrlo razvijenih TSOG, dok se u drugim tek

registriraju prva mala gospodarstava za bavljenje turizmom kao dopunskom
djelatnoscu, a negdje ih joS uopcée nema.

0426



3RD INTERNATIONAL CONFERENCE “VALLIS AUREA” 2012 pp-0425-0429

Razvoj ruralnog turizma sustavno prati 1 potiCe Hrvatska gospodarska komora, kroz
ZAJEDNICU TURISTICKIH SELJACKIH OBITELJISKIH GOSPODARSTAVA,
osnovanu 1995. godine u Hrvatskoj gospodarskoj komori pri Sektoru za turizam.
Clanovi tada$nje Zajednice turisti¢kih seljackih obiteljskih gospodarstava su vlasnici
obiteljskih poljoprivrednih gospodarstava, koji se pored osnovne poljodjelske
djelatnosti bave dopunskom turistiCkom djelatnoScu.

Zajednica TSOG pri HGK 2008. godine mijenja ime u Zajednicu ruralnog turizma,
koja obuhvaca razli¢ite (temeljne) vrste turizma 1 oblike registracije djelatnosti, od
kojih se posebno izdvaja turizam na seljaCkim gospodarstvima.

Iako nam je ¢ak 92 posto drzave ruralno, udio ruralnog u ukupnom turizmu ve¢ dugo
je na skromnih pet posto.

Vec¢ je dugo skromnih pet posto udio ruralnog u ukupnom turizmu drzave ¢ijih je 92
posto teritorija — ruralno. I dok je na svjetskoj turistickoj karti Hrvatska po tom
pitanju neprimjetna, kroz brda i doline potiho teCe ruralna hrvatska turisti¢ka prica.
Mnogi su spoznali da se od turizma moze (pre)zivjeti lakSe nego iskljuCivo od
poljoprivredne proizvodnje.

[2]“Razvoj ruralnog turizma, medu ostalim, ograni¢ava zakonodavstvo. Dionici
ruralnog turizma susreCu se s nebrojenim poteSkoCama - administrativnim,
birokratskim, organizacijskim, financijskim... Davatelji usluga Cesto se jednostavno
ne mogu snac¢i u toj poplavi propisa koji su nerijetko i medusobno neuskladeni.”
Upozorava Dijana Katica, predsjednica Uprave Hrvatskog farmera, istiCuci kako je u
nas ruralni turizam jo$ u samim zacecima, golem neiskoriSteni potencijal kojemu ni
nacionalna turisticka promidzba ne pridaje previse pozornosti.

Nuzno je formirati povjerenstvo Vlade za razvoj ruralnog turizma koje bi
koordiniralo suradnju s nacionalnim 1 lokalnim institucijama, na Sto se ukazalo i1 na
nedavno odrzanom Hrvatskom kongresu o ruralnom turizmu. Zadnjih se godina istice
nuznost izrade strategije razvoja ruralnoga turizma s konkretnim ciljevima. Istice se 1
vaznost implementacije ruralnog turizma u StrateSki marketinSki plan hrvatskog
turizma za razdoblje 2008. — 2012., i to kao jednog od kljucnih hrvatskih turistickih
proizvoda. [3] “Hrvatski ruralni turizam nasao se na raskriZju svoga razvoja, s
obzirom na dostignuti stupanj druStveno-ekonomskog razvoja te uredenja prostora i
zaStite okoliSa, a posebno na nacionalno opredjeljenje i prve korake u razvoju
ruralnog prostora prema europskim nacelima. Situaciju otezava Cinjenica da nasa
zemlja, osim u nekim sektorima ili njihovim dijelovima, nema razvijeno integralno
dugoroCno planiranje svoga razvoja, dakle za idu¢ih 20 do 30 godina. Sektor
turizma neprestano je izlozen golemom pritisku ‘pripreme za iducu sezonu®, Sto trazi
zahtjevno 1 vrlo odgovorno kratkorono (marketinsko) planiranje.
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3. Razvoj seoskog turizma u Hrvatskoj

Za razvoj seoskog turizma nisu dovoljna samo seoska imanja, ruralne kuce za odmor
1 drugi smjeStajni objekti u ruralnoj destinaciji. Potrebna je 1 ostala turistiCka
infrastruktura: od restorana do kuSaonice vina, uredenih turistickih atrakcija,
osmiSljenih vinskih cesta, pjeSackih 1 biciklistickih staza... Uvjeti nisu zadani da bi
bili ograni¢avaju¢im ¢imbenikom, ve¢ su dati kao smjernice u promisljanju strategije
1 razvitka . Oni sluze vlasniku obiteljskoga gospodarstva pri opredjeljenju takve
djelatnosti. Poseban je preduvjet profesionalan odnos prema gostu, temeljen na
profesionalnom odnosu prema svom radu i uvjetima koji su propisani zakonom.
Ipak, najcesci su razlozi zbog kojih ¢e se domaci ili strani gost odluciti za pojedino
gospodarstvo u prirodi - Cist zrak, Cista voda, zdrava klima i ocuvan okolis,
slikovitost kraja, mogucnosti slobodnog kretanja u prirodi radi rekreacije i
razgledavanja zanimljivosti u okolici 1 dr. Blizina rijeka, jezera i mora, kao 1
planinskih predjela koji tako raznovrsni omogucuju Setnje 1 bavljenje razliitim
Sportovima kao Sto su plivanje, veslanje, ribolov, skijanje, lov, penjanje po stijenama,
jahanje, voznja biciklom, fotosafari i sl., provjereni su turisti¢ki sadrzaji. Dvorci,
crkve, muzeji, galerije, razli¢ita dogadanja i posebne usluge u blizini turistickoga
seoskog gospodarstva olakSavaju upoznavanje turista s prirodnim, povijesnim 1
kulturnim znacajkama kraja. [4]

Dakako, tu je 1 nezaobilazno pitanje vodoopskrbe 1 opskrbe elektricnom energijom, a
udaljenost do prve gostionice, trgovine, poSte, banke, lijeCnika... takoder su
parametri koje turisti mogu tolerirati samo do odredene granice. Prilikom testiranja
turisticke privlacnosti nekog kraja treba voditi raCuna i o specifinostima Sire
prostorne cjeline u kojoj se taj kraj nalazi. Procijeni i se da je kraj u kojemu se
seosko 1manje nalazi turistiCki privlacan, slijedi potrebna provjera 1 turisticke
podobnosti samoga gospodarstva.  Seljacko gospodarstvo mora imati znacajke
poljoprivrednog  gazdinstva, odnosno odgovaraju¢u veliCinu 1  strukturu
poljoprivrednog zemljiSta, broj i veliinu gospodarskih zgrada i uredaja, potrebnu
veliCinu 1 organizaciju seoskog dvoriSta, vrstu 1 broj stoke, koje zajedno s ¢lanovima
obitelji Cine poljoprivrednu gospodarsku cijelinu.

4. Zakljucak

Postizanje odrzivog razvoja turizma zahtjeva da akteri na svim razinama, od lokalne
do nacionalne, moraju postupati u skladu sa principima odrZivog razvoja.

* Neophodno je:
— razumjeti, prepoznati 1 zadovoljiti potrebe turista
— osigurati preduvjete za profitabilno poslovanje
— 1investirati u obrazovanje 1 trening zaposlenih
— 1Inzistirati na zaStiti 1 obnovi prirodnog bogatstva
— posStovati kulturne vrijednosti i razliCitosti
— osigurati kontinuiranu aktivnu ulogu drzave
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* Nisu vise Cesti turisti koji ¢e u Provansi ili na Jadranu traziti hamburgere, vec
¢e kusSati kvalitetnu domacu hranu, zacinjenu doma¢om pjesmom, plesom 1
obicCajima.

* U turizmu ¢ak niti nije toliko bitno imati najkvalitetniji proizvod, koliko je
bitno znati dobro ispricati pri¢u o tom proizvodu te ga na taj na¢in prodati.

[5] Ekoloska odrZivost jamc¢i uskladenost razvoja s oCuvanjem i odrZanjem osnovnih
ekoloskih procesa, bioloSke raznolikosti 1 bioloskih resursa. DruStvena odrZivost
jamci uskladenost razvoja s ocuvanjem kulture i sustava vrijednosti ljudi na koje taj
razvoj utjeCe te trajno odrZanje i isticanje identiteta lokalne zajednice.

Ekonomska odrZivost se zasniva na ekonomski ucinkovitom razvoju 1 upravljanju
resursima na nacin da se resursima mogu koristiti, uz sadaSnje 1 buduce generacije.
TehnoloSka odrZivost zahtjeva razvoj 1 primjenu tehnologije koja uz ekonomske
ucinke uvazava ekoloSku odrzivost.[6]
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