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Abstract: Special interest tourism appeared as alternative to mass tourism. Differences of
touristic needs and motives for traveling leads to special interest tourism development, it is
more complement to mass tourism than a result of special tourism strategy. Special interest
tourism in Croatia is not adequately developed. Hypotheses are: (1) special interest tourism
in Slavonia & Baranya is not compliance with needs and possibilities of development, (2)
rural tourism development can initiate overall tourism development in destination. This
analyze shows possibilities of rural tourism development and impact on sustainable tourism
development in Slavonia & Baranya.
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SaZetak: Specificni oblici turizma pojavili su se kao alternativa ili dopuna masovnog
turizma. Raznolikost turistickih potreba i brojnih motiva za putovanjem dovodi do razvoja
specificnih oblika turizma. U Hrvatskoj specificni oblici turizma nisu adekvatno razvijeni,
vise su dopuna masovnom turizmu nego rezultat posebne turisticke strategije. Hipoteze u
radu su: (1) specificni oblici turizma na podrucju Slavonije i Baranje nisu u skladu s
potrebama i mogucnostima razvoja, (2) razvoj ruralnog turizma moZe pokrenuti ukupan
razvoj turizma na tom prostoru. Analiza ukazuje na mogucnosti njihovog razvoja, posebno
ruralnog turizma te na njihov utjecaj na odrzivi razvoj turizma u Slavoniji i Baranji.
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1. UVOD

Pojam specifi¢nih oblika turizma spominje se ve¢ pedesetih godina proslog stoljeca
(Hunziger & Krapf, 1942), dok se u Hrvatskoj pojavljuje osamdesetih godina.
(Alfier, 1977, Cicvari¢, 1984; 1 dr.).

U tim se radovima objaSnjava pojam 1 znacaj pojedinih oblika turizma u Hrvatskoj
poput vjerskog, kulturnog, sportsko-rekreacijskog, nautickog, lovnog, ribolovnog i
nekih drugih oblika. Istovremeno se u Hrvatskoj provode istraZivanja, studije i
projekti razvoja pojedinih oblika turizma u okviru Instituta za turizam, ekonomskih
fakulteta u Zagrebu, Rijeci, Splitu, Dubrovniku, Opatiji, Fakulteta za fizicku kulturu i
dr.

Na temelju tih istraZivanja i projekata razvijaju se brojni oblici turizma u okviru
turistickih centara na moru, u toplicama te u nekim planinskim podrucjima.
Specifi¢ni oblici turizma pojavljuju se kao posebni oblici turizma ili kao dopuna
postojecim tradicionalnim oblicima turisticke ponude. Prema motivima putovanja u
Hrvatskoj se istiCu: sportski turizam, nauticki, zdravstveni, lovni 1 ribolovni,
kongresni, seoski, gastronomski, vjerski, eko turizam i dr.

Cilj je ovog rada analizirati potrebe 1 mogucnosti buduceg razvoja specifi¢nih oblika
turizma na podrucju Slavonije 1 Baranje prema nacelima odrzivog razvoja hrvatskog
turizma. Osnovne hipoteze ovoga rada zasnivaju se na spoznajama da (1) specifi¢ni
oblici turizma na podru¢ju Slavonije i Baranje nisu adekvatno istrazeni pa nisu
razvijeni u skladu s budu¢im potrebama i mogucnostima njihovog razvoja, (2) razvoj
ruralnog turizma moZe pokrenuti ukupan razvoj turizma na tom prostoru. OdrZivi
razvoj ne zahvacCa samo turizam, ve¢ je on sadrzan u svim podrucjima ljudske
djelatnosti: u prirodi, u gospodarstvu, u kulturi, u socijalnoj sferi. Izmedu mnogih
definicija, isticemo onu prema kojoj je ,,odrZivi razvoj promjena strukture globalne
proizvodnje i potroSnje koji ne remete ekosustave.* (Vukoni¢ & Keca, 2001).
Temeljna nacela odrZivog razvoja mogu biti: ekoloska odrZivost, sociokulturna te
ekonomska odrzivost.

Nacela ekoloske odrZivosti su ujedno i temeljna nacela odrZivog turizma jer turizam
najviSe ovisi o njima. Ona se odnose na ciljeve unapredenja Zivota domicilnog
stanovni$tva u odredenoj destinaciji, optimalno zadovoljenje potreba turista te
odrZavanje kvalitete okoliSa koji sluzi svima.

Nacela sociokulturne odrzivosti grade se na pozitivnim odnosima medu ljudima
odredene zajednice te njihovim zajedni¢kim odnosom prema svim sociokulturnim
vrijednostima i dobrima zajednice. U turistickom prostoru na sociokulturnu odrzivost
utjeCu razni subjekti: stanovniStvo, poslovni subjekti, turisti 1 dr.

Nacela ekonomske odrzivosti nisu inkompatibilna s nacelima odrZivog turizma, ali to
mogu biti uslijed nekontroliranog i Stetnog ponaSanja u odredenom turistiCkom
prostoru. Naime, ako je profit jedini kriterij ponaSanja svih sudionika u prostoru, on
moze dovesti u pitanje prostorne, kulturne, socijalne i druge cCinitelje odrzivog
razvoja.

Nacela odrzivog razvoja djeluju komplementarno u odredenom prostoru i uvjetima.
Stoga je respektiranje svih nacela nuzno za odrZivi razvoj turizma, ali i svih drugih
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aktivnosti na odredenom prostoru. Osim toga, odrZivost je dugorocan i permanentan
proces jer se jedino tako moze osigurati kvaliteta Zivota budu¢im generacijama.
Temeljem toga mnogi znanstvenici u turizmu zalaZzu se za aktivnu i ucinkovitu ulogu
drzave u zaStiti okoliSa te predlazu primjenu posebnih sustava kao paradigmu
odrzivog razvoja (Blazevic¢, 2006).

U ovom se radu prezentiraju mogucnosti razvoja specificnih oblika turizma na
podrucju Slavonije 1 Baranje prema nacelima odrZivog razvoja turizma.

2. NEKI POKAZATELJI RAZVOJA TURIZMA NA PODRUCJU
SLAVONIJE I BARANJE

Turisticki prostor Republike Hrvatske moZe se podijeliti u tri makro regionalne

cjeline (Bilen & Bucar, 2007):

- jadransku turisticku makro regiju povriine od 17.850 km’ ili 31,6% povrsine
Hrvatske, na kojoj Zivi oko 30,6% stanovnika;

- gorsko-planinsku turisticku makro regiju koju &ini 7.913 km® ili 14% ukupne
povrsine Hrvatske, s oko 3% stanovniStva;

- panonsko-peripanonsku turisticCku makro regiju povrSine od 30.776 km?® ili 54,4%
teritorija, na kojoj Zivi oko 3,17 milijuna stanovnika ili 66,4% ukupnog
stanovniStva Hrvatske.

Podrucje Slavonije 1 Baranje moguce je svrstati u panonsku turisticku makro regiju

koja prostorno obuhvaca slijedece:

Zupanija PovrSina (km?) Broj stanovnika
Viroviticko podravska 2024 93 389
Pozesko — slavonska 1823 85 831
Brodsko - posavska 2 030 176 765
Osjecko - baranjska 4155 330 506
Vukovarsko - srijemska | 2454 204 768
UKUPNO 12 486 891 259

Tablica 1. PovrSina 1 stanovniStvo

Na prostoru navedenih pet Zupanija Zivi ukupno 891 259 stanovnika prema popisu iz
2001. godine. Medu najvaZnije gospodarske djelatnosti mogucée je ubrojiti:
poljoprivredu, Sumarstvo, industriju, graditeljstvo, te tercijarne djelatnosti: promet,
trgovinu, turizam, ugostiteljstvo i dr.

Podaci (HTZ, 2008) o smjeStajnim kapacitetima pokazuju da je na ovom prostoru
danas u funkeciji 40 hotelskih objekata razli¢ite kategorije s ukupno 2 680 leZajeva Sto
predstavlja osnovne smjeStajne kapacitete. Struktura hotela pokazuje slijedece stanje:
pet hotela s 4*, Sesnaest hotela s 3*, Sesnaest hotela s 2%, jedan hotel s 1* te jedan
hotel bez kategorije. Ovi bi smjeStajni kapaciteti uz nova ulaganja i poboljSanje
kvalitete mogli biti kvalitetna osnova za buduéi razvoj turizma na tom prostoru. K
tome treba dodati i ostale smjeStajne kapacitete u tzv. kuénoj radinosti koji su
pogodni za razvoj ruralnog turizma na seoskim domacinstvima.



BARTOLUCI, M. & KECA, K.: SPECIAL INTEREST TOURISM DEVELOPMENT IN SLAVONIA AND ...

Analiza turistickog prometa pokazuje da prema broju turista i ostvarenih nocenja
prednjaci Osjecko — baranjska Zupanija, zatim slijede Vukovarsko — srijemska,
Brodsko posavska, VirovitiCko podravska te PozeSko — slavonska Zupanija. To je
razumljivo s obzirom na prostorni razmjeStaj smjeStajnih hotelskih kapaciteta koji su
vezani za vece gradove Osijek, Vukovar, Beli Manastir, Vinkovce, Slavonski Brod,
PoZzega 1 dr. Podaci o ostvarenim nocenjima pokazuju da je u posljednje tri godine
ostvareno stalno povecanje broja nocenja koja su osnova za ostvarivanje pansionske 1
izvanpansionske potro$nje. Medutim, joS uvijek se radi o relativno malom
turistickom prometu u odnosu na ukupne pokazatelje turizma na cijelom prostoru
Republike Hrvatske. U Hrvatskoj je 2007. godine ukupno je ostvareno 56 005 492
noc¢enja, od ¢ega 350 013 nocenja u pet Zupanija Slavonije i Baranje Sto ¢ini udio od
0,06% ostvarenih nocenja.

Prosje¢no iskoriStenje smjeStajnih kapaciteta iznosi oko 130 dana pune zauzetosti
godiSnje Sto je iznad prosjeka Republike Hrvatske, ali to nije garancija za profitabilno
poslovanje. Tome u prilog govori struktura gostiju (73% domacih, 27% inozemnih
gostiju), njithova kupovna moc¢ te prosjeCna dnevna potroSnja. Naime, prosjecna
turistiCka potroSnja u Hrvatskoj iznosi 55,48 Eura (TOMAS, 2007) dok se za ovo
podrucje procjenjuje cca 60% od tog iznosa. Stoga bi glavni cilj nove turisticke
strategije trebao biti vezan uz mjere za potpunije iskoriStenje kapaciteta tijekom
godine, povecanje kvalitete segmenta turisticke ponude $to bi moglo privuci veci broj
inozemnih gostiju, aktiviranje novih oblika i sadrZaja turizma 1 dr.

Zupanija TURISTI NOCENJA
Godina 2005. 2006. 2007. 2005. 2006. 2007.
Viroviticko | 6 071 11437 14 415 16472 |28971 34294
podravska

PoZesko — 7330 6732 8 356 12730 14 188 15 746
slavonska

Brodsko — 18277 21192 | 22757 34 001 37649 40414
posavska

Osjecko — 62 651 76 313 84 724 143774 | 163363 | 176 856
baranjska

Vukovarsko | 31314 |3169%4 38 355 55536 | 66941 82703
- srijemska

Tablica 2. Pregled turisti¢kih dolazak i ostvarenih no¢enja po Zupanijama

3. MOGUCVNOSTI RAZVOJA SPECIFICNIH OBLIKA TURIZMA NA
PODRUCJU SLAVONIJE I BRANJE

Iako u Hrvatskoj nema pouzdanih istraZivanja za trZiSta potraznje razlicitih oblika
turizma, ipak neka istraZivanja (Cazes, 1989; Tomas, 2004; Keller, 2002; 1 dr.)
pokazuju da se emitivna turisticka trZiSta sve viSe orijentiraju prema specificnim
oblicima turizma u turistickim destinacijama.

Specifi¢ni oblici turizma mogu biti dodatni faktor privlacnosti turisticke destinacije
posebno za inozemne goste koji provode odmor u Hrvatskoj.
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Na temelju prostornih i drugih resursa moguce je identificirati znacajnije specificne
oblike turizma na Panonsko — peripanonskom podru¢ju u koje spada i podrucje
Slavonije 1 Baranje.

VRSTE | OBLICI TURIZMA PROSTORNE MOGUCNOSTI
1. RURALNI (SEOSKI) TURIZAM - u svim mjestima Slavonije i Baranje
2. SPORTSKI TURIZAM
- rekreacijski - rijeke, jezera, Sume...
- planinarenje - planinska regija (Psunj, Papuk, Krndija, Dilj gora i
PozeSka gora
- Zimski sportski turizam - planinska regija
- biciklizam, jahanje i ostale vrste rekreacije - u cijelom podrucju
- ostali sportovi i rekreacija - u cijelom podrucju
- sportske priredbe i natjecanja - u gradovima
3. ZDRAVSTVENI TURIZAM
- kurativni i rehabilitacijski - u toplicama i SPA centrima (Lipik, Velika, Bizovacke
toplice)
- wellness - U SPA centrima i hotelima visoke kategorije
4. KULTURNI TURIZAM
- posjete kulturno-povijesnim znamenitostima - u gradovima i mjestima u panonskoj regiji
- kulturne priredbe i manifestacije - u gradovima
5. KONGRESNI TURIZAM (MICE) - u gradovima (Osijek, Vinkovci, Slavonski Brod,
PoZega...)
6. LOVNI TURIZAM - U panonskoj turistickoj regiji
7. RIBOLOVNI TURIZAM - na rijekama, jezerima, ribnjacima
8. GASTRONOMSKI TURIZAM
- gastronomija - u svim mjestima Slavonije i Baranje
- vinske ceste - U Slavoniji i Baraniji
9. EKO TURIZAM - U parkovima prirode i rezervatima
10. VJERSKI TURIZAM - u znaajnim svetiStima (Dakovo, Aljma$, PoZega...)
11. OSTALI OBLICI TURIZMA - u vecim gradovima regije
(shopping turizam, povijesni i dr.)

Tablica 3. Specifi¢ni oblici turizma u Slavoniji i Baranji

U tablici su prikazani oni oblici turizma koji su ve¢ danas razvijeni ili su u fazi
razvoja u pojedinim destinacijama. Upravo ovi specifi¢ni oblici turizma mogu biti
nova snaga i izvor komparativnih 1 konkurencijskih prednosti ukupnog hrvatskog
turizma posebno u kontinentalnoj Hrvatskoj. Njihova uloga i znacaj posebno ¢e doci
do izrazaja u narednim godinama kad Hrvatska postane ¢lanica EU.

4. RAZVOJ RURALNOG TURIZMA

U turistickoj teoriji i praksi nisu sasvim usuglaSeni pojmovi kao §to su ruralni
turizam, seoski turizam, seljacki turizam, agroturizam i sl. Prema definiciji Vijeca
Europe ruralni turizam je onaj koji se odvija na seoskom podru¢ju s razliitim
aktivnostima (Belaj, 2007). Prema takvom poimanju ruralnog turizma, seoski turizam
je sinonim ruralnog turizma, dok je seljacki turizam onaj koji se provodi na seljackim
gospodarstvima. Prema Hrvatskom farmeru (Bacac, 2007) ruralni turizam je Sirok
pojam koji oznacava svaku turisticku aktivnost unutar ruralnih podrucja, a obuhvaca
razli¢ite vidove turizma u koje je moguce ubrojiti seljaCki turizam, zavicajni,
sportsko-rekreacijski,  avanturisticki, = zdravstveni,  edukacijski,  tranzitni,
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rezidencijalni, kamping, kulturni, vjerski, lovni, ribolovni, gastronomski, vinski, eko
turizam itd.

Iako ovakva klasifikacija nije u cijelosti prihvatljiva, jer se radi o posebnim oblicima
turizma koji se zasnivaju na specificnim motivima, ipak ju je moguce koristiti na
nacin da se u okviru ruralnog turizma na nekom podruc¢ju mogu razvijati i svi drugi
komplementarni oblici turizma.

Upravo je podrucje Slavonije 1 Baranje idealno za razvoj ruralnog turizma i svih
navedenih oblika. Novi ruralni turizam na ovom podrucju zasniva se na izuzetno
vrijednim, o¢uvanim i atraktivnim prirodnim, kulturnim i drugim resursima vezanim
za ambijent sela i njegove aktivnosti: poljoprivredu, gastronomiju,vinarstvo,
etnologiju, folklor, glazbu, zanatstvo i ostale aktivnosti.

Za novu koncepciju razvoja ruralnog turizma potrebni su konkretni projekti s kojima
je moguce konkurirati u okviru projekata Ministarstva turizma Republike Hrvatske,
PHARE programa, programa HBOR-a ili drugih institucija. Nositelji ovakvih
projekata mogu biti poduzetnici sa seoskih gospodarstava, trgovackih drustva iz
podrucja poljoprivrede, turizma i ugostiteljstva i sl.

Programi ruralnog turizma, u izravnoj su funkciji odrzivog razvoja turizma kroz
zaStitu 1 oCuvanje parkova prirode (primjerice Papuk, Kopacki rit), zemlje, Sume,
vode, razvoj 1 zastitu eko 1 etno sela, kulturne 1 povijesne bastine, zaStitu autohtonih
proizvoda (gastronomije, vina, rakije i sl.). Ruralni turizam moguce je razvijati u
okviru seoskih domacinstava kao osnovnu ili dopunsku djelatnost poljoprivrednoj
proizvodnji, kroz razliCite proizvode 1 usluge: smjeStaja, hrane i pica, prodaju
autohtonih poljoprivrednih proizvoda, rekreacijske programe (jahanje, kocije,
Setnice). Rekreacija 1 turizam u ruralnim prostorima mogu pridonijeti smanjenju
razlike u kvaliteti Zivota izmedu urbanih i ruralnih podrucja. Ta je razlika jedan od
temelja paradigme o neovisnosti 1 samodostatnosti gradskog 1 ostalog prostora
(Luki¢, 2007).

Iako razvoju ruralnog turizma u Hrvatskoj pogoduju zakonske i druge moguénosti,
ipak jo§ uvijek nedostaju konkretne mjere i instrumenti turisticke politike na razini
Ministarstva turizma Republike Hrvatske i drugih ministarstava. Bez konkretnih
projekata i financijskih poticaja nije moguce ocekivati brzi razvoj ruralnog i drugih
oblika turizma na ovom podruc¢ju. Glavni nositelji ovakvih turistickih projekata mogu
biti poduzetnici. Na destinacijskoj razini ovakve bi projekte trebao voditi i
koordinirati destinacijski menadZment koriste¢i razli¢ite moguénosti javno-privatnog
partnerstva.

Na temelju analize nekih pokazatelja ocjenjujemo da ruralni turizam moZe biti
nositelj razvoja svih komplementarnih oblika turizma na ovom prostoru.

5. ZAKLJUCAK

Na temelju analize nekih pokazatelja specifi¢nih oblika turizma u radu se pokusSalo
ukazati na potrebe i mogucnosti razvoja odredenih specifi¢nih oblika turizma koje u
Hrvatskoj i na podrucju Slavonije i Baranje imaju odredene komparativne i
konkurencijske prednosti.
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Komparativne prednosti specificnih oblika turizma ne ostvaruju se samo u
ekonomskoj sferi, ve¢ one prvenstveno proizlaze iz njihove uloge u odrzivom razvoju
turizma. Specifiéni oblici turizma zasnivaju svoj razvoj upravo na ocuvanim
prirodnim, kulturnim i povijesnim resursima, $to su komparativne prednosti upravo
ovog prostora.

U tom se posebno istiCu ruralni turizam, eko turizam, sportsko-rekreacijski,
zdravstveni 1 kulturni turizam. U radu su posebno prikazane moguc¢nosti razvoja
ruralnog turizma koji moZe pokrenuti razvoj i drugih komplementarnih oblika
turizma. Zakljucci iz ovog rada ukazuju na komparativne prednosti specifi¢nih oblika
turizma u odrZivom razvoju turizma na podrucju Slavonije i Baranje. Stoga bi
programi specificnih oblika turizma trebali zauzeti posebno mjesto u planovima
razvoja hrvatskog turizma, osobito na razini turistickih destinacija. U njihovoj
implementaciji kljucnu ulogu treba imati Ministarstvo turizma, Ministarstvo razvitka
1 dr. u provedbi strategije hrvatskog turizma putem konkretnih mjera i instrumenata
turistiCke politike Hrvatske.
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