
EKONOMSKA MISAO I PRAKSA – INFORMACIJE ZA AUTORE 

 

Citiranje literature u tekstu 

Literaturu u tekstu treba citirati prema APA standardu (Američko psihološko društvo). 

Primjeri:  

Radovi jednog autora: 

a) Prezime autora i godina izdanja se umeću u tekst u zagradama na odgovarajućem mjestu, 
npr. “… individualni i kreativni (Boym, 2001)”. 

b) Ako se ime autora pojavljuje kao sastavni dio teksta, navedite samo informacije koje 
nedostaju (godina i/ili broj stranice) u zagradama, npr. “Kral (2012, p. 115) sugerira…”. 

Ako se radi o dvojici autora uvijek treba navoditi imena oba autora svaki put kada se 
referenca navodi u tekstu: 
 
a) U umetnutom tekstu između prezimena treba staviti simbol „&“ i godinu izdanja, npr. “… 
potvrđeno je (Elliott & Percy, 2007)… “. 

b) Kada su imena autora sastavni dio teksta između prezimena treba staviti „i“ , npr. “Hamilton 
i Wagner (2014) su potvrdili…”. 

Rad s tri ili više autora: 

a) Navesti sve autore kada se referenca prvi put pojavljuje i godinu izdanja, npr. “…sjećanja 
potrošača (Kardes, Cronley & Cline, 2011).”. Ako su imena autora već navedena u tekstu onda 
navoditi “Kardes, Cronley and Cline (2011) su tvrdili…”. 

b) U kasnijim navodima treba navesti samo prezime prvog autora i iza toga navesti „i 
sur.“ i godinu izdanja, npr. “… reakcija potrošača (Pascal et al., 2002)”. 
 
Ukoliko su imena autora sastavni dio teksta onda “Pascal i sur. (2001) su naglasili…”. 

Radovi udruženja, korporacija, vladinih agencija itd. obično se pišu svaki put kada se navodi 
referenca, npr. (Svjetska Zdravstvena Organizacija [WHO], 2015). Svaki sljedeći put se navodi 
samo akronim (ako ga organizacija ima) i godina izdanja, npr. (WHO, 2015). 

Stranice se mogu navesti na dva načina: 

a) (Levy, Weitz & Grewal, 2014, p. 435) 

b) Kral (2012, p. 115) suggests… 

 

Popis literature 

Samo autori i radovi ili mrežne stranice navedene u tekstu i izvori grafika navode se u Popisu 



literature. Imena autora trebaju biti numerirana, počevši s rednim brojem jedan, 
i popisana abecednim redom na sljedeći način: 
 
Članci u časopisima 

a) Jedan autor 

Muehling, D. D. (2013). The relative influence of advertising-evoked personal and historical 
nostalgic thoughts on consumers' brand attitudes. Journal of Marketing Communications, 
19(2), 98-113. 

b) Dva autora 

Bierey, M. & Schmidt, M. (2017). Banks' Use of Accounting Discretion and Regulatory 
Intervention: The Case of European Banks' Impairments on Greek Government Bonds. The 
International Journal of Accounting, 52(2), 95-121. 

c) Tri i više autora 

Felix, R., Rauschnabel, P. A. & Hinsch, C. (2017). Elements of strategic social media marketing: 
A holistic framework. Journal of Business Research, 70(1), 118-126. 

d) Članak u elektroničkom časopisu 

Grobler, M. & Villiers, C. (2017). Designing a More Effective Way to Surface the Information 
Needs of People in Developing Communities. The Electronic Journal of Information System in 
Developing Countries, 82(3), 1-25. http://www.ejisdc.org 

Knjige 

a) Jedan autor 

O'Shaughnessy, J. (2015). Competitive Marketing: A Strategic Approach. London: Routledge. 

b) Dva, tri ili više autora 

Levy, M., Weitz, B. A. & Grewal, D. (2014). Retailing Management (9th ed.). New York: McGraw-
Hill Education. 

c) Priređena knjiga 

Solomon, M. R., Bamossy, G., Askegaard, S. & Hogg, M. K. (Eds.). (2006). Consumer Behaviour: 
A European Perspective (6th ed.). Harlow: Prentice Hall. 

d) Poglavlje u priređenoj knjizi 

Babin, B. J. & Borges, A. (2009). Oh yeah, I remember that store! Memory, experience, and 
value. In: A. Lindgreen, J. Vanhamme & M. B. Beverland (Eds.), Memorable Customer 
Experiences: A Research Anthology (pp. 161-176). Burlington: Gower Publishing 

 

Uredništvo 


